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VIZUALNI IDENTITET SPORTA | SPORTASA
U SUVREMENIM HRVATSKIM MEDUIMA
MASOVNE KOMUNIKACIJE - PRILOZI ZA
IKONOLOSKU INTERPRETACIJU

Istrazuje se pojam sport te se uspostavljaju parametri za razumijevanje suvre-
menoga vizualnoga identiteta sporta i sportasa. Taj se identitet stvara posre-
dovanjem suvremenih medija masovne komunikacije koji — prema autorovoj
radnoj hipotezi te istrazivanju provedenom u razdoblju 2006-2009. godine
— djeluju na osnovi simboli¢kih modela koji su uspostavljeni jo$ u razdoblju
stilske formacije romantizma.

Kljucne rijeci: atlet, sportas, medij, masovna komunikacija, modernost, ro-
mantizam, genij

1. Uvod

Op¢i i posebno vizualni identitet individualnoga sportasa u suvremenim,
dakako i u hrvatskim medijima masovne komunikacije izlazi iz podrucja
opce povijesti svih igara, odnosno smisla koji sportske djelatnosti ostvaru-
ju u tom Sirem podrucju ljudske prakse. Govorimo li dakle o medijski po-
sredovanom vizualnom identitetu sportaSa kao istaknutoga pojedinca, onda
ponajprije apostrofiramo smisao koji se ostvaruje u domeni procesa vizu-
alne konstrukcije identiteta. Slijedimo li, pak, Pierceovu podjelu vizualnih
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znakova prema razdjelnicama indeksa, ikone i simbola, valja naglasiti kako
se ovaj proces nacelno odvija u terminima ikonickoga 1 simbolickoga komu-
niciranja: medijska slika sportasa zadrzava ontoloSku sli¢nost s originalnom
pojavom (¢ime uvjeti ikonicke reprezentacije ostaju zadovoljeni), dok se na
simboli¢koj ili konvencionalnoj razini pojavljuje mnogo suptilnija poruka.'
Stoga ¢emo upravo apostrofiranje te simbolicke dimenzije vizualnoga iden-
titeta istaknutoga sportasa u Hrvatskoj i postaviti kao nacelni cilj ovoga teks-
ta. Simbolika u prvom redu pociva na ¢injenici kako o sportu — kako ¢emo
brzo vidjeti — uglavnom razmisljamo iz perspektive povijesne, i to umjetnic-
ke modernosti, odnosno postmodernih modela njezina odbacivanja. U tom
se smislu klju¢nom pokazuje stilska formacija romantizma koja se — prema
tvrdnjama Aleksandra Flakera — na podrucju knjizevnosti prepoznaje preko
niza od devet interpretacijskih odrednica (Flaker 1986). Vec¢i dio tih odred-
nica nalazimo u simbolickoj konstrukciji vizualnoga identiteta istaknutih
sportaSa u medijima masovne komunikacije, $to konacno i predstavlja radnu
hipotezu svojedobno provedenoga istrazivanja.

2. Metodologija

Naime, Flakerove su odrednice posluzile kao polazna toc¢ka neformal-
noga projekta u obliku istrazivanja koje su pod vodstvom potpisnika ovih
redaka obavile tri generacije studenata Odsjeka za dizajn vizualnih komu-
nikacija Umjetnicke akademije Sveucilista u Splitu, odnosno tri generacije
studenata Odsjeka za likovnu kulturu na Umjetnickoj akademiji u Osijeku
tijekom nastavnih godina 2006/2007, 2007/2008 1 2008/2009. Zadatak po-
stavljen pred studente svodio se na ispitivanje reprezentativnih sredstava
kojima hrvatski mediji masovne komunikacije stvaraju vizualne ikonicke i
simbolicke predodZbe o istaknutim sportasima. U pocetku su projekta Fla-
kerove interpretacijske odrednice definirane Siroko, utoliko viSe jer autor
nije precizirao njihove vizualne ekvivalente. Tijekom istrazivanja studenti
su samostalno identificirali vizualne ekvivalente za Sest od mogucih devet
Flakerovih odrednica, o ¢emu ce biti rijec¢i poslije.

U istrazivanju su sudjelovale dvije grupe od po petero studenata po go-
dini, s tim da je tzv. splitska grupa provodila istrazivanje, a osjecka je skupi-
na sluzila kao kontrolna grupa. Razlike dobivenih rezultata medu grupama
bile su zanemarive. Obje su grupe provodile istrazivanje kao zamjenu za

' The Collected Papers of Charles Sanders Peirce (electronic edition) (http:/library.nu/docs/
IC360T9GID/The%20Collected%20Papers%200f%20Charles%20Sanders%20Peirce.%
20Electronic%?20edition) (Pristupljeno 23. 5. 2011.)

152



V. Rismondo: Vizualni identitet sporta i sportasa u suvremenim hrvatskim medijima ...
KROATOLOGLIJA 2(2011)1: 151-164

seminarske radove u okviru kolegija “Osnove semiotike” (Split) 1 “Teorija
prostora i oblikovanja” (Osijek). Konzultirani su tekstovi i osobito graficki
prilozi dnevnih tiskovina Vecernji list, Jutarnji list, Novi list, Slobodna Dal-
macija i Sportske novosti, tjednika Globus i Nacional, odnosno elektronic¢kih
medija HTV, TV Nova, RTL, Hrvatski radio te internetska mreza. Dobivene
podatke obradio je tijekom sije¢nja i veljace 2009. godine potpisnik ovih
redaka kao predavac i mentor objema grupama.

Projekt je provoden u obliku tzv. “kvalitativnoga istrazivanja”, dakle
bez oslonca na prethodno ustanovljeni metodski postupak. Razlog takvu po-
stavljanju problema nalazimo u nepostojanju unaprijed odredenoga, a ipak
zadovoljavajucega terminoloskoga i metodskoga okvira za iznalaZenje ko-
relacija teksta (Flakerove odrednice za knjizevno-stilsku formaciju roman-
tizma) i slike (vizualni prikazi identiteta suvremenih sportasa u sredstvima
masovne komunikacije). Ipak, ¢ak i u tako slobodnom postavljanju zadatka,
dvije su se kvalitativne metode iskristalizirale 1 pokazale korisnima:

e “Grounded theory” analiza: u ovom slu€aju interpretacija analize bila
je slobodna, a primjenjivala se u tri faze. Studenti su analizu zapo-
¢injali nasumi¢nim skupljanjem podataka vezanih uz korelacije vi-
zualnoga materijala s jedne, te Flakerovih stilskih odrednica s druge
strane. Potom su nalazili tzv. “sidrene tocke”, odnosno zajednicka
mjesta oko kojih su se grupirali slicna vizualna rjesenja. Konacno bi
dolazilo do grupiranja sidrenih tocaka, odnosno stvaranja radnih kon-
cepata koji su potvrdivali ili negirali vezu pojedine stilske odrednice i
specifi¢nih vizualnih rjeSenja (Glaser 1992).

e “Actor-network” metoda: primijenjena je tijekom otvorenoga mapi-
ranja relacija izmedu pojedinih vizualnih rjesenja i njihova pretpo-
stavljenoga znaCenja. Drugim rijecima, studente se poticalo da istu
stilsku odrednicu identificiraju bez obzira na moguce varijacije spe-
cificnih vizualnih rjesenja (Law i Hassard 1999).

3. Rezultati

Rezultate ponajprije nalazimo u potvrdi nacelne hipoteze u ogranice-
nom opsegu. Drugacije reCeno, moguce je govoriti o korelacijama izmedu
konstrukcije simbolickoga vizualnoga identiteta sportasa u sredstvima ma-
sovne komunikacije u Hrvatskoj s jedne, te odrednica stilske formacije ro-
mantizma — kako ih vidi Aleksandar Flaker — s druge strane. Te korelacije
nisu potpune jer je studentsko istrazivanje ukazalo na Sest od devet mogucih
vizualno-tekstualnih ekvivalenata. Nadalje, kako su sudionici istrazivanja
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imali slobodu izbora vizualnoga materijala, moguce je pretpostaviti da su
uzorci na osnovi kojih su poslije radene generalizacije putem “sidrenih to-
¢aka” u osnovi bili nepotpuni. Odatle slijedi jednako mogu¢ zakljuc¢ak da
se rezultati istrazivanja ne mogu koristiti kao opéevaze¢i modeli korelacije
apstraktnih (stilskih) vrijednosti i konkretnih (vizualnih) pojava, ve¢ ih je
— zbog jednostranoga naglasavanja odredenih svojstava promatranih vizual-
nih rjeSenja — bolje koristiti kao zbroj idealnih tipova. U tom smislu istrazi-
vanje odgovara pretpostavkama ikonoloskih studija koje se odreda temelje
na ograni¢enim, najces¢e nepotpunim uzorcima promatranoga materijala, te
njihovim usporedbama s apstraktnim misaonim konstrukcijama.

4. Rasprava

4.1. Povijesni pregled

Radi razumijevanja razloga poistovjec¢ivanja stilske formacije roman-
tizma 1 konstrukcije vizualnoga identiteta sportasa u Hrvatskoj valja nam
ponajprije razumjeti porijeklo termina, op¢i smisao sportskih djelatnosti u
kulturi europskoga Zapada, te ulogu romantizma u suvremenom poimanju
sporta. Tako nam, primjerice, ostaje nepoznato ve¢ temeljno znacenje naziva
sport. Po definiciji ga vezujemo uz anglosaksonsko jezi¢no podrucje, ali ve¢
tu treba unijeti ispravku. Naime, naziv nacelno dolazi iz starofrancuskoga
disport u znacenju ‘igra, zabava’, iako ga izvorno nalazimo u latinskom gla-
golu porto, §to upucuje na noSenje cega, odnosno obavljanje kakve djelat-
nosti (Skeat 1993: 363). Odatle, pak, dolazi ve¢ spominjano starofrancusko
disport u temeljnom znacenju ‘oslobadanje od rada’. Opisana etimologijska
putanja postavlja, dakle, razliku izmedu igre i svakodnevnih djelatnosti u
obliku razdvajanja zabave od rada, ¢ime se uspostavlja i osnovno kulturolos-
ko odredenje sportskih djelatnosti.

Sli¢nu razliku nalazimo i ranije, u gr¢kom jezi¢nom podrucju, gdje unu-
tar terminologije kojom se oznacuje poimanje igre uvidamo razdjelnicu. Na
nju upozorava Johan Huizinga tvrdnjom kako se grcki naziv paidia odnosi
na djec¢ju zabavu, dok se drugi naziv doti¢e mnogo ozbiljnije te borbeno obo-
jene djelatnosti zvane agon (Huizinga 1970: 45-47). Grci su, dakle, unutar
igracke prakse razlikovali djelatnosti namijenjene zabavi, kao §to su kom-
binatoricke igre, u odnosu na igre s naglaseno dramatskim i kompetitivnim
identitetom poput Sakanja ili utrkivanja. Pritom, kako upozorava Roger Ca-
illois, Grei su u okruzenju aleatori¢kih, mimetickih i ludickih igara doista
ponajvise cijenili agonicku igru (Kajoa 1965: 41-58). Ona je, naime, bila
usporediva s borbom koja se ostvarivala unutar politicke stvarnosti, gdje bi
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pobjeda u politickom sukobu (ali 1 svakoj drugoj agonickoj utakmici poput
ratnoga sukoba ili olimpijskih igara) upucivala na eticke vrline pobjedni-
ka.?

Prve, a ujedno i najpoznatije ikonicke predstave sportasa potjecu upravo
iz anti¢kih pokusaja da se materijalizira agonicka struktura stvarnosti. To se
u prvom redu odnosi na predstave grckih kourosa, a potom i na znamenite
likove atleta nastalih tijekom tzv. zlatnoga razdoblja grcke povijesti 1 kultu-
re, odnosno tijekom 5. 1 4. stoljeca prije nove ere. Ti su novi atleti od starijih
kourosa preuzeli ideal bezvremenske ljepote, ucijepljene u naoko savrsenoj
muskulaturi, ali su ga uklopili u nesto drugaciju predodzbu prostora. Naime,
doslovno svaki od tih novih sportskih likova sastoji se od dvaju ili viSe polo-
zaja tijela koji su uklopljeni u jedinstven stav koji figura zauzima u prostoru.
Na taj se nacin rada dojam tjelesne napregnutosti, odnosno agonic¢ke borbe,
sjediste koje je pojedinacni ljudski lik kao metafora cjeline stvarnosti.

Zanimljivo je kako srednji vijek i renesansa ne¢e modelirati vlastitu iko-
niku sporta i sportasa, i to ponajprije zato jer se — zbog prevlasti krS¢anskoga
svjetonazora — u tom razdoblju mijenja pogled na svrhu i smisao igara opce-
nito. Tako ¢e viteski turniri (kao aktivnosti relativno najblize nasemu shva-
¢anju sportskih natjecanja) nacelno postati mjestima lukrativnoga stjecanja
materijalnih dobara s jedne, te potpune estetizacije ratne vjesStine s druge
strane (Carter 1992: 112). Igru kao takvu srednjovjekovlje je, opet, veziva-
lo uz ovozemaljsku trivijalnost postojanja, pa joj i nije pridavalo ontoloski
znacaj poput antike. Iste ¢e se pretpostavke poimanja igara u vecoj ili manjoj
mjeri zadrzati i tijekom renesansnoga razdoblja, a do znacajnije promjene
doslo je tek u razdoblju od sredine 17. do kraja 19. stoljeca, a koje najcesce
nazivamo vremenom modernosti. Naime, upravo ¢e se tijekom navedenoga
razdoblja formirati nama poznati pojmovi o sportu i igrama opcenito. Ta ¢e

2 Najraniji spomen takva stava nalazimo u mitskom podsje¢anju na heroje Kleobisa i Bi-
tona. Prema antickim izvorima (Hdt. 1.31.1; Hyg. Fab.254; Pau. 2.20.3; Plu. Sol. 27.5)
radilo se o sinovima Herine svecenice koja je tijekom svetkovine morala biti prevezena
do bozi¢ina hrama. Kako se volovi namijenjeni vuéi teskih obrednih kola jo$ nisu vratili
s polja, sinovi su se dragovoljno ponudili majci da zamijene Zivotinje. Zadatak su na div-
ljenje svih obavili uspjesno, te su dolaskom u hram zaspali od umora. Ponosna je majka,
pak, zamolila bogove da nagrade vrlinu njezinih sinova — koja se ogledala u supremaciji
njihove fizicke snage, te s njom vezane tjelesne ljepote — a bogovi su njezinoj Zelji i udo-
voljili. Naime, osudili su heroje na smrt, na vjecni poc¢inak, govore¢i da za covjeka nema
bolje nagrade od smrti u trenutku kad je najbolji, a time i najljepSi (Zamarowski 1973:
166). S istih konceptualnih pretpostavki izlazi i beskrajni niz prikaza Kleobisa i Bitona u
formi kourosa, odnosno arhajskih skulptura atleta. One su savr$eno simetri¢ne, te prikazu-
ju mlade miSi¢ave muskarce koji utjelovljuju ideal savrsene i bezvremene ljepote. Takve
su skulpture bile podizane olimpijskim pobjednicima, ali su prema drugim tumacenjima
Cesto sluzile 1 kao grobni humci.
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formulacija te¢i u ozracju triju modernistickih metapripovijesti: racionalis-
ticke klasifikacije pojava iz stvarnosti, uspostave prirodnih namjesto po-
vijesnih prava u drustvenim odnosima te, niposto posljednje, manufakturne
specijalizacije radnih zadataka (Bibo i dr. 1995). U takvu je ozracju stvoreno
1 moderno razlikovanje tipova igara, a samim tim i sportskih natjecanja. Ono
je odredeno ponajprije svojevrsnim povratkom na anticko shvacanje kom-
petitivnosti, a potom kategorizacijom ili medusobnom razdiobom pojedinih
igrackih i sportskih aktivnosti te konaénom potrebom za kvantifikacijom nji-
hovih rezultata.

No, ako je modernisticko oblikovanje i napredak sportskih aktivnosti
odredeno navedenim procesima — koji su primjetni na svim razinama po-
liticke 1 ekonomske organizacije u razdoblju od 17. do sredine 20. stoljeca
— socijalna recepcija samih sportasa odredena je burnom reakcijom na iste
procese koja se javlja s umjetnickim i opéim druStvenim pokretom roman-
tizma. To je relativno prihvatljiva radna hipoteza utoliko jer se romantizam
— kako kaze Poggioli — kao moderni protoavangardni pokret uspostavlja
u obliku izrazitoga antipoda ponajprije ekonomskoj modernosti (Poggioli
1975: 79-94). Romantizam to ¢ini tako $to stvara niz stereotipskih, a time
1 idealnih vizualno-tipskih kalupa koji opisuju iracionalnu, ali individualnu
vrijednost i vrlinu umjetnika, stvaraoca i genija, suprotstavljenu racionalnoj
mehanic¢nosti gradanskoga drustva. Tako se stvara predodzba novovjekov-
noga junastva, koje ¢e se (ponajprije u literaturi, potom donekle u slikarstvu,
a konacno i u drugim oblicima ljudskih djelatnosti poput sporta) ponajbolje
uocavati u spomenutoj viziji genija. Genij je moderni igra¢ koji zauzima
¢itav niz novih te do tada nepoznatih likova. On je ve¢ u 18. stolje¢u postao
sentimentalni pustolov 1 istraziva¢ novoga, u 19. stoljecu postaje dandy 1
avangardni umjetnik, a u 20. stolje¢u prometnuo se u svestranoga stvaraoca,
pa tako i u sportasa.

Vjerojatno nema boljega opisa izvora toga modernoga, vagabundnoga,
kreativnoga, pa konac¢no i sportskoga junastva od uvodnoga teksta kojim je
Jean-Jacques Rousseau zapoceo svoje znamenito djelo Ispovijesti.’ U tom je
tekstu filozof zapravo promovirao ultimativno obnavljanje kulta antickoga
herojstva, ali iz perspektive prirodnih prava. Upravo ¢e koncept prirodnih
prava i njima stecene mo¢i omoguciti stvaranje novovjekovne ideje genija

3 “Zapoceo sam posao na djelu kakva nije bilo prije te postignuéu koje neée biti ponovljeno.
Stavljam pred drugove svoje smrtne Covjeka u svoj istinitosti prirode, i taj Covjek bit ¢u ja
sam ... Ja nisam poput bilo koga drugoga, mozda bilo koga tko uopce postoji. I ako nisam
bolji, ono sam barem jedinstven, a je li priroda ucinila dobro ili zlo razbivsi kalup od ko-
jega sam sazdan, moze se suditi tek po ¢itanju ovoga teksta ...” (http://philosophy.eserver.
org/rousseau-confessions.txt) (Pristupljeno 25. 3. 2009, prijevod V. R.)
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heroja po prirodnom, a ne povijesnom, ili cak kozmickom pravu, ideje koja
¢e se odnositi na modernu koncepciju stvaralacke igre i igraca — stvaraoca.
Ta ¢e koncepcija podjednako obiljeziti modernisti¢ku (a pogotovo avangar-
dnu) viziju umjetnika, ali i — kako se poslije pokazalo — sportasa. Tako ¢e se
umjetnicki 1 sportski geniji u nasoj vlastitoj recepciji ovih djelatnosti na¢i na
posve suprotnoj strani spram temeljnih modernizacijskih procesa koji teku
na makrodrustvenoj skali; modernisticka potreba za specijalizacijom i multi-
originalnosc¢u koja izlazi iz moguénosti industrijskoga ponavljanja odredene
kvalitete suprotstavit ¢e se avangardnoj genijalnosti koju uziva tek kreativni,
umjetnicki, a konacno 1 sportski pojedinac na osnovi prirodom ste¢enoga
talenta i osobne genijalnosti. Ipak, ovdje jos jednom valja ponoviti kako go-
vorimo o §iroj drustvenoj recepciji navodno genijalnih umjetnickih, a potom
1 sportskih pregnuca, a ne o stvarnom stanju stvari. U stvarnosti je moder-
nisti¢ki genij po definiciji podreden i ovisan o drustvenoj industrijalizaciji
vrijednosti, a to vjerojatno nigdje nije tako vidljivo kao u naglom razvoju i
hiperprodukeciji sportskih rezultata tijekom 20. stoljeca.

4.2. Stilska formacija romantizma i konstrukcija
vizualno-simbolickoga identiteta sportasa
u sredstvima masovne komunikacije u Hrvatskoj

Kako god postavili stvari, nacelna je pretpostavka teksta kako suvre-
meni mediji masovne komunikacije — §to ukljucuje i one hrvatske — slijede
romanticarske pretpostavke recepcije i konstrukcije identiteta stvaralackoga
genija, Sto jednako vrijedi za umjetnicko, ali 1 sportsko stvaralastvo. Pret-
postavka nije utemeljena na ve¢ postoje¢im istrazivanjima, iako je sportska
izvrsnost ve¢ stanovito vrijeme predmetom zanimanja, primjerice, rodnih
studija. Naime, kao §to nas informiraju autori studije Sport and gender
identities (Aitchison 2007), sportsko je natjecanje — s njim i pripadajuca
medijska reprezentacija — vazan segment konstrukcije rodnoga, a time i
drustvenoga identiteta. Primjera radi, ovdje treba podcrtati koliku je ulo-
gu, primjerice, imalo sportsko natjecanje u formiranju maskularnih etickih
standarda unutar engleskoga Skolskoga sustava tijekom 19. i prve polovine
20. stoljeca. Sport je, naime, u tom okruzenju bio shvacen kao temelj drus-
tvenosti i javno prihvatljiva etosa, te je kao takav pozicioniran u obliku
protuteze ne-sportskoj, nacelno individualisti¢koj sklonosti prema estetici
(Aitchison 2007: 9).

Zanimljivo je da totalizacija suvremenih sredstava masovne komunika-
cije, pracena pojavom fitness-kulture tijekom osamdesetih godina 20. stolje-
¢a, te ulaskom vece koliCine financijskih sredstava u sportska natjecanja, do
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odredene mjere mijenja opisanu opoziciju: sportas postaje srediStem novoga
kulta estetizacije tijela, a njegov ga novostvoreni financijski uspjeh promo-
vira kao vazan ¢imbenik i na drugim vrstama druStvenih ljestvica. Time u
konacnici dolazi do izjednaCavanja estetskoga, ekonomskoga i moralnoga
identiteta, ¢ime se iznova aktualizira povijesno prepoznata ikona anticko-
ga heroja, i to bez obzira na njegovu/njezinu spolnu ili rodnu pripadnost
(Aitchison 2007: 10). Zanimljivo je takoder primijetiti da su mediji masov-
ne komunikacije u tom procesu odigrali klju¢nu ulogu, i to manje na polju
plasiranja tekstualnih, a mnogo viSe oblikovanjem vizualnih informacija o
sportaSima.

Konstrukcija vizualnoga identiteta slozen je proces koji — povijesno gle-
dano — ovisi 0 nizu parametara, utemeljenih ponajprije u dosezima speci-
ficnih kulturno-povijesnih matrica s jedne, te ciljane publike s druge strane.
Dodamo li tomu ¢injenicu da se suvremeni mediji masovne komunikacije
obracaju najSiremu krugu recipijenata, time se zapravo uvjetuje dodatno
ograni¢enje vizualno-tipskih rjeSenja. U tom smislu valja naglasiti kako me-
diji ne stvaraju nove ikone, niti kreiraju nove simbolicke vrijednosti, ve¢
posezu u poznata ikonicko-simbolicka rjeSenja koja osuvremenjuju i vari-
raju prema potrebi. Mediji time uvijek iznova afirmiraju kulturno i1 povi-
jesno kodirane imaginarije vizualnih predodzaba (Durand 1991). Manje je
poznato da stilska formacija romantizma predstavlja posljednju cjelovitu
rekapitulaciju poznatoga vizualnoga imaginarija na Zapadu, i to stvaranjem
serije naracija temeljenih na svladavanju prostora, ljudskoj patnji, indivi-
dualnim vrijednostima, opreci uzvisenoga spram lijepoga te, s tim u vezi,
na specificnom odnosu prema prirodi (Thompson 2007). Zbog svega rece-
noga romanticarska se ikonografija javlja u obliku upotrebljivoga alata za
konstrukciju identiteta umjetni¢koga, ali 1 sportskoga genija heroja u suvre-
menim sredstvima masovne komunikacije. Ovdje se valja podsjetiti kako
je romanticarski imaginarij o kojem govorimo, prema rijeCima Aleksandra
Flakera, svodljiv na devet odrednica koje nam u prvom redu sluze za defi-
niranje stilske kategorije romantizma (Flaker 1986: 105-130), a potom i za
tumacenje ikonografijske poputnine identiteta stvaraoca, nacelno umjetnika,
a u ovom slucaju sportasa, u sredstvima masovne komunikacije. Iste odred-
nice navodimo u redoslijedu kojim se koristio i njihov autor:

1. lirsko nacelo

romanticki krajolik

metaforika

glazbenost pjesnistva (izrazajnih formi)
hiperbolizacija i fantastika

wok v
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nemotiviranost zbivanja
fragmentarnost struktura
hibridnost izrazajnih vrsta
funkcija izrazavanja.

0 XN

Kao §to smo uvodno napomenuli, istrazivanje smo proveli sa splitskim
1 osjeckim studentima. Obrada dobivenih rezultata pokazuje kako je od de-
vet Flakerovih odrednica u suvremenim medijima masovne komunikacije
moguce prepoznati Sest odrednica, §to u dovoljnoj mjeri potvrduje radnu hi-
potezu prema kojoj romanticarski imaginarij odreduje javnu recepciju indi-
vidualnih sportasa i njihovih rezultata. U nastavku ¢emo u najkra¢im crtama
prikazati samo zakljucke projekta.

1. Pod lirskim nac¢elom u kontekstu romanticarskoga svjetonazora smatra-
mo koriStenje medija komunikacije radi izraZavanja osobnih osjecaja. Taj
umjetnicki subjektivizam mijenja objektivisticku sliku svijeta koju nudi
moderna znanost te namjesto nje uspostavlja nemjerljivu, nacelno uzvise-
nu viziju. Tako romanti¢arski genij zadrzava gotovo demijursku vlast nad
identitetom stvarnosti. Lirsko nacelo dade se, pak, sazeti kao “neobi¢na
stvarnost videna kroz neposrednu intuiciju bi¢a” (Flaker 1986: 112). Pa
ipak, primijenimo li lirsko nacelo u identifikaciji stvaralackoga ili sport-
skoga heroja u Hrvatskoj, vidjet cemo kako masovni mediji u nas stvaraju
jedan oblik inverzije. Naime, izniman sportski pojedinac nije onaj koji
kreira stvarnost s posebnim obiljezjima, ve¢ njega kreira stvarnost s po-
sebnim obiljezjima, odnosno kreira ga magi¢ni (romanticki) krajolik. Ta
je inverzija posebno vidljiva u slucaju stvaranja vizualnoga identiteta ski-
jaske obitelji Kosteli¢ koja se u masovnim medijima po definiciji vezuje s
ikonografijom planinske divljine. Stvarnost iz koje, dakle, dolazi herojski
sportski subjekt postaje “ono iz ¢ega se dizu neodredene teznje prema
boljem i uzvisenijem nastojanju da nadu zadovoljenje u idealima koje je
stvorila fantazija” (Flaker 1986: 113). Ta je romanticarska ideja o vezi
genijalnoga pojedinca i stvarnosti s posebnim obiljezjima inace prvi put
iskoriStena u nizu komercijalnih plakata i magazinskih naslovnica koje su
tijekom sedmoga desetljeca prosloga stolje¢a promovirale pojavu etiop-
skih trkaca — dugoprugasa, a naglasavale su africku divljinu iz koje su
atleticari potjecali. Drugacije receno, njihove sportske sposobnosti — bas
kao 1 herojska sportska genijalnost obitelji Kosteli¢ — dovodi se u vezu
s mitskom i magijskom moc¢i krajolika iz kojega genijalni pojedinac na-
vodno ili stvarno potjece. S iste adrese treba Citati 1 ikonografiju krajolika
koji je romantizam promovirao u izvoriste umjetnickoga izrazavanja vlas-
titosti, a suvremeno medijsko videnje sportasa u recept za objasnjavanje
porijekla sportskoga uspjeha.

159



V. Rismondo: Vizualni identitet sporta i sportasa u suvremenim hrvatskim medijima ...
KROATOLOGLIJA 2(2011)1: 151-164

2. Metafora je u romantizmu postala posebno znacajnom retorickom figu-
rom, a sve zato jer se oslobodila klasicistickoga diktata jezi¢nih pravila.
Metafora je tako postala moguénoscu slobodnoga umjetnickoga veziva-
nja pojmova koji nisu rodno, vrsno, funkcionalno, ritmicki ili drugacije
pravilno spojeni. Na taj se nacin metafora pojavljuje kao slobodno polje
asocijacija, unutar kojega se ostvaruje romantic¢arska potreba za sliko-
vito§¢u. Zanimljivo je primijetiti kako suvremeni mediji masovne ko-
munikacije koriste sportske subjekte na sli¢an nacin, odnosno u obliku
plutajuc¢ih metafora okrenutih ponajprije kodiranju uspjesnosti. Istaknuti,
a posebno genijalni sportski pojedinci postaju metaforickim maskotama
uspjesnosti u ¢itavom nizu izvansportskih aktivnosti poput bankarstva,
glazbene industrije, dizajna itd. Za hrvatske je prilike u tom smislu para-
digmaticno angaziranje istaknutih nogometasa u televizijskom reklami-
ranju komercijalne kablovske televizije koja nudi neistrazene horizonte
mnostva televizijskih programa. Zanimljivo je takoder primijetiti da su
za tu svrhu izabrani isklju¢ivo nogometasi ve¢ ranije obiljezeni lirskim
nacelom povezanosti s magicnim krajolikom vlastitoga porijekla (Luka
Modri¢ odreden ratnim izbjegliStvom i djetinjstvom provedenom na Ve-
lebitu, odnosno Eduardo da Silva koji se najprije formirao u predgradima
brazilskih gradova, a potom i u anonimnoj zagrebackoj neimastini koja je
prethodila medijskoj slavi). Jednako tako, u javnosti popularni izbornik
hrvatske nogometne vrste Slaven Bili¢ postao je maskotom osigurava-
juce kuce, ¢ime se htjela stvoriti vizualna predodzba koja metaforicki
jamci sigurnost ulaganja. Vrhunac te metaforike u medijima masovne
komunikacije €¢ini, pak, nadrealisticki spoj genijalnih, ali posve raznovr-
snih sportasa u reklami za brijace aparate (Roger Federer, Tiger Woods i
Thierry Henry). Doista, nadrealisticka umjetnost fotomontaze predstavlja
krajnju izvedenicu slobodne romanticarske metaforike, pa tako i montira-
nje sportasa iz posve razli¢itih sportskih podrucja (tenis, golf i nogomet)
unutar zajedni¢koga reklamnoga formata predstavlja u najmanju ruku
konacnu ekstenziju slobodnoga shvac¢anja metafore u medijima masovne
komunikacije.

3. Glazbu, sliku i jezik romantizam je vezivao na €itav niz nacina. Jedan
od njih je svakako teorija o univerzalnoj analogiji u umjetnickom stva-
ralaStvu, a koja je trazila sinesteticka podudaranja medu razli¢itim medi-
jima izrazavanja. Danas nam se takav zahtjev ¢ini notornim, ali za prvu
cetvrtinu 19. stoljeca, valja reci, on je bio u najmanju ruku radikalan.
Stovise, treba dodati kako je zamisao o univerzalnoj analogiji ostala jed-
nako avangardnom sve do pocetka 20. stoljeca, odnosno sve do pojave
dadaistickih i ekspresionistickih istrazivanja na istu temu. Zanimljivo je
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u tom kontekstu primijetiti kako suvremena sportska fotografija inzistira
upravo na sinestetiCkom spajanju pokreta i sugerirane glazbenosti unu-
tar medija fotografske slike. Nebrojeni su primjeri krajnje uzbudljivih
fotografskih uradaka koji se temelje na izrazito glazbenoj sugestiji takta,
melodije i harmonijskih odnosa. Te se sugestije uspostavljaju u snimlje-
nom detalju sportske igre, nevidljivom za oko neposrednoga promatraca,
ali zato postaju popularizirane upravo preko medija sportske fotografije
koja zaustavlja i trenutacno zaleduje dogadaj sportske igre u vremenu.
Time se sugerira jo$ jedno obiljezje genijalnosti herojskih sportskih su-
bjekata: oni su — za razliku od obi¢nih konzumenata sportskih djelatnosti
— sposobni integrirati ¢itav niz umjetni¢kih kvaliteta u vlastiti rad, te
tako njithov napor dostiZe jasno distingviranu estetsku kvalitetu. S druge
strane, 1 ponovno za razliku od nas, herojski sportski subjekti obiljezeni
su romanti¢arskom te niSta manje umjetnickom hiperbolizacijom izra-
za. RijeC je o istodobnoj prisutnosti krajnjih, pa ¢ak i posve suprotstav-
ljenih emocionalnih vrijednosti koje su u svakodnevnoj komunikaciji
nedostupne ili ¢ak odbojne obi¢nomu medijskomu konzumentu sport-
skih aktivnosti. Ekstremno naglasavanje radosti i tuge — kao parafraza
zivota 1 smrti — predstavljaju, pak, ekskluzivnu svojinu stvaralackoga
genija koji na taj nacin naglasava vlastitu individualnost, odnosno go-
tovo umjetnicko nepodvrgavanje restriktivnim normama komunikacije
gradanskoga drustva. Sportska fotografija posebno cijeni ove trenutke
sasvim pozitivnoga ili krajnje negativnoga emocionalnoga praznjenja,
a u nasim je prilikama bilo zanimljivo promatrati kako, primjerice, je-
dan izdava¢ dnevnoga novinskoga naslova inzistira na istodobnom pri-
kazivanju obiju varijanata vezanih uz emocionalna stanja izbornika na-
cionalne nogometne vrste Slavena Bili¢a. Konacno, spominju¢i upravo
izdavacku politiku, jednako je zanimljivo promotriti kako se na razini
grafickoga prijeloma novinske stranice iskazuje tipicno romanticarska
nemotiviranost, odnosno fragmentiranost zbivanja. Naime, kao §to je avan-
gardno umjetnicko djelo u svojoj radikalnoj verziji nista viSe nego spoj
proizvoljnih, ali jednakovrijednih i dehijerarhiziranih analogija, tako i
graficki prijelom suvremenoga sportskoga dnevnika u Hrvatskoj nagla-
Sava stanovitu jednakovrijednost svih sportskih zbivanja. Potencijalna
fragmentiranost i nedostatak hijerarhije medu informacijama svojstvena
je svim, a pogotovo suvremenim medijima masovne komunikacije, ali
sportske su novine u tom smislu otisle daleko ispred sli¢nih tiskovina, te
su zapravo graficki slicnije umjetni¢kim kolaz-uradcima negoli mediju
za prijenos informacija.
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5. Zakljucak

Na kraju, umjesto zakljucka, valja istaknuti kako je romanticki pokret
prvi promovirao hibridizaciju, odnosno ruSenje tradicionalne podjele umjet-
nickih rodova i vrsta (Flaker 1986: 117—-118). Sli¢an se proces dogada i na
razini suvremenoga poimanja sportskih djelatnosti, koje se sve vise vezuju
uz promociju medijskih, gospodarskih i politickih vrijednosti. To obiljezje
mozda upucuje na suvremeni identitet igara u cjelini, ali se mnogo vise odno-
si na stvaranje nove ikonicke i simboli¢ke predodzbe sportskoga heroja. Za
razliku od svojedobno jednako svestranih umjetnika poput Andyja Warhola,
sporta$ danas vrlo lako postaje hibridom. On s lakocom preskace granice
vlastite domicilne djelatnosti, te ulazi u domenu politike, gospodarstva, pa 1
samih medija, odnosno promece se u univerzalnoga igraca jedne jedinstvene
igre koja se tek prigodno naziva sportom, politikom, medijskom komunika-
cijom ili gospodarstvom. Hrvatska je javnost u posljednjih desetak godina
svjedocila nekim istaknutim primjerima takva ponasanja, od kojih je vjero-
jatno najpoznatiji bio slu¢aj svojedobnoga ulaska svjetski poznatoga hrvaca
slobodnim stilom Mirka Filipoviéa u peti saziv Hrvatskoga sabora.* Sli¢ni
su bili i primjeri pojave vrlo slobodnih te seksualnos$¢u nabijenih fotografija
jos uvijek aktivnih sportaSica poput ¢lanica hrvatske odbojkaske reprezenta-
cije. Fotografije su, jasno, bile objavljene u visokotiraznom dnevnom listu,
a tekstualni komentari upucivali su na simboli¢ku hibridizaciju te naglaseno
rodno odredenje identiteta sportaSica.”> U oba je slu¢aja, naime, rije¢ o si-
multanom zamjenjivanju jedne arene drugom, ¢ime je poslana jasna poru-
ka o hibridizaciji javnoga prostora te njemu primjerenih komunikacijskih
kanala. Na potpuno jednak nacin u posljednjih je pedesetak godina doslo i
do hibridizacije medija umjetnickoga izrazavanja, ¢ime je zapravo dovrsen
proces preobrazbe same umjetnosti koji su zapoceli romanticarski umjetnici
jos§ sredinom 19. stoljeca. Najposlije, i mediji masovne komunikacije poja-
vom interneta takoder su se hibridizirali, $to, kad tomu pribrojimo dvije gore
spomenute hibridizacije, zapravo upucuje na dovrsetak gradanskom revolu-
cijom zapocetih projekata opce drustvene preobrazbe.

N

Mirko Filipovi¢ bio je zastupnik u Hrvatskom saboru od 22. prosinca 2003. do 11. sije¢nja
2008. (Online arhiva Hrvatskoga sabora: http://www.sabor.hr/Default.aspx?sec=54) (Pri-
stupljeno 1. 11.2011.)

Jutarnji list, 27. 10. 2010: “SANJA POPOVIC Moglo bi se reéi da je seks simbol ili zastitni
znak reprezentacije. Dobre igre i Lupinove fotografije za kalendar ucinile su je vrlo popu-
larnom kod nas, u Italiji, Srbiji, Turskoj, ¢ak i u Brazilu. A tek kada je Japanci ‘skuze’...
Za damu s njenim atributima, mozda ne prilici napisati da ima ‘top u ruci’, ali Sto jest — jest
...” (Online izdanje: http://www.jutarnji.hr/hrvatske-odbojkasice-na-sp-u-u-japanu---
mozda-nisu-najbolje--ali-su-najljepse-/898782/?artld=899240) (Pristupljeno 2. 11. 2011.)
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Ovdje necemo kriticki nastupiti prema odnosu ulaznih racionalisti¢kih
ideala s kojima je nastupila modernost u obliku gradanske revolucije te izla-
zne situacije kojoj kroz govor medija svjedo¢imo upravo danas. Takva bi
prosudba prelazila granice ovoga rada. Zadrzat ¢emo se na primjedbi kako
sport, umjetnicko stvaralastvo 1 mediji masovne komunikacije prolaze kroz
neobicno slicne procese preobrazbe te vise nego mjestimicne fuzije. Upravo
zbog toga spajanja u sva tri ¢e se slucaja pojaviti nova, kasnomodernisticka
verzija antiCkoga heroja — atleta u obliku suvremenoga sportskoga genija. Za
razliku od svojega antickoga prauzora, on posjeduje mo¢ istodobnoga poli-
tickoga, medijskoga i gospodarskoga djelovanja, ¢ime se izdvaja iz skucenih
obzora publike koja konzumira njegova postignu¢a preko medija. Upravo
zato suvremeni sportski genij posjeduje razradeni vizualni identitet koji mu
obilatim koriStenjem odrednica stilske formacije romantizma osiguravaju
mediji masovne komunikacije. Taj ¢e identitet ostati njegovom svojinom sve
dok bude predvodio istrazivanja posljednje jo§ netaknute zone nase kolek-
tivne egzistencije, a to su granice nasih vlastitih fizickih postignu¢a. Ovdje
najposlije nije zgorega primijetiti kako je vizualni identitet arhajskih grc¢kih
heroja — atleta bio ucijepljen u fizicku savrSenost forme kourosa. Oni su,
pak, za svakoga heroja bili izvodeni samo jednom, i to u mediju skulpture za
koju se vjerovalo da je unikatna te da traje vje¢no. Suvremeni sportski genij,
opet, stjece vlastiti vizualni identitet preko medija masovne komunikacije, a
oni — kako znamo — nisu drugo do sredstva masovne reprodukcije u kojoj se
identitet stjeCe samo osiguravanjem beskona¢noga ponavljanja prisutnosti.
Kao $to je to davno naslutio Walter Benjamin, razliku izmedu prve i druge
vrste stvaranja vizualnoga identiteta ne treba posebno podcrtavati.
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The Visual Identity of Sports and Athletes in Modern
Croatian Mass Media — a Contribution to the
Iconological Interpretation

The author establishes basic parameters in order to facilitate understanding of
the contemporary visual identity of sports and sport practitioners. This identity is
created by the mediation of contemporary mass media. According to the author’s
hypothesis — and based on a research project carried out from 2006 to 2009 — the
mass media are determined to establish a sport identity using the model of stylistic
formation from the time of Romanticism. Therefore, the romantic idea of a creative
genius appears in the context of a contemporary understanding of sport competition
as well. The final conclusion that the author presents underlines a strong connection
between mass media, a sports setting and visual arts.

Key words: athlete, sports, medium, mass communication (mass media), modernity,
Romanticism, genius
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