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- praceni su obrazovni programi namijenje-
ni djeci sve dobi,

- osnovane su muzejske radionice,

- postavljene su pokretne tematske izlozbe
u predskolskim i Skolskim ustanovama,

- postavljeni su i organizirani muzejski kutici
u dje¢jim centrima i vrti¢ima,

- obradene su metodske jedinice u okviru
Skolskog plana 1 programa u muzeju I
Skolama,

- educirani su nastavnici,

- organiziran je rad ucenika u muzeju na
stalnom postavu,

- koriSteni su muzejski predmeti u nastavi,
- izradeni su vodici, radni listi¢i, prirucnici
za 1ad ucenika u muzeju,

- ostvarena je suradnja s djecjim kulturnim
i umjetnickim druStvima, kino-sekcijama itd.
U tom radu muzejski pedagozi i pedagoske
sluzbe imali su sjajan primjer svog ucitelja
dr. Antuna Bauera.
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Individualne predispozicije svakog Covjeka
u osnovi oblikuju interesne sfere, njegovu
djelatnost 1 stavove. Dr. Antun Bauer jedan
je od rijetkih pojedinaca koji je svojim
nemjerljivim entuzijazmom i ljubavi prema
umjetnosti i lijepome, prema bastini 1 ljud-
skom stvaralastvu, pokrenuo Citav niz ak-
tivnosti na podrucju umjetnosti, povijesti
umjetnosti a nadasve  muzeja. Njegov
organizacijski talent, inicijativnost 1 sposob-
nost pozitivnog djelovanja ucinili su ga
spirutus movensom mnogih akcija i inicija-
tiva. Od osjeckih Skolskih dana, na koje se
Cesto vraca u svim svojim zabiljeSkama i
rukopisima, do stalno otvorenih vrata svojega
stana u KrajiSkoj ulici, dr. Bauer vec
poslovicnom gostoljubivoi¢u primao je |
prima generacije poklonika umjetnosti,
amatere, profesionalce, marginalce |
istrazivate, muzealce. Nema danas gotovo
ni jednoga muzejskog struénjaka koji nije
osjetio Bauerovu [jubav u davanju, prenoSenju
znanja 1 savjetovanju, angaZmanu 1 stalnom
bodrenju.

Mnozina njegovih interesa, intenzivno
pracenje svjetskih dogadaja, stalna nazoCnost
svugdje gdje se dogadala bilo kakva kul-
turna aktivnost, poznavanje i otvorenost
prema ljudima, ucinili su ve¢ zadavna od
dr. Bauera Zivu, komunikativnu, kulturnu
instituciju. Pokusavajuci rezimirati aktivnost
dr. Bauera, kolekcionara i donatora, osnivaca
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1 Inicijafora mnogih muzejsko-galerijskih
ustanova, znanstvenika i pionira muzeologi:2
na naSim prostorima, ne moze s¢ da se ne
zapita za osnovne motive takve aktivnostl.

Temeljni poriv za prof. Bauera bila je teza
prema kojoj se ofuvanjem kulturne bastine
i svijeScu o njenoj vaznosti za svaki narod,
svakog Covjeka prelazi u krug tzv. civiliz-
iranih naroda. To je, gotovo bismo mogli
reci, opce mjesto njegovih mnogih ruko-
pisa, ¢lanaka 1 rasprava; kao osnovni motiv
provlaci se tema “izai iz mraka i postati
dio europske kulture”. Postati dio Europe
u kuiturnom smislu znaci osvijestiti viastitu
kulturnu samosvojnost. Ta ideja trebala je
stimulirati ljude na kreativnost i rad.

Mozda je u prihvacanju svekolikog
umjetnickog stvaralaStva 1 aktivnosti s
kulturnjackim predznakom bio nekritican;
mozda jest, ali je uvijek bio na strani
djelovanja, aktivnosti i poduzetnosti. Kat-
kad bi se znao zaloZiti za stvari bez
dovoljne kvalitete ili jednostavno bez kri-
terija, no uvijek se borio protiv pasivnosti,
letargije i neinventivnosti. Ove odrednice
treba imati na umu pri procjeni njegova
odnosa prema sredini Cije je potrebe uvijek
uvazavao i, §to je jako vazno, nikada je
nije podcjenjivao. Nadalje, otvorenost pre-
ma novom uvijek su ga dovodili do pre-
ispitivanja onoga staroga. Tako su pitanja
o cilju, svrsi, misiji ili funkciji muzeja bila
ona kojima se uvijek vracao. Zelja, dakle,
da se djeluje na drustvo uz uvazavanje
potreba tog drustva, te stalno preispitivan-
je vlastite funkcije osnovne su odrednice
svake public relations pobude. U tom kon-
tekstu dr. Antun Bauer je u osnovi covjek
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koji ima izraziti smisao i talent za, rekli
bismo danas, public relations, odnose s
javnoscu.

I prije pojma animator (termina sedam-
desetih godina) ili PR (termina osamdesetih),
Bauer je intuitivno shvatio vaznost takvih
aktivnosti 1 inzistirao na tome. Glavnina
njegovih izdavackih pothvata upravo je imala
svrhu da informira 1 animira strucnu jav-
nost. Bilten Informatica Museologica pokren-
uo je dr. A Bauer 1953. godine 1 izdavao
ga u vlastitoj redakeiji i nakladi od 1953
sve do 1973. godine, kada izdavac postaje
Muzejski dokumentacioni centar, a glavni
urednik Branka Sule. To je, uz Vijesti
Drustva muzejsko-konzervatorskih naucnih
radnika NRH, pokrenutih 1952. godine,
bio jedini Casopis, prva strucna publikacija
namijenjena muzejskim stru¢njacima u nasoj
zemlji koja je sustavno pratila njihov rad.
Upravo u toj publikaciji dr. A. Bauer
objavljuje pionirski ¢lanak o nuZnosti
koriStenja propagandom u populariziranju
muzejske grade, kulturne bastine. U to
vrijeme europska iskustva muzejske propa-
gande nisu bila tako znatma da bi se
mogla formulirati standardna nacela djelo-
vanja. U Americi, zemlji vladavine mas-
medija, iskustva ve¢ postoje 1 prije drugoga
svjetskog rata. Ako pokuSamo pronaci neke
svjetske paralele, koje su vjerojatno 1 po-
taknule dr. Bauera da progovori o tim
problemima, bit ¢e to clanci koji su
prikazani u casopisu MUSEUM, a koji
govore 0 americkom iskustvu koriStenja
radijom’, odnosu prema tisku’ i televiziji’
Navedeni ¢lanci pregled su pokusaja popu-
lariziranja rada muzeja kroz medije, uz
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prikaze iskustva pojedinih muzeja i konkrete
upute za rad s medijima. Tako se, na
primjer, opisuje upotreba radija kao eduka-
tivnog 1 propagandnog sredstva, navode se
tipovi emisija (razgovor, intervju, diskusija,
okrugli stol, dramatizacija) te se daje pre-
gled raznih muzejskih programa. Valja istak-
nuti da je Americko udruZenje muzealaca
ve¢ 1931. godine osnovalo unutar svoje
udruge Odbor za radio.

Poimanje suvremeno orijentiranog muzeja
kao obrazovnog i kulturnog centra istice
Cinjenicu da su muzeji izvori razlicitih
mogucih informacija i prica, §to je zahval-
no za obradu u tisku. Upuluje se na
nuznost osnivanja odjela u muzeju koji ce
se baviti takvom promocijom. U opisu
koriStenja televizije razloZeni su programi s
umjetnickom tematikom 1 iskustva iz Muzeja
moderne umjetnosti, New York iz 1941,
godine.

Na tim osnovama dr. Bauer objavljuje svo-
ju viziju muzejske propagande’. Tih godina
pocinje u naSoj zemlji zamah u razvoju
muzeja, organizacije muzejskog rada a ocituje
se poCecima muzejske publicistike, Casopisa
Vijesti Drustva muzejsko-konzervatorskih
naucnih radnika NR Hrvatske (prva ured-
nica bila je dr. Lelja Dobroni¢, koja je
ujedno i vodila Sekcije za propagandu pri
Drustvu) i biltena Muzeologija u vlastitoj
nakladi i prema uredivackoj politici A.
Bauera.

U tom clanku, Muzejska propaganda 1
povremene muzejske izlozbe, dr. Bauer se
kriticki osvrnuo na koncepciju muzeja kao
znanstvene ustanove. Ustvrdivsi da smjer-
nice rada pojedinih muzejskih ustanova
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odreduju ljudi koji u njima rade, vezanost
uza znanost odredila je i rad muzeja u
kojem su najcesce kustosi 1 ravnatelji bili
znanstveni djelatnici. Tako je glavni koris-
nik muzeja bio uski intelektualni krug.
Znanstvene 1 struéne publikacije kao i te-
renski rad, a time i povecanje zbirki, pozi-
tivan su rezultat ove koncepcije. No, Sto je
§ recepcijom muzeja u Siroj zajednici? Na
osnovi statistickih podataka o posjetu u
zagrebacke muzeje (60% organizirano, 25%
turisti, 15% ostalo) te podataka o
posjecenosti izlozbe Srednjovjekovna um-
jetnost naroda Jugoslavije (na kojoj je dr.
Bauer i sam radio) upucuje na neminovnost
organizirane, stalne 1 sustavne propaganda
za najsiri krug ljudi. Da bi rezultati bili
zamjetnl, potrebno je angazirati jednog
covjeka koji ¢e se baviti iskljucivo time.
Navodi osnovne metode muzejske propa-
gande: oglasi, Clanci i prikazi u novinama |
na radiju, plakati, film, vodici, publikacije i
reprodukcije, predavanja i priredbe te pov-
remene izlozbe.

Razradio je svaki od spomenutih elemena-
ta. Sugerira propagandu muzeja kroz
publicisticku djelatnost, a kao primjer navodi
temu koja bi mogla biti zanimljiva Sirem
krugu citatelja - “zanimljivosti iz Zivota”
muzeja. Zagovara tisak stalnog plakata
muzeja istiCuéi pozitivne primjere Muzeja
za umjetnost i obrt iz 1946.godine (Edo
Kovacevi¢), i Modeme galerija (Marcel
Gorenc) i Muzeja grada Zagreba iz 1952.
godina. Misao, dakle, o vaznosti stvaranja
slike, predodzbe muzeja kod publike, imida
ustanove, i uz pomo¢ plakata govori o
Bauerovoj senzibilnosti za nove medije i
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njthovu upotrebu u suvremenoj propagan-
di. Koliko je vazna povezanost muzeja u
propagandnim akcijama i kolika bi trebala
biti zainteresiranost turisticke privrede za
razvoj muzeja pokazuju i primjeri koje
navodi dr. Bauer; zajednicki plakat svih
muzeja Zagreba 1951. godine za Velesajam
(hrvatski, engleski i francuski) u 2 formata,
te izdanje Gradskog turistickog ureda pub-
likacije Muzeji galerije grada Zagreba u
redakeiji Z. Vojnovica i I Skrobota 1948.go-
dine.

Ve¢ davne 1952. godine zagovara Bauer i
organiziranje prodavaonice u muzeju, “mu-
seum shop”; bilo bi poZeljno da se u
svakome muzeju mogu dobiti, uz vodice i
reprodukcije toga muzeja, i publikacije os-
talih muzeja i galerija - moramo sa Zalo3¢u
konstatirati da je to danas, 1994. godine
nedosegnuti cil].

Vidimo, dakle, da su pogledi na muzejsku
propagandu postavljeni davne 1953. god-
ine bili solidan temelj za razvoj cjelokup-
nih odnosa s javno$éu - tzv.public rela-
tions- koji ¢e evoluirati u prenosenje poru-
ka 1 prihvacanje 1 procjenu odgovora koje
pruza muzejska publika. PR je danas planira-
na djelatnost i treba biti drustveno odgo-
vorna; PR je mnogo viSe od propagande.
Sadrzava odnose s javnoséu, vladom,
istraZivatima javnog misljenja, marketingom,
oglaSavanjem, publiciranjem, znanjem o
dizajnu, videu, filmu i fotografiji,
medunarodnoj komunikaciji.

Sudjelujuci aktivno u rjeSavanju mnostva
banalnih ali egzistencijalnih problema koji
su bili postavljeni pred nase muzeje, dr.
Bauer nije u daljnjem radu posebno produbl-
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jivao pitanja PR. No, u jednom stavu je
bio dosljedan; postavljajuéi elementarna
pitanja $to je muzej, $to radi muzej, i §to
pruza publici.
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