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SaZetak: Povijesni razvoj turizma pokazuje kako su ruralna podrucja u razli¢itim razdobljima bila
vrlo privlacna za provodenje dokolice i ugodnog zivota. Selo i netaknuta priroda predstavljaju idealni
krajolik koji zadivljuje i osvaja gradsko stanovni$tvo razlicite zivotne dobi. Ruralna sredina nekima
predstavlja prirodu u kojoj nalaze sigurnost, slobodu i ravnotezu, dok drugima pruza moguénost
kusnje vlastite snage i samopouzdanja, preferirajuci pravu prirodu i divlje netaknute predjele gdje je
moguce bavljenje ekstremnim sportovima, koji vode do izlaganja opasnostima i izazivanju rizika. U
dostupnoj literaturi ne postoji slicno istrazivanje o najbitnijim indikatorima koji utje¢u na razvoj
ruralnog turizma, a takva je tvrdnja potvrdena i tijekom istrazivanja koje je provedeno u jedinicama
lokalne samouprave Sredisnje Istre. Osnovni cilj ovog rada je prikaz teoretskih razmatranja vezanih uz
ruralni turizam te moguénosti oblikovanja razvojnog modela ruralnog turizma Sredi$nje Istre. Osnovni
doprinos rada jest u formiranju takvog modela koji bi trebao olaksati izradu analize stanja ruralnog
turizma te njegova verifikacija na primjeru Sredisnje Istre, uzimajuéi u obzir efikasno planiranje,
organiziranje, rukovodenje i kontrolu najosnovnijih turistickih ¢imbenika na tome prostoru. Predlozeni
institucionalni model razvoja ruralnog turizma je primijenjen na primjeru SrediSnje Istre iz razloga §to
se radi o jednoj od najrazvijenijih turistickih regija u Republici Hrvatskoj, no moze imati i svoju opcu
primjenu u drugim ruralnim sredinama, ali i u drugim gospodarskim podru¢jima u ruralnom prostoru.
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1 Uvod

Prema definiciji Vije¢a Europe, ruralni turizam je turizam na seoskom podrucju sa svim aktivnostima
koje se provode na tom podrucju, a najvaznije karakteristike takve vrste turizma su mirna sredina,
odsutnost buke, ocuvani okoli§, komunikacija s domaéinima, domaca hrana i upoznavanje seoskih
poslova. Razvoj ruralnog turizma temelji se na odrzivom razvoju, odnosno na revitalizaciji vec
postojece tradicijske gradnje, odnosno bastine, kojoj se daje nova turisticka namjena. Ovaj oblik
turizma nema potrebu za izgradnjom novih kapaciteta, ve¢, dapace, susrece se s izazovima kako na
najbolji i najkvalitetniji nadin iskoristiti postojece strukture. No, bez obzira na definicije, bitno je ono
Sto seoski turizam, agroturizam i ruralni turizam ¢ini specifiénim i originalnijim od ostalih vidova
turizma. Ruralni turizam se ostvaruje u razli¢itim oblicima, u okviru kojih se posebno prepoznaje
seljacki turizam (agroturizam) na seljackim gospodarstvima i ostali oblici koji se ostvaruju na
ruralnom prostoru izvan seljackih gospodarstava. Detaljnom analizom dostupne literature te
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provedenim istrazivanjem u radu se dokazuje hipoteza da je koriStenjem rezultata istraZivanja, te
koriStenjem svih resursa koji stoje na raspolaganju jedinicama lokalne samouprave, moguce
konstruirati takav institucionalni model razvoja turizma u ruralnom prostoru koji ¢e dugoro¢no utjecati
na ubrzani razvitak i efikasnije koriStenje svih ruralnih turistickih resursa. Hipoteza je dokazana
verifikacijom modela na primjeru ruralnog turizma Sredi$nje Istre.

Predmet istrazivanja ovog rada je analiza osnovnih ¢imbenika koji utjecu na razvoj turizma u ruralnom
prostoru s ciljem pronalazenja prijedloga modela razvoja koji bi bio u funkciji efikasnijeg koriStenja
svih turisti¢kih resursa, te istrazivanje mogucénosti ukljucenja lokalne samouprave u aktivno kreiranje
ruralnih turisti¢kih inicijativa i projekata. Pomoc¢u tog modela vrsiti ¢e se konstantna analiza stanja
ruralnog turizma te predlagati rjesenja u cilju podizanja kvalitete odredenih ¢imbenika koji najvise
utjecu na ukupni razvoj ruralnog turizma.

Prilikom istrazivanja za definiranje institucionalnog modela razvoja ruralnog turizma koriStena je
metoda anketiranja i dubinskog intervjuiranja u kojoj su sudjelovali predstavnici lokalnih samouprava
u sredisnjoj Istri. U cilju iznalazenja kljuc¢nih indikatora u istrazivanju koristeni su strucni izvori
literature, zakonska osnova te dubinski intervjui s eminentnim struénjacima za podrucje agro i
ruralnog turizma. Istrazivanje je provedeno u osam jedinica lokalnih samouprava Sredi$nje Istre, a
velina se pitanja odnosila na analizu najbitnijih indikatora za koje predstavnici smatraju da mogu
najvise utjecati na dugorocni odrzivi razvoj ruralnog turizma na njihovom podrucju. Kao ogranicenje
kod prikupljanja potrebnih podataka uocena je Cinjenica da predstavnici jedinica lokalnih samouprava
u nekim slucajevima nisu imali sva potrebna saznanja o turizmu na svome podrucju te su se trebali
konzultirali sa stru¢nim kolegama $to je oteZavalo dobivanje relevantnih podataka u istrazivanju.
Jedan od ograniCavajucih faktora u ovome radu predstavlja i ¢injenica da tijekom istrazivanja nisu
pronadeni modeli razvoja ruralnog turizma ovakvoga tipa, a sliéni modeli ne postoje u teoriji ili
primjeni u nekim drugim regijama ili zemljama.

2  Teorijska razmatranja

Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako
se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva
njihova gospodarska djelatnost (Hunziker i Krapf, 1942). Prema WTO-u turizam obuhvaca rekreaciju,
putovanje i odmor, a turist je svaka osoba koja putuje izvan svoje uobicajene sredine krace od 12
mjeseci i Cija glavna svrha putovanja nije vezana uz obavljanje neke lukrativne aktivnosti u mjestu
koje posjecuje.

Razvoj turizma u ruralnim prostorima, pogotovo rekreacije, uzima zamah nakon Drugoga svjetskog
rata. Ipak, u onom obliku u kojem se danas shvaca (¢imbenik obnove i razvitka sela i integralni dio
turistiCkog proizvoda), razvija se u drzavama Europe i u SAD-u od sredine Sezdesetih godina (Luki¢,
2013.). Temelji njegova razvoja bili su povecanje slobodnog vremena i rast stopa individualne
motorizacije. U tom razdoblju jo§ se ne moze govoriti o razvijenoj ekoloskoj svjesti, teznji za
aktivnim i diverzificiranim oblicima turizma - faktorima koji, uz one ekonomske, danas oblikuju
svjetska turisti¢ka kretanja, a izravno su vezani za ruralne prostore.

Do 1960-ih rekreacija i turizam u ruralnim prostorima nisu podlijegali zakonima slobodnog trzista,
principima ponude i potraznje i nisu bili utjecani od drzavnih vlasti. Interes je bio usmjeren na
primorska i planinska turisticka naselja i gradove, mjesta koncentracije turizma. Namjena zemljista u
ruralnim podrucjima rijetko je oblikovana izvan okvira poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede.
Nakon prvotne faze razvoja turizma u ruralnim prostorima, u kojoj su dominantni faktori razvoja bili
samoincijativnost stanovnistva koje pruza odredene usluge, ali i ljudi koji dolaze u ruralne prostore
uglavnom traze¢i mir i Cistu prirodu, zapocinje, paralelno, pogotovo u drzavama koje su se suocile s
problemom jakog polariziranog razvoja i depopulacije ruralnih podrucja, proces planiranog koristenja
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ruralnog turizma u funkciji revitalizacije i transformacije ruralnih krajeva (Dul¢i¢, 2001.). Vjerojatno
najpoznatiji primjer koriStenja ruralnog turizma kao "alata" u funkciji razvitka ruralnih podrucja
predstavlja Austrija.

Danas se odnos prema ruralnoj sredini potpuno promijenio. Obradena polja, dugogodisnji nasadi, kao i
ruralni krajolik, ponovno osvajaju gradsko stanovnistvo. Ponovno se javlja teznja, koja se potvrduje
Zeljama za susretom sa selom, ali i viSe sa Sirokim ruralnim prostorom i divljom prirodom. Strah od
prirode, koja se smatrala opasnom je nestao, a izoliranost, opasnost i rizik sve vise privlaci danasnjeg
covjeka koji lako svladava surovost prirodnog krajolika (Buseli¢ i dr., 2004.).

Ruralni turizam na podrucju Sredi$nje Istre se ozbiljnije poceo razvijati unatrag 10-15 godina prateci
trendove potraznje za mirnim, ocuvanim, autohtono oblikovanim i neindustrijaliziranim podruc¢jima.
Prvu sustavnu analizu agroturizama i ruralnog turizma na podrucju SrediSnje Istre izradio je Institut za
poljoprivredu i turizam Pore¢ u sklopu projekta "Agroturizam — element odrzivog razvoja" u razdoblju
od 2006.-2010., uzimajuéi u obzir ¢injenicu da nisu obradena sva agrodomacinstva i svi oblici
ruralnog turizma na podrucju Sredisnje Istre.

U knjizi Ruralni turizam (Ruzi¢ Pavlo, 2005., drugo izdanje 2009.) autor po prvi put vrsi sustavnu
analizu ruralnog turizma na podrucju Sredi$nje Istre te ista predstavlja osnovnu literaturu u edukaciji
svih onih zainteresiranih za nove spoznaje o ruralnom turizmu. Autor kroz knjigu pokusava potaknuti
zelju za unaprijedivanjem ruralnih sredina i pomaganja lokalnom stanovniStvu za oCuvanje tradicije,
blagodati kraja i boljem pribliZavanju istih turistima koji dolaze s raznih strana svijeta.

Jednu od prekretnica razvoja turizma na podruéju SrediSnje Istre trebala je imati ideja o osnivanju
konzorcija Ruralis 2006. godine u Gracis¢u te je isti krenuo vrlo intenzivno s radom, pripremom i
organizacijom raznih radionica i Seminara, edukacijom novih kadrova te sustavnim pracenjem i
analizom kretanja osnovnih ¢imbenika koji utje¢u na razvoj agroturizma (Rajko, 2009.). Nakon nekog
vremena konzorcij se preoblikovao u privatnu svajetodavnu tvrtku za pruzanje usluga savjetovanja u
ruralnom turizmu.

Osnivanjem agencije za ruralni razvoj Istre (AZZRI) 2002. godine stvoreni su preduvijeti da se u
sklopu agencije omoguci sustavno povezivanje agroturizama, edukacija vlasnika te osmisljavanje
zajednickih projekata u cilju bolje promocije i animacije potencijalnih korisnika agrodomacinstava.
Agencija za sada provodi nekoliko uspje$nih projekata vezano uz razvoj agroturizma na podrucju
Sredisnje Istre od kojih je najuspjesniji i najpoznatiji projekt "Dani otvorenih vrata Agroturizama™.

Na temelju prije spomenutih teoretskih pretpostavki, moze se zakljuciti, da ne postoji ozbiljnije
teoretsko istrazivanje o formiranju institucionalnih mehanizama u funkciji razvoja ruralnog turizma na
podrucju Istarske Zupanije, a pogotovo ne takvo koje bi se odnosilo na podrucje Sredi$nje Istre.
Rezultati istrazivanja u ovome radu su posljedica provedenog istrazivanja u lokalnim samoupravama
na prostoru Sredisnje Istre. Podrucje SrediSnje Istre raspolaze znacajnim gospodarskim, kulturnim i
turistiCkim resursima koji se jo§ nedovoljno koriste i ne postoje oblikovani institucionalni mehanizmi
koji bi maksimizirali uporabu i koristenje komparativnih prednosti toga prostora (Rajko, Krajnovic,
Tom¢ié, 2008).

3 Mogucnosti razvoja selektivnih oblika turizma u srediSnjoj Istri

Na seljackim gospodarstvima ostvaruje se vise oblika odmora. U Europi su poznati pod nazivima kao
"Ferien auf dem Bauernhof" u Njemackoj i Austriji, "Vacances a la ferme" u Francuskoj, "Farmhouse
holiday" u Engleskoj. Dakle, radi se o0 odmoru na seljackom gospodarstvu (registriranom obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu, poljoprivrednom obrtu, poljoprivrednom trgovackom drustvu d.o.o. ili
d.d.) s koristenjem usluga smjestaja, prehrane, pica, zabave, rekreacije i dr., u obiteljskim zgradama ili
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drugim objektima smjeStaja (kamp, pansion, hotel) u okviru seljatkog gospodarstva. Takav oblik
turizma se u praksi jo$ naziva seljacki turizam ili agroturizam.

Naziv seljacki turizam se smatra pravim izrazom jer dolazi od rijeci "seljak", koji je zajedno sa svojim
gospodarstvom, nositelj ovog oblika turizma. Osnovna djelatnost na seljatkom gospodarstvu je
poljoprivreda, a usluge turistima ¢ine dodatnu djelatnost. Da bi seljacko gospodarstvo moglo pruzati
dodatne usluge turistima, mora biti adekvatno opremljeno i organizirano s odgovarajuée educiranim
osobljem za pruzanje tih usluga. Tako opremljeno i organizirano gospodarstvo moze se nazvati
turisticko seljacko gospodarstvo. Kvaliteta ponude takvog gospodarstva ovisi o brojnim Ciniteljima
koji se odnose na njegovu okolisnu, klimatsku, rekreacijsku, vizualnu privlacnost, zatim o prometnoj
povezanosti, komunalnoj i servisnoj opremljenosti i cjelokupnoj ljepoti kraja u kojem se seljacko
gospodarstvo nalazi. Isto tako, seljatko gospodarstvo treba se baviti poljoprivrednom proizvodnjom
posebno povrtlarstvom, vocarstvom, ratarstvom, vinogradarstvom, pcelarstvom, ribogojstvom i dr. Na
kvalitetu seljackog turistiCkog gospodarstva utjeCu i drugi Cinitelji posebice ukoliko ono posjeduje
uredeno dvoriste, raspolaze ve¢im brojem domacih Zivotinja, stambenom i gospodarskom zgradom s
posebnim dijelom za boravak i spavanje turista koji je suvremeno i komforno opremljen. Na tako
opremljenim seljackim gospodarstvima nude se usluge smjestaja, prehrane i prodaje poljoprivrednih
proizvoda i preradevina.

Seljacka turisticka gospodarstva s obzirom na razinu usluga koje pruzaju, komfor objekata s kojim
raspolazu, razvrstavaju se u odgovarajuce kategorije. Neki objekti u seljackom turizmu su razvrstani
izvan kategorije, a vrlo su trazeni, kao npr. sjenici, pastirske kuéice ili drugi objekti povremenog
obitavanja seljaka, koji se mogu koristiti za smjestaj turista na viSednevnim turama po nenaseljenim
prostranstvima. Turisti obi¢no veéi dio svog boravka provode na seljackim gospodarstvima, manji dio
u njihovoj okolici baveci se rekreacijom, obilazeci prirodne i kulturne privlac¢nosti, ukljucujuéi se u
kulturne, vjerske, folklorne, sportske i druge manifestacije. Danas je odmor na seljackom
gospodarstvu u trendu posebice stanovnika velikih urbanih sredista koji su Zeljni prirodnog ugodaja,
zdravog 1 Sarolikog svijeta prirode. Sa¢uvana okolina, Cisti zrak, pjeSacenje i druge aktivnosti u mirnoj
i ugodnoj sredini, uvelike su trazeni oblik odmora, kao nadoknada za svakodnevni stres kojeg
dozivljavaju stanovnici velikih gradova.

U agroturizmu se, s obzirom na usluge koje se pruzaju i objekte u kojim se pruzaju usluge, turistima
moze govoriti o nekoliko varijanti njegovih oblika. S obzirom na usluge moze se govoriti o sljede¢im
oblicima agroturizma:

e oni u kojima se pruzaju samo usluge prehrane;

e oni u kojima se pruzaju samo usluge smjestaja;

e oni u kojima se pruzaju usluge smjestaja i prehrane.

Prema objektima moZe se govoriti o oblicima kao $to su:
e odmor u ruralnoj kuéi tradicionalne arhitekture;
odmor u obiteljskom ruralnom hotelu;
odmor u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture;
odmor u ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture;
odmor na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom.

S aspekta objedinjenosti objekta za pruzanje agroturistickih usluga, moze se govoriti i o difuznom
obliku smjestaja ili rasprsenih kuca za turisticke svrhe.

Odmor izvan seljackih gospodarstava s odrediStem, selo ili seoska sredina sa smjeStajem turista u
kampovima, hotelima, pansionima, tvore brojne oblike ruralnog turizma. Ti se oblici mogu dijeliti na
ruralni turizam s uobicajenom i neuobi¢ajenom javnom formom. Ruralni oblici turizma s uobicajenom
formom su oni u kojima se promet moze evidentirati u smjeStajnim objektima lociranim u seoskim
ambijentima (kamping, hotelski, apartmanski, rezidencijski). Nasuprot njima su oni koji su izvan
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uobicajene forme, kod kojih je turisticki promet teSko moguce evidentirati (Ruzi¢, P., 2009.). Tijekom
istrazivanja, a u cilju formiranja Institucionalnog modela razvoja ruralnog turizma i njegove
verifikacije na primjeru Sredi$nje Istre doslo se do saznanja o potencijalnim oblicima selektivnog
turizma koji bi se mogli najbolje razviti na podrucju SrediSnje Istre. Na temelju predlozenih oblika
selektivnog turizma formiran je predlozeni model razvoja ruralnog turizma koji je predstavljen u
sljedecem poglavlju. Predstavnici jedinica lokalnih samouprava SrediSnje Istre smatraju da sljedeci
oblici selektivnog turizma imaju najvece preduvjete za dugoro¢ni odrzivi razvoj na njihovom
podrucju:

Rezidencijalni turizam

Pod rezidencijalnim turizmom se podrazumijeva povremeno stanovanje gradskih stanovnika u dane
vikenda, blagdana, godi$njeg odmora u vlastitim objektima (vikendicama). Obic¢no se ti objekti nalaze
U ruralnom prostoru u blizini gradova ili znacajnih prirodnih i drugih privlacnosti. U tim objektima
koji su locirani u selima ili izvan njih, borave vlasnici, ali se mogu iznajmiti i drugima te kao takvi
predstavljaju znacajan turisticki potencijal. Ove objekte koriste uglavnom vlasnici za odmaranje
vikendom i blagdanom. Ponekad u tim objektima vlasnici provedu kra¢i dio godi$njeg odmora. U
ostalom vremenu ti objekti se ne koriste. Sekundarne rezidencije u sredi$njoj Istri predstavljaju veliki
turisticki potencijal. Taj potencijal treba §to prije aktivirati kako bi se mogao iskoristiti, slicno kako je
to poznato u Francuskoj, Velikoj Britaniji i u ostalim zemljama Europe.

Zavicajni (nostalgicni) turizam

ZavicCajni ili nostalgicni oblik turizma temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih mjesta i
krajeva. Radi se o vezi stanovniStva koje je doselilo u grad s njihovim zavicajem. Iz tih veza nastaju
Cesta putovanja gradskog stanovnistva u zavicaj u kojem spavaju, hrane se kod rodbine ili u lokalnim
ugostiteljskim objektima, troSe u trgovini i1 sl. Zavi€ajni ili nostalgi¢ni turizam cCesto prelazi u
rezidencijalni turizam (vikend kuéa u zaviéaju). Sezdesetih godina gubi se ekonomski znadaj ovih
putovanja. Sve je naglaseniji emotivni znacaj. Putovanje na selo se svodi na jednodnevne posjete
rodbini, pri ¢emu nastaju novi oblici posjeta zavicaju. Grade se i ureduju vlastite sekundarne
rezidencije ili se koriste tamosnji ugostiteljski objekti. Preferira se i provodenje godisnjeg odmora u
vlastitom zavi€aju. U tom slucaju zavicajni turisti troSe znatna sredstva u ugostiteljskim objektima,
prilikom svadbi, prostenja te drugih proslava s prijateljima, rodacima i znancima. Takoder, trose u
trgovinama, kupuju suvenire, obilaze vjerske, sportske i kulturne manifestacije. Investiraju u zavicaju,
koriste lokalne servise te su odlicni promotori svog kraja. U godinama iza Drugog svjetskog rata s
podrucja Sredisnje Istre odselilo se mnogo stanovnistva po raznim europskim i svjetskim odredi§tima
u potrazi za boljim zivotom. Veéina tog stanovniStva se vrlo dobro snasla u novim krajevima, no
ljubav prema svome kraju je uvijek ostala te se dio njih i redovito vraca u posjet svojoj rodbini, a dio
njih je i sagradio manje ili ve¢e objekte u svome kraju koje koriste za godisnji odmor, a neki te objekte
i iznajmljuju u vrijeme ljetnih mjeseci.

Sportsko-rekreacijski turizam

Sportsko-rekreacijski turizam predstavlja oblik koji se temelji na sportsko zabavnim aktivnostima u
prirodi, kao $to su: Setanje, voznja biciklom, skijanje, skijasko tranje, jahanje, klizanje, plivanje,
veslanje, badminton, igre loptom, te na posebno opremljenim i izgradenim igraliStima za skijanje,
strelicarstvo, tenis, odbojka, rukomet, nogomet, kosarka i sl. Turizam i sport su dvije pojave koje su
medusobno povezane. RazliCite sportske aktivnosti bile su pokreta¢i putovanja na koja su se ljudi
upustali radi posjeta sportskih priredbi. U suvremenom drustvu sport dobiva mnogo Siru i znacajniju
ulogu. Sport postaje vazan sadrzaj boravka u kojem su turisti ukljuceni u razli¢ite sportske aktivnosti
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kao §to su: plivanje, jedrenje, ronjenje, veslanje, skijanje, tenis, golf, jahanje i dr. Ovakav oblik
aktivnosti naziva se sportskom rekreacijom, kojoj je najvazniji cilj aktivan i sadrzajan odmor turista. S
obzirom da podruc¢je SrediSnje Istre obiluje o¢uvanim krajolicima, predstavlja idealan ambijent za
organizaciju raznih sportsko-rekreacijskih dogadaja.

Avanturisticki turizam

Avanturisticki turizam je oblik rekreacijskog turizma, kojemu je temelj rekreacija, ali s mnogo rizika,
uzbudenja, a od sudionika zahtijeva veliku fizi¢ku i psihi¢ku pripremljenost. U taj oblik turizma ubraja
se alpinisticko penjanje, treking, voznja brdskim biciklom, akrobatsko skijanje, rafting, letenje zmajem
i sl. Odredenje ovog oblika turizma nije lako, ne samo zbog Sarolikosti pojmova nego i zbog toga $to
je avantura relativan pojam. Nekome je neki dozivljaj svakodnevnica, drugome moze biti uzbudljiv
dozivljaj. Za nekoga je pjesacenje po brdskim i neuredenim stazama svakodnevnica (pastir), dok bi to
za stanovnika urbane sredine mogao biti dozivljaj. Krstarenje brodom je udobnost, luksuz i privilegija
bogatih turista, dok je voziti se brodom na vesla, ili splavariti ili voziti kajak brzicama rijeke -
avantura. Isto vrijedi za voznju biciklom, skijanje, ronjenje, jahanje i sl. Zajednicko je svim tim
aktivnostima da turist aktivno sudjeluje u njima.

Avanturisticki turizam dobiva sve viSe na znacaju. Danas je taj oblik turizma u punoj ekspanziji, jer
danasnji turist trazi uzbudenja, nesto novo i nesvakidasnje, dobro i jeftino. Ako se navedenim moze
udovoljiti, turisti ¢e zadovoljni odlaziti i ponovo dolaziti u odrediSta koja pruzaju spomenuta
zadovoljstva (Sunda¢, 2009.). sredisnje Istra kao odrediste za ovu vrstu turizma je vrlo zanimljiva. U
srediS$njoj Istri ima izuzetno atraktivnih i o¢uvanih prirodnih predjela, koja jos§ nisu komercijalizirana.
SrediS$nja Istra pored prirodnih, kulturnih i povijesnih znamenitosti, bogatim nasljedem u obicajima i
nacinu zivota, geografski je smjeStena u blizini trziSta Zapadne Europe. Blizina trziSta utjece na
trajanje 1 cijenu programa. Po klimatskim uvjetima, razlicitosti sadrzaja, po tradiciji i kulturi, prostor
Sredi$nje Istre slovi s "imageom" egzoti¢nog podrudja, tako da i to doprinosi razvoju avanturistickog
turizma.

Kulturni i vjerski turizam

Kulturni turizam u ruralnom prostoru temelji se na brojnim spomenicima kulture, galerijama,
muzejima i kulturnim manifestacijama. Uz ovu ponudu javlja se i vjerski turizam s posjetom brojnim
svetiStima i vjerskim manifestacijama. Turizam i kultura su usko vezani. Kulturno nasljede zajedno s
prirodnim atraktivnostima, ¢ini osnovne resurse opstanka i preduvjeta razvoja turizma. Ukljucivanje
kulturnih motiva u pojavu turizma oblikuje se kulturni turizam. Kulturni turizam kao trend u prvi plan
stavlja kulturu, obrazovanje, dozivljaje, iskustva, kao zahtjeve aktivnog i sadrzajnog odmora. Danasnji
posjetitelji sve viSe traze upoznavanje s lokalnom kulturom i kontakt s domacinom, a turisticko
odrediste sve manje percipira kao pasivni promatra¢. Kulturni turizam se preklapa s gastronomskim,
vjerskim, tranzitnim, selja¢kim i drugim oblicima. Svi ti oblici temelje se na istom izvoru - narodnoj
bastini, tj. iz njenih pokretnih i nepokretnih elemenata koji se ostvaruju u okvirima izletnickog
prometa.

U ponudu kulturnog turizma ukljucuju se elementi puckog folklora te elementi nacionalnih i
manjinskih obiCaja u ruralnom prostoru. U te elemente ubrajaju se: glazba, ples, nosnje, stari obicaji,
zanati, rukotvorine i drugo. Isto tako, ne smije se zanemariti i gastronomsku ponudu koja je vrlo
bogata u ruralnom prostoru SrediSnje Istre. Vjerski turizam moze se poblize odrediti kao pojava koja
se manifestira posjetima vjerskim obredima i konferencijama. Povezuje se s lokalnim, regionalnim,
nacionalnim i medunarodnim vjerskim srediStima. Sudionici u ovom obliku turizma potaknuti su na
putovanja, djelomi¢no ili potpuno, vjerskim motivima. Uz vjerske motive javljaju se i drugi, a
najcesce su umjetni¢kog i kulturnog karaktera.
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Lovni i ribolovni turizam

Zemljis$ni, hidrografski i klimatski uvjeti, te biljni pokriva¢ podrucja Sredi$nje Istre, ¢ine posebne
pogodnosti za uzgoj i razvoj divljaci, a s tim se stvaraju pretpostavke za lovni i ribolovni turizam.
Jedan i drugi oblik turizma su tipi¢ni za ruralni prostor na ¢ijim se poljoprivrednim, ostalim
zemljiSnim i vodenim povr§inama ostvaruju. Lovni turizam ima velike Sanse i perspektivu na podrucju
SrediSnje Istre, jer suvremeni turisti za svoj odmor traze vise od klasi¢nih potreba kupanja i suncanja.
Ovaj oblik turizma nudi turistima lov kao jedan od prvih odnosa Covjeka i prirode koji je usaden
duboko u njegovim genima. Lovni turizam treba povezati i s drugim oblicima odmora u prirodi, kako
bi se privuklo i ostale ¢lanove obitelji lovnih turista. S tim u vezi uz lov valja ponuditi i druge
mogucénosti, kao npr. foto lov, odnosno snimanje divljaci i ptica, zatim sudjelovanje u ekoloSkim i
bioloskim radionicama, posjet prirodnim parkovima, povijesnim i drugim znamenitostima. Isto tako uz
lovni turizam mogu se ponuditi §kole dresure lovackih pasa, odrZzavanje natjecanja i smotre pasa i dr.
Lovni turisti posjec¢uju ili borave na seljackim gospodarstvima, na kojima konzumiraju njihovu
ponudu, ostvaruju potro$nju te na taj nacin povecavaju njihove prihode. Za smjestaj lovaca
namijenjeni su posebni domovi s ugodnim sobama i apartmanima kao i posebni smjestaj za lovacke
pse. Nadalje je potrebno uzorno uredenje lovista i uzgajalista za divljac, te posvetiti veliku pozornost
uzgoju zdravih Zivotinja, trofejno vrijednih i uskladenih s okolinom. Isto tako je vazno nadzirati
iskoriStavanje lovista koje treba biti po pravilima lovacke struke.

U okviru ruralnog turizma u turisticku ponudu Sredi$nje Istre moze se ukljuciti i ribolov. Ribolovci
kao sudionici u ribolovnom turizmu vole, i traze ¢iste i zdrave vode i ribe. Za njih je ribolov sport,
hobi, rekreacija i oCuvanje prirodne okoline. Poznato je viSe primjera bavljenja ribolovom. Jedan od
tih je onaj na mirnim vodama (ribnjacima, jezerima, Soder-grabama, u koji se mogu ukljuéiti sudionici
svih uzrasta djece, odraslih i starijih osoba. Drugi oblik je ribolov "musicarenje” na brzim rijekama.
Da bi se ribolovni turizam mogao razvijati potrebno je poduzeti pripremne i druge aktivnosti, kao $to
Su:

struc¢no i sistematski ocijeniti vrijednost i kvalitetu voda;

procijeniti fond ribljih vrsta u rijekama, jezerima i ostalim vodama;

opisati sve interesantne ribe za ribolov;

podrudja u vrijeme mrijestenja ribe zakonski i fizicki zastititi;

osigurati moguénost pribavljanja autohtonih vrsta riba.

Jedan od osnovnih preduvjeta za razvoj ribolovnog turizma na podru¢ju Sredi$nje Istre je briga za
ocuvanje kvalitete 1 zastite voda od oneciS¢enja. Isto tako, uz ¢iste vode daljnji uvjet za razvoj ovog
oblika turizma je lijepa okolina, kvalitetna riba, te mogucnosti udobnog smjestaja, kao i osiguranje
drugih sadrZaja u prostoru za ugodan i zdrav boravak turista.

Gastronomski i vinski turizam

U ruralnom prostoru znacajna je gastronomska, a uz nju je nezaobilazna i vinska ponuda. Za
gastronomski turizam je vazno da ima raznovrsnu i nenametljivu ponudu i da ona bude uocljiva. U
tom smislu treba naciniti gastronomsku kartu podrucja Sredis$nje Istre. Na toj karti trebaju biti uocljive
posebnosti i raznovrsnosti te jela tradicionalne kuhinje. Te posebnosti treba prezentirati segmentima
specificnih potrosaca, na primjer vegetarijancima, poklonicima biolosko uzgojene hrane, lovacke ili
riblje kuhinje i sl. U okviru ovog oblika turizma mogu se ponuditi tematska gastro putovanja (kroz
vjekove, kroz plemenitasku i selja¢ku kuhinju, uz berbu $paroga ili tartufa, kolinje, degustaciju priuta,
zabavu, natjecanja i sl.), od jednodnevnih do viSednevnih, s obilaskom cijelog podrucja Sredisnje Istre
ili samo nekog naselja. Vinski turizam treba promatrati u uskoj vezi s gastronomskim jer je vino po
zakonskim odredbama zemalja Europe i Hrvatske uvrSteno u hranu, a isto tako nema dobrog objeda
bez vina. Za razvijanje ovog oblika turizma su potrebni odredeni uvjeti, a to su vinogorja. SrediSnja
Istra je s tog gledista svijet u malom po bogatstvu i raznoliko$¢u vina. To ¢ini solidnu osnovu
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turistickoj ponudi na seljackim gospodarstvima i razvoju turizma u ruralnom prostoru Sredi$nje Istre.
Kao i s gastro ponudom tako je i s vinima moguce oblikovati programe koji mogu privuéi u turisticko
odrediste, npr. natjecanja i izloZbe vina, vinske ceste, krStenja vina. Podruc¢je Sredi$nje Istre se veé
duze ukljucuje u seoski turizam organizirajuci izlete i zabave, na kojima se uz folklor nudi domaca
hrana i vino. Turisti¢ka ponuda u sredi$njoj Istri povezana s vinom pruza turistima vinske ceste u vise
pravaca i s tipicnom ponudom vina, zatim medunarodnu smotru vina i tipicnih istarskih proizvoda
(prsut, sir, rakija, med).

Kamping turizam

Obuhvaca oblik seoskog turizma u kojem su turisti odabrali za smjestaj kampiranje. Kampiranje u
ruralnom prostoru obicno se ostvaruje u malim, ¢esto improviziranim kampovima smjestenim u okviru
druge ugostiteljske ponude ili seljatkog gospodarstva, ali i u blizini prirodnih ljepota, Kulturno
povijesnih znamenitosti. S obzirom na prirodne i druge privlacnosti te potrebe turista kampovi u
ruralnom dijelu mogu se svrstati u nekoliko skupina: kampove namijenjene tranzitnom turizmu; takvi
kampovi smjesteni su u blizini prometnica. Zatim ima kampova koji su smjesteni u blizini velikih
gradova, odnosno blizu kulturnih i povijesnih centara. Korisnici tih kampova su turisti koji iz razlicitih
razloga izbjegavaju smjestaj u gradovima (zbog niskih plateznih moguénosti, smeta ih gradska buka i
guzva i sl.). Na kraju ima kampova koji su smjesteni na atraktivnim prirodnim lokacijama u ruralnoj
sredini. Ti su kampovi namijenjeni onim turistima koji iz razliCitih razloga ne preferiraju boravak na
moru. Ovi se dijele na klasi¢ne i kampove namijenjene naturistima.

Kampovi u ruralnom prostoru moraju ispunjavati minimalne i posebne uvjete opremljenosti iz
klasifikacije i kategorizacije ugostiteljskih objekata. 1 u ovoj vrsti objekata pored osnovne usluge
smjestaja potrebno je osigurati i druge kao $to su restorani, trgovine, otvoreni i zatvoreni bazeni, trim
kabineti, saune, djecja igralista, razli¢ite mogucnosti sporta, i rekreacije od mini golfa, otvorenih ili
pokrivenih tenis terena, pa do mogucénosti jahanja konjima i dr. U zapadnim europskim zemljama su
kampovi u ruralnim predjelima vrlo interesantni i trazeni od strane turista. Prema ADAC-ovu vodicu,
tih kampova u Italiji ima preko 200, Sloveniji vise od 19, Austriji preko 300 i sl. Iz ovih nekoliko
primjera moze se uociti moguci potencijal razvoja kamping turizma u ruralnom prostoru Sredi$nje
Istre koji se ne smije zanemariti.

Difuzni oblik smjestaja u ruralnim prostorima

Difuzni oblik smjestaja dolazi od talijanskog pojma "albergo diffuso” koji u prijevodu na hrvatski
jezik znaéi "proSireni hotel"”. Prve teoretske osnove postavio je talijanski profesor Giancarlo Dall' Ara
uvode¢i pojam "albergo diffuso” kao novu turistiCku ponudu u Italiji. Turisticka ponuda koja nosi
naziv "albergo diffuso”, nadilazi koncept rasprsenih kuca za koristenje u turisticke svrhe. Radi se o
restauriranim apartmanima u svrhu iznajmljivanja koji su vise kao "difuzna rezidencija" nego "difuzni
hotel" jer nemaju hotelski ambijent i usluge. Difuzni hotel se prvi put spominje po¢etkom 80-ih godina
u pokrajini Friuli nakon potresa kada je pocela obnova i rekonstrukcija, ali tek krajem desetljeéa isti¢u
se prvi prijedlozi i akcije za razvoj. Definicija "albergo diffuso” dovrsena je 1989. godine, a vezuje se
za prvi projekt "Turizam opéine San Leo u Montefeltu"”. Rije¢ je o projektu ¢iji je cilj bio:

e pojacati aspekt gostoljubivosti u sklopu turisticke ponude;

e promovirati kratke boravke;
e upoznati kulturoloski koncept;
[ ]

ponuditi gostu bolju moguénost upoznavanja kulture kraja koji posjeéuje.
Karakteristika vecine vecih naselja na podrucju Sredisnje Istre jest postojanje starogradske jezgre,

zidina, starih uruSenih kamenih gradevina koje treba urediti te neorganizirane turisticke ponude zbog
nedovoljno aktivnog privatnog sektora koji oskudijeva s financijskim sredstvima za investicije u
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turisticku ponudu. Udruzivanjem viSe vlasnika (investitora) u jedan zajednicki projekt po predmetnom
modelu mogla bi zazivjeti mnoga naselja na podru¢ju SrediSnje Istre. Uzimajuéi u obzir moguénosti
razvoja prikazanih selektivnih oblika turizma na podrucju Sredi$nje Istre te odgovora iz provedene
ankete i intervjua formiran je Institucionalni model razvoja ruralnog turizma koji je prikazan u
sljede¢em poglavlju.

4  Institucionalni model razvoja ruralnog turizma u srediSnjoj Istri

Nakon istrazivanja dostupne literature, provedenog istrazivanja i steCenog iskustva, autor je izvrSio
analizu najbitnijih ¢imbenika koji utje¢u na dugoro¢ni ruralni turisti¢ki razvoj SrediSnje Istre te istu
prikazao u Institucionalnom modelu razvoja ruralnog turizma Sredisnje Istre (IMR). U cilju koristenja
IMR-a u funkciji razvoja ruralnog turizma u sredi$njoj Istri, izraden je IMR grafikon realnog stanja
Cinitelja ponude ruralnog turizma SrediSnje Istre. Na osnovu izvrSene analize stanja na terenu te
procjenom turistickog trziSta moze se zakljuCiti da u osnovne indikatore (¢imbenike) koji utjeCu na
uspjesnost kreiranja ruralne turisti¢ke ponude Sredi$nje Istre spadaju:

a. Prirodne privlacnosti (klima, hidrografski elementi, reljef, biljni i zivotinjski svijet, prirodne
rijetkosti, poljoprivreda, ekoloska poljoprivreda);

b. Drustvene privlacnosti ruralnog turisticCkog odredista (spomenici kulture, pucka kultura,
stanovanje i prehrana, pucki obicaji, pucke igre, pucko stvaralastvo, poljoprivredni radovi i
alati, kulturne ustanove i priredbe, zabavne, sportske i gospodarske priredbe);

C. Prometna povezanost (prometna povezanost s mjestom turistickog boravka, prometna
povezanost u turistickoj destinaciji);

d. Ponuda u ruralnom turizmu (ponuda smjestaja i prehrane ruralnim turistima, ostala ponuda
ruralnog turizma);

e. Turisti¢ko posredovanje.

Osnovni IMR grafikon (Rajko, 2012.) predstavlja ukupnu povrsinu izmedu pet ¢imbenika koji najvise
utjecu na razvoj ruralnog turizma na podrucju SrediSnje Istre, a rauna se kao:

_ 5SS Q

P
2

, gdje je
P = povrsina IMR grafikona

a = maksimalna veli¢ina ocjenjivanja varijable (max. vrijednost =5)
sin(72) = sinus od 360/5

S obzirom da peterokut IMR grafikona zatvara puni kut od 360 stupnjeva, svaki kut trokuta ima 72
stupnja, a sinus od 72 iznosi 0,951057. 1z toga proizlazi da je poznat i taj podatak pa je povrSina IMR
grafikona:

P=159,44103

Da bi se dobio IMR grafikon za analizu ruralnog turizma SrediSnje Istre s realnim podacima potrebno
je u njega ugraditi i realne podatke dobivene na temelju istrazivanja, a sljedeci grafikon daje prikaz
istoga, gdje je:

Prirodne privlacnosti = 3
Drustvene privlacnosti = 2
Prometna povezanost = 4
Ponuda u ruralnom turizmu = 2
Turisti¢ko posredovanje = 3

o0 o
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Prirodne
privlacnosti

Turisticko _ Drustvene
posredovanje \ ~J privlaénosti
Ponuda u “J Prometna

ruralnom turizmu povezanost

Slika 1: Cimbenici koji najvi$e utje¢u na razvoj ruralnog turizma Sredisnje Istre

Povrsina Realnog IMR grafikona racuna se na nacin da se zbroje povrsine svih trokuta koje zatvaraju
s ishodistem grafikona, a racuna se kao: (Rajko, 2012)

TOSIMG DTSIMG | CUSITG  desing e fsimg
2 2 2 2 2

P=

P =0,475528 * (a*b + b*c + c*d + d*e + e*f)

Nakon izrade Realnog IMR grafikona moze se izracunati Koeficijent institucionalnog modela
turistickog razvoja SrediSnje Istre (K (mg)), a on predstavlja omjer izmedu povrSine Realnog IMR
grafikona i Osnovnog IMR grafikona ili:
Po
kamry= p_, gdje je:
R

K amr) = koeficijent Institucionalnog modela turistickog razvoja Sredis$nje Istre
Po = povrsina Realnog IMR grafikona
Pr = povrsina Osnovnog IMR grafikona

Koeficijent Institucionalnog modela turistickog razvoja Sredi$nje Istre k gvg) Mjeri stupanj razvoja
pojedinog ruralnog turistickog podrucja za koje se izraduje analiza. Temeljem izvrSenog istrazivanja i
izradenih tablica stupanj razvoja pojedinog ruralnog turistickog podru¢ja moze se pozicionirati U pet
kategorija i to:

0,00 <K gmr) >0,04 — nazadovoljavajuce

0,04 <k (IMR) >0,16 — slabo

0,16 <k (IMR) >0,36 — dobro

0,36 <K gmr) >0,64 — vrlo dobro

0,64 <k (IMR) >1,00 — odli¢no

agrwbdE

Analizom IMR grafikona biti ¢e moguce dati konkretne prijedloge za definiranje novih ciljeva i mjera
u cilju dugoro¢nog razvoja ruralnog turizma na podrucju Sredi$nje Istre. Sljedeci grafikon prikazuje
autorovu procjenu razvijenosti ¢imbenika koji najviSe utjeCu na kvantitativnu i kvalitativou ponudu
ruralnog turizma na podrucju Sredisnje Istre.
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Iz grafikona je vidljivo da je podruéje Sredi$nje Istre izrazito dobro prometno povezano sa svim
emitivnim trziStima odakle dolaze turisti. Prirodne privlacnosti (na koje je i najteze utjecati) i
turisticko posredovanje je srednje razvijeno, dok najvisSe mjesta za razvoj imaju drustveni ¢imbenici i
ponuda u ruralnom turizmu koju je potrebno sustavno razvijati koristenjem raznih mehanizama u cilju
podizanja kvalitete 1 kvantitete turistickih usluga.

Racunanjem koeficijenta IMR-a — kvry dolazi se do podatka da on iznosi 0,296 pa se moze zakljuciti
da su ¢imbenici ruralnog turistiCkog razvoja SrediSnje Istre dobro razvijeni, no da postoji mnogo
problema kod svih ¢imbenika koje treba sustavno analizirati i razvijati kako bi se ukupna turisticka
ponuda Sredisnje Istre dugoro¢no razvijala i pratila trendove sve zahtjevnijeg turistiCkog trzista.

Na temelju izvrSene analize u turistickom sektoru Sredi$nje Istre te formiranja modela razvoja
ruralnog turizma, moze se zakljuciti da se IMR model moze implementirati i u ostalim ruralnim
destinacijama u Republici Hrvatskoj, ali i u drugim regijama i drzavama uz prethodno istrazivanje o
osnovnim turistickim indikatorima koji najvise utjecu na razvoj tog podrucja. To znaci da je najprije
potrebno za svaku destinaciju ili podrudje izvrSiti detaljnu analizu stanja, zatim izraditi IMR grafikon
te predloziti konkretne mjere unaprjedenja ¢imbenika kako bi dugoro¢no doslo do ukupnog odrzivog
razvoja. Nakon toga potrebno je kontinuirano raditi analize utjecaja implementacije novih mjera i
konstantno unaprjedivati cijeli proces. Moguce ogranicenje implementacije predlozenog modela u
drugim regijama i krajevima moZze biti nedostatak stru¢nog znanja o nacinu prikupljanja relevantnih
podataka potrebnih za izradu modela i definiranja najbitnijih indikatora razvoja ruralnog turizma za
pojedino podrucje te nemogucnost dobivanja svih informacija koje su nuzne za izradu modela iz
politic¢kih, struénih ili nekih drugih razloga.

5 Zakljucak

Osnovna hipoteza s kojom se krenulo u istraZivanje u ovom radu jest da je koriStenjem rezultata
istrazivaja, te koriStenjem svih resursa koji stoje na raspolaganju jedinicama lokalne samouprave,
moguce predloziti takav institucionalni model razvoja turizma u ruralnom prostoru koji ¢e dugoro¢no
utjecati na ubrzani razvitak i efikasnije koriStenje svih turistickih resursa. Da bi doslo do oblikovanja
institucionalnih mehanizama u funkciji razvoja ruralnog turizma, potrebno je najprije istraziti trenutno
stanje i detektirati ¢cimbenike koji najviSe utjeCu na ruralni razvoj turizma toga podrucja. U cilju
verifikacije predloZzenog modela na primjeru SrediSnje Istre provedeno je istrazivanjem u jedinicama
lokalne samouprave Sredisnje Istre te se doslo do spoznaje da na ukupni turisti¢ki razvoj tog podrucja
najvise utjeCu prirodne privlaénosti, drustvene privla¢nosti, prometna povezanost, ponuda u ruralnom
turizmu te turistiCko posredovanje. Isto tako, analiza stanja ruralnog turizma Sredi$nje Istre ukazuje na
¢injenicu da to podrucje ima velike komparativne prednosti koje moze iskoristiti za sustavni razvoj
raznih oblika selektivnog turizma.

Definiranje Institucionalnog modela razvoja ruralnog turizma (IMR) predstavlja doprinos znanosti u
ovome radu. Prva faza prilikom izrade Institucionalnog modela razvoja jest izrada IMR grafikona koji
ocjenjuje — analizira pet ¢imbenika razvoja ruralnog turizma u srediS$njoj Istri koji najviSe utje¢u na
ukupni turisticki razvoj Sredisnje Istre. Nakon izrade IMR grafikona izracunava se IMR koeficijent na
nacin da se povrSina analiziranog (realnog) IMR grafikona podijeli s Osnovnim IMR grafikonom, a
rezultat prikazuje stupanj turistiCkog razvoja pojedine lokalne samouprave svrstavajuéi je u
nezadovoljavaju¢e razvijenu, slabo razvijenu, dobro razvijenu, vrlo dobro razvijenu ili odli¢no
razvijenu ruralno - turisticku destinaciju. Nakon izra¢una IMR koeficijenta korisnik daje prijedloge za
detaljnije poboljsanje svih ¢imbenika. Nakon definiranih prijedloga potrebno je iste provesti u praksi i
ciklicki izradivati nove realne IMR grafikone i pratiti IMR koeficijent. Ukoliko se IMR koeficijent
stalno povecava znaci da su i institucionalni mehanizmi bili u¢inkoviti, a vrijedi i obratno. Izracun
Koeficijenta Institucionalnog modela razvoja (Kgwgr)), kao odnosa Realnog IMR-a u odnosu na
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osnovni IMR, prikazuje stupanj turisti¢ke razvijenosti pojedinog ruralnog podrudja.

Uzimajuéi u obzir prethodne konstatacije moze se zakljuciti da je ovim radom dokazana temeljna
hipoteza istrazivanja koja kaze da je koriStenjem rezultata istrazivaja i svih resursa koji stoje na
raspolaganju jedinicama lokalne samouprave, moguée predloziti takav institucionalni model razvoja
turizma u ruralnom prostoru koji ¢e dugoro¢no utjecati na ubrzani razvitak i efikasnije koristenje svih
turistickih resursa. Predlozeni je model verificiran na primjeru ruralnog turizma SrediSnje Istre.
Predlozeni se model moze koristiti za analizu stanja ruralnog turizma u vecini jedinica lokalnih
samouprava u Republici Hrvatskoj, ali i u drugim regijama i zemljama uz obvezu izrade analize stanja
i detektiranja najbitnijih turistickih ¢imbenika koji u tome prostoru najvise utjecu na ruralni turizam.
Da bi se IMR grafikon primijenio u praksi pozeljno je da osoba koja izraduje inicijalni IMR grafikon
bude kompetitivha za podrucje ruralnog turizma na svome podrucju jer ¢e u suprotnome to
predstavljati veliko ogranicenje modela u cilju dobivanja relevantnih pokazatelja za daljnju razradu
modela. IMR model se moze koristiti i kao "know how" koncept izrade analiza i prijedloga kod raznih
turistickih, drustvenih i gospodarskih projekata uzimaju¢i u obzir osnovne ¢imbenike koji najvise
utjecu ili mogu utjecati na neki projekt ili razvoj opcenito.

Dokazivanjem postavljene hipoteze dat je osnovni znanstveni doprinos rada, tj. dokazano je da je na
temelju istrazivanja (koriStenjem dubinskog intervjua s predstavnicima jedinica lokalnih samouprava)
moguce formirati takav institucionalni model razvoja ruralnog turizma koji ¢e omoguciti izradu
analize stanja za pojedino ruralno podrucje, te omoguciti efikasno planiranje, organiziranje,
rukovodenje i kontrolu najosnovnijih turistickih ¢imbenika na tome prostoru. U cilju daljnje razrade
predlozenog modela te koriStenja istog u praksi, potrebno je stalno preispitivati pet najosnovnijih
¢imbenika razvoja ruralnog turizma za pojedina podruéja, konstantno vrsiti nove analize te predlagati
mjere i aktivnosti u cilju poboljSanja pojedinih ¢imbenika razvoja ruralnog turizma na analiziranim
podrucjima. Rezultati predmetnog istrazivanja predstavljaju bazu buducim istrazivanjima s ciljem
detaljnije analize pojedinih indikatora koji najvise utjeCu na ruralni turisticki razvoj pojedinog
podrucja. Daljnjim se istrazivanjima moZe do¢i do novih saznanja o bitnim resursima i motivima te
njihovom intenzitetu utjecaja na ukupni turisticki razvoj pojedinog ruralnog podrugja.
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