LJILJANA BACEVIC, Beograd

PROBLEMI OTVARANJA JUGOSLOVENSKOG KOMUNIKACIONOG
SISTEMA DRUGIM KOMUNIKACIONIM SISTEMIMA

Pocetkom XX veka, industrijska sila je progirila
svoju vladavinu na celu zemaljsku kuglu. Zavriena
je kolonizacija Afrike i ostvarivanje dominacije u Azi-
ji. Ali vidimo kako u vaSarskim barakama i pod Satra-
ma poéinje druga industrijalizacija: ona se usredsre-
duje na slike i snove.

Druga kolonizacija ovoga puta ne vife horizon-
talna, veé vertikalna, prodire u veliko Skladiste koje

redstavlja ljudska dusa. Dufa je nova Afrika kroz
oju film potinje da preseca puteve u svim praveima.
A pedeset godina kasnije u velikom planetarnom telu
stvoren je ¢udesan nervni sistem: teleprinteri, rota-
cione masine, filmske i magnetofonske trake, radio
i televizijske antene u rojevima odasilju redi i slike;
novine i ilustrovani ¢asopisi izvestavaju o svemu 3to
se kreée zemljom, ¥to plovi, leti; nema ni jednog
molekula vazduha koji ne treperi od poruka, koje ne-
ki aparat, neki pokret odmah ne pretvara u &ujne
i vidljive« (E. Morin, 1967).

I OTVORENOST KOMUNIKACIONOG SISTEMA

Termin »otvorenost komunikacionog sistema« upotrebljava se u dva zna-

tenja®:

1. otvorenost u odnosu na sredinu (ambijent), $to znaéi u odnosu na poje-

dine podsisteme (ekonomski,

stema;

kulturni, nacionalni) globalnog drustvenog si-

2. Otvorenost u odnosu na druge komunikacione sisteme — kada otvore-
nost predstavlja uslov uvodenja informacija i ideja (razli¢itosti) iz ostalih ko-
munikacionih sistema u jedan nacionalni komunikacioni sistem.

° Termin se ¢esto upotrebljava u mnogo uZem znatenju — kao otvorenost sred-
stava masovnog komuniciranja prema gradanima, §to, medutim, znadi samo mogué-
nost dvosmernog komunikacionog toka.
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U konkretnim, jugoslovenskim uslovima, otvorenost u odnosu na druge
komunikacione sisteme moZe se shvatiti na dva naéina:

1. kao wslov ukljudivanja u tokove evropske i svetske misk, uslov obo-
gatenja stvarala¥tva u svim oblastima, jednom re¢ju kao uslov integrisanja u
svetsku zajednicu;

2. kao ugroZavanje samostalnosti: ako otvorenost postoji, u komunikacioni
prostor pristizu razligiti utjecaji, medu kojima mogu biti i »patogeni« — oni
koji su suprotni idejama i vrednostima jugoslovenske socijalistitke zajednice.

Efekti informacija i ideja iz drugih komunikacionih sistema zavise od
razvijenosti jugoslovenskog komunikacionog sistema — od njegove selektivno-
sti, dinami&nosti, adaptivnosti i stvaralastva.

II RAZVO] OTVORENOSTI JUGOSLOVENSKOG KOMUNIKACIONOG
SISTEMA U ODNOSU NA DRUGE KOMUNIKACIONE SISTEME®

Razvijenost i tip komunikacionog sistema zavise od razvijenosti i tipa
drudtvenog sistema. Postoji nekoliko modela komunikacionih sistema, koji su
obino vezani za odredeni druStveni sistem (na primer, model drZzavno-partij-
skog komunikacionog sistema — karakteristi¢an za SSSR u toku Staljinovog pe-
rioda, za savremenu Kinu, pa i Albaniju; komercijalni model — karakteristi¢an
za savremeno ameritko drudtvo). Za komunikacione sisteme oba ova tipa za-
jedni¢ko je da teZe odrZanju postojeéeg stanja u drustvu, kroz ofuvanje dru-
Stvenih normi i ustaljenog sistema vrednosti. Jugoslovenski komunikacioni si-
stem, neposredno posle II svetskog rata, prolao je kroz fazu koja sadri izve-
sne karakteristike drZzavno-partijskog modela; u svom daljem razvoju on po-
prima u zna®ajnoj meri karakteristike razvojnog adaptacionog modela (za koji
je karakteristitno razvojno menjanje, u kome devijantnost i razliditost pomaZu
izgradivanje i menjanje), ali sa prisutnim osobinama drZzavno-partijskog i ko-
mercijalnog modela komunikacionog sistema (M. De Fleur, 1966; 1. Leandrov,
1970; F. Vreg, 1970).

Ako se paZnja s komunikacionog sistema kao celine pomeri na jednu nje-
govu karakteristiku — na otvorenost — u dosada$njem razvoju jugoslovenskog
komunikacionog sistema mogu se konstatovati tri faze.

1. Prea faza

U periodu neposredno posle rata, kada se jugoslovenski komunikaeioni si-
stem formirao kao manje viSe verna kopija sovjetskog drZavno partijskog si-
stema komunikaciona mreZa bila je gotovo hermeti¢ki zatvorena. DrZava i par-
tija tehni¢ki i administrativno sprefavaju pristizanje informacija i ideja iz dru-
gih komunikacionih sistema (osim iz onih u kojima je idejno stanje identitno).
Interpersonalno komuniciranje je onemoguéeno, strana $tampa nije dostupna,
literatura i film su strogo cenzurisani. U ovom periodu, jedina komunikaciona
veza jugoslovenske javnosti sa svetom jeste inostrana propaganda (aktivnost

®* U daljem tekstu termin »otvorenost« uvek ée oznadavati otvorenost u odnosn

na druge komunikacione sisteme (ukoliko ne bude bno naglafeno da je red o
otvorenosti u odnosu na sredinu). L s=ae * :

314



namenjena jugoslovenskoj publici, sa ciljem da se uti¢e na njen sistem vred-
nosti i mnenja). To zna¢i da se komuniciranje sa drugim komunikacionim si-
stemima odvija samo u jednom praven — iz drugih komunikacionih sistema
u jugoslovenski, dok povratne veze ne postoje.

Ne raspolaZze se gotovo nikakvim empirijskim podacima o geografskoj, de-
mografskoj i socijalnoj rairenosti delovanja inostrane propagande u tom pe-
riodu, ali se moZe pretpostaviti da je ona bila znatna. Takode se pretpo-
stavlja (mada i o tome ne postoji empirijska evidencija) da je idejna i vredno-
sna orijentacija komuniciranih poruka bila potpuno suprotna -idejama i vred-
nostima komuniciranim preko jugoslovenskih sredstava masovnog komunicira-
nja, jugoslovenske literature, filma i obrazovnih ustanova.

2. Druga faza

Druga faza u razvoju otvorenosti jugoslovenskog komunikacionog sistema
nastaje posle sukoba sa kominformom. U toku tog perioda jugoslovenska sred-
stva masovnog komuniciranja poéinju da se otvaraju prema Evropi i svetn,
zapravo prema idejama i vrednostima koje potiéu iz drugih komunikacionih
sistema, ali uz jo¥ uvek jako delovanje cenzure. Dejstvo inostrane propagande
je jo§ uvek veoma jako, a verovatno i pojatano u odnosu na prethodni period
(zbog pojadane ekspanzije radija). Medutim, ideje i vrednosti- komunicirane
preko »zapadne« propagande menjaju svoj lik (ali ne i suStinu): ublazava se
nadin prezentiranja sadrZaja koji su u suprotnosti za idejnom orijentacijom
jugoslovenskog ‘drudtva, a smanjuje se i njihov obim: Otvaranje prema Evropi
i svetu pradeno je zatvaranjem prema SSSR-u i ostalim istoénoevropskim
zemljama, na koje se sada primenjuje komunikacioni reZim koji je u prethodnoj
fazi razvoja bio primenjivan na »zapadni« svet, Ideje i vrednosti komunicirane
preko »istoéne« propagande u jakoj su suprotnosti sa idejama i vrednostima'
koje favorizuju jugoslovenski komunikacioni sistem, naro&ito u oblasti politike.

Otvaranje komunikacionog prostora predstavlja izvanredno snaZan podsti-
caj za dalji razvoj jugoslovenskog komunikacionog sistema. Bealccua se ogleda
u ozivljavanju stvaralastva u oblasti publicistike, novinarstva i izdavatke delat-
nosti, a u oblasti umetnosti javljaju se, prvo stidljiva, a zatim sve jasnija odstu-
panja od strogih »soc-realistitkih« koncepcija.

Mada zatvorenost komunikacionog prostora prema spoljnim uticajima nije
bila potpuna ni u toku prve faze razvoja jugoslovenskog komunikacionog siste-
ma (naro&ito u komunikacionim prostorima koji su u, toku svoje istorije kulturno
inklinirali Zapadnoj Evropi), tek sa ovim periodom poéinje ukljutivanje jugo-
slovenskog u svetski komunikacioni sistem,

8. Treéa faza

U poredenju sa prethodnom treéa faza ne sadrZi neke kvalitativne novine,
ali se zapoceti proces otvaranja komunikacionog sistema veoma intenzivira, do-
stizuéi izvanredno visok stepen u sada¥njem periodu.

Zatvorenost prostora prema SSSR-u i ostalim istoénoevropskim zemljama
postepeno popusta, ali ni danas ne dostiZe stepen otvorenosln prema ostalim
evropskim komunikacionim sistemima.
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Posebnu formu otvaranja komunikacionog prostora predstavlja liberalizo-
vanje reZima putovanja jugoslovenskih gradana u inostranstvo i stranaca u Jugo-
slaviju, a u skorijem periodu i ekonomska emigracija, tako da se masovnom ko-
municiranju pridruZuje i interpersonalno komuniciranje, §to upotpunjuje otvo-
renost komunikacionog prostora.

Integrisanje Jugoslavije u svetsku privrednu, kulturnu i polititku zajednicu
uslovljava, ali je i uslovljeno, sve veéim otvaranjem komunikacionog sistema, koji
propusta sve viSe informacija iz drugih komunikacionih sistema u jugoslovenski
komunikacioni prostor. Medutim, da se proces integrisanja ne bi pretvorio u
proces asimilacije, neophodno je da stepen otvorenosti jugoslovenskog komuni-
kacionog sistema bude praéen odgovarajuéim dejstvom (out-put) tog sistema
na druge komunikacione sisteme.

III POSLEDICE OTVORENOSTI JUGOSLOVENSKOG
KOMUNIKACIONOG SISTEMA

Otvorenost jugoslovenskog komunikacionog sistema delovala je na neke nje-
gove osobenosti. Kada se analizira aktuelna situacija, mogu se identifikovati
pojave koje su izazvane poveéanjem stepena otvorenosti, bilo kao neposredni
ili posredni rezultat otvorenosti, bilo kao osobenost samog sistema, koju otvore-
nost samo pojatava (za neke od njih postoji i empirijska evidencija).

1. Smanjivanje radirenosti, promena sadrzaja i slabljenje dejstva inostrane
propagande

Inostrana propaganda gubi u sadadnjem periodu onaj izuzetni znataj koji
je imala u toku prve, pa i druge faze razvoja otvorenosti jugoslovenskog komu-
nikacionog sistema i zauzima skromno mesto u grupi kanala preko kojih Jugo-
sloveni komuniciraju sa svetom.

Ipak, delovanju inostrane propagande treba pridavati realan zna&aj. S prav-
nog aspekta, potencijalne moguénosti njenog dejstva u Jugoslaviji su znatne
(otvorenost prema radio-propagandi prakti®no je neograni®ena, dok su uslovi
i moguénosti pisane propagande znatno suZeni propisima), a tehnitke mogué-
nosti komunikatora su izvanredne. Geografski, delovanju inostrane propagande
posebno su otvorene sve pograniéne oblasti, UZa Srbija i Kosovo (radio propa-
ganda) i veliki gradski centri (pisana propaganda). Sto se tide socijalnog pro-
stora, inostrana propaganda najjafe deluje na socijalne grupe koje su:

1. najslabije uklju®ene u jugoslavenski komunikacioni sistem (poljoprivred-
nici, grupe nekvalifikovanih i polukvalifikovanih radnika);

2. najjage ukljudeni u jugoslovenski komunikacioni sistem (daci i studenti,
kvalifikovani i visokokvalifikovani radnici, struénjaci i intelektualci).

Karakteristike sadrZaja inostrane propagande zna&ajno su izmenjene u pore-
denju sa prvom i drugom fazom razvoja otvorenosti komunikacionog sistema.
Negiranje jugoslovenske politike (osim u sasvim izuzetnim slutajevima) uopite
se ne pojavljuje; tretiranje unutradnjih problema izvanredno je retko, kao i tre-
tiranje jugoslovenske spoljne politike (osim bilateralnih odnosa). Ciljevi inostrane
propagande nisu vife direktno ili otvoreno suprotstavljanje jugoslovenskim ide-
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jama, vrednostima i drudtvenim ciljevima, veé se to, kada se &ini, &ini indirektno
— isticanjem sopstvenih ideja i vrednosti. Kritika ili otvoreno negiranje politi¢-
kih ideja i akcija treéih zemalja pojavljuje se nesto &edée, narodito kada se radi
o idejama i akcijama koje su neprihvatljive za zemlju — izvor propagande.
Ukoliko se jugoslovenski gradani procenjuju kao nenaklonjeni nekim idejama
i akecijama zemlje-izvora, te ideje i akcije se ili uopste ne spominju ili im se
posveduje neznacajna paZnja.

Smanjivanje radirenosti inostrane propagande pra¢eno je umanjenjem nje-
nih efekata. Delovanje inostrane propagande na stavove jugoslovenskih gradana
koji su u kontaktu sa nekim njenim oblikom, moZe se empirijski konstatovati,
ali su razmere tog uticaja ograni¢ene, kako delovanjem jugoslovenskih sred-
stava masovnog komuniciranja tako i psiholoskim faktorima (analiza motiva-
cione komponente kontaktiranja sa inostranom propagandom pokazuje da pro-
pagandni izvori najéeSée imaju funkciju prodirenja fonda informacija).

2. Prisustvo ideja i vrednosti iz drugih komunikacionih sistema u jugoslo-
venskim sredstvima masovnog komuniciranja

Na poéetku, informacije i ideje iz drugih komunikacionih sistema pristizu
u jugoslovenske profesionalne i struéne &asopise, a zatim i u sredstva masov-
nog komuniciranja. Poruke koje posredstvom jugoslovenskih sredstava dos-
pevaju u komunikacioni prostor nisu namenjene jugoslovenskoj publici i ne
sadrZze u sebi nameru da se uti®e na njen sistem mnenja i vrednosti (kao 3to
je to bio sludaj sa inostranom propagandom). Medutim, one sadrZe moguénost
delovanja (potencijalne efekte) na osnovne stavove i vrednosti jugoslovenskog
drustva.

S obzirom na otvorenost jugoslovenskog druStvenog sistema i stepen inte-
grisanosti zemlje u svetsku privrednu, kulturnu i naufnu zajednicu, prisustvo
ovih poruka je neophodno, jer, pored toga 3to ima integrativnu funkciju, ono
snabdeva odgovarajué¢e podsisteme neophodnim informacijama, zna&i obezbe-
duje njihovo odrZavanje i stvaraladko menjanje. Zatvaranje komunikacionog
prostora (koje je prakti®no nemoguée) paralisalo bi do izvesne mere funkcioni-
sanje globalnog druitvenog sistema.

Medutim, devijantnost nekih poruka prevazilazi stvaralatke snage koje de-
luju unutar komunikacionog sistema, pa umesto selekcije, vrednovanja i adap-
tacije festo dolazi do mehani¢kog prenoSenja i prihvatanja poruka.

8. Komercijalizacija sredstava masovnog komuniciranja i kulture

Osim pokoje karakteristike koja persistira jo¥ iz drZzavno-partijske faze,
savremeni jugoslovenski komunikacioni sistem, izgradujuéi se u razvojno adap-
tacioni, poprimio je izvesne karakteristike komercijalnog sistema komunicira-
nja, §to se ogleda u komercijalizaciji sredstava masovnog komuniciranja i kul-
ture. Ki¢ u sredstvima masovnog komuniciranja i u kulturi nije iskljuive po-
sledica otvorenosti komunikacionog sistema, veé i uvodenja ekonomskih kri-
terijuma u te oblasti. Princip ponude i potraZnje (uz punu ili dotiranu kom-
penzaciju od strane publike) izaziva masovnu produkciju kulturnih proizvoda
i pogoduje ekspanziji ki¢a, namenjenog publici sa niZim ukusom. Otvorenost
komunikacionog sistema doprinosi delovanju zakona imitacije, prenofenju ko-
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mercijalizovanih obrazaca iz evropskih komunikacionih sistema (pa i americkog),
prema kojima postoji prili¢an afinitet u malogradanskim sredinama.

Ki¢ u sredstvima masovnog komuniciranja (posebno na televiziji i na ra-
diju) u jednom &istom komercijalnom sistemu ima sasvim odredenu funkciju:
u krajnjoj liniji on pomaZe odrZavanje ekvilibrijuma drultvenog sistema. Sa-
drZaji bez, ili niske umetni¢ke vrednosti, privlae paznju neobrazovanog dela
populacije. To je istovremeno i tip publike koja je najbrojnija i koja provodi naj-
vife slobodnog vremena u kontaktu sa sredstvima masovnog komuniciranja (po-
sebno u kontaktu sa televizijom). Ali, neobrazovani nisu samo najbrojnija pu-
blika: »oni svi upotrebljavaju deterdZente za pranje rublja, paste za zube,
dezodoranse, benzin, cigarete. .. oni su najbrojnija jedinica na trZiftu, jedinica
&iji se ukus mora zadovoljiti da bi sistem mogao da preZivi. Fabrikanta noZi¢a
za brijanje, koji prodaje milion svojih proizvoda dnevno ameri¢kim mudkarcima,
ne interesuje da li je njegov kupac zavr¥io koledZ ili je skoro nepismen. Ako
se brije, i ako se, posredstvom oglafavanja u sredstvima masovnog komunicira-
nja, moZe ubediti da kupuje fabrikantove Zilete, to je sve 3to je fabrikantu
potrebno. Ako mora da se upotrebi vestern-melodrama filovana krvlju i puc-
njavom da bi se privukla paZnja potroSatke jedinice na oglas, ona ée i biti
upotrebljena. Ako onaj mali segment populacije koji je visoko obrazovan ili
ima razvijen ukus ne smatra da je kranji proizvod na visokom kulturnom nivou,
to je stvarno rdavo. Ali, kada hoée kulturu, neka idu u operu. A kada ukljuce
svoj televizor, bilo bi bolije da budu spremni da slufaju reklamiranje Zileta
preko onog posrednika koji moZe da privu&e pa¥nju najbrojnijeg dela potrosaé-
kih jedinica. Bilo 3ta da kritidari (televizijski — Lj. B.) kaZu, to je osnovna
&injenica ekonomskog Zivota u kome funkcionife ameri¢ki sistem masovnog
komuniciranja.

Ono 3to nazivamo sadrZajem niskog ukusa jeste kljuéni element u drustve-
nom sistemu medija. On odrZzava kompleks u celini. Stalnim povladivanjem
ukusu onih koji &ine najveéi segment trZista, moZe biti odrzana finansijska sta-
bilnost sistema« (M. De Fleur, 19686).

Na prvi pogled, sadrZaji niskog ukusa koje emituje jugoslovenska televizija
imaju skiénu funkciju kao i oni koje emituje ameri®ka televizija. Oglafavanje
privrednih firmi i njihovih proizvoda javlja se u emisijama koje su po pravilu
niske ili nikakve umetnitke vrednosti (kviz, serijski filmovi, $ou programi), ali
koji krivlade paZnju najveceg dela televizijske publike. Medutim, ki¢ u jugo-
slovenskim sredstvima masovnog komuniciranja manje »prodaje« proizvode koje
ogla¥ava, a vi¥e samog sebe i sredstvo koje ga emituje. Zbog trZi¥ne orijentacije,
kreatori su zainteresovani za ekspanziju svoga stvaralaitva, kako bi obezbedili
§to veéu prodaju i zaradu. Kvalitet njihovog stvaralaStva se uveéava, obi¢no
na ralun kvaliteta, koji se prilagodava niskom kulturnom nivou modalne grupe
u populaciji na koju su stvaraoci upuéeni i od koje zavise kao Sto proizvodad
zavisi od svojih potrofaZa.

Komercijalizacija kulture i sredstava masovnog komuniciranja i ekspan-
zija kita (bilo ki¢a prenetog iz drugih komunikacionih sistema, bilo onog koji
proizvodi sopstveni sistem po ugledu na spoljne uzore ili svoje tradicionalne)
nailazi na izvesne otpore — bilo u vidu drutvene intervencije, bilo u vidu
stvaralatkog suprotstavljanja. Ali i jedan i drugi vid reagovanja znatno sla-
bije funkcionife kada sredstva masovnog komuniciranqa prenose iz drugih ko-
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munikacionih sistema one poruke koje su u sutini suprotne osnovnim vredno-
stima i ciljevima jugoslovenskog dru$tva ili one koje kod publike stvaraju ne-
realnu sliku o drugim zemljama. Takve poruke mogu da imaju nepovoljnih
posledica na sposobnost primalaca za adaptiranje u sopstvenoj sredini, a po
pravilu stvaraju iskrivljene slike o sredini iz koje komunicirana poruka potice.

4. Jednosmerno komuniciranje

Jugoslavija ima izuzetan medunarodni polititki poloZaj, pa za zbivanja u
zemlji vlada priliéno interesovanje u svetu. Ali, sliku o Jugoslaviji gotovo is-
kljudivo stvaraju sredstva masovnog komuniciranja stranih komunikacionih si-
stema, mada postoje izvesne aktivnosti drzavnih organa i povremene impro-
vizacije i kampanje jugoslovenskih institucija. To, naravno, nije dovoljno, pa
medunarodna javnost &esto stite netatne ili stereotipne utiske o jugosloven-
skoj stvarnosti. Delovanje jugoslovenskog komunikacionog sistema na druge
komunikacione sisteme (out-put) veoma je ograniteno i, ukoliko postoji, obu-
hvata pograni¢ne oblasti zemlje. O socijalnoj rafirenosti i dejstvu poruka koje
iz jugoslovenskog komunikacionog sistema pristiZu u komunikacione prostore
drugih zemalja, ne postoje gotovo nikakve informacije.

IV KRITICNE TACKE OTVORENOSTI JUGOSLOVENSKOG
KOMUNIKACIONOG SISTEMA

Opisano stanje ukazuje na kriti¢ne tatke otvorenosti jugoslovenskog ko-
munikacionog sisterna®.

1. Problem selekcije, vrednovanja, adaptacije i stvarala$tva

U ideoloskoj i polititkoj sferi dosta uspeino funkcionife sistem »vratara«
(gatekeepers). Selekcioniranje se vr¥i tako ¥to »vratar« — koji reprezentuje
drudtvenu kontrolu — donosi odluku na osnovu svoje litne procene ili kon-
sultuju¢i neku li¢nost iz polititkog foruma. Medutim, ovaj sistem ima i jedan
dosta ozbiljan nedostatak: naime, »vratar« samo donosi odluku da li ée neka
poruka biti propustena kroz sredstvo koje kontrolife, ili neée biti propustena.
Ako on odlu¢i da ne propusti poruku, to ne zna&i da neée dospeti u jugoslo-
venski komunikacioni prostor (preko nekog drugog jugoslovenskog sredstva ma-
sovnog komuniciranja. u interpersonalnim kontaktima, preko inostrane pro-
pagande). U tom sludaju jugoslovenska sredstva masovnog komuniciranja ne-
maju nikakvog dejstva na efekat poruke.

Znatno povoljnije rjefenje predstavljalo bi (eventualno selekcionirano) pro-
pustanje poruke, praéeno reagovanjem sredstva koje je prenelo poruku — pre-
ko uglednih komentatora, koji bi autoritetom duha, krititno$éu i stvaralackom
aktivno$éu mogli da uti¢u na dinamiku javnog mnenja.

U oblasti kulture, selekcioniranje se uglavnom vrii na osnovu komercijal-
nih kriterijuma, pa se propustaju stereotipne poruke redundantnog kvaliteta.
® Poito najveéi deo poruka iz drugih komunikacionih sistema dospeva u

slovenski komunikacioni prostor posredstvom jugoslovenskih sredstava masovnog
municiranja, kriti¢ne taéke odnose se prvenstveno na sistem masovnog komuniciranja.
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Stvaraladke reakcije postoje, ali zbog nepovolinog opSteg polozaja kulture,
¢esto dolazi ili do mehanitkog prenoenja kulturnih obrazaca ili do stereotip-
nog imitiranja, bez kritike, vrednovanja i adaptacije. Publika, zbog svog niskog
kulturnog nivoa, nije (osim uskog elitnog kruga) sposobna za individualnu kri-
ticku selekeiju i vrednovanje.

Osim toga, najcei¢e ba¥ kroz sadrZaje niske umetnitke vrednosti u jugo-
slovenski komunikacioni prostor pristize i gradanski sistem vrednosti. Milioni
gledalaca, sluSalaca i ¢italaca, koji su se ravno iz svog tradicionalnog (najcedce
ruralnog) sistema vrednosti i interpersonalnih oblika komuniciranja obreli u
svetu industrijalizacije, urbanizacije i masovnog komuniciranja, najéei¢e nisu
sposobni ni za kakvu vrednosnu selekciju. Tradicionalne vrednosne norme se
napustaju, a novi socijalisticki i humanistiéki moral potinje da se usvaja. Ali,
ponadanje najmasovnije publike esto se odvija u moralnom vakuumu; socija-
listitke vrednosne norme (koje u nekim oblastima tek treba da budu stvorene)
nalaze se u jugoslovenskom komunikacionom prostoru zajedno sa vrednosnim
normama gradanskog druftva. Koje ée od njih usvojiti masovna publika, u zna-
¢ajnoj meri zavisi od delovanja sredstava masovnog komuniciranja. Odsustvo
selekcije i stvaraladtva u sferi kulture moZe lako da odvede do usvajanja si-
stema vrednosti &ije su neke karakteristike suprotne socijalistickom i humani-
stitkom sistemu vrednosti.

2. Problem dvosmernog komuniciranja

Da bi se jugoslovensko drudtvo ravnopravno uklopilo u medunarodnu za-
jednicu, neophodno je (izmedu ostalog) da jugoslovenski komunikacioni sistem
ostvaruje veée delovanje na druge komunikacione sisteme, kako bi se ostvarilo
dvosmerno komuniciranje, a ne jednosmerno propuStanje poruka. Medutim,
posto su materijalne moguénosti zemlje ogranifene, a kulturni i tehnic¢ki poten-
cijali skromni, pored bolje organizacije i eventualnog intenziviranja postojeéih
oblika delovanja na druge komunikacione sisteme, druge akcije ne izgleda da
imaju realniju osnovu.

V O BUDUCNOSTI

U sada¥njem vremenu, osnovni izvor poruka iz drugih komunikacijskih si-
stema jesu jugoslovenska sredstva masovnog komuniciranja. No, buduénost
(koja, dodufe, jo§ nije poéela, ali koju eksperti obeéavaju najdalje za petnaest
godina) nagovestava promene. Najavljena treéa generacija komunikacionih sa-
telita udiniée jugoslovenski komunikacioni prostor potpuno otvorenim (u to
vreme saturacija televizije biée potpuno ostvarena). Poruke iz drugih komuni-
kacionih sistema neée pristizati u jugoslovenski komunikacioni prostor posred-
stvom jugoslovenskih sredstava masovnog komuniciranja, veé direktno, bez
prakti®éne moguénosti da se njihovo dejstvo pravno, tehnicki ili administrativno
kontrolife. Kao §to je to i sada sludaj, i u buduénosti ée pojedini komunikacioni
sistemi biti na razliitom stepenu razvoja. Kulturni nivo, ekonomska snaga i
tehni¢ka opremljenost zemlje omoguéi¢e nekim komunikacionim sistemima vrlo
veliko potencijalno (a verovatno i stvarno) dejstvo (out-put), dok ée se zemlje
slabijih kulturnih i ekonomskih potencijala na¢i u nepovoljnijem poloZaju.
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U takvoj buduénosti, izraz »kolonizacija dule« dobija pravi smisao. No,
¢ini se da su realnija ona predvidanja koja najavljuju vreme integrisane svet-
ske zajednice, vreme u kome ée sredstva masovnog komuniciranja, a posebno
televizija, odigrati dvostruko znaajnu ulogu: ulogu integrativnog faktora i
ulogu faktora ofuvanja i razvoja nacionalne i kulturne samostalnosti.

Bilo 3ta da buduénost sobom donosi, u okviru jugoslovenskog drustvenog
i komunikacionog sistema jo§ ne postoje predlozi za prakti®nu akciju. Neito
je ipak jasno: da je administrativna kontrola propustljivosti komunikacionog
sistema i sada, a posebno u buduénosti — besmislena.

Pogodniji put za reduciranje negativnih efekata otvorenosti i potenciranje
njenih pozitivnih efekata( i sada i u buduénosti) predstavljalo bi:

1. formulisanje, razvijanje i realizovanje kulturne politike koja bi bila u
skladu sa osnovnim drudtvenim vrednostima i ciljevima;

2. formiranje generacije kreatora u svim oblastima, sposobnih da poruke
iz drugih komunikacionih sistema selekcioniraju, kritikuju, vrednuju i stvara-
lagki prilagodavaju, i, $to je naro&ito vaZno, sposobnih da se kvalitetom svog
stvaraladtva (originalnog i autentiénog) ukljute aktivno u tokove svetske misli
i umetnosti;

3. neprekidno insistiranje na podizanju kulturnog nivoa drustava u celini,
modalne grupe u populaciji, a naro€ito kulturno potisnutih grupa, kako bi se
njihovi pripadnici osposobili za individualno krititko vrednovanje.
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