Zoran Rosko:

PARANCIENIJE OP LJUBAVI,
ZABAYNIJE OD ZLA

Naklada MD, Zagreb, 2002.

«Stvarnost je LSD za mase. Istina je reklama. Reklama
je opdi kozmicki ekvivalent. Povilest je reality show. Svijet je
medijski fenomen. Iskustvo je klorofil larpurlartistitkog boga.
Covjek je pokusna vrsta umjetnog Zivota. Smisao je otmica
koja se doZivljava poput zavodenja.”

Tako u autorecenziji Rosko saZimlje teze iznikle na
polju borbe u svrhu 'premoééivanja postmodernistickih diskur-
zivnih spletkarija. Te, naizgled imbecilne fraze koje neodoljivo
podsjecaju na objave sadrZane u forSpanima niskobudZetnih
SF-filmova, u sebi kriju izuzetan misaoni napor teoretidara
odluénog da uspostavi novu epistemologijsku paradigmu,
te zasienog pricama o decentriranom subjektu, svemodi
oznaditelja, kraju metanaracija i sliénim uvidima omogucéenim
re/dekonstruiranjem prasnjavih, usnulih metafizi¢kih kategorija.
Prema Ro3ku, neumoljivi postmodernisticki napad na totalizira-
juce diskurzivne formacije moderne ostaje determiniran onim
na $to nasrée, te se svodi na puku negaciju. 1zlaz se ne prona-
lazi ni u moZebitnom post-postmodernizmu koji bi se realizirao
slijedeci formulu hegelijanske dijalekti¢ke trijade, jer bi se u fom
slugaju jos évrice ukotvili u metafizickim misacnim paradigma-
ma koje Ro&ko svim silama nastoji izbjedl.

Preuzimajuéi ulogu eshunovskog konceptualnog
inZenjera, Rosko ustraje na Deleuzovo] odredbi filozofije kao
proizvodnje pojmova, iako, treba napomenuti, na samom
pocetku knjige eksplicitno tvrdi da njegov tekst nije filozofskl,
sto se odituje i u realizaclji delezijanske metode koja nedvoj-
beno sluZi kao temeljna tendencija pri proizvodnji diskursa.
Baratajuéi osnovnim metafizitkim i ,postrmetafizickim“ kon-

ceptima RoS§ko se ponasa poput mentalnog DJ-a, kako sam
sebe naziva. Pojmove bastinjene u filozofskoj tradiciji autor
defrekontekstualizira, inkorporirajuéi ih u metafore preuzete iz
cyber-praksi, Samanizma i pop-kulture, ne nastojedi ih resemi-
otizirati, jer RoSko znatenju icnako ne pridaje previe paZnje,
veé otkriti 3to oni reklamiraju te ih, potaknut tim otkricem, rere-
klamirati, prenijeti ih u paralelne misacone teritorije, zatim te iste
teritorije reteritorijalizirati.

Pojadnjavajudi funkcioniranje reklame RoSko se sluzi
primjerom preuzetim iz svakodnevnih marketingkih kampania,
gdje ljepotica koja se pojavijuje uz odredeni proizvod ne pred-
stavlja nikakav znagenjski dodatak, vec &isti ,efekt” koji izmice
diskurzivnoj artikulaciji. Takvi ,efekti” prisutni su i u ,visckou-
mnim* teoretskim konceptima.

Pri izvodenju takvih i sliénih koncepata za koje Rosko
smatra da njima uspijeva izmaéi postmodernisti¢kim pojmo-
vnim okvirima, Zonglira on Sirokim spektrom tema i teoretiéara,
medu kojima se nalaze portugalski piesnik Fernando Pessoa,
oblici A-fifea i postljudskog, fuzzy-logika, teorija glazbe Kodwoa
Eshuna, postavke infrigantnog americkog teoretitara Stevena
produkcije, fikcicnalne teorije Doom Patrols, McAnarhistiZkim
teoretitarem insurekcije Hakimom Beyom, televizijom, neline-
arnom povijeSéu Manuela DelLande, Williamom Burroughsom
te psihoanalitikim paradigmama Lacana i ZiZeka.

Suprotstavijajuéi se prividnoj plurivalentnosti post-
strukturalistickog diskursa, RoSko nas upozorava da smo kao
subjekti determinirani oznaditeljskim praksama zasigurno zato-

206

&eni u ldeologiji, no, moZda postoji i transideologiéno polje u kojem ne bivamo kao subjekti, ve¢ kao objekti u nama. Na3a svijest
samo sluzi da sakrije neku drugu, transhumanistiéku svijest. MoZda ipak ima neéto van Teksta.

Ipak, RoSku bi se mogao uputiti prigovor da on postmodernistiéki ,misticizam bez mistike®, zapravo, samo mistificira
ustrajavanjem na odmaku od misaonih obrazaca utana&enih u teorijskom diskursu.

Kako bilo, knjige koje se zasnivaju na smionim pothvatima poput ovog Roskova mogu ofekivati dvije recipijentske reakci-
je: panegiritku, koja granici s ritualnim oboZavanjem, ili prezrivo odbijanje.
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