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IMM COLOGNE 2014

Sajam noviteta i dizajna, prirodnoga i

funkcionalnoga

Ove je godine IMM Cologne proslavio svoju 65.
godisnjicu!

Sajam je od 1949. godine, otkako traje, do danas
postao najprestiznija manifestacija na kojoj se mogu
vidjeti najnoviji trendovi u izradi namjestaja i oprem-
anju prostora, i to u impresivnome komercijalnom
ozrac¢ju. Ove je godine IMM Cologne, uz bijenalni Liv-
inglnteriors, potvrdio svoje znacenje.

Impozantan broj od preko 120 000 posjetitelja iz
129 drzava svijeta koji su prosetali IMM-om od 13. do
19. sije¢nja 2014. ponovno je potvrdio da je taj europ-
ski sajam namjestaja i prate¢e opreme najvaznija ma-
nifestacija u struci, koja poc¢etkom svake godine diktira
trendove za iduée razdoblje.

Ovogodisnji IMM Cologne obiljezavaju ovi po-
daci: 1208 izlagaca iz 52 zemlje svijeta te viSe od
120 000 posjetitelja, u usporedbi sa 116 000 posjetite-
lja u 2012, od cega je oko 86 000 njih iz Njemacke, a
nesto vise od 34 000 iz 129 drugih drzava svijeta.
Najvise posjetitelja zabiljezeno je iz Velike Britanije,
Francuske, Nizozemske i Italije te iz Kine i SAD-a. Po-
datak da je 42,5 % ukupnog broja posjetitelja dopu-
tovalo iz Azije, Sjeverne Amerike i Europe pokazuje
da IMM Cologne/Livinglnteriors mobilizira interna-
cionalno trziste i sve prateée industrije u globalnome
svjetskom okruzenju (sl. 1).

Ove je godine na sajmu prezentirana
multiizrazajnost i razli¢itost u razinama predstavljanja
iu kvaliteti proizvoda. Prema posljednjim podacima za
novinare (press release), izjava direktora IMM-a na-
dasve je optimisticna za 2014. glede trgovine
namjestajem. Pozitivni ucinci sajma itekako ¢e utjecati
na buducu potraznju, $to se ve¢ moglo vidjeti po razini
posjecenosti na veéini izlagackih Standova (sl. 2).

......

Slika 1. Detalj sajma IMM Cologne/LivingInteriors
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Slika 2. Atmosfera na izlagackom prostoru tvrtke LINA
DESIGN d.o.o. slovenskog dizajnera Damjena UrSica, koji
je za svoje uratke dobio ¢ak tri nagrade

Opci pregled trendova za 2014.

Opéenito, svi proizvodi postaju udobniji i
Sareniji, neki detalji videni pro§le godine nisu promije-
nili izgled, no pojavilo se i mnostvo noviteta, ve¢inom
prezentiranih u nagradenim rjeSenjima.

Ove godine naglasak je bio na predmetima koji
stanove transformiraju u domove: u svakom kutku
osjeca se toplina, taktilnost, ugodaj, odmor, prirodnost
(sl. 3). Unutar Livinglnteriorsa naglasak je bio na de-
taljima kupaonica, dekoraciji zidova, podova, tekstila i
rasvjete.

Slika 3. Priroda ulazi u domove u obliku biljaka, masivnog
drva i Zivotinjske koze

Globalna mjesavina svih stilova, uz dasak
romantike

Nasuprot hladnome virtualnom svijetu interneta,
korisnici od namjestaja o¢ekuju udobnost, prikladne
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detalje, harmoniju boja, oblika i udobnih prateéih ele-
menata kojima ¢e ukrasiti svoj dom. Predmeti su pom-
no odabrani i postavljeni na mjesto koje naglasava
autenti¢nost, izvornost i individualnost korisnika. Uni-
katnost je na prvome mjestu. Nekadasnje shvacanje da
mozete biti modno osvijesteni 1 u ,trendu® tako da
pratite i primjenjujete modne detalje na odjeci, ove se
godine protegnulo na podrucje namjestaja, tako da
kupci sami, prema vlastitim Zeljama i zamislima,
»oblace“ dijelove namjestaja u boju ili dekore koje zele
(sl. 4). Kljuéna je rije¢ individualnost!

Slika 4. Obucite svoj namjestaj — slogan je koji svakom
korisniku omogucuje da sam individualno i trenuta¢no
odluci o izgledu svojega doma

Tehnologija i zdravlje

Tehnologija i zdravlje i dalje su nerazdvojni.
Konkretno, udobnost i osje¢aj korisnosti pridonose
prevenciji zdravlja, a da bi postigli sklad i ravnotezu
tijela 1 duha, dizajneri se sluze tehnoloskim
dostignu¢ima, osobito u kupaonici i spavacoj sobi te u
dnevnom boravku. Simbioza prirodnih i ekoloski prih-
vatljivih elemenata, kojima dizajneri daju prednost,
upotpunjeni su zelenim oazama (sl. 5), mirisima i me-
kanim formama, ¢ime se mijenja nekadasnji izgled tih
prostora.
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Slika 5. Oaze zelenila na Standovima izlagaca; tvrtka Bretz

»Spavaci“ u zoni udobnosti, odmora i zdravlja

U kontekstu zdravlja i spavanja, ove su godine
»spavaci® postigli rekord u popunjenosti izlagackih
povr§ina (sl. 6). ,Spavaci“, kao 1 proizvodaci
ojastucenog namjeStaja, pomicu horizonte u smislu
multifunkcionalnosti i udobnosti. Za razliku od
nekadasnjih ,.idealnih i zdravih polozaja pri lezanju i
sjedenju®, danas se nude koncepti udobnosti koji su
neizostavno ugradeni u sve proizvode za lezanje i
sjedenje. Korisnici ne dozivljavaju krevet ili naslonjac¢
kao proizvod za spavanje ili popodnevno drijemanje
nego kao cjeloviti koncept zdravoga i relaksirajuceg
sustava.

Slika 6. Cjeloviti pristup uredenju $tanda i izloZenim
ekoloskim proizvodima za spavanje; grcka tvrtka COCO-MAT
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Boje i materijali

Ovogodisnji su trend jake boje, u kombinaciji s
drvom te s bijelom, krem i sivom bojom, kao i s pastel-
nim tonovima, ukratko, dopustena je mjeSavina
razli¢itih sadrZaja i vizualnih akcenata.

Od vrsta drva i boja prevladavaju prirodni uljani
tonovi orahovine, hrastovine i jasenovine, uz detalje
bijele boje i pastelnih tonova, poput pastelno plave,
tirkizne, sive, ruzicaste (sl. 7). Osim pastelnim tonovi-
ma, brojni su proizvodaci svoje proizvode naglasavali
akcentima jakih tonova, poput tirkizne i purpurne, cr-
vene, narancaste... (sl. 8).

Slika 7. Igre bojama najbolje su se mogle zamijetiti na
ojastu¢enom namjeStaju; primjer pastelnih tonova ... Slika 9. Interior Innovation Award 2014 — Best of Best.
Proizvod: sustav polica REBAR; proizvoda¢: joval GmbH,;
dizajn: Jonas Schroeder

Slika 10. Interior Innovation Award 2014 — Best of Best.
Proizvod: stolac Buzz;
proizvodac: Arco BV; dizajn: Bertjan Pot / Arco BV

Slika 8...i jarkih boja. Proizvoda¢ Leolux poigrao se
tirkiznom, crvenom i Zutom bojom te ostalim jarkim
tonovima.

Nagradeni proizvodi — Interior Innovation
Awards 2014

And the Award goes to... — tako je po€injalo
ovogodisnje proglasenje svake od nagrada dodijeljenih
proizvodima u kategoriji Best of best, a dobilo ju je 15
proizvoda (sl. 9 — 12).

Slika 11. Interior Innovation Award 2014 — Best of Best.
Proizvod: naslonja¢ namijenjen spavanju NOVA;
proizvoda¢: Rolf Benz AG & Co. KG; dizajn: Joachim Nees
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Slika 12. Interior Innovation Award 2014 — Best of Best.

Proizvod: serija proizvoda za tusiranje Axor; proizvodac:
Hansgrohe SE; dizajn: Front Design AB

U sklopu Interior Innovation Awarda — Selection
nagrade dodijeljene su u kategorijama kupaonica i
wellnessa; ureda i radnog prostora; gradbenih materi-
jala; kuhinja i kuhinjskih aparata; rasvjete; namjestaja;
proizvoda za vanjsko uredenje te dekoracije zidova,
podova i stropova. Neki od nagradenih proizvoda pri-
kazani su na slikama od 13. do 16.

Slika 13. Interior Innovation Award 2014 — Selection.
Proizvod: aktivna uredska stolica 3DEE; proizvodac:
aeris-Impulsmoebel Gmbh & Co. KG; dizajn: aeris-Im-
pulsmoebel Gmbh & Co. KG
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Slika 14. Interior Innovation Award 2014 — Selection.
Proizvod: konferencijski stolac LOVA; proizvodac: Alfons
Venjakob GmbH & Co. KG; dizajn: In-house design

Slika 15. Stolac 0432; proizvodac: Atelier Fesseler; dizajn:
Frederic Fesseler

Slika 16. Interior Innovation Award 2014 — Selection.
Proizvod: HEY — Light; proizvoda¢: HEY-SIGN GmbH;
dizajn: In-house design
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Das Haus — Interiors on Stage 2014 (sl. 17) di-
zajnerice Louise Campbell ove je godine izazvala velik
broj komentara. Pod nazivom 0-100 (Made to mea-
sure) (u prijevodu: napravljeno po mjeri, nap. a.) au-
torica je evocirala odnose muskarca i Zene, njihove
potrebe, sli¢nosti i razlicitosti, ustaljene navike i ob-
rasce.

Slika 17. Das Haus — Interiors on Stage 2014

Zanimljivo je bilo sagledati cistocu i dubinu
prostora bez zidova, oslobodenoga granica i high-tech
dostignuca. Naime, suvremena kuca, prema stajaliStu
Louise Cambell, treba biti odraz potreba muske i
zenske strane svakoga od nas, to treba biti prostor koji
podrazumijeva toplinu i prirodnost, bez dodira s hlad-
nim tehnologijama s kojima se svakodnevno susre¢emo
u eksterijeru, u uredima..., rije¢ju, u svim segmentima
drustva. Dom treba biti upravo suprotno: on je senzua-
lan, ispunjen toplinom i emocijama, prirodnim materi-
jalima, otvoren, u svakom trenutku dostupan, bez gra-
nica. Upravo sve ono $to zaboravljamo u svakidasnjem
Zivotu punome stresa.

Slike od 17. do 20. predocuju neke detalje interi-
jera ovogodis$njega Das Hausa.

Slika 18. Kuhinja i alatnica jedan su zid na kojemu se
mijesaju runi pribor, alati i posude. Sve je otvoreno i na
dohvat ruke
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Slika 19. Dugacki blagovaonicki stol namijenjen druzenju,
raspravama i drugim zajednickim aktivnostima

Slika 20. Detalj kupaonice otvorene pogledu, bez paravana

Sleep

Izlaga¢i u kategoriji Sleep ispunili su dvije
izlozbene hale. Sektor koji iz godine u godinu jaca, na
ovogodisSnjem je IMM-u, opcenito gledajudi,
zahvaljuju¢i Udruzenju proizvodaca madraca (Associ-
ation of the Mattress Industry) i glavnoj temi Sleep
Lounge, tradicionalno smjeStenoj u paviljonu 9, bio
povezaniji 1 organiziraniji nego ikad te potpuno
usmjeren prema neuromarketinskoj trzi$noj nisi.

Uspjehe $to ih spomenuta struka dozivljava un-
utar proizvodnje namjestaja i opreme moze zahvaliti
ulozenim investicijama i ujedinjenosti na podrucju
istrazivanja, razvoja i inovacija te otvorenim rasprava-
ma i konferencijama koje su se odrzavale i za vrijeme
sajma. Taj je sektor sve jaci i veliku pozornost pridaje
zdravlju i dobrobiti korisnika (sl. 21).

Slika 21. Detalj iz paviljona 9 — Sleep
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[d3] Professionals

Mladi profesionalni dizajneri izlagali su unutar
prostora [d3] Professionals. S koje god strane Standa
stajali, imali ste priliku vidjeti i osjetiti ideje i koncepte
buduénosti. Pobjednik ovogodiSnjeg /d3] Contesta u
sklopu profesionalne kategorije bio je Christoph
Goechnahts, koji je osmislio jedinstveni stalak za razne
potrepstine i opremu, a namjena mu je u rasponu od
vjesalice do ormarica.

Slika 22. Pobjednik u kategoriji /d3] Contest dizajner
Christoph Goechnahts

[d3] Schools

U sklopu projekta /d3] Schools predstavili su se
studenti dizajna, dizajna interijera i arhitekture sa
sveuciliSta iz Njemacke i iz ostalih drzava svijeta (sl.
23. 1 24). Taj projekt ve¢ niz godina povezuje mlade
dizajnerske snage (studente dizajna) i industriju,
pocevsi od proizvodnje, ekonomije i trgovine do os-
talih podrucja gospodarstva. Paviljon [d3] Schoolsa
oduvijek je bio ispunjen kreativno$éu, Zivotom, moov-
ingom, inovativnim studentskim idejama, lucidnim
dosjetkama i zamorom. Tu nikada nije dosadno, ni
izlagacima, ni posjetiteljima. Ako niSta drugo, ove ste
godine sa sobom mogli ponijeti komad plastike netom
izlivene iz 3D printera (sl. 25) ili lopticu za stolni tenis
koja je proletjela pokraj vas (sl. 26). Naime, u sklopu
projektnog zadatka studenti su osmislili jedinstvene
oblike namjeStaja u koje su smjestili razli¢ite funkcio-
nalne cjeline stana — kuhinju, kupaonicu, terasu,
spavadi ili radni prostor, pa ¢ak i stol za ping-pong u
sklopu kategorije Transport (transformation, flexibili-
ty, combination, habitat).

Moze se zakljuciti da ovogodiSnji trendovi na
IMM Cologne/Livinglnteriors pomicu granice i ot-
varaju nove moguénosti individualnoga kreativnog
izrazavanja i osobnih, nebrojenih moguénosti kom-
biniranja materijala i elemenata namjestaja. U odabiru
i oblikovanju prostora prema vlastitim zeljama kombi-
nacije boja su neobuzdane. Nespojivi materijali posta-
ju spojivi i u takvim kombinacijama stvaraju sasvim
nove prostorne dojmove i tople, neobi¢ne ugodaje. I
dalje — sve je dopusteno, sve je moguce. Individualnost
je na prvome mjestu.
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Slike 23 — 26. Atmosfera na [d3] Schoolsu

Iduée godine na bijenalnom ¢e IMM Cologneu/
LivingKitchenu, u razdoblju od 19. do 25. sije¢nja
2015, nastupiti proizvodaci i dizajneri kuhinjskog
namjestaja i opreme.
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Izdvojeni kutak — Stand hrvatskih izlagaca na
IMM Cologneu 2014

Na sajmu su i ove, kao i posljednjih nekoliko go-
dina, sudjelovale hrvatske tvrtke proizvodaci, i to u
organizaciji Hrvatske gospodarske komore i uz finan-
cijsku potporu Ministarstva poljoprivrede. Rijec je 012
tvrtki (Lapibus, Inkea, DIN Novoselec, Drvni klaster
sjeverozapadne Hrvatske — Varazdin, Efektiv, IO Diza-
jn, FinvestCorp, Noona, Malagi¢ i Sportex) koje su
uspjesno izlozile svoje proizvodne programe ve¢inom
od cjelovitog drva — hrastovine i bukovine, te koze i
tekstila.

Ove godine naglasak je bio na dizajnu, $to se mo-
glo zakljuciti i po odabranim izloScima (sl. 27 — 31).

Slika 27. DIN Novoselec vec tradicionalno izlaze su-
vremene garniture za opremanje blagovaonica i dnevnih
boravaka, kao i proizvodaci okupljeni u Drvnom klasteru
sjeverozapadne Hrvatske

Slika 28. Proizvoda¢ Noona izlozio je program djecjih
krevetica koji dimenzijama ,,rastu” s djetetom

|- R

Slika 29. Proizvoda¢ Efektiv iz Vinkovaca domisljato je
iskoristio i oblikovao panjeve i lezaljku od cjelovitog drva
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Slika 30. Zagrebacka Inkea ve¢ nekoliko godina izlaze na
IMM Cologneu. Ove godine je izlozila uredski namjestaj
LIR

Slika 31. Tvrtka FinvestCorp u svojoj je paleti proizvoda
pokazala pravo osvjezenje. Dizajner Mario Dobrecevié
poigrao se oblicima, a ¢eka ga dorada toga zanimljivog
prototipa u smislu funkcionalnosti i ergonomije. Taj bi
proizvod, koji krasi poznata i priznata kvaliteta FinvestCor-
pove proizvodnje, nesumnjivo mogao dozivjeti vecu seriju.

Kao i proteklih godina, tvrtka Kvadra izlozila je
svoje proizvode u drugom paviljonu. Bez obzira na to
Sto je promijenila ime u Prostorija, bivsa je Kvadra i
ove godine dobitnik nekoliko nagrada (Interior Innova-
tion Award 2014) za proizvode nastale u suradnji s
hrvatskim dizajnerima (sl. 32 — 33). Cestitamo!

Slika 32. Izlagacki prostor tvrtke Prostorija, bivse Kvadre

81



SaijViiiZlOébe © 000 0000000000000 000000000000000000000000000000000000000000

Slika 33. Nagradeni preklopni naslonja¢ dizajnera Nevena i
Sanje Kovaci¢ dizajniran za tvrtku Prostorija
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Cetvrti put zaredom, samostalno kao i spomenuta
Prostorija, izlagala je i hrvatska tvrtka Prima namjestaj.
Rije¢ je o tvrtki s dugogodi$njom tradicijom u proiz-
vodnji, maloprodaji i veleprodaji kuénog namjestaja
koja se, ne bez razloga, ubraja medu najvece hrvatske
proizvodace. Ove godine Prima se predstavila noviteti-
ma za koje se nada da ¢e ostvariti izvozni plasman na
ve¢ utvrdena trziSta desetak europskih zemalja i time
potvrditi svoju misiju — ostati pouzdan strateski partner
koji kontinuiranim pracenjem trziSnih kretanja,
unapredenjem proizvodnje te praéenjem i oblikovanjem
trendova ispunjava zahtjeve svojih klijenata i kupaca.

Ujedno cCestitamo svim hrvatskim izlagacima
koji su ove godine dali izniman doprinos udjelom di-
zajna u svojim proizvodima i time dokazali da se di-
zajnom itekako moZze razviti i realizirati dobar proiz-
vod koji poveéava konkurentnost hrvatskih proizvodaca
namjestaja, ali i cijele Hrvatske.

dr. sc. Danijela Domljan, magistrica dizajna
prof. dr. sc. Ivica Grbac

fotografije: dr. sc. Danijela Domljan; materijali
za novinare IMM Colognea 2014
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