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U okviru znanstvene biblioteke ,, Komuniko-
logija” tiskana je najnovija knjiga, osma knjiga
u nizu na projektu br. 128-0000000-3620: Hr-
vatska medijska komunikacija u konvergen-
tnom okruzZenju / Croatian media communi-
cation in convergent environment” (Knjiga
8./Book VIII), uglednog komunikologa i sveu-
cilisnog profesora dr.sc. Maria Plenkovica,
clana EASA (Member of the European Academy of
Sciences and Arts) pod nazivom ,MEDIJSKA
KOMUNIKACIJA / MEDIA COMMUNICA-
TION” u nakladi Hrvatskog komunikoloskog
drustva /Croatian Communication Associati-
on, Zagreb, 2013. godine. Knjiga je strukturira-
na u nizu od Sest zasebnih dijelova: I dio -
Medijska publicistika; II dio — Mediji, novinar-
stvo i Europska unija; III dio: Medijska tehno-
logija i krizno komuniciranje; IV dio — Komu-
nikologija i odnosi s javnostima; V dio — Medjij-
ska mo¢ i politicka komunikacija ; i VI dio -
Medijska istrazivanja. Svaki dio knjige ima
nekoliko poglavlja (ukupno 18 poglavlja) s
referentnom citiranom i koriStenom literatu-
rom. Stru¢ni recenzenti knjige su prof.dr.sc.
Vitomir Grbavac (SveudiliSte u Zagrebu),
prof.dr.sc.  Minka  Zlateva  (Sveuciliste
Sv.Kliment Ohridski, Sofia), prof.dr.sc. Zdrav-
ko Sordan (Sveudiliste u Novom Sadu),
prof.dr.sc. Emil Vlajki (SveuciliSte u Sarajevu) i
prof.dr.sc.Vilko Ziljak (Sveudiliste u Zagrebu).
Knjiga je nastala kao rezultat viSegodisnjeg
istrazivanja autora u znanstvenom podrudju
informacijske i komunikacijske teorije (medij-
ske komunikacije) u cilju spoznavanja uéinko-
vitosti medijske komunikacije u danasnjem
svijetu suvremenih ICT tehnologija i snaznog
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razvoja medijske komunikacije. Knjiga je pub-
licirana u provodu svecanoga obiljezavanja 20-
te obljetnice osnivanja Hrvatskog komunikolo-
skog drustva (1993. -2013.) i sveCane inaugu-
racije autora (08.03.2014) za c¢lana , EASA”
(Europske akademije znatnosti i umjetnosti /
European Academy of Sciences and Arts). U
prvom dijelu - I » Medijska publicistika”
autor propituje mjesto i ulogu medijske komu-
nikacije s aspekata obiljezavanja 20—te obljetni-
ce Hrvatskog komunikoloskoga drustva (1993.
-2013.) i utjecaja znanstvenoga casopisa IN-
FORMATOLOGIA (1969.-2014.) u proteklih
45.godina na razvitak i unapredenje medijske
komunikacije na svim razinama medijskog
komuniciranja (globalno, regionalno, nacio-
nalno i lokalno). Posebno poglavlje knjige pos-
veceno je 10-toj obljetnici rada i djelovanja
znanstvenoga casopisa ,Media, Culture and
Public Relations” (2002. -2012.) na hrvatskim i
regionalnim medijskim i komunikacijskim
prostorima. Cetvrto poglavlje prvog dijela
knjige posveceno je uglednom znanstveniku,
preminulom prof.dr.sc. Bozi Tezaku (1907. -
2007.), prvom hrvatskom klasiku informacij-
skih i komunikacijskih znanosti. Poglavlje pod
nazivom , Bozo Tezak (1907.-2007.) — Klasik
informacijskih i komunikacijskih znanosti”, u
teorijskom smislu, dopunjuje ugledne medu-
narodne klasike informacijskih i komunikacij-
skih znanosti (Jurgen Habermasa, France Vre-
ga, Carl Iver Hovlanda, Kurt Lewina, Harold
Dwight Lasswela, Paul Felixa Lazarsfelda,
Wilbur Schramma i Norbert Wienera) koji
zajednicki citatelje uvode u nove kolateralne
razvojne komunikacijske vizije o novom sus-
tavhom promisljanju multidisciplinarne ko-
munikativne paradigme informacijskih i ko-
munikacijskih znanosti koju nazivamo ,suv-
remena medijska komunikacija”. Drugi dio -
II »Mediji, novinarstvo i Europska unija“ je
briljantna autorska analiza medijske razvojne
komunikacije u tri zasebna tematska poglavlja:
(1) Mediji, novinarstvo i Europska unija; (2)
Efikasnost i profitabilnost u kontekstu indus-
trije masovnih medija; i (3) Utjecaj vjerskih
sloboda na komunikaciju i povjerenje medu
narodima. Autor naglasava kako je svaka
velika znanstvena povijesna epoha predstav-
ljala jedinstvenu drustvenu, humanisticku,
gospodarsku, umjetnic¢ku, vjersku, znanstve-
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nu, kulturnu, tehnolosku i novinarsku integri-
ranu cjelinu koja je stvarala novi duhovni,
komunikacijski, medijski i novinarski svjeto-
nazor (Weltanschauung). Danas je to Europs-
ka unija (EU) kao nova velika povijesna, kul-
turna, politicka, gospodarska i razvojna epoha
koja medunarodnim ugovorom izmedu EU i
zemalja clanica promice nove oblike i svjeto-
nazore medijske komunikacije u suvremenom
informacijskom i komunikacijskom drustvu. U
trecem dijelu - III (3) »Medijska tehnologija i
krizno komuniciranje” autor prikazuje razno-
liko komunikacijsko naslijede novog medij-
skog drustva s aspekta novog povijesnog me-
dijskog proturjecja tradicionalnih i novih me-
dija, medijske tehnologije i krizne suvremene
komunikativne medijske zbilje. Analizu autor
izvodi kroz cetiri zasebna poglavlja: (1) Mediji
i tehnologija; (2) Nove generacije hibridnih TV-
tehnologija u obrazovanju; (3) Interaktivna
komunikacija i obrazovanje za turizam; i (4)
Komunikacijsko ponasanje u ekoloskima kri-
zama. Autor naglasava kako su mediji uvijek u
funkciji ukupnog ljudskog stvaralastva, to jest,
danih tehnoloskih mogucnosti svake tehnolos-
ki (ne)razvijene drustvene i komunikativno
stvaralacke akumulirane medijske tehnologije
u proteklim medijskim generacijama. To ko-
munikacijsko nacelo uvijek je vrijedilo u svim
razvojnim etapama medija, teorije medija i
suvremene medijske komunikacije (gradana
Interneta i socijalnih medija). Cetvrti dio — IV
(4) ,Komunikologija i odnosi s javnostima”
autor provodi tematsku analizu kroz dva za-
sebna poglavlja: (1) Odnose s javnostima — kao
nova komunikoloska disciplina; i ,Empirijska
evaluacija medijske komunikacije”. U ovom
dijelu knjige autor naglasava kako se komuni-
kacijski obrat u komunikologiji odnosa s jav-
nostima dogodio kada se pocelo promisljati
odnose s javnostima u skladu s pluralnim,
trziSnim i gospodarskim zakonitostima. Ko-
munikoloske spoznaje na tom podrudju jasno
su pokazale da uspjesno gospodarstvo i uspje-
$na politika najvise ovise o ljudskim potencija-
lima. Iz tih razloga autor ukazuje kako nova
komunikoloska paradigma odnosa s javnosti-
ma ukljucuje ekonomske zakonitosti, teoriju i
praksu drustvenih i komunikacijskih konflika-
ta te kvantitativnu i kvalitativhu metodologiju,
komunikoloske metode, sustavnu komuniko-
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losku teoriju, sociologiju, regulaciju, teoriju
masovnog komuniciranja, nove medije, inter-
netsku komunikaciju, politolosku teoriju de-
mokratske javnosti i demokratskog komunici-
ranja, informacijske, komunikacijske i kiber-
netske zakonitosti, medukulturalnu komuni-
kaciju, retoriku, etiku, teoriju komuniciranja na
drustvenim mrezama (Facebook, Twitter,
YouTube, Bluetooth i IM poruke) te posebna
komunikativna znanja iz teorije upravljanja i
komunikacijskog menadzmenta. Knjiga nas
nadalje poucava kako drustveni mediji omo-
gucuju i dozvoljavaju gradanski dijalog koji
omogucuje mjerenje javnog angazmana audi-
torija za drustveno korisne ideje kao i brojne
druge gradanske aktivnosti (humane, gospo-
darske, politicke i gospodarske). Autor u ovom
dijelu knjige zakljuc¢uje kako se nova znan-
stveno-strucna komunikoloska disciplina pod
nazivom ,Odnosi s javnostima / Public Rela-
tions” treba znanstveno klasificirati u okviri-
ma znanstvene grane , Komunikologija“, znan-
stveno polje ,Informacijske i komunikacijske
znanosti” a sve u znanstvenom podrucdju drus-
tvenih znanosti (alternativno u podrudju inter-
disciplinarnih znanosti). U petom dijelu — V
,Medijska mo¢ i politicka komunikacija”
autor raspravlja s komunikoloske tocke gledis-
ta, promislja i analizira: (1) ,Medije, kulturu i
odnose s javnostima“ te (2) ,Dijalektiku medij-
ske moci i izborno gradansko ponasanje”. S
aspekta medijske i politicke mod¢i analizira
znanstveni doprinos ¢asopisa ,,Media, Culture
and Public Relations” kroz jedno proteklo
znanstveno desetljece (2002.- 2012.). Analiza
pokazuje da ukupna publicirana znanstvena
produkcija u proteklom desetlje¢u na nasim i
regionalnim komunikacijskim prostorima sub-
limira  interdisciplinarnu  komunikolosku
znanstvenu i medijsku komunikaciju u pod-
rudju drustvenih i humanistickih znanosti.
Zacrtana urednicka politika znanstvenog ca-
sopisa ,Media, Culture and Public Relations”
u nakladi Hrvatskog komunikoloskog drustva
otvara nove mogucnosti za punopravno sudje-
lovanje nasih komunikologa u otvorenim is-
trazivackim programima Europske unije koji
se odnose na podrudje medija, komunikacija i
znanosti. U drugom istrazivackom poglavlju
,Dijalektika medijske mo¢i i izborno gradan-
sko ponasanje” autor prezentira provedeno
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sustavno politolosko i komunikolosko istrazi-
vanje dijalektike medijske mo¢i u procesu iz-
bornog gradanskog ponasanja na primjeru
hrvatskih parlamentarnih izbora 2003. godine.
Za sve Citatelje ove knjige, a posebno istraziva-
¢e, poucna su i instruktivna nova komunikolo-
Ska znanja iz metodologije komunikacijskih
istrazivanja s aspekta primjene novih komuni-
koloskih istrazivackim metoda koje se koriste
u suvremenim politoloskim i komunikoloskim
istrazivanjima suvremene medijske komunika-
cije. Posebno je vrijedno istaknuti da provede-
no empirijsko istrazivanje poucava citatelja o
metodi istrazivanja medijskih sadrzaja te uvo-
di ¢itatelja u problemsko sustavno i objektivno
kvantitativno ispitivanje i analiziranje medij-
skih sadrzaja. Prezentirano istrazivanje preds-
tavlja novi znanstveni komunikoloski doprinos
sustavnom istraZivanju dijalektike medijske
modi s aspekta izbornog ponasanja gradana u
procesu parlamentarnih izbora. Sesti dio —
(VI) koji je naslovljen “Medijska istrazivanja”
donosi  javnosti  ukupni  znanstveno-
istrazivacki put autora, kroz prezentiranu
znanstvenu produkciju autora, u devet zaseb-
no odabranih autorskih knjiga: (1) Informacij-
ske tehnologije; (2) Drustvo, znanost i tehno-
logija; (3) Komunikologija masovnih medija;
(4) Suvremena RTYV retorika; (5) Novi sustav
javnog komuniciranja; (6) Teorija i praksa
javnog komuniciranja“; (7) Demokratizacija
masmedija; (8) Communication science in
network marketing; i (9) Teorija i praksa suv-
remenog novinarstva. Autor ovo poglavlje i
knjigu zakljucuje znanstvenim sintetskim pri-
kazom Sestogodisnjeg projekinog medijskog
istrazivanja (2008. - 2014.) pod nazivom ,Hr-
vatska medijska komunikacija u konvergen-
tnom okruzenju / Croatian media communi-
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cation in a convergent environment”) istrazi-
vacki broj projekta: 128-0000000-3620 (Minis-
tarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta RH). U
zakljuénom projektnom razmatranju autor
problemski ukazuje na jos uvijek otvorena
tehnoloska, drustvena i komunikoloska znan-
stvena pitanja hrvatske medijske digitalizacije i
hrvatske medijske komunikacije s aspekta
ocuvanja kulturnog identiteta malih naroda i
malih zemalja u svijetu globalizacije i globalne
medijske komunikacije u medunarodnom
konvergentnom medijskom okruzenju. Knjiga
~Medijska komunikacija” je znanstveni prilog
opéim gradanskim i medijskim nastojanjima
da se unaprijedi suvremena medijska komu-
nikacija i dijalosko medijsko sporazumijevanje
na svim razinama medijske komunikacije (glo-
balno, regionalno, nacionalno i lokalno). Pre-
zentirana knjiga pronalazi nova dijaloska ra-
zumna medijska rjeSenja za izlazak iz labirinta
medijske krize u koju se zapetljala medijska
komunikacija na hrvatskim i regionalnim me-
dijskim i komunikacijskim prostorima. Slobo-
dan sam preporuciti ovu vrijednu znanstvenu
knjigu Sirem krugu (citatelja a posebno suvre-
menim menadZerima, poduzetnicima, gospo-
darstvenicima, politiarima, medijskim djelat-
nicima, studentima i komunikolozima koji
promisljaju i osvjeStavaju vaZnost ,mobing
komunikacije” na svim razinama poslovne,
politicke, medijske i obiteljske gradanske ko-
munikacije.
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