38

Boris Skopljak! i Marko Sljivaric?

1. Uvod

U proslom broju Ekscentra iz pro-
sinca 2006. imali ste priliku upoznati
se s vodecim svjetskim proizvodacima
geodetskih instrumenata. Bududi da
Geodetski fakultet u Zagrebu pored ge-
odeta odgaja i buduce generacije geo-
informaticara, u ovom broju se donosi
pregled stanja na trziStu geoprostornih
tehnologija. Grafikoni prikazani na sli-
kama 2, 3 i 4 prikazuju stanje trzista
u 2005. godini, jer zbirno financijsko
izvies¢e za 2006. jos nije objavljeno,
dok su brojke iznesene u samom tek-
stu aktualnije — tj. odnose se na 2006.
godinu.

U danasnjem svijetuinformatizacije
dan proveden bez dodira s racunalom
je prava rijetkost. Kao geodete, najvise
nas zanimaju oni programi i racunalna
podrska programa koje svakodnevno
koristimo u struci. Veliki broj kom-
panija se bavi razvojem geosoftvera,
stoga ¢emo ovdje prikazati samo elitu
trziSta geoinformacijskih tehnologija
i rjeSenja, tj. kompanije koje stvaraju
softvere koji ili analiziraju i pohranjuju
ili prikazuju geoprostorne podatke te
se pritom isticu, kako zaradom, tako
i brojem poklonika svojih proizvoda.
Ovdje smo istaknuli Autodesk (www.
autodesk.com), ESRI (www.esri.com),
Intergraph
Bentley Systems (www.bentley.com),

(www.intergraph.com),

MaplInfo (www.mapinfo.com). Na sli-
ci 2, koja prikazuje kretanje cijena
dionica spomenutih tvrtki, s izuzet-
kom ESRI-a i Bentleya, koji javno ne
objavljuju financijske rezultate, vidljiv
je njihov medusobni odnos. Analytical
Surveys (www.anlt.com) i Descartes
Systems
obuhvaceni u ovom pregledu jer se na
nasim prostorima rijetko koriste njiho-
ve CAD/GIS aplikacije.

(www.descartes.com) nisu

U sektoru trzista tvrtki koje se pr-
venstveno bave kombinacijom pozi-
cioniranja 1 navigacije, tzv. prostorne
determinacije, posebno se isticu tri
kompanije koje nude opremu za GPS
(www.gar-
min.com), Thales (www.thalesgroup.
com) i Trimble (www.trimble.com).
U ovom sektoru se trenutno okrece

determinaciju: ~ Garmin

najveéi novac, stoga ¢emo posebnu
paznju posvetiti ovim kompanijama.
Trenutno se najveca bitka vodi u pro-
izvodnji prijenosnih navigacijskih in-
strumenata (PND - Portable Navigati-
on Devices) kao $to su uredaju kojima
je danas opremljen svaki imalo skuplji
automobil. Ovakvi uredaji postaju sve
vise roba Siroke potrosnje, pa tako
Garminove proizvode mozete Kkupiti
¢ak i u Konzumu po veoma povoljnim
cijenama. Cijene ovakvih uredaja su
dozivjele pad upravo zbog velike kon-
kurencije od pocetnih 1000 USD po
uredaju do polovice toga iznosa koliko
danas kostaju.

Govorit ¢e se i o multinacionalnim
kompanijama koje se ukljucuju u bitku
na trzistu geoprostornih tehnologija s

prikazivanjem prostorno lociranih in-
formacija u realnom vremenu kao sto
su Oracle (www.oracle.com), Pitney
Bowes (www.pb.com), SAP (www.
sap.com), Microsoft (www.microsoft.
com), GE (www.ge.com) i IBM (www.
ibm.com).

Kuda ide svjetsko trZiste geopro-
stornih tehnologija moze se vidjeti na
jedan Saljiv nacin na slici 1. Naime,
zena se potpuno pouzdala u satelitsku
navigaciju (GPS) ugradenu u automo-
bilu, a ona ju je, prema njezinim rijeci-
ma, odvela u rijeku.

2. Kompanije koje se bave
razvojem CAD, odnosnho

GIS softvera, koji se mogu
naéi na jednom prosjecnom
geodetskom racunalu kod nas

2.1 Autodesk

Pregled zapocinje-
», MO s trenutno naj-
autodesk zvucnijim imenom
medu CAD proi-
zvodacima. Tvrtku
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je osnovao John Walker 1982. Sjediste
tvrtke je u San Rafaelu u Kalifoniji, u
SAD-u. Nalazi se u elithom drustvu od
1 000 najvec¢ih americkih kompanija
gledano po godisnjem prihodu prema
navodima americkog poslovnog maga-
zina Fortune (www.fortune.com). Dio-
nice Autodeska su dostupne na burzi
po cijeni od 37, 6 USD. U protekloj
godini kompanija je ostvarila prihod
od 1, 52 milijardi USD, od ¢ega 328, 9
milijuna USD neto dobiti. Pla¢u u ovoj
kompaniji trenutno zaraduje oko 4 800
zaposlenika.

Glavne softverske uzdanice su im
paketi Map 3D, Land Desktop i Civil
3D, izradeni na zajednickoj platfor-
mi AutoCAD, koja je i proslavila ovu
kompaniju. Tvrtka je ve¢ izdala Au-
toCAD 2008 koji se prodaje po cijeni
oko 4 000 USD, dok ¢e vas gore nave-
deni dodaci kostati dodatnih 2 000 — 3
000 USD. Naravno, rije¢ je o cijeni za
on-line kupovinu neposredno na Au-
todeskovim stranicama.

2.2 ESRI

Tvrtku je 1969.
osnovao Jack Dan-
germond u cijem
se vlasnistvu nala-
zi i danas. Sjediste
kompanije se nalazi
u Redlandsu, u Ka-
liforniji, u SAD-u, a

®

kompanija ve¢ dulje vrijeme predstav-

lja sam vrh proizvodaca GIS softvera.

Tvrtka obi¢no ne izlaze svoje finan-
cijske izvjestaje na javni uvid, medu-
tim neke osnovne informacije pruzaju
svojim potrosacima i tako se dolazi do
iznosa od 610 milijuna USD prihoda
ostvarenih u protekloj godini. Zapo-
Sljava oko 3 100 djelatnika.

Glavni aduti kompanije su ArcGIS,
ArcView i Arclnfo.

2.3 Intergraph

U Intergraphu tvr-
~ INTERGRAPH
svjetski provider prostorno informacij-
skih softvera. Tvrtku je osnovala 1969.
nekolicina IBM-ovih inZenjera, a 1980.

de da su vodedci

mijenja naziv u Intergraph koji nosi i
danas. Sjediste tvrtke se nalazi u Hunt-
svilleu u Alabami, u SAD-u. Tvrtka za-
posljava oko 3 000 ljudi sirom svijeta i
ima oko 60 industrijskih organizacija u
svijetu koje koriste njihova rjeSenja u
raznim granama djelatnosti, posebice
geodetske. Godinu 2005. ¢e u Inter-
graphu obiljeziti zlatnim slovima - tv-
tka je objavila rekordan prihod od 576
milijuna USD i udvostrucila cijene di-
onica na burzi. Pocetkom protekle go-
dine tvrtka je podijeljena na dva dijela
radi jos veceg poboljsanja ucinkovito-
sti: Intergraph’s Process, Power and
Marine (PP&M) i Integraph’s Security,
Government & Infrastructure (SG&I)
odjela. Tvrtku je u rujnu prosle go-
dine kupila investicijska grupa predvo-
dena Hellman & Friedman LLC (www.
hf.com) i Texas Pacific Group (www.
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texaspacificgroup.com), ¢ime prelazi u
privatno vlasnistvo.

U dugom nizu proizvoda Inter-
grapha bez sumnje je najznacajnija
Geomedia, ¢ija se cijena kre¢e oko 10
000 USD. Svatko tko se misli baviti
GIS-om, sigurno ¢e se susresti s ovim
softverom.

2.4 Bentley Systems

™ Tvrtka

Systems
vana je 1983. u
Extonu u Penn-
sylvaniji u SAD-u,
gdje joj je i danas

Bentley
osno-

sjediste. Osnivaci
BENTLEY tvrtke su Keith i

Barry Bentley, dok je na njenom celu
trenutno Greg Bentley. Prica se da su
svi Bentleyi medusobno fizicki sli¢ni,
pa ih ljudi ¢esto zamjenjuju. To je tipi-

¢an primjer obiteljske kompanije koja
je prerasla u vazno ime kada je rije¢ od
trzistu CAD ili GIS tehnologija i stoji uz
bok Autodesku, ESRI-ju i Intergraphu.
Kao i ESRI, tvtka svoje financijske iz-
vjestaje ne objavljuje javnosti, no po-
¢etkom prosle godine prijavili su pri-
hod u iznosu od 304 milijuna USD za
2004. godinu. Bentleyjevi zaposljavaju
1 800 ljudi u cetrdesetak postrojenja
sirom svijeta.

tvrtke predstavlja MicroStation, koji
je ujedno najjaci adut ove kompanije
i predstavlja platformu na kojoj i sam
Bentley, a i razne druge svjetske kom-
panije razvijaju jos uze specijalizirani-
ja rjeSenja za uporabu.

2.5 Mapinfo

] Tvrtka osnovana
.‘Mﬂp]:ﬂﬁ] prije nesto vise
od dva desetljeca,
toc¢nije 1986., ima sjediSte u Troyu u
New Yorku, SAD. Prema podacima
iz 2005., tvrtka je ostvarila prihod od
165, 5 milijuna USD i te iste godine je
zaposljavala oko 900 ljudi u dvadese-
tak ureda po svijetu. Tvrtka zaraduje
najviSe suraduju¢i s divovima poput
Microsofta i Oraclea, kojima olakSava
razvoj prostornih baza podataka. Svi
odjeli ove kompanije su na neki nacin
vezani za trziSte prostornih informaci-
ja, dok prethodno navedene kompani-
je posjeduju odjele koji su namijenjeni
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razvitku mehanickog dizajna i drugih
prate¢ih tehnologija i rjesenja.

Najvazniji proizvodi u njihovoj
paleti su MapInfo Professional i Ma-
pXtreme. Govori se ve¢ duze vremena
da se kompanija nalazi u Krizi i da je
u ozujku tvrka Pitney Bowes navodno
dogovorila kupnju Maplnfo za svotu
od 408 milijuna USD u gotovini.

2.6 Leica Geosystems

o lIako  konceptu-
CLLCAL ano ne pripada
grupi ve¢ spome-

Geosystems nutih proizvodaca

softvera, vecina proizvodaca geodetske
opreme za izmjeru proizvodi i softver-
sku podrsku za svoje proizvode. Zara-
dom od prodaje softverskih proizvoda
uz Trimble posebno se istaknula Leica
Geosystems
com). Godinu 2005. je zatvorila s po-

(www.leica-geosystems.

rastom od 62 % svoje vrijednosti. Po-
rast cijene dionica je dobrim dijelom
je bio uvjetovan zestokom borbom za
preuzimanje Leice od strane Svedske
kompanije Hexagon (www.hexagon.
se) i ameri¢kog Danahera (www.dana-
hermotion.com). Sli¢na situacija je bila
i kod nas kada su se za preuzimanje
Plive borili americ¢ki Barr i islandski
Actavis, $to je dovelo porasta cijene
dionica »nase« vodece farmaceutske
kompanije. Leica Geosystems je na
kraju otisla u ruke $vedske korporacije
koja je ponudila vise od konacnih 925
milijuna USD, koliko koje je ponudila
americka tvrtka.

3. Prostorno lociranje

3.1 Garmin

Garmin je veo-
ma mlada tvrtka,
1989.
sa sjedistem u

—

osnovana

-y Olatheu u Kansa-
GHRM'N~ su, SAD. Garmin
biljezi konstanstan porast cijene di-
onica cije se vrijednost kre¢e oko 54
USD, a trzisSna vrijednost ovoga diva
doseze vrijednost od nevjerojatnih 11,
7 milijardi USD. Samo tijekom prote-
kle godine tvrtka je ostvarila prihod
od 1, 77 milijardi USD, od cega 514
milijjuna USD neto. Garmin se svim
snagama ukljuc¢io u bespostednu bor-
bu za prevlast na ovom trzistu i izdvaja

velike svote za promidzbu svojih pro-
izvoda putem TV-reklama, o ¢emu
svjedoci izdasni ugovor potpisan s ko-
Sarkaskom zvijezdom NBA-lige Yao
Mingom. Slogan ove tvrtke glasi »We’ll
take you there« i postaje sve prepo-

3.2 Trimble

O kompaniji
» Trimble je do-
@Trlmble sta rije¢i bilo u
proslom broju
Ekscentra. Tvrt-
ka je osnovana 1978. u Sunnyvaleu
u Kaliforniji, u SAD-u. Dionice su im
dostupne na burzi po cijeni od 26, 84
USD, a trziSna vrijednost kompanije
iznosi priblizno 3 milijarde USD. Sto
se tiCe ovog dijela trzista, Trimble u
usporedbi s Garminom ne biljezi tako
sjajne rezultate, ustanovio je Trimble
Outdoors kao odgovor na sve vecu
konkurenciju na trziStu tehnologije
ru¢nih i rekreacijskih uredaja koji im-
pliciraju koristenje GPS-a, ali je defini-
tivno ustuknuo pred Garminom kada
je rije¢ o trzisStu prijenosnih osobnih
navigacijskih uredaja (PND — Personal
Navigation Device), kao sto se vidi na
slici 3. Trimble svejedno biljezi pola-
gani rast i najja¢i mu aduti i dalje leze
u GIS tehnologiji i terenskom radu s
GPS instrumentima za preciznije, geo-
detske, a ne samo navigacijske radove.
U listopadu 2005. preuzimaju kom-
paniju Mobile Tech Solutions (www.
mtscanada.net), a nedugo zatim i Ad-
vanced Public Safety (www.aps.com)
- kompaniju koja se bavi ru¢nim ure-
dajima za javnu sigurnost koje koristi
policija za otkrivanje narkotika i drugih
zabranjenih sredstava.

3.3 Thales Grupa

sigurnosti u kuc¢anstvima do navigaci-
je. Kompanija ima oko 55 000 zapo-
slenika i biljezi godisnje prihode koji
prelaze 12 milijardi USD, od c¢ega je
466, 2 milijuna USD Cciste dobiti..

4. Multinacionalne kompanije
koje ostavljaju veliki trag

na trziste geoprostornih
tehnologija

4.1 Oracle
Oracle je osnovan
1977. sa sjedi-
ORACLE stem u Redwood
Shoresu, u Kali-

forniji, u SAD-u.

Kompanija zapo-
Sljava oko 56 000 ljudi i trziSna joj se
vrijednost procjenjuje na priblizno 94
milijarde USD. Samo prosle godine
Oracle je zaradio 14, 38 milijardi USD,
od cega je 3, 381 milijardi USD neto.
U protekle dvije godine Oracle je na-
stavio dodavati dozu funkcionalnosti u
Oracle Spatial, koji je trenutno domi-
nantni voda u osiguravanju mogucéno-
sti rukovanja geoprostornim podacima
direktno u okviru relacijskih i objektno
relacijskih baza podataka. Nasa struka
je upravo jako vezana uz baze podata-
ka, prikaz prostornih informacija je ne-
mogu¢ bez prethodno izradene baze
podataka sa svim objektima na nekom
odredenom podrucju i njihovim atri-
butima. Slogan kompanije »Informa-
tion driven« (u prijevodu »Informaci-
jama vodeni«) govori sve, pogotovo
otkada je Oracle uspjesno implemen-
tirao XML shemu kao definirani objekt
u svoj zapis, $to automatski povlaci i
implementaciju GML-a, (www.open-
gis.net/gml/).

4.2 Pitney Bowes

Thales Group je
velika multinaci-
onalna kompanija
utemeljena 2000.
godine sa sjedi-
stem u Neuilly
sur Seine u Francuskoj. Svoje dionice

THALES

plasira na pariskoj burzi dionica po ci-
jeni od 57, 18 USD po dionici. Trzisna
vrijednost kompanije se procjenjuje na
oko 11, 27 milijardi USD. Kompanija
je ukljucena u sve aspekte avio-indu-
strije i zraCne obrane, od bankarstva i

Jo$ jedna u nizu
velikih multinaci-

onalnih  kompa-

&f= PitneyBowes " :

nija, osnovana je

1902. u Chicagu,

SAD, kao Pitney
Postal Machine Company, a 1920. mi-
jenja ime u Pitney Bowes. Kompanija
se prvenstveno bavi izradom proizvo-
da koji su vezani za postanske posiljke
i evidenciju slanja i primanja posiljki te
njihovu prostornu kontrolu u svakom
trenutku. Danasnje sjedisSte kompani-
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je je u Stamfordu, Connecticut, SAD.
Tvrtka broji oko 34 000 zaposlenika i
ostvaruje godisnji prihod od 5, 5 mili-
jardi USD. Cijena njihove dionice se
kre¢e oko 45 USD. Pocetkom 2006.
kompanija je objavila ugovor sklopljen
s Microsoftom kako bi udarila temelje
njihovom Geostan (postupak donose-
nja odluka temeljem koordinate polo-
Zaja) proizvodu MapPoint Web servisu
i Microsoft Live Local projektu za stan-
dardizaciju adresa i podudarnost.

4.3 SAP
Njemacka kom-
panija sa sjedi-
® stem u Walldorfu

osnovali su 1972.
petorica biv§ih IBM-ovih inZenjera u
Mannheimu u Njemackoj. Kompanija
je u protekloj godini ostvarila prihod
od 12, 2 milijardi USD i trenutno za-
posljava oko 40 000 ljudi. SAP je cCisto
softverska kompanija ¢ije dionice na
burzi postizu cijenu od 45 USD. SAP
je 2005. pokrenuo grupu koja ¢e se
baviti geoprostornim razvojem unu-
tar kompanije tijekom 2005. godine.
Kompanija je ostvarila veliki napredak
na tom polju i ve¢ predstavlja znacaj-
no ime kada je rije¢ od implementaciji
GIS-a. Veliku pozornost poklanjaju i
tehnologiji za prostorno lociranje. Tr-
zisSna borba se tek zahuktava, a SAP

kao dugogodisnji partner ESRI kompa-
nije vodi zestoku bitku s glavnim kon-
kurentom u ovom sektoru, Oracleom.
Uspjesna politika ove kompanije vidlji-
va je na slici 4, koja pokazuje prednost
ispred mnogo poznatijih divova.

4.4 Microsoft

- ) O kompaniji Mi-
.\/

Microsoft

crosoft se zna
skoro sve. Za one
koji ne znaju, tvrt-
ku su 1972. osno-
vali Bill Gates i
Paul Allen. SjediSte Microsofta se na-
lazi u Albuquerqueu, u New Mexicu,
SAD. Dovoljno je samo reci da tvrt-
ka ostvaruje godisnji prihod od 44, 2
milijardi USD, od ¢ega 12, 6 milijardi
neto, da bismo shvatili zasto je Bill Ga-
tes ve¢ godinama najbogatiji covjek na
svijetu. Microsoft je preiskusan da bi
propustio priliku izboriti se za svoj dio
kolac¢a na trziStu geoprostornih tehno-
logija i nastavlja snazno djelovanje na
mobilnu industriju i web-orijentirano
kartiranje. Lansiranjem Virtual Earth
projek-
ta, poslije preimenovanog u Live Lo-

(virtualearth.spaces.live.com)

cal (maps.live.com), postavlja se kao
glavna konkurencija Google Earthu
(earth.google.com). Velike najave koje
su dolazile iz jedne i druge kompanije
u proljece i ljeto 2005. nastavile su se

i kroz 2006., ¢ime su pokusavali zain-
teresirati §to veci broj korisnika koji bi
koristili prostorno locirane informacije
pomocu njihove web platforme. Jedni
i drugi zele provesti »demokratizacijuc
prostornih informacija kako bi omogu-
¢ili dostupnost prostornih informaci-
ja u svakom trenutku i podigli razinu
opce drustvene svijesti o interaktivnoj
komunikaciji putem portala za web
kartiranje. Kao primjer bitke na trzistu
koja je upravo u tijeku u kojoj su glav-
ni akteri ove dvije kompanije, Micro-
soft je objavio pocekom 2006. kupo-
vinu GeoTango (www.geotango.com)
kompanije koja nudi visoke moguc-
nosti 3-D vizualizacije. Nesto kasnije,
u svibnju prosle godine, Microsoft je
kupio i (www.vexcel.com),
koji je vodedi svjetski proizvodac fo-
togrametrijskih kamera,
daljinska istrazivanja i mjerenja, ne iz

Vexcel
opreme za

razloga sto zeli proizvoditi fotograme-
trijeske kamere, ve¢ upravo zato Sto
shvaca koliko prostorno locirana infor-
macija znaci u danasnjem svijetu, a na
putu da preuzme ovo trziste na svojoj
strani, zeli imati najbolje proizvodace i
kompanije.

4.5 GE (General Electric)

Za GE (General
Electric) takoder
ne treba previ-
Se trositi rijeci,
bududi da je to
jedna od najsta-
rijih i najpoznatijih multinacionalnih
kompanija koju je utemeljio jos 1878.
poznati znanstvenik i stru¢njak Tho-

mas Alva Edison koji je suradivao i s
nasim Teslom. Prihodi ove kompanije
iznose nevjerojatnih 163 milijardi USD
od ¢ega 20, 8 milijardi neto. Naravno,
samo mali dio ovog iznosa je vezan za
trziste geoprostornih tehnologija. Ista-
knut ¢emo samo da se i GE nastavlja
fokusirati na usluzni sektor i pusta na
trziSte nova proizvodna poboljsanja za
svoj Smallworld paket tijekom 2005.
godine. Spomenuti paket je razvijen
1999. na Cambridgeu. U prosincu
2005. kompanija je najavila dostu-
pnost njihovog Analysis and Optimi-
zation*4 (A&O) proizvoda za informa-
cijski-usluzno dizajnirano trziste.
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4.6 IBM

Jo$ jedna u nizu
velikih multinaci-
» onalnih kompani-
ja koja se takoder

ukljucuje u borbu na trzistu geoinfor-
macijskih tehnologija je IBM, takoder
jedna od najstarijih kompanija koja u
izvornom obliku egzistira od 1888., a
sadasnji naziv dobiva 1924.. Sjediste
se nalazi u Armoniku, u drzavi New
York, SAD. Godisnji prihodi kompa-
nije idu i do 91, 4 milijjardi USD, od
¢ega neto dobit iznosi 9, 4 milijardi
USD. IBM se nada da ¢e ostaviti tra-
ga na sustave za prostorno-vremensku
analizu. Danas nudi pristup prostorno
analitickim sustavima iz razvoja i okru-
zenja WebSphere i Rational, svakog
pojedina¢no, kao i prostorno temelje-
ne servisne implementacije u WebSp-
here, implementirajuc¢i tako OpenLS
standard za prosirivanje informacija na
zahtjev infrastrukture mobilnih uredaja
(Websphere Everyplace Access).

5. Buducénost

Dok se u jednom gradu dnevno
prodaje neznatna koli¢ina preciznih
geodetskih totalnih
mjernih stanica ili dvofrekventnih GPS
prijamnika, koli¢ina prijenosnih na-
vigacijskih uredaja baziranih na GPS

instrumenata —

tehnologiji s pripadnim GIS podloga-
ma Kkoji se implementiraju u vozila do-
stize dnevno, kvantitativno puno veci
broj, tj. isti postaju roba siroke potros-
nje, slika 6. OCcito je da se profit nalazi
u tom sektoru i sve velike kompanije
se sve vise fokusiraju prema geopro-
stornom menadzmentu, $to pokazuje
zahuktavanje trzisne utrke izmedu di-
vova kao S$to su MicroSoft i Google,
odnosno MS LiveLocal vs. Google
Earth. Nove generacije mobitela u sebi
¢e pod normalno posjedovati GPS na-
vigacijski segment, kao $to danas ve-
¢ina ima u sebi ugradenu kameru ili
Bluetooth. Procjenjuje se da posao
vezan za osobne navigacijske uredaje
(PND) godisnje u SAD-u biljezi porast
od 100 %, a u Europi ¢ak 185 %. Pri-
kaz putanje na digitalnoj podlozi vise
nije nikakva novost, a sljedeci veliki
korak predstavljaju podaci u realnom
vremenu — cijena benzina u realnom
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Slika 4.

vremenu, trenutna gusto¢a prometa i
trenutni atmosferski uvjeti. Izazov na-
vedenim kompanijama upravo pred-
stavlja stvaranje aplikacija za prikaz u
realnom vremenu, tj. one trebaju do-
datno poraditi na tome da svoje boga-
te baze podataka pretvore u dinamic-
ke baze informacija (Gali¢, 2006.) koje
njihovi potrosaci zapravo zele.

Slika 5.

Garmin Nuvi 350
Pocket Vehicle
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