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SAZETAK

U vecini predstavnickih demokracija slijedom brojnih drustvenih promjena dolazi do po-
jave populizma. lako se etimoloski radi o dva slicna pojma, oni se ipak uvelike razlikuju.
U danasnje je vrijeme populizam postao dio demokracije, odnosno pojava koja ukazuje
na njezinu krizu, i Hrvatska nije iznimka. Stoga se u ovom radu kvalitativnom analizom
sadrzaja pokusalo odgovoriti na pitanje mozemo li govoriti o populizmu u Hrvatskoj.
Analizirale su se poruke u novinskim ¢lancima i plaéenim oglasima u Jutarnjem listu,
Vecernjem listu i Slobodnoj Dalmaciji tijekom kampanje za lokalne izbore 2009. i 2013. u
slu¢aju Milana Bandica i Zeljka Keruma, kao i cjelokupne kampanje svakog od kandidata.
Analiza je pokazala da u njihovim porukama i oglasima postoje svi indikatori populizma
pa mozemo zakljuciti da u Hrvatskoj postoji populizam.

Klju¢ne rijeci: predstavnicka demokracija, populizam, izborna kampanja, kvalitativna
analiza sadrzaja.

uvoD

Brojna se drustva danas opisuju kao demokratska. Pitanje je radi li se o pravoj de-
mokraciji. Za ovaj rad bitan je predstavnicki tip demokracije i njezin danasnji status.
Slijedom brojnih drustvenih promjena i kriza u vecini predstavnickih demokracija u
zadnje se vrijeme javlja populizam. Prema Andelku Milardovi¢u, populizam ozna-
cava izravnu komunikaciju odredenih politickih predstavnika s narodom s ciljem
suprotstavljanja vladajucoj eliti te potice mobilizaciju masa (2004: 13-14). Zbog
zanimljivosti i aktualnosti pojma, i pojave populizma u demokratskom sustavu, ovaj
e se rad baviti odnosom populizma i demokracije. Pokusat e se opisati i raspraviti

Marija Mati¢ (marija.maticf@gmail.com) magistra je anglistike i sociologije iz Zagreba. Rad
je proizasao iz diplomskog rada istog imena, obranjenog 30. rujna 2014. pod mentorstvom
dr. sc. Dragana Bagica, doc. na Filozofskom fakultetu Sveucilista u Zagrebu.
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postoji li veza populizma i demokracije te o kakvom se odnosu radi. No prije toga,
u teorijskom dijelu rada, pokusat ¢e se definirati pojmovi demokracije i populizma
kako bi se uvidjelo radi li se o neizostavnom dijelu demokracije, predstavlja li populi-
zam manu ili izazov demokraciji i kako on utjece na predstavnicku demokraciju. Isto
tako, rad ¢e pokazati razne pristupe temi populizma, teorije i shvacanja tog pojma
i nastojati odgovoriti na pitanje kolika je njegova vaznost i prisutnost u Hrvatskoj.
Zavrsetak teorijskog dijela rada rezultirat ¢e odredenim indikatorima populizma koji
¢e pomodi u analizi drugog dijela rada.

Na prvi se pogled ¢ini da u Hrvatskoj nema radikalnih populistickih predstavni-
ka i da se na temelju teorijskih analiza populizma nekim nasim politicarima samo
pripisuje pridjev populisticki. Populizam karakterizira nepovjerenje spram politickih
elita, te obracanje i poistovjecivanje s obi¢nim covjekom ili narodom. Danasnji
mediji, politicari i stru¢njaci Cesto etiketiraju svoje protivnike kao populiste, a to je
najvidljivije u slu¢aju Milana Bandica i Zeljka Keruma. Zbog toga ¢e se drugi dio rada
fokusirati na analizu politickog djelovanja Milana Bandica i Zeljka Keruma. Pokusat
e se provijeriti koriste li oni populisticke metode kako bi se priblizili masama. Kvali-
tativnom analizom sadrzaja (poruka u novinskim ¢lancima) analizirat ¢e se njihove
izborne kampanje i politicko djelovanje. Analiza sadrzaja bit ¢e provedena prema
indikatorima koji su proizasli iz teorijskog dijela rada. Na taj ¢e se nacin do¢i do
odgovora na pitanje postoji li populizam u Hrvatskoj.

O DEMOKRACUI

Demokracija znadi oblik vladavine u kojem, za razliku od monarhija i aristokracija,
vlada narod. Demokracija podrazumijeva drzavu u kojoj postoji neki oblik politicke
jednakosti (Held 1990: 17-18).

Vecina danasnjih zapadnih drustava hvali se demokratskim uredenjem u kojem
politicari slusaju narod i u kojem narod donosi odluke izlaskom na izbore. No, nije
sve crno-bijelo. Od antike pa do danas govori se o demokraciji. Kroz povijest ona je
imala razna lica i oblike i ¢ini se da je danas to omiljeni oblik vladavine.'

Predstavnicka demokracija

U uvodu smo naveli da je za potrebe ovog rada bitan predstavnicki tip demokracije.
Sama rije¢ predstavnic¢ka navodi nas da zaklju¢imo kako se radi o odabiru predstavni-
ka na klju¢ne pozicije u drzavi. Keane (2007: 30) tvrdi da predstavnicka demokracija
obuhvada pisani ustav, neovisna sudska tijela, periodicni izbor politicara, ogranica-
vanje njihove sluzbe, tajno glasovanje, politicke stranke, referendum, pravo na javno

' Prema Davidu Heldu (1990), oblici demokracije su anticki model demokracije, protektivna
demokracija, razvojna demokracija i predstavni¢ka demokracija. Svakim novim modelom
demokracije postaje jasna kompleksnost tog pojma, a vidi se i tijek razvoja ljudskog mi-
Sljenja i pogleda na slobodu, jednakost, politiku i drzavu.
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okupljanje i slobodu medija. Pogledamo li danasnju situaciju i opée nezadovoljstvo
gradana vedine europskih zemalja, imamo dva objasnjenja —ili su gradani nezadovolj-
ni zbog nedostatka kvalitetnih predstavnika ili je model predstavnicke demokracije u
krizi. Vidimo da u vecini europskih zemalja odluke donose izabrani predstavniciito u
svrhu ispunjenja vlastitih ciljeva, ne uvazavajudi pritom uvjerenja i misljenje gradana.
Vujeva (2012: 164-171) govori o tome da je nedostatak demokratske konstitucije
potpuno razdvajanje gradanskog i politickog tijela i da se pojedinci samo u dane
izbora preobrazavaju u jedinstveno politicko tijelo. Na primjer, u Hrvatskoj, zbog
sve veceg nezadovoljstva onime $to im se nudi, gradani sve rjede izlaze na izbore.
Berto Salaj primjecuje isto i u svom radu tvrdi da se radi o krizi demokracije (npr.
sve nize razine izlaska gradana na izbore ili pak rastuce nepovjerenje u demokraciju)
(2012: 40).2 Zbog toga se modelu predstavnicke demokracije suprotstavlja model
direktne demokracije gdje gradani izravno donose odluke. No, postavlja se pitanje
moze li direktna demokracija u potpunosti zamijeniti predstavnicku. Politolozi poput
Salaja tvrde kako je to nemoguce, ali da je uvodenje vise direktno-demokratskih
elemenata potrebno (npr. referendum).® David Held navodi Weberovo stajaliSte o
neposrednoj demokraciji za koju tvrdi da zahtijeva minimalnu ekonomsku i socijalnu
razliku svih sudionika (1990: 155). Usporedimo li stanje u Hrvatskoj s navedenim,
mozemo zakljuciti kako je malo vjerojatno da ¢e ikada dodi do potpune zamjene
predstavnicke demokracije neposrednom.

Kriza demokracije

Uzmemo li u obzir sve spomenuto, nije neobi¢no sto se danas govori o krizi demo-
kracije i o takozvanoj postdemokraciji (Keane 2007: 28).4 | Salaj u jednom intervjuu
govori kako neki politolozi suvremeno stanje nazivaju postdemokracijom, koju
definiraju kao situaciju u kojoj su demokratski instituti i institucije joS formalno pri-
sutni, ali se politicka praksa sve vise udaljava od demokratskih ideala. John Keane
postavlja pitanja koja se namecu u danasnje vrijeme, odnosno razmatra buduénost
predstavnicke demokracije u vedini demokratskih drzava:

Svjedocimo li u nekim zemljama [...] pojavi postdemokratskih politickih zajednica
koje na okupu drzi ¢vrsta i medijski snazno vodena vlada, opadanju aktivnosti
gradana [...], unaprijed pripremljenim telepopulistickim apelima upucenim
,harodu”[...]? (2007: 36)

Ovaj rad ce istraziti stanje u Hrvatskoj. Mozemo li govoriti o postdemokraciji i kako
se ona manifestira? Ukljucuje li ona populizam u medijima i u politici?

2 Kriza demokracije zanimljiva je konstatacija kojom se u zadnje vrijeme bavi sve vise teo-

reti¢ara i politologa, npr., Keane (2007) i §a|aj (2012).
3 http://www.dw.de/predstavni%C4%8Dka-demokracija-mo%C4%87-bez-
odgovornosti/a-15824780

4 http://gong.hr/hr/aktivni-gradani/kako-mogu-doprinijeti/direktna-demokracija-stvarna-
mogucnost-ili-samo-ut/
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POPULIZAM

Rije¢ populizam dolazi od latinske rijeci populus $to znaci narod, ideologija, pokret
i politika koji se pozivaju na narod (Milardovi¢ 2004: 13).> Populizam je inherentan
demokraciji, a sam demokratski proces neprestano generira populisticke izazove
(Zakosek 2010: 6). Iz ovoga se moze zakljuciti da trenutna kriza demokracije pred-
stavlja plodno tlo za populisticke pokrete i lidere. Milardovi¢ smatra da populisticki
pokreti mogu biti reakcija na drustvene krize, raskole i prekide tradicije (2004: 13).°
Ono sto ih karakterizira je takozvano nepovjerenje u elite, odnosno stajaliSte da
elita na vlasti preko politike ispunjava vlastite ciljeve pri ¢emu narod nema nikakav
utjecaj na njih. Berto Salaj citira nizozemskog politologa Casa Muddea (2004) prema
kojemu je populizam ,ideologija koja dijeli drustvo na dvije antagonisticke grupe,
obic¢an narod i korumpiranu elitu, i koja tvrdi da bi politika trebala biti izraz volje
naroda” (2012: 25). Nadalje, kako bi populisticki pokret uzivao sto vecu popularnost,
vazno je da na njegovom celu stoji karizmati¢na li¢nost koja raspolaze posebnim,
nadljudskim ili iznimnim sposobnostima u odnosu na ,,obi¢ne ljude” (Haralambos
i Holborn 2002: 588). Povezano s tim, Salaj govori da populizam
[...] ozivljavaijaca u situacijama velikih drustvenih, ekonomskih i politi¢kih kriza,
i to posebice u slucajevima pojave vjestih i karizmati¢nih populistickih lidera
te postojanja masovnih medija koji su skloni davati velik prostor populistickim
idejama i pokretima (2012: 37).

Karizmatski vode znaju kako iskoristiti prostor u medijima, a mediji vole pridavati
vaznost upravo njima. Neki ¢ak govore da politicke elite suraduju s onim medijski-
ma i tako kontroliraju njihov dnevni red (Salaj 2012: 40). Lako je zakljuciti da time
ostavljaju malo prostora narodu da utjece i biva upuéen u politicki svijet.

Politi¢ki populizam

Danas populizam veZzemo uz politicare, stranke i pokrete koji se pozivaju na narod
(Milardovi¢ 2004: 26). Radi se o vrlo slozenom fenomenu koji obuhvaca gotovo sve
vrste stranaka pa ne cudi da politicki populizam ima nekoliko podtipova: populisticke
diktature, populisticke demokracije, reakcionarni populizam i populizam politic¢ara
(politicari se pozivaju na narod) (Milardovi¢ 2004: 16-17). | ovdje govorimo o suprot-

® Dok demokracija oznacava vladavinu naroda, populizam dolazi od latinske rijedi koja
znadi narod (Salaj 2012: 21). Salaj u istom radu navodi etimolosku usporedbu populizma
i demokracije te govori kako se radi o slicnim pojmovima koji se ne bi smjeli izjednacavati.

& Kroz povijest je dolazilo do brojnih kriza koje su rezultirale nezadovoljstvom i otporom
naroda, a neki od njih su poznati kao prvi populisticki pokreti. Razlikujemo kulturni po-
pulizam (reakcija na modernizaciju u kulturi) i tradicionalni (agrarno-socijalisticki pokreti
u Rusiji i SAD-u). No, populizam kao moderan i suvremen pojam oznacava politicare,
stranke i pokrete koji se oslanjaju na narod te je najcesc¢a podjela ona na agrarni i politicki
populizam (Milardovi¢ 2004; Salaj 2012).
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stavljanju elitama na vlasti tako da se politicke stranke, pojedinci ili pokreti izravno
povezuju s narodom. Politicki populizam (prema Muddeu) je politicki stil izgraden
na dihotomiji ,¢istog naroda” naspram ,korumpiranih elita” (Milardovi¢ 2004: 142),
dok je populizam kao politicki stil izraz krize stranacke demokracije - slabljenje privr-
Zenosti biraca etabliranim politickim strankama. Zbog toga politicari sve vise koriste
populisticke instrumente nastojeéi mobilizirati biracku podrsku (Zakosek 2010: 7).7

Zbog prostora koji mediji posvecuju politicarima i danasnje popularnosti ma-
sovnih medija, i politicari koji nisu populisti ponekad koriste populisticke metode
i instrumente. Takoder, osim populizma kao politickog stila, mozemo govoriti i o
populizmu kao integralnom modelu politike. Neka od njegovih obiljezja su kritika
politicke klase, mobilizacija nizih slojeva, artikulacija u obliku protestnog pokreta,
pojednostavljivanje drustvene stvarnosti i ukidanje racionalnog politickog diskursa
(Zakosek 2010: 7).

Populizam u Hrvatskoj

Politicke stranke u Hrvatskoj nastale su kao rezultat konflikata i raskola u drustvu.
Jedan od polarizacijskih obrazaca je podjela na ljevicu (SDP) te desni centar i desni-
cu (HDZ i HSP) (Milardovi¢ 2004: 147). Bududi da se stajaliSta i sustavi vrijednosti
svakog tipa stranke razlikuju, gradani mogu odabrati stranku s Cijim se politikama
slazu i za nju glasati na izborima. No, ako je predstavnicki oblik demokracije opce-
nito u krizi, onda se i demokracija u Hrvatskoj nalazi u istoj. Hrvatska je prosla kroz
mnoge drustvene i politicke promjene koje su uzrokovale uzajamno nezadovoljstvo,
cak i nedostatak demokracije. Cjelokupna je situacija stoga bila plodno tlo za razvoj
populizma i populistickih pokreta, pogotovo desne tradicije. Milardovi¢ govori kako
je do 1989. u Hrvatskoj , populizam egzistirao kao lijeva populisticka totalitarna
diktatura” dok se nakon toga javio u obliku ,,obrambenog masovnog pokreta protiv
srbijanskog masovnog populistickog pokreta”, a tek su se poslije ,formirale politicke
stranke na razlicitim polarizacijskim obrascima” (2004: 146—-147).8 Pozivanje na na-
rod zajednicko je svima — konzervativcima, liberalima, socijaldemokratima, desnim
radikalima i regionalistima (Milardovi¢ 2004: 148).

7 Neki od tih politickih instrumenata su pozivanje na javno mnijenje, naglasavanje nadstra-
nackog karaktera politika i programa, personalizacija politike i sl. (Zakosek 2010: 7).

8 Seljacki pokret brace Radi¢ spada u skupinu agrarnog populizma, dok je njegov korigirani
oblik s ,,urbanim modernistickim primjesama” vidljiv u obnovljenoj Hrvatskoj seljackoj stranci
(Milardovi¢ 2004: 148). Politicki populizam se pojavio kao desno-populisticka diktatura
Ante Pavelic¢a, zatim kao lijevo-populisticka diktatura Josipa Broza Tita, te na kraju kao
autoritarni populizam/demokratura Franje Tudmana (Milardovi¢ 2004: 148).
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Indikatori populizma

Teorijski dio rada rezultirao je indikatorima populizma za koje se smatra da dobro
ilustriraju fenomen populizma.®

1.

Populizam je ,ideologija koja suprotstavlja jedinstven i moralan narod eli-
tama” (Salaj 2013: 18) pa se koristenije rijedi narod smatra karakteristi¢nim za
populisticki diskurs. , Treba utvrditi je li pozivanje na narod [...] doista srediSnji
dio retorike i programa stranke ili pokreta” (Salaj 2013: 18-19).

. lzjednacavanje sebe s narodom. Ako se iz izrec¢ene ili parafrazirane poruke

ili oglasa vidi da kandidat uporno izjednacava sebe s narodom, te se spusta
na razinu obicnog covjeka, to smatramo populistickom metodom. Populisti
narod vide kao homogenu skupinu i stoga ne vjeruju u pojedinacne politicke
interese (§a|aj 2013: 18).

. Nepovjerenje prema elitama na vlasti i ostalim politicarima. Ideju populista da

se drustvo dijeli na dvije skupine — posten narod i korumpiranu elitu — Salaj
smatra centralnom idejom populizma (2013: 18)."°

Koristenje jednostavnog, kolokvijalnog rjecnika i dijalekta. Tako se kandidat
jos$ vise priblizava narodu. To je usko povezano s pojednostavljivanjem aktu-
alnih problema. Marijana Grbe3a (2005) to naziva personalizacijom politike.
Pobudivanje niskih strasti. Pod tim smatramo svako koristenje religije, na-
cionalizma i sl. s namjerom da kandidat prikupi $to vise pristasa. Takozvano
¢aséenje biraca u vrijeme krize takoder spada u tu kategoriju. Berto Salaj
govori kako se populiste optuzuje da ,daju lazna i nerealna obecanja, [...]
nastoje u ljudima razbuditi niske osjeéaje i strasti te tako pridobiti njihovu
potporu” (2013: 17).

Pojava karizmati¢nog vode. Albertazzi i McDonnell tvrde da karizmatican
populisticki voda instinktivno zna $to narod Zeli i da je on ,spasitelj naroda”
(2008: 5).

METODOLOGUA

Za potrebe ovog rada kvalitativnom se analizom sadrzaja pokusalo odgovoriti na
sljedeca pitanja:

1.

Mozemo li u politickom djelovanju Milana Bandi¢a i Zeljka Keruma prepoznati
elemente populizma?

Mozemo li razlikovati pristup izbornim kampanjama 2009. i 2013. kod svakog
od kandidata?

. Koje su sli¢nosti i razlike u nacinu vodenja izbornih kampanja Milana Bandica

i Zeljka Keruma?

9 Bududi da se ovaj rad bavi analizom sadrzaja novinskih ¢lanaka, navode se indikatori koji
se mogu lako vidjeti u pisanom tekstu.

'° Tu elitu neki nazivaju i ,opasni drugi” — , drustvene skupine koje ugrozavaju jedinstvo i
homogenost obi¢nog naroda jer promicu posebne interese” (Salaj 2013: 18).
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Kampanja za lokalne izbore 2009. trajala je od 29. travnja do 16. svibnja. Drugi krug
izbora trajao je od 20. svibnja do 31. svibnja 2009. Kampanja za lokalne izbore 2013.
zapocela je 5. svibnja i trajala je do 19. svibnja, dok je drugi krug trajao od 21. svibnja
do 31. svibnja. Analizirali smo Vecernji list, Jutarnji list i Slobodnu Dalmaciju." U
svrhu analize kampanje za lokalne izbore 2009. analizirali smo 75 brojeva, dok smo
u svrhu analize kampanje za lokalne izbore 2013. analizirali 55 brojeva. Buduci da su
s vriemenom mediji postali najvazniji izvor politickih informacija (Grbesa 2005: 51),
a ovo istrazivanje se nije provodilo u vrijeme izbornih kampanja, novine su se cinile
logi¢nim i prakti¢nim izborom. Uzimali su se u obzir ¢lanci u kojima se spominju
Milan Bandi¢ i Zeljko Kerum. Tijekom izborne kampanje 2009. analizirano je 166
¢lanaka, dok su se tijekom kampanje 2013. analizirala 152 ¢lanka. Jedinice analize
su poruke u novinskim ¢lancima, intervjuima i na izbornim oglasima. Zabiljezene
poruke analizirale su se i kategorizirale sukladno navedenim indikatorima populiz-
ma. Takoder su se usporedivale izborne kampanje 2009. i 2013. kroz ve¢ navedene
jedinice analize, kao i izborne kampanje svakog od kandidata.

REZULTATI ISTRAZIVANJA | RASPRAVA

KAMPANJA ZA LOKALNE 1ZBORE 2009. GODINE

Milan Bandi¢'?

Tijekom kampanje za lokalne izbore 2009. (29. travnja — 15. svibnja, prvi izborni
krug), naisli smo na 75 oglasa Milana Bandi¢a koje mozemo podijeliti u tri katego-
rije. Prvu kategoriju ¢ine oglasi u kojima su fotografije ljudi koji pripadaju raznim
drustvenim skupinama s parolama poput Gradani znaju ili Djela govore (Pozdrav iz
novih stanova Sopnica-Jelkovec. Djela govore.). Ti oglasi na zanimljiv nacin promo-
viraju dotadasnje Bandiceve uspjehe i nacin na koji se on poistovjecuje s obi¢nim
Covjekom. Drugu kategoriju ¢ine oglasi s duzim tekstovima u kojima on navodi
sve sto je dotad napravljeno za odredenu drustvenu skupinu (umirovljenici, mladi,
umijetnici, osobe s invaliditetom i dr.), te Sto ¢e tek ostvariti, npr., Kulturni djelatnici
znaju. Drugi pri¢aju, mi ostvarujemo. Fraza drugi pricaju odnosi se na nepovjerenje u
elite i odgovara istoimenom indikatoru populizma. Trec¢u skupinu ¢ine oglasi zahvale
sugradanima na podrsci u kojima ih Bandi¢ poziva na izborne skupove.

" Vecernji list i Jutarnji list najcitanije su novine u Hrvatskoj, dok se Slobodna Dalmacija bavi
uglavnom zbivanjima u Dalmaciji pa se pretpostavilo da ¢e u tim novinama najvise paznje
biti posveceno Kerumu.

2 Milan Bandi¢ dugo je prisutan na hrvatskoj politickoj sceni — peti put za redom je zagre-
backi gradonacelnik. 1zmedu cetvrtog i petog mandata kandidirao se za predsjednika
drzave i izgubio od stranackog kolege Ive Josipovi¢a zbog cega je izbacen iz SDP-a (http://
www.slobodnaevropa.org/content/tema-sedmice-gradonaclenici-bandic-kerum/24601158.
html). Nenad Zakosek (2010: 6) rekao je da je Bandi¢eva utrka za predsjednika bila najveci
populisticki izazov hrvatskoj demokraciji. Na izborima 2013. predstavio se kao nezavisni
kandidat.
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U clancima i intervjuima nalazimo 65 poruka od kojih 46 mozemo analizirati
pomocu indikatora populizma. Izjednacavanje sebe s obi¢nim covjekom vidljivo je
u porukama Ja se vozim tramvajem i vidim mali deponij smeca...; Pobijedit ¢emo
ja i gradani i drugi put. Nepovjerenje u elite vidimo u primjerima ...pa se natjecu u
pliuvanju. Ali i to ima granicu. Nestat ¢e im pljuvacke., te u Bandi¢evom konstan-
tnom izbjegavanju javnog suceljavanja.'® Jednostavan rje¢nik (dijalekt) koristi se u
brojnim ¢lancima i intervjuima (Nismo dopeljali vodu; To je ono $to me ponekad
baca u bed.). Poruke koje idu u prilog indikatoru koji govori da je za populizam
karakteristicno pobudivanje niskih strasti vidljivo je u spominjanju religije i ustede
u vrijeme krize (Ucinit ¢u sve da ne dode do drugog kruga jer bismo time ustedjeli
dio novca koji moZzemo i pametnije potrositi na dobrobit najugroZenijih u nasem
gradu.) Na Danima zagrebackih jagoda, 13. svibnja 2009. rekao je neka dragi Bog
Cuva nase usjeve. Susre¢emo i poruke koje ilustriraju casé¢enje biraca — dijeljenje
socijalnih stanova Cetiri dana prije izbora.

Od 20. do 29. svibnja (drugi izborni krug) nije bilo nijednog sluzbenog inter-
vjua. Nailazimo na 17 izbornih oglasa i 24 poruke od kojih 19 mozZemo analizirati
pomocu indikatora populizma (poistovjecivanje s obi¢nim covjekom i jednostavan
rjecnik). U Splitu je Bandi¢ rekao Znaju kumice tko radi, dok je na rivi izjavio da se
osjeca kao na Jelaci¢ placu. Vecernji list je objavio kako je Bandi¢ u Cetiri sata obi-
Sao sedam trznica i buvljaka, ,,dok se on rukuje i pozdravlja, njegov tim dijeli lopte
i majice. Svatko ima potrebu nesto re¢i najpopularnijem sugradaninu.”' S jedne
strane vidimo osobu koja se ponasa kao obic¢an covjek, ali rukovanjem i redovitim
pristajanjem na fotografiranje Bandi¢ pokazuje odliku karizmati¢nog vode i svoju
celebrity stranu (Grbesa 2005: 58).

Po brojkama vidimo da je Milan Bandi¢ utisao svoju kampanju u drugom krugu.
Razlog tomu mozZze biti samouvjerenost i vjera u pobjedu s obzirom na visoki po-
stotak glasova u prvom krugu.

Zeljko Kerum'

Od 29. travnja do 17. svibnja (prvi izborni krug) nailazimo na 20 poruka Zeljka
Keruma u ¢lancima i jednom kratkom intervjuu,® te na 21 izborni oglas (Slobodna
Dalmacija), od kojih su 4 pozivi na izborne skupove, koje Kerum zavrsava rijecima:
Bit ¢e pisme, i¢a i pica. Vas Zeljko Kerum. Rijeci su pazljivo birane, a rje¢nik je jedno-

3 Ljudi iz njegovog stozera ovo su objasnili govoreci kako Bandi¢ smatra da je suceljavanje
s favoriziranim kandidatima nepravedno prema ostalim protukandidatima. Na taj nacin
on naglasava postenje i fair play.

4 Vecernji list, 25. svibnja 2009.

15 Zeljko Kerum tipi¢an je primjer tajkuna, vlasnika trgovackih lanaca i hotela. U politiku je
usao 2009. kandidiravsi se za splitskog gradonacelnika. Njegovo kritiziranje aktualne vlasti
i izjednacavanje s obi¢nim gradaninom Splita donijelo mu je pobjedu na lokalnim izborima
2009. Ubrzo je osnovao Gradansku stranku te je na lokalnim izborima 2013. predstavio
kandidacijsku listu s ljudima iz te stranke i sebe kao kandidata za gradonacelnika, no nije
usao u drugi krug, $to je on komentirao vulgarnim stilom i jednostavnim diskursom.

¢ Intervju je objavljen u Jutarnjem listu 15. svibnja 2009.
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stavan, $to smatramo populistickim indikatorom. Zanimljivo je da se Kerum javnosti
obraca izbornim oglasima, a ne intervjuima i porukama u ¢lancima, vjerojatno zbog
nepovjerenja u elite i medije za koje smatra da ih kontroliraju njegovi protukandidati.
Na nekoliko mjesta u oglasima najavljuje planove za buducnost na sebi svojstven
nacin koji se moze analizirati kroz indikatore populizma: koristenje rije¢i narod,
izjednacavanje s narodom, nepovjerenje u elite, dijalekt i pobudivanje niskih strasti.
Rijec narod kao indikator populizma vidimo u primjerima Narod je mene prepoznao
i zna da ¢u napraviti dobro za ovaj grad..., Narod zna da ¢u biti s njim u kontaktu
bas kao $to sam bio i dosad.... Nepovjerenje u elite pronalazimo Sest puta, npr., ...
znao sam da ce biti podmetanja, ali me iznenadilo koliko nisko idu te koga su sve
angazirali kako bi osujetili moj plan. Nadalje, u kratkom intervjuu je vidljivo nepo-
vjerenje u elite, kao i njegova karizmaticnost: Politicari bi za funkciju prodali srce i
dusu. Sve. Tu nema vise ¢ovjeka, a ja volim ljude. Nije sre¢a u novcu nego kad te ljudi
vole. A mene vole. Jednostavan rjecnik (najcesce dijalekt) vidljiv je u svakom oglasu.
Vecina ih sadrzZi parole Splite, ja te volin i Vrime je. Izjednacavanje sebe s obi¢nim
covjekom vidljivo je u gotovo svakom oglasu kada Kerum govori u mnozini (idemo,
odlucujemo i sl.). No, vidljivo je i u ovakvim porukama: .../ potvrdite da mi Dalma-
tinci sami znamo odluciti o svojoj sudbini. Zajedno ¢emo pokrenuti i preporoditi nas
grad. U jednom oglasu vidimo Kerumove fotografije u svakodnevnom kontaktu s
obi¢nim ljudima: na rivi, u razgovoru s gradanima, sa suradnicima i sl., $to spada u
istu kategoriju kao i ve¢ navedeni primjeri te ga karakteriziraju kao karizmati¢nog
vodu. Pobudivanje niskih strasti vidljivo je na dva mjesta prilikom koristenja religije
kao izborne strategije: Spreman sam se zakleti narodu i Bogu da stojim iza svega
sto kazem. Zanimljiva je i njegova odluka o otvorenju NTL-a (Narodnog trgovackog
lanca) tjedan dana prije izbora, s Cetiri mjeseca zakasnjenja. U nazivu lanca koristi
rije¢ narod u svrhu priblizavanja glasac¢ima. Tri poruke se ne mogu analizirati na
temelju indikatora populizma, a odnose se na Kerumova razmisljanja o Skveru i re-
konstrukciji rive za koju smatra da je neuspjesan projekt.U drugom izbornom krugu
(20. — 29. svibnja), ima 12 izbornih oglasa (Slobodna Dalmacija) ciji je obrazac isti
kao i u prvom krugu: red poziva na glasovanje, red zahvala, red obradanja javnosti.
| dalje su prisutne parole Vrime je i Bit ¢e pisme, ica i pi¢a u kojima se koristi dijalekt
karakteristican za Keruma. Nepovjerenje u elite i razlikovanje nas i njih vidljivo je
tri mjesta (Svjedoci smo da se protiv mene vodi specijalni rat. Usprkos tomu neéu
nasjedati na to, niti ¢u im dopustiti da sa mnom manipuliraju, niti da upravljaju
mojim vremenom.). Izjednacavanje sebe s obi¢nim ¢ovjekom vidljivo je u primjeru
Zajedno s vama mi smo apsolutni pobjednici i u gradu Splitu i u Zupaniji. Imamo
i 20 poruka koje se mogu analizirati u skladu s indikatorima populizma te jedan
intervju. Nepovjerenje u elite vidimo i u statusu koji je Kerum napisao na Twitteru:
Ostoji¢ ne moze biti gradonacelnik jer ne zna sto je potrebno za vodit grad, nije iz
naroda vec Spijun, genetski je zao i los Covjek. Zanimljivo je i koriStenje rijeci narod u
kontekstu za koji se moze redi da spada u prvi navedeni indikator populizma. Druga
poruka odnosi se na Kerumovu odluku da ne sudjeluje u suceljavanjima, $to ponovno
ilustrira nepovjerenje u elite: Ostoji¢ laZe i kleve¢e me, svi to prenose, a onda me
novinari zovu i ispituju o temama koje mi on namece. [...] Ne trebaju meni ni oni
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ni mediji, ja sam ionako uvik medu ljudima. Posljednja recenica ilustrira i njegovo
izjednacavanje s narodom. Zato se odlucio komunicirati s bira¢ima putem placenih
oglasa. Rije¢ narod koristi se u dvije poruke, a u jednoj kaze: Ne koaliram ni s jed-
nom strankom i nisam niciji igra¢! Koaliram s narodom! Kerum se putem placenih
oglasa najvise obrac¢ao gradanima i u njima nailazimo na 54 populisticke poruke.

Obojica kandidata su u kampanji za lokalne izbore 2009. imala agresivan pri-
stup, prepun izbornih oglasa i obra¢anja javnosti. Kerum je vise od Bandica koristio
dijalekt i izravnije je iznosio svoje misljenje o protukandidatima i medijima koje je
Cesto izbjegavao i sabotirao. Prema Jurici Pavici¢u, za Keruma su glasale dvije vrste
ljudi, ,,indignirani, koji su rezonirali ‘pa $to, sve smo probali, moZemo i njega’. Drugi,
najces¢e mladi, u njemu vide iskupitelja.”'” Bandi¢ je djelovao pristojnije i spremni-
je na dijalog, no svojim izbornim taktikama i strategijama, koje je najvise krasilo
konstantno obilaZenje svakog zagrebackog kutka, rukovanje s obi¢nim ljudima i
slikanje s njima, pokazao je jos jednu stranu populistickog stila u politici, najcesce se
spustajudi na razinu obi¢nog Covjeka. Istu stvar spominje i Pavici¢ u svom ¢lanku.'®

KAMPANJA ZA LOKALNE IZBORE 2013.

Milan Bandié¢

Tijekom kampanje za lokalne izbore 2013. (od 5. do 17. svibnja, prvi izborni krug)
nismo nasli nijedan oglas jer je Milan Bandi¢ odlucio ne trositi novac na izbornu
kampanju.' Nasli smo 73 poruke u ¢lancima i intervjuima, od kojih 21 nismo mogli
analizirati u sklopu indikatora populizma, a odnose se na planove u novom mandatu,
pitanja o listi za Skupstinu i sl. Od 52 poruke koje moZzemo analizirati pomocu indi-
katora populizma, jednostavan i kolokvijalni rjecnik, kojim Bandi¢ nastoji pokazati
da je postao pravi Zagrepcanin, vidljiv je u sljede¢im primjerima: Kad nesto odlucite
prvi onda dobijete po frnjoklu... Sam, s onim drvenim koferéekom kao u Prosjacima
i sinovima.... Bandi¢ sebe izjednacava s obi¢nim covjekom, Cesto se sugradanima
obrac¢a u mnozini, spustajudi se na njihovu razinu (Njima je preostalo da negiraju sve
Sto smo napravili ja i moji sugradani.?®). Niske strasti pobuduje naglasavanjem svoje
religioznosti kako bi se priblizio glasacima (Tri su moje svetinje: Bog, moja mater i

7" Jutarnji list, 23. svibnja 2009.

'8 Pavici¢ dodaje kako im je zajednicko to Sto gradani nisu htjeli politi¢ara, ve¢ kuma, meta-
forickog i stvarnog, jer Zele vlast do koje se moze doci u Cetiri oka i s kojom se sve moze
rijesiti ljudski. Zato on zakljucuje da ovi izbori pokazuju , otklon od demokratskih vrijednosti
kao takvih. Pokazuju da bi nasi gradani opet prigrlili diktatora [...]” (Jutarnji list, 23. svibnja
2009).

9 Jutarnji list je 12. svibnja 2013. objavio da Milan Bandi¢ ulazi u skromnu kampanju bez
plakata i PR agencija te da sve zainteresirane moli da svoje donacije upute u Zakladu za
prevenciju mozdanog udara. U ovoj poruci vidimo i otpor elitama jer odbijanjem koristenja
promidzbene kampanje Bandi¢ Zeli naglasiti da se razlikuje od politicke elite.

20U ovoj recenici vidimo i distinkciju mi vs. oni karakteristicnu za populisticki stil (nepovjerenje
u elite).
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Zagreb; Ja jesam dobar, ali nisam najbolji pa me Bog pustio da jos malo ispastam.).
Ovdje pripada i odluka da u izbornoj kampanji ne trosi novac na promidzbu. Izjed-
nacavanje s obi¢nim ¢ovjekom isticanjem skromnosti i slicnosti sa sugradanima vidi
se i u obradanju Romima na burdevdan (Za vas nisam gradonacelnik, ja sam vas
Milan), kao i na posljednjem izbornom skupu (Mi ¢éemo koalirati sa svima vama, i sa
svim Zagrepcanima... Ima nesto Sto je veliko, kao i ta djela, a to su nasa srca, nase
duse i nasa ljubav prema ovom gradu i ljudima.)

U drugom izbornom krugu (od 21. do 31. svibnja) ne vidimo klasi¢ne izborne
oglase, nego u 8 oglasa Milan Bandi¢ zahvaljuje gradanima na izlasku na izbore i
poziva ih da opet izadu. Dva oglasa sadrze poruke koje se mogu analizirati u kon-
tekstu populistickog stila: zahvala gradanima na podrsci i poziv na glasovanje u
drugom krugu (...2. lipnja izadete na biralista kako bismo zajedno dovrsili posao i
okrenuli novu stranicu u razvoju naseg grada i u ovim kriznim i recesijskim mjerama
sacuvali Zagreb kao mjesto socijalne pravde i solidarnosti.). U ovom primjeru vidimo
pobudivanje niskih strasti spominjanjem krize. Pobudivanje niskih strasti vidimo i u
Cestitci sugradanima povodom Dana grada Zagreba: S posebnim pijetetom sjecamo
se nasih branitelja koji su za ovu zemlju i njen glavni grad, boreci se diljem domo-
vine, dali sebe i svoje Zivote i ostavili nam obvezu da ih nikada ne zaboravimo...
Nailazimo na 9 poruka od kojih se u jednoj pobuduju niske strasti: Steta sto trosimo
novce i vrijeme za tih 2,5 posto u dva tjedna, ali to je demokracija. Jednostavan
rjecnik vidljiv je, npr., u poruci Idemo delati!.

Zeljko Kerum

Za razliku od Bandica, koji se na izborima 2013. odlucio za kampanju bez oglasa i
bez troSenja novca, Kerum je nastavio kampanju u svom osebujnom stilu. Objavio
je 9 izbornih oglasa medu kojima su bili anketa i oglas agencije Best u kojem su
predstavljeni mogudi rezultati izbora i za koji se mislilo da je jedan od nacina na koji
je Kerum manipulirao medijima i kandidatima. Od preostalih 8 oglasa, 4 su pozivi
na izborne skupove i veliku ribarsku no¢, a u 4 se izravno obraca javnosti. Poziv na
ribarsku no¢, s ve¢ poznatim sloganom Splite, naprid!, ima karakteristi¢an rjecnik,
npr., pivat cilom Zapadnom obalom. Nepovjerenje u elite vidljivo je u primjeru Dragi
moji sugradani, kaZu da sam drugaciji od ostalih politicara. Da, jesam. Oni nude
prazna obecanja... Kerum pobuduje niske strasti kada u tom istom obracanju jav-
nosti kaze: Tijekom svog djelovanja nebrojeno puta sam pomagao donirajuéi znatna
sredstva svima kojima je bilo najpotrebnije. Pri tome sam uvijek bio socijalno osjetljiv
i dostupan svakom gradaninu grada Splita...

Nailazimo na 14 poruka u ¢lancima (3 nisu u skladu s indikatorima populizma).
Koristenje niskih strasti vidljivo je u izjavi Do kraja mandata ostalo je jos petnaestak
dana, a do tada ¢emo na Marjanu postaviti kriz te spomenik dr. Tudmanu. Njemu
i braniteljima moZemo zahvaliti na svemu sto su nam omogudili. Druga se odnosi
na njegovo pjevanje ustaskih pjesama na splitskoj rivi.?! Jedna poruka ilustrira ne-

21 Kerumovo politicko djelovanje tesko je analizirati. Moze se pretpostaviti da se u vrijeme
izborne kampanje kandidat koristi svim sredstvima kako bi pobijedio na izborima, ali je
moguce i da je ovakav cin jednostavno nepromisljen.
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povjerenje u elite i zanimljiv diskurs: Sto je vise kleveta i laZi, Kerum nam je miliji i
drazi. Isticanjem kleveta, Kerum iskazuje nepovjerenje u politicku elitu. U izbornoj
kampaniji on se izjednac¢ava s obi¢nim ¢ovjekom: Zeljko Kerum se od nevidljivog,
namrgodenog i svadljivog gradonacelnika preko noci transformirao u sveprisutnog,
dobro raspoloZenog, za zafrkanciju i druZenje spremnog narodnog tribuna koji od
,0bi¢nog” Covjeka kakav je i sam, traZi drugi mandat.?? KoriStenje odredenog rje¢nika
i diskursa u svrhu dobivanja glasova vidljivo je u poruci Splite naprid, vise i dalje /
prid nama su bolji dani / Splite naprid, jer ti to moZzes / uvik sam na tvojoj strani. Na
jednom mjestu Kerum spominje narod kako bi naglasio vaznost obi¢nog covjeka:
Necu prejudicirati tko ¢e dobiti na izborima jer je ovo prica koju ¢e narod ocijeniti.
Kao i u kampanji 2009., Kerum se javnosti obrac¢ao najvise putem plaéenih oglasa
u kojima nailazimo na 10 poruka koje se mogu povezati s indikatorima populizma.

Zeljko Kerum 2013. nije usao u drugi izborni krug, pa ga u Vecernjem i Jutar-
njem listu nisu spominjali, osim u ¢lancima koji su prenosili reakcije kandidata na
izborne rezultate. Isto je i sa Slobodnom Dalmacijom pa se drugi izborni krug u tim
novinama nije istrazivao.??

Najveca razlika izmedu kampanje 2009. i 2013. je odluka Milana Bandica i nje-
govog stozera da 2013. nece trositi novac na promidzbu, nego ¢e novac uplatiti
u humanitarne svrhe. Kerum se i dalje oglasavao, a u izjavama i porukama, koje
karakterizira jednostavan rjecnik i diskurs, te pobudivanje niskih strasti spominja-
njem religije i Domovinskog rata, do izrazaja dolazi njegov osebujan stil. Najveca
razlika izmedu Zeljka Keruma i Milana Bandica je u tome $to je Bandiceva taktika
upalila i donijela mu pobjedu na lokalnim izborima, dok se Kerum nije plasirao u
drugi krug izbora.

Tablica 1. Prikaz odnosa populistickih i nepopulistickih poruka Milana Bandica i
Zeljka Keruma u ¢lancima i intervjuima

Milan Bandi¢ Zeliko Kerum
Izborna N Populisticke Nepopulisticke N Populisticke  Nepopulisticke
godina poruke poruke poruke poruke
20009. 89 64 25 40 30 10
2013. 82 56 26 14 11 3
Ukupno 171 120 51 54 41 13

22 Vlelernji list, 11. svibnja 2009.

23 Zato se Bandiceva izborna kampanja u drugom krugu izbora nije pratila u Slobodnoj
Dalmaciji.
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S obzirom na to da se kod obojice politicara manifestiraju svi ili gotovo svi indika-
tori populizma, autorica smatra da o Milanu Bandic¢u i Zeljku Kerumu sa sigurno3¢u
mozemo govoriti kao o politicarima koji koriste svaku priliku za povladivanje Sirokim
masama u svrhu prikupljanja glasova.?*

ZAKLJUCAK

U ovom se radu kvalitativnom analizom sadrzaja pomocu indikatora populizma,
do kojih se doslo uzimajudi u obzir dostupnu, ali malobrojnu literaturu na tu temu,
pokusalo utvrditi moze li se na temelju kampanja za lokalne izbore 2009. i 2013.
govoriti o populizmu u Hrvatskoj. Analizom politickog djelovanja Milana Bandica
i Zeljka Keruma putem poruka u novinskim ¢lancima i placenih oglasa utvrdeno je
dasui2009.i2013. kod obojice kandidata bili prisutni indikatori, na temelju cega
se moze zakljuciti da u Hrvatskoj postoji populizam. Uspjelo se odgovoriti na sva
postavljena pitanja:

1. U djelovanju Milana Bandi¢a i Zeljka Keruma postoje elementi populizma. U
njihovim porukama uspjeli smo pronaci sve navedene indikatore populizma.

2. Mozemo razlikovati pristup kampanjama 2009. i 2013. Obojica kandidata su
se odludila za agresivniju kampanju 2009. u odnosu na 2013. godinu. Ono sto
ih razlikuje jest Cinjenica da je promjena strategije Milanu Bandi¢u donijela
pobjedu i 2009. i 2013., dok je Kerumov ulazak na politicku scenu rezultirao
pobjedom 2009., ali i porazom 2013. godine.

3. Pokazali smo da postoje razlike u vodenju kampanja svakog od kandidata.
Najveca razlika je u tome $to Zeljko Kerum upotrebljava Zestok, ¢esto vulgaran
rjecnik, a narodu se obraca iskljucivo putem placenih oglasa, koji su cesto
izgledali kao svojevrsni ,,Kerumov dnevnik”, $to nije slucaj kod Milana Bandica
za kojeg je tipi¢no Cesto pojavljivanje u javnosti i slikanje s obi¢nim gradanima.

Od ukupno 225 poruka u ¢lancima i intervjuima, 161 poruku moglo se analizirati u
skladu s indikatorima populizma, $to ide u prilog zaklju¢ku da u Hrvatskoj postoji
populizam. Dodajmo kako u placenim oglasima nailazimo na mnogo populistickih
poruka.

Kriza demokracije u kojoj se nalazimo kako u svijetu, tako i u Hrvatskoj, plodno
je tlo za populisticke stranke i politicare. Pridoda li se tome i nepovjerenje gradana
u politicare na vlasti i politici opéenito, politicari koji se svojim diskursom, izjavama
i porukama izjednacavaju s gradanima djeluju kao jedini logican izbor. Postavlja
se pitanje moze li sve veca upotreba populistickih taktika rezultirati populizmom
kao inherentnim dijelom politike opcenito i Sto bi takav scenarij mogao donijeti

24 Manjkavost ovog istrazivanja ¢injenica je da su se analizirale izborne kampanje, a ne dje-
lovanje politicara tijekom mandata, zbog cega ne mozemo sa sigurnoscu ustanoviti radi
li se koristenju populistickog stila u vrijeme kampanje ili o populizmu kao inherentnom
dijelu njihovog politickog djelovanja.
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gradanima, politicarima, ali i demokraciji. Ono $to je za pocetak potrebno jest vise
istrazivanja na ovu temu kako bi se Sira javnost upoznala s pojmom populizma, te
edukacija i poticanje gradana na politicko djelovanje.
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IS POPULISM PRESENT IN CROATIAN POLITICS? THE
ANALYSIS OF POLITICAL ACTIVITIES OF MILAN BANDIC
AND ZELJKO KERUM

Marija Matic

SUMMARY

In most representative democracies, due to numerous social changes, the emergence of
populism can be detected. Even though these two terms share similar etymological back-
grounds, they differ significantly. Today populism is the inherent part of democracy, i.e.
the phenomenon that indicates that democracy is in a crisis, and the Republic of Croatia
is no exception. That is why, using qualitative content analysis, we wanted to prove that
populism is present in Croatia on the basis of indicators of populism that came out of
the theoretical part of the thesis. Messages present in newspaper articles and paid ads
during election campaigns for local elections in the years 2009 and 2013 in the case of
Milan Bandi¢ and Zeljko Kerum were analysed, as well as their overall campaigns. The
analysis showed that we can find all indicators of populism in their messages and ads and
therefore it can be concluded that populism in the Republic of Croatia exists.

Key words: representative democracy, populism, election campaign, qualitative content
analysis.
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