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U vrijeme kad se odgojno-obrazovni sustav intenziv-
no usmjerava prema novoj razvojnoj paradigmi koju
u prvom redu odreduje koncept prakti¢nog znanja,
zbornik Pozicioniranje djecje potrosnje: promisljanje
o vrijednostima i idejama o djeci, djetinjstvu i potros-
nji vrijedan je doprinos svim aktivnim sudionicima
u procesu odgoja i obrazovanja. Rije¢ je o opseznom
i sistematiziranom zborniku radova u kojem su au-
tori usmjereni prema dubinskoj, teorijsko-znanstve-
noj i stru¢no-prakti¢noj analizi djetinjstva i potros-
nje. U njemu se nalazi 14 radova recentnih autora
interdisciplinarnog podrudja ¢iji je cilj promovirati
jedinstveni tj. sveobuhvatni pristup prouc¢avanju dje-
ce i djetinjstva integriranjem znanja iz vise razli¢i-
tih podrugja. S obzirom na interdisciplinarnost pri-
stupa navedenoj problematici, autori zaklju¢uju da
o djetinjstvu i potro$nji ne postoji jedinstveno sta-
jaliste $to je i u konac¢nici vidljivo iz njihovih rado-
va u kojima se suprotstavljaju ekonomske teznje ¢ija
je okosnica kapital i humanisti¢ke u kojima spozna-
ja proizlazi iz ¢ovjeka i vrijedi samo za njega. S jed-
ne strane istice se opce prihvacena kultura materi-
jalizma koja se ¢ini kao datost modernog vremena,
dok se na drugoj strani isticu vrijednosti koje upu-
¢uju na potpuni otklon od potrosacke i konzumeri-
sticke kulture s ciljem njihova dubokog ukorjenjiva-
nja u svakodnevni zivot putem drustvenih odnosa.
Zahvaljujudi, u prvom redu sociologiji djetinjstva i
povijesti djetinjstva zatim i pedagogiji kao znano-
sti, uspostavljena je slika o djetetu kao punoprav-
nom ¢lanu drustva koje ima odredene uloge i koje
aktivno participira u svijetu oko sebe. Ideja aktivnog

subjekta zasluzna je za pokretanje brojnih istraziva-
nja uloga djece na trzitima s posebnim naglaskom
na istrazivanje njihova odnosa prema potros$nji. Za
razliku od aktivne socijalizacije djece za potro$nju i
stvaranja naizgled mo¢ne i kompetentne figure dje-
teta kao potrosaca, autori su u svojim radovima na-
stojali istaknuti niz istrazivackih problema koji su
povezani s pristupom djeci kao socijalnim i kultur-
nim sudionicima, a koji se odnose na eti¢ke okolno-
sti. Stoga Pia Christensen i Alan Prout predstavljaju
koncept ,.eticke simetrije” na osnovi kojeg bi se po-
stavio standard za odnos istraziva¢ — dijete. Nada-
lje, u zborniku je predstavljen i cijeli niz istrazivanja
koja prosiruju spoznaje o djeci i svijetu potrosnje.

U prvom radu pod naslovom Ontologija i djelja
konzumacija, autor Steve Wolgar, profesor na Od-
sjeku za marketing na Sveucilistu Oxford, posebnu
paznju usmjerava prema djetetu i dje¢jem identite-
tu u kontekstu potro$nje. Naglasak stavlja na ¢inje-
nicu da se za proucavanje djecje ukljucenosti u po-
tro$nju treba i mora prilagoditi pretpostavkama o
tome tko su djeca, $to ona trebaju i koji je najbolji
interes za njih. Proucavajuci bice (dijete), ontologi-
ja kao temeljna disciplina metafizike propituje nje-
govu bit, njegovo postojanje, njegove moguénosti,
odnosno stvarnost i sl. Ontoloski izazov, u kontek-
stu potro$nje, koristan je da bi se §to preciznije de-
finirali uzroci bi¢a (djeteta) kao takvog, ali i medu-
odnosi po svim navedenim kategorijama.

U drugom radu pod naslovom Odredivanie cije-
ne neprocjenjivom djetetu, autora Daniela Thomasa
Cooka u sredistu je socioloski klasicizam Viviane
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Zelizer. Ona, smatra autor, argumentirano i sustav-
no prezentira povijest djetinjstva kroz odnos izme-
du ekonomskih i drustveno-kulturalnih vrijednosti,
naglasavajuci ¢injenicu da brojni aspekti drustvenog
Zivota imaju direktan utjecaj na ekonomske procese.
Temeljem istrazivanja, koje je ukljucivalo rad na do-
kumentaciji u razdoblju od dvadeset godina pocet-
kom 20. stoljeca, a koja se odnosila na proizvodnju i
distribuciju dje¢jeg namjestaja, igracaka, knjiga, de-
korativnih predmeta, igrica i komercijalnih animira-
nih likova poput Mickey Mousea, dolazi do zaklju¢ka
da se potro$nja znatno povecala od trenutka kad su
djeca postala samostalni ili djelomi¢no samostalni
kupci i kada im je dopusteno da posjeduju sto se u
kona¢nici moze povezati i s razvojem prava djeteta.

U tre¢em radu Vise djece boljih sposobnosti, Ben-
gt Sandin istrazuje znacenje djetinjstva, ali i odno-
se izmedu djece, roditelja, drustva i drzave. Autor
se usredotocio na interpretaciju povijesti djetinj-
stva u Svedskoj kako u kulturnom, tako i u politi¢-
kom kontekstu. S obzirom na ¢injenicu da Svedska
ima dugu povijest individualne vlasnicke strukture,
a koja u okvirima trzi$ne ekonomije stvara jedinstve-
ne interakcije izmedu trZista, drzave i obitelji klju¢no
popriste borbi vrijednih drzavne intervencije u od-
nosu prema drugim sektorima bila je briga o djeci i
njihova dobrobit. Putem prosirenja drzavne inter-
vencije u obliku nov¢anih sredstava prema obitelji-
ma s ciljem zastite djece doslo je povecanja potros-
nje roditelja na njihovu djecu, ali je i individualna
potro$nja kod djece porasla.

U radu Odraslo neprocjenjivo dijete, autorica Vi-
viana A. Zelizer, profesorica na Sveucilistu Princeton
na Odsjeku za sociologiju, kao ugledna ekonomska
sociologinja koja se fokusira na kulturni i moralni
smisao potros$nje postavlja pitanje: jesu li djeca osla-
bila u moralnom smislu zbog prekomjerne ukljuce-
nosti u konzumeristicki Zivotni stilt Moraju li, mogu
li i u kojoj mjeri roditelji odolijevati dje¢jim zahtje-
vima za igrackama ili pak najnovijim tehnoloskim
izumima? Autorica smatra da odgovori na postav-
ljena pitanja dolaze isklju¢ivo na osnovi razmjene
znanja izmedu stru¢njaka koji se bave djetinjstvom
i ekonomskih sociologa pri ¢emu takoder defini-
ra i potencijalna podruéja za njihovu suradnju. Isto
tako, dugogodi$njim proucavanjem djecjih osigura-
nja predstavlja analizu promjena koje se dogadaju

u ekonomiji s obzirom na sentimentalne vrijedno-
sti tj. povecanje financiranja necega Sto predstav-
lja potpunu ekonomsku beskorisnost, ali je emoci-
onalno vodeno.

U petom radu Nije sve u novcu - djeca, posao i po-
trosnja, autor Tobias Samuelsson, profesor na Sveu-
&iligtu u Linképingu u Svedskoj na odsjeku za Djec-
je studije, problematizira o dje¢jem radu imajudi u
vidu nekoliko razli¢itih perspektiva. Osim $to nas
upoznaje s fenomenom da je rad postao dio svakod-
nevnog zivota brojne djece na globalnoj razini, on
progovara i o drugim oblicima rada koji direktno ne
eksploatiraju djecu kao $to je to najéesci slucaj, ali su
ipak svojevrsna vrsta rada. Takvi oblici djec¢jeg rada
ne zabrinjavaju okolinu s obzirom na to da nisu $tet-
no procijenjeni niti kriju odredene opasnosti. Una-
to¢ tome, autor se pita jesu li i u ovakvim uvjetima
oblici dje¢jeg rada pozeljni. U svom se radu osvrée
i na izvjestaj jedne od najvecih banaka u Svedskoj
Schwedbank koji jasno pokazuje da vecina $vedske
djece, u najmanjoj mjeri, raspolaze s dovoljno novca
za “dan po dan” potro$nju. Autor je u radu istaknuo
i pojam “kulturna sljepoca’, a koji se odnosi na na-
¢in na koji se drustvo protivi prihvacanju djece kao
socijalnih i kulturnih aktera kad je u pitanju posao.

U $estom radu pod naslovom Promisljajuci o ¢i-
njenici da sam promisljen, autor Shosh Davidson
progovara o naglom povecanju ukljucenosti djece i
adolescenata u potro$acku kulturu. Autor ovu ¢inje-
nicu koristi kao okosnicu za postavljanje pitanja je
li nagla ekspanzija dovoljna da se postavi drugaci-
ji status djetinjstva tj. da se formiraju neki novi pri-
stupi djetinjstvu koji bi, izmedu ostaloga, ukljucivali
i revidirani odnos izmedu roditelja i djeteta. Tako-
der smatra vaznim istraziti nacine razvoja dje¢jih i
adolescentskih potrosackih kompetencija te na tra-
gu toga donijeti zaklju¢ak u kojoj su mjeri za aktiviu
dje¢ju ukljucenost u potrosnju zasluzni roditelji, a u
kolikoj je mjeri zasluzna autonomija i osobna slobo-
da. U prilog tome navodi i kako djeca i adolescenti
znaju sasvim jasnu razliku izmedu novaca koje im
roditelji daju i svog vlastitog novca kojeg mogu tro-
$iti bez njihova pitanja, uvida ili njihova pristanka.

U sedmom radu pod naslovom Ozakonjenje nov-
ca u zabavistima, autori David Cardell, i Anna Sparr-
man sa Sveucilista u Linkdpingu u Svedskoj na od-
sjeku za Tematske studije - Dje¢je studije, donose
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detaljan opis zabavnog parka u Lisbergu tijekom
bozi¢nih blagdana koji u znatnoj mjeri pridonosi
njihovu istrazivanju na temu kako uredenje zabav-
nih parkova pridonosi kreiranju ozracja srece kod
pripadnika razli¢itih drustvenih skupina s ciljem
povecanja profita. Iako su u ekonomskim okvirima
uredenje i osjecaj zadovoljstva u relaciji, nekoliko
istrazivanja ide u smjeru menadzmenta i korpora-
cijskih udjela s ciljem empirijskog utvrdivanja funk-
cioniranja potrosnje posjetitelja u zabavnim parko-
vima. Autori zaklju¢uju da su razlicite vrijednosti i
znacenje novcu koje mu pripisuju pripadnici razli-
¢itih drustvenih skupina svedeni na istu rezultantu
kada je rije¢ o iznimno zabavnom okruzZenju.

U osmom radu pod naslovom Ocinstvo kroz di-
rektni marketing, autorica Johana Sjéberg, dokto-
randica na Sveucili$tu u Linképingu u Svedskoj na
odsjeku za Tematske studije - Djecje studije, upozna-
je nas s ¢injenicom da je Svedska bila medu prvim
zemljama u svijetu koje su uvele rodiljni dopust za
oceve i to ve¢ 1974. godine. Tim se ¢inom nastojala
ukinuti tradicionalna podjela duznosti i obveza iz-
medu Zena i muskaraca. Takvom politickom refor-
mom, intenzivno se provodila participacija oéeva u
zivot djece, ali se posebna paznja usmjeravala i jed-
nakosti spolova s ciljem stvaranja obitelji u kojoj oba
roditelja kombiniraju posao i roditeljstvo. Aktivno
ukljucivanje o¢eva u roditeljstvo praceno je i inova-
cijama na trzistu. Direktnim marketingom usmjere-
nim prema ocevima, savjetovalo im se $to da kupe,
gdje da kupe i kako da se na najbolji na¢in brinu za
svoje dijete. Autorica u radu, na temelju navedenog
primjera, problematizira o potencijalnim sudarima
obiteljskih i ekonomskih vrijednosti u Svedskoj. Da
bi u potpunosti bio jasan dje¢ji udio u trzi$nom na-
tjecanju, vazno je razumjeti i ulogu roditelja, ali i ¢i-
njenicu da roditelji i djeca mogu, ali ne moraju biti
ovisni sudionici u potro$nji.

Autorica devetog rada pod naslovom Svidaju mi
se, ali ih ne gledam, predavac je na Institutu za teh-
nologiju Dublin u Irskoj, na Studiju o potros$nji i ko-
munikacijama. Ona u svome radu problematizira o
predskolcima i dobi koja je postala vazna okosnica
za razvoj trzista. Naime, autorica uocava da djeca
na temelju odredene dobi razvijaju samopredodz-
be iideje o sebi. Temeljem uocenog, razvojni trzisni
stru¢njaci su osmislili strategije namijenjene odre-

denoj dobi te se potrosnja ciljane grupacije tijekom
vremena znatno povecala. Dob je stoga vazna ¢inje-
nica oko koje se koncentriraju ne samo trzi$ne teo-
rije nego i prakse. Isto tako, autorica primjecuje da
se djeci namece intenzivna potrosacka socijalizacija
na koju se gleda kao vrijedan razvojni proces kojim
se dijete prati na putu do zrelosti. U kontekstu na-
vedenoga, donosi dva pristupa. Za prvi pristup za-
sluzna je autorica Deborah Roedder John, a sasto-
ji se od tri stupnja: opaZajne faze (od tri do sedam
godina), analiti¢ke faze (od sedam do jedanaest go-
dina) te razmatrajuce faza(od jedanaest do Sesna-
est godina). Drugi je pristup kreirao James McNeal
koji prosiruje postojece tri razvojne faze u smjeru da
objedinjuje motoricki, kognitivni i potrosacki razvoj
koji medusobno isprepleteni utjecu na ponasanje te
samim time i rezultiraju odredenim drustvenim re-
lacijama. McNeal nudi pet stupnjeva potrosacke so-
cijalizacije: opazanje (od rodenja do 6 mjeseci), tra-
zenje (od 6 do 24 mjeseci), uzimanje (od 24 do 48
mjeseci), sudjeluju¢a kupnja (od 48 do 72 mjeseca)
i neovisno kupnja (od 72 do 100 mjeseci). Uz per-
spektive koje prate potrosacku socijalizaciju, auto-
rica naglasava i one koje su usmjerene prema dje-
ci kao razboritim, znacajnim i sposobnim bi¢ima.
Deseti rad, autorice Ingrid Kvale Serenssen, dok-
torandice Centra za dje¢ja istrazivanja norveskog
Sveudilista u Trondheimu pod naslovom Tinejdze-
ri kao ciljana komercijalna grupa, bavi se televizij-
skom mrezom Disney Channel koja je na poseban
nacin pocela skrbiti o tinejdzerskoj populaciji nu-
dedi im specifi¢ne oblike zabavnog programa. Di-
sneyevi producenti odlu¢ili su pridobiti tinejdzere
u dobi od 8 do 12 godina u svoj auditorij i u¢init ih
$to ¢e§¢im, $to duljim i nadasve vjernim korisnici-
ma. U radu autorica predstavlja i povijest samog poj-
ma “tinejdzer” koji svoje korijene vuce iz komerci-
jalnog marketinga. Vode¢i se tom ¢injenicom, neki
od marketinskih stru¢njaka uzimaju za pravo sma-
trati tinejdzere legitimnom grupom prema kojoj ¢e
personalizirati svoju ponudu s obzirom na obiljez-
ja korisnika. Unato¢ ¢injenici da je pojam kao ta-
kav ukorijenjen u marketingu, on se prosirio u $iri
kulturni prostor $to nikako nije zanemarivo. Ovim
autorica suprotstavlja korporacijski i humanisticki
pristup tinejdzerskoj dobi postavljajuéi pitanje tko
su uopce tinejdzeri. Veliku paznju pridaje njihovoj
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samoidentifikaciji §to potkrepljuje s nizom inter-
vjua s norveskim djevoj¢icama i djeacima u tinej-
dzerskog dobi.

U jedanaestom radu pod naslovom Modiranje
djevojcica, autorice Sue Jackson, profesorica na Sve-
ucilistu Victoria u Wellingtonu na Odsjeku za psiho-
logiju te Tina Vares, profesorica na Sveucilistu Can-
terbury na Odsjeku za sociologiju problematiziraju
o djevojkama u zakasnjelim modernim drustvima.
Takva okolina odrazava svoju nefleksibilnost prema
znadenjima Zenstvenosti. U modernim se drustvi-
ma, djevojke dozivljavaju kao posve neovisni akteri
koji imaju mo¢ samoupravljanja $to se u konac¢nici
odrazava i na njihov odnos prema potro$nji pogla-
vito u modnoj industriji. Dva navedena drustvena
okruzenja, jasno pokazuju opreéne samokonstruk-
cije djevojaka. U modernim drustvima postoji po-
mak prema postfeministickim konstrukcijama koje
su oznacene pojmom “nova Zenstvenost’, a obiljeza-
vaju je i hiperfeministi¢nost i hiperseksualnost. Tr-
Zi$ni stru¢njaci iskori$tavaju pomake u kulturnom
okruzenju i liberalizaciju §to se jasno vidi kroz dis-
tribuciju odjevnih proizvoda poput majica sa seksu-
alnim porukama, neprikladnom odje¢om za tinej-
dzerke i sl. Isto tako ne postoji jasno razgranicenje
u odjevnim predmetima za djevojcice i zene. Osim
§to se u radu autorice pitaju, kako djevojke mogu
dati smisao kontradiktornostima zenstvenosti, one
naglasavaju da odijevanje postaje klju¢ni segment
vaznosti kada je u pitanju seksualizacija djevojcica
te pri tom upozoravaju na ¢injenicu da se mora dati
veca vaznost raspravama vezanim za ovaj fenomen.

U dvanaestom radu pod naslovom Djeca, seksu-
alizacija i potro$acka kultura, Sara Bragg i suradnici
naglasavaju da je zadnjih nekoliko godina rasla za-
interesiranost istrazivaca za utjecaje komercijalnog
trzi$ta i masovnih medija na seksualizaciju djece.
Podignut je stupanj politicke svijesti i odgovornosti
za ovu temu poglavito u SAD-u, Australiji i Velikoj
Britaniji $to je u konac¢nici rezultiralo velikim opo-
rezivanjem oglasivanja s ciljem dugoro¢ne dobrobiti
djece. U radu su Bragg i suradnici predstavili projekt
koji financira Skotski parlament, a ¢iji je cilj upozna-
ti roditelje kako kompanije s odje¢om, igrackama i
sl., na direktan nacin seksualiziraju djecu. U sklopu
projekta vodile su se i brojne rasprave o tome kako
i na koji nacin upotreba takvih “dobara” utje¢e na

djecu te kako ona mogu biti konzumirana ili inter-
pretirana u specifi¢cnim kontekstima.

U trinaestom radu pod naslovom Utrka malenih
naoruzanja, Braden P. L. Hutchinson upoznaje nas s
¢injenicom da su igracke najstarija i najdugotrajnija
roba na trzistu za i zbog djece. One su gotovo uvijek
bile identificirane kao neophodne za djecju razvoj-
nu prirodu pa ¢ak i ako govorimo o igrackama po-
put Barbie lutaka ili ratnih aviona koje su ¢esto puta
u akademskom diskursu bile izlozene kritikama. O
ratnim igrackama tijekom 1980ih u Kanadi posto-
ji niz istrazivackih studija u kojima je putem opa-
zanja ponudena kritika igracaka i istaknuta njihova
opasnost za djecji razvoj. Autor isti¢e kako su broj-
ne kompanije dugi niz godina utjecale na kultivira-
nje konzumacije nasilnih igracaka za djecu te je una-
to¢ brojnim javnim raspravama o njihovoj $tetnosti,
kritika ratnih igracaka ipak izgubila bitku s trzistem.

U ¢etrnaestom radu pod naslovom Nitko nije pa-
nicario!, Helle Strandgaard Jensen nas upoznaje s Lo-
rentzom Larsonom, §vedskim uciteljem i izuzetnim
ekspertom djecje literature koji je bio gorljivi protiv-
nik komedije kao prikladnog medija za djecu. Na-
ime, u ranim pedesetim godinama proslog stolje-
¢a zapocela je velika skandinavska debata o dje¢joj
konzumaciji komedija, a upravo je Larson bio je-
dan od njenih glavnih sudionika. Cijeli je radni vi-
jek promovirao vrijednosti u dje¢joj literaturi za koje
je vjerovao da su od zivotne vaznosti za razvoj djec-
je duse. Za komedije je smatrao da odvlace djecju
paznju prema suvi$nim sadrzajima. Autorica rada
koristila se ovim primjerom kako bi nam predocila
status koji danas medu djecom uZivaju superjuna-
ci poput Batmana ili Supermana te otkrila podatke
koliku su zaradu postigli njihovi tvorci u popular-
noj kulturi danasnjice dje¢jim konzumiranjem. Us-
poredujudi vrijeme onda i danas, zaklju¢uje da je
jaz izmedu komedije i djecje literature gotovo mi-
noran s obzirom na danasnje raskorake u potrosac-
kom okruzenju.

Knjiga Pozicioniranje djecje potrosnje: promislja-
nje o vrijednostima i idejama o djeci, djetinjstvu i po-
trosnji vrijedan je doprinos na viSe razina: za istra-
zivae odgoja i obrazovanja, praktic¢are u sustavu
odgoja i obrazovanja, ostale sudionike u odgoju i
obrazovanju, studente svih nastavnickih usmjerenja,
roditelje te u konacnici i za same kreatore odgojno-
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obrazovne politike. U njoj, suradnici nude jedinstve-
ni pristup provocirajuéi ¢itatelje da duboko promi-
8ljaju o vrijednosti djece i djetinjstva na trzistu. Isto
tako, $alju i jasnu poruku o na¢inima po kojima po-
tro$nja ugovara vrijednosti u meduljudskim odnosi-
ma, ali i upozoravaju na niz kontradiktornosti kada
je u pitanju proucavanje djecje potro$nje u praksama
svakodnevnog zivota. Dje¢ja upotreba novca, ogla-
$ivanje usmjereno prema djeci, seksualizacija dje-
ce, nasilne igracke i sl., vazne su teme koje duboko
ulaze u podrucje pedagogije i traze konkretne od-
govore u obliku smjernica namijenjenih kako rodi-

teljima tako i odgojno-obrazovnim djelatnicima. U
knjizi se, na jednom mjestu sintetiziraju interdisci-
plinarna znanja u pristupu djec¢joj potrosnji iz kojih
se moze zakljuditi da odgojna praksa Cesto puta ne
slijedi nove spoznajne teorije o razvoju djeteta $to u
kona¢nici rezultira determiniranom pozicijom dje-
teta kao potrosaca. Ova je knjiga rezultat teznji za
teorijskim pristupom vaznim konceptima djecje po-
tro$nje, promatrajudi zajedno i dijete i potro$nju, te
je u tom smislu vazan izvor za suocavanje potro$nje
sa socijalnim vrijednostima, djelovanju drzavnih in-
stitucija te cjelokupne materijalne kulture.

Katarina Dadi¢
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