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Zooma kKampanja —
tnvijalizaciia politike |
ravnodusnost biraca

Drazen Lali¢

Ako bi u tri rijeci trebalo izraziti
srz kampanje moglo bi se kazati
da je to bilo nadmetanje izmedu
sigurnosti, koju je najvise isticao
Tadic¢ev DS, postenja, koje je
naglasavao Nikoli¢ev SNS, i jasno
o politici i u politici, na c¢emu je

inzistirao Dacicev SPS

“Srbija bi mogla skupo da plati demagogiju i
populizam politi¢ara”.
Latinka Perovi¢, 26. travnja 2012.

Diskontinuitet u proizvodnji, kontinuitet u
predstavljanju politike

Ivica Daci¢, predsjednik Socijalisticke partije Srbije (SPS) i
doskorasnji ministar unutarnjih poslova u vladi lijevog centra,
dobio je 28. lipnja 2012. od konzervativca Tomislava Nikolica,
novoizabranog predsjednika Srbije i (biviega) cetni¢koga voj-
vode, mandat za sastavljanje vlade. Time je fakticno zavrien
ovogodisnji izborni proces u Srbiji: Dacicev kabinet treba po-
tvrditi Skupstina, ali su SPS, Srpska napredna stranka (SNS) i
Ujedinjeni regioni Srbije (URS) ve¢ dogovorili tanku, ali izvjesnu
parlamentarnu vedinu.

Taj je izborni proces rezultirao diskontinuitetom u proizvod-
nji politike, makar u smislu formiranja nove drzavne vlasti u ko-
joj nakon duljeg razdoblja vise nema doskora najmocnije De-
mokratske stranke (DS). S druge je strane bio uvelike oznacen
kontinuitetom u predstavljanju politike: onim kontinuitetom
koji naglasava formu, a zanemaruje sadrzaj politike, odnosno u
sklopu kojega kampanje i druge aktivnosti imaju izrazitija obi-
liezja marketinsko-komunikacijske aktivnosti za stjecanje vlasti
i pripadajucih povlastica, nego politike kao djelatnosti usmje-
rene k prevladavanju drustvenih problema i unapredenju op-
¢eg dobra. Odrzanje i razvijanje toga kontinuiteta povezano je
s prilagodavanjem vodecih politickih aktera u Srbiji procesima
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i trendovima u suvremenoj politickoj komunikaciji koji se na
razli¢ite nacine Sire iz SAD-a, Velike Britanije i drugih zapadnih
zemalja posvuda, pa i u postkomunisticke zemlje Isto¢ne i Sred-
nje Europe. Rijec je o: pove¢anom utjecaju medija, posebno te-
levizije, na polje politike; sve izrazenijem koristenju politickog
oglasavanja, sto ukljucuje negativno, pa i "prljavo” oglasavanje;
prezidencijaliziranju odnosno personaliziranju politike; pakira-
nju politike kao upravljanju javnom slikom politike kojim se pre-
tjerano pojednostavnjuje pa i trivijalizira politicki diskurs; znat-
nu povecanju troskova izbornih kampanja; intenzivnoj suradnji
politi¢ara i stranaka s marketinskim i medijskim stru¢njacima
(Franklin, 1994; Norris, 2001; Hallin, Mancini, 2004; Lali¢, Kunac,
2010). U politickom Zivotu Srbiji navedeni su procesi i trendovi
prisutni ve¢ dulje vrijeme, posebno u kampanjama i komunika-
ciji DS-a i Borisa Tadi¢a, ali dosad to nije bilo toliko intenzivno i
prosireno kao u proljece 2012.

Koristenje Vidovdana i drugih simbola i
mitova

Vazno je, takoder, istaknuti kako se kontinuitet u predstavlja-
nju politike u Srbiji izrazava i u specificnom koristenju simbola’
i mitova,? na $to upucuju znanstveni i publicisti¢ki uvidi ugled-
nih srbijanskih autora.? Jedan od najocitijih primjera simbolicke
odnosno mitoloske politike odnosi se na jos jednu konstrukciju*
Vidovdana kao iznimno vaznog datuma za tamosnju politiku.
Na samom kraju izbornoga procesa 2012, pri javhom objavljiva-
nju imena novog mandatara, ponovno je upotrijebljen "vidov-
danski kult” kao vazan sastojak patriotizma, ali i nacionalizma i
militarizma (Vid ili Svetovid je staroslavensko ratno bozanstvo).®
Naime, voda socijalista odmah je po dobivanju mandata za sa-
stavljanje vlade izjavio kako ga ne zanima "nebeska Srbija”i da

Daci¢ se u svojoj prijeizbornoj
kampanji sustavno pozivao na
Slobodana Milo3eviéa, a povremeno
i na Ernesta Che Guevaru i Josipa
Broza Tita, kao simbole koji bi mogli
djelovati ujedinjujuce i motivirajuce
za nemali broj biraca u Srbiji

"nema povratka u devedesete” (nav u: Hedl, 2012). No ve( je iz-
bor termina za objavljivanje politickog obrata u Srbiji naznacio
kako treba ocekivati promjenu odnosa drzavne vlasti, koji je io-
nako do sada bio nedostatno jasan i nacelan, prema konfliktnim
i ratnim zbivanjima na prostoru bivse Jugoslavije u posljednja
dva desetljeca 20. stoljeca. Ta su zbivanja, uz ostale ¢imbenike,
bila znatno uvjetovana dominacijom razlic¢itoga, kako desnog
tako i lijevog, politickog autoritarizma i nacionalizma u Srbiji
(Popov, 1996). Naime, veliki skup na Gazimestanu (Kosovo Po-
lje), obiljezen ratnohuskackim govorome® Slobodana Milosevica,
tadasnjeg predsjednika Srbije i Saveza komunista Srbije (SKS)

kao stranke iz koje je nastao SPS, odrzan je 1989. na Vidovdan;
dvanaest godina kasnije, upravo 28. lipnja, svrgnuti bivsi pred-
sjednik Srbije izrucen je Sudu za ratne zloc¢ine u Haagu. Imajuci
to u vidu, to $to je lvica Daci¢ dobio mandat na Vidovdan ne
treba smatrati slu¢ajnim, pogotovo uzmu li se u obzir neki vaz-
ni aspekti njegove predsjednicke kampanje i parlamentarne
kampanje njegova SPS-a. Daci¢ se u svojoj prijeizbornoj kam-
panji sustavno pozivao na Slobodana Milosevica, a povremeno
i na Ernesta Che Guevaru (na nekoliko skupova nosio je majicu
s likom te ikone ljevice) i Josipa Broza Tita (kojega je vise puta
citirao), kao simbole koji bi mogli djelovati ujedinjujuce’ i moti-
virajuce za nemali broj biraca u Srbiji.

Kriticni izbori i demokratski neuspjeSna
kampanja

Izborni proces bio je poseban po sloZenosti, vaznosti i zani-
mljivosti. SloZzenost se ponajprije izrazila u isprepletanju razli-
citih tipova izbora - predsjednicki, parlamentarni, lokalni - s
obzirom na politicke institucije i razine vlasti. Veliku vaznost
nadmetanja koalicija, stranaka i kandidata moguce je razabrati
iz strukturnih odrednica koje se bitno razlikuju od prethodnih
izbora pa stoga upucuju kako su posrijedi bili kriti¢ni izbori (Ka-
sapovi¢, 2003:208).

U ovom se ¢lanku razmatraju obiljezja kampanje koja je
prethodila izlasku gradana Srbije na izbore 6. i 20. svibnja. Ta je
kampanja, osobito vanjskom promatracu, bila zanimljiva: obilo-
vala je razli¢itim eksponiranjima politicara i njihovim Zestokim
politickim nadmetanjima, a nerijetko i bizarnostima. No, pre-
ma prevladavajucoj ocjeni analitic¢ara, pa i javnosti, kampanja
u cijelosti nije uspjela ispuniti osnovne demokratske zadace i
tako zadovoljiti interese gradana Srbije. To se ponajprije odnosi
na zanemarivanje potrebe za argumentiranom i tolerantnom
raspravom politickih aktera, medija i javnosti o klju¢nim drus-
tvenim pitanjima i problemima. Kako bi jedan od klju¢nih cilje-
va kampanje u demokratskom drustvu trebalo biti povecanje
odziva na izbore (Flanigan, 1972:105), neuspjesna kampanja
vjerojatno je, uz ostale ¢imbenike, pridonijela slaboj izbornoj
participaciji.

Na izbore je 6. svibnja izaslo slabih 58 posto, a dva tjedna
kasnije u drugom krugu predsjednickih izbora jo$ slabijih 44
posto biraca. Ocjene nekih srbijanskih politicara i stru¢njaka,
iznesene u izbornoj veceri 6. svibnja na razlicitim televizijskim
stanicama, kako je izlazak bio "zadovoljavajuci” tim su ¢udnije
ako se zna da su gradani Srbije istoga dana birali predsjednika
Republike, zastupnike u parlamentu, gradonacelnike, lokalne i
pokrajinske predstavnike. Da unato¢ tome, kao i velikoj potre-
bi za snaznim odgovorom na svekoliku drustvenu krizu, interes
javnosti za izbore nije bio dovoljno jak, u danima prije glasova-
nja osvjedocio sam se prateci tamosnje medije i komunicirajudi
s gradanima Srbije. Jedna je ilustracija znakovita: na dobro po-
sjecenom (25.000 gledatelja) derbiju Partizan-Crvena zvezda 5.
svibnja, vecer prije izbora, nisam zabiljezio nijedno skandiranje
i pjevanje ili vidio ijedan transparent, pa ni ¢uo neki razgovor
navijaca u kojemu bi se spominjali izbori, odnosno demokra-
ti, naprednjaci, socijalisti ili neke druge stranke, koalicije i nji-
hove vode. Slab interes za izbore osobito je snazan pokazatelj
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strukturnih problema politike i politickih aktera u Srbiji. Svijet
politike prili¢no je odvojen od svijeta Zivota i u mnogim drugim
zemljama (Meyer, 2003), ali u poratnoj, kriznoj i identitetno-po-
vijesno konfuznoj Srbiji rascijepljenoj izmedu politicke tradicije
partizana i cetnika, modernizma i tradicionalizma, Zapada i Isto-
ka ta je odvojenost osobito prisutna ili makar razvidna.

Vodedi akteri su obasipali javnost
uglavnom otrcanim i neoriginalnim
marketinskim porukama

Spoznaje o izbornoj kampaniji i izborima stekao sam na dva
nacina: posredno (prac¢enjem razlic¢itih medija) i izravno (borav-
kom u Beogradu od 3. do 7. svibnja). Tijekom boravka u Beo-
gradu uz pomo¢ tamosnjih prijatelja i kolega® opservirao sam
zavrsetak kampanje za parlamentarne izbore i prvi krug pred-
sjednickih izbora, to jest razlicite njezine instrumente (televizij-
ske spotove, velike ulicne plakate itd.), razgovarao s politolozi-
ma i drugim znanstvenicima, istaknutim novinarima i “obi¢nim”
gradanima, odlazio na mjesta okupljanja Beogradana i neke
manifestacije, gledao televizijsko pracenje kampanje i izbora i
sl. U ovom ¢lanku ukratko izlazem svoje osnovne uvide o pre-
dizbornoj komunikaciji politickih aktera. Zbog ustanovljenoga
"stanja na terenu” u kojemu su nadmetanja tijekom nekoliko
tjedana uoci izbora funkcionirala kao komunikacijska i politicka
cjelina, motrim je kao jednu kampanju, neovisno o tome $to su
formalno posrijedi bile razlicite kampanje.

Odrednice drustvenoga konteksta kampanje
i izbora u Srbiji

Kampanja se odvijala u nepovoljnome gospodarskom i drus-
tvenom kontekstu. Na to upucuje niz statistickih podataka. U
posljednje tri godine otkako traje ocita ekonomska kriza Srbi-
ja je, unato¢ nekim naporima drzavnih vlasti - medu ostalim,
i "ocajnickoj” mjeri kojom se poslodavcima iz proracuna placa-
lo prosje¢no 4.265 eura za svako novo radno mjesto - izgubi-
la 400.000 radnih mjesta. Prorac¢unski se deficit oteo kontroli:
strucnjaci predvidaju kako ¢e ove godine iznositi najmanje 6
posto umjesto planiranih 4,25 posto. Jedan od razloga za po-
sljednje pogorsanje najvjerojatnije je naizgled za¢udno — malo
je toga nelogicno u prijeizborno vrijeme — povecéanje prosjecne
place: u veljaci 2012. ona je bila ¢ak 8,3 posto visa (40.003 dina-
ra) nego mjesec ranije. Treba dodati kako su place u Srbiji — u
veljaci je prosjecna placa iznosila 370 eura — gotovo dva puta, u
apsolutnom iznosu u eurima, manje nego u Hrvatskoj, a da su
cijene, kako sam se osobno uvjerio, samo malo nize nego kod
nas.

Prosje¢na je mirovina u Srbiji samo 200 eura, $to mnoge
umirovljenike dovodi u stanje teske socijalne deprivacije. Broj
umirovljenika i zaposlenih gotovo je izjednacen: na 100 umirov-
lienih osoba koje ve¢inom primaju vrlo niske mirovine u travnju
ove godine dolazilo je samo 102,5 zaposlenih. Istodobno, pre-
ma procjenama, oko pola milijuna ljudi radi “na crno”. Stopa ne-
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zaposlenosti vrlo je visoka — gotovo Cetvrtina radno sposobnog
stanovnistva ne radi — posebno medu mladima od kojih vise od
tre¢ine nema posao.’

Ekonomske teskoce i socijalne traume itekako su utjecale na
izbore u Srbiji. No ti su utjecaji bili razliciti i nejednako distribu-
irani na klju¢ne aktere izbornog procesa. Ocito je da su mno-
gi gradani Srbije bili nezadovoljni uglavnom nemeritornim te
nerijetko koruptivnim i cini¢nim djelovanjem politickih aktera,
posebno onih na vlasti. Istrazivanje Medunarodnoga republi-
kanskog instituta, provedeno 8. i 9. travnja na reprezentativ-
nom uzorku od 1.422 gradana Srbije, pokazalo je kako su se ¢ak
dvije trecine pristasa demokrata i tre¢ina onih koji su skloniji
naprednjacima kolebali hoce li izaci na izbore. To je istraZivanje,
nadalje, razotkrilo kako u mnostvu politickih i socijalnih neza-
dovoljnika prevladavaju siromasni i slabo obrazovani.'” Bududi
da su gradani s tim socijalnim obiljezjima posebno podlozni
manipulacijama, postojala je velika moguénost za utjecaj na
njih, $to su neki akteri iskoristili. Prednjacio je lvica Daci¢ (pri-
mjerice, hapsenje skupine Albanaca s juga Srbije pod optuz-
bom za terorizam dan uoci izbora 6. svibnja) i kasnije Tomislav
Nikoli¢ (upozorenja na navodne velike krade glasova u prvom
krugu izbora).

Agenda kampanje

Ekonomske i socijalne teskoce Srbije i njezinih gradana do-
minirale su agendom kampanje velike vecine aktera, nasuprot
prijasnjim kampanjama u kojima su bila zastupljenija politicka
pitanja poput Kosova.To je mnogo vise odgovaralo oporbi nego
dotadasnjoj vlasti. Sre¢ko Mihailovi¢, jedan od najuglednijih sr-
bijanskih sociologa, istaknuo je u interpretaciji rezultata veliko-
ga predizbornog istraZivanja lista "“Danas”: “Inace, ima dovoljno
indicija za tvrdnju da je opozicija, a pre svih Srpska napredna
stranka, uspela da kapitalizuje veliko nezadovoljstvo gradana
niskim primanjima i drugim neresenim problemima kao sto su
nezaposlenost i korupcija” (Mihailovi¢, 2012).

Najjaci akteri su izbjegavali
komunicirati o socijalnoj cijeni
ekonomskih i drustvenih reformi

Nova prica politicara, ona koja se najvise odnosila na pitanja
"kruha i masla’, bila je pak izrazito uopéena. Tako Boris Tadi¢ nije
valjano objasnio na koje konkretne nacine on i njegovi demo-
krati ubuduce namjeravaju ostvariti "bolji Zivot”, Tomislav Nikoli¢
i naprednjaci propustili su navesti konkretne nacine na koje pla-
niraju "pokrenuti”zemlju itd. Umjesto toga, vodeci su akteri oba-
sipali javnost uglavnom otrcanim i neoriginalnim marketinskim
porukama. Ni oni akteri koji su agendu svoje kampanje najvise
usmijerili na ekonomiju, prije svih URS, nisu konkretno komuni-
cirali o nuznim ekonomskim i drustvenim reformama, primjerice
mirovinskog sustava, koje ¢e morati provoditi nova vlada ili ¢e
se sustav vjerojatno urusiti. Uopce, najjaci su akteri izbjegavali
komunicirati o socijalnoj cijeni ekonomskih i drustvenih reformi.
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Iz rutine utilitarne i nekonkretne komunikacije povremeno
se nastojalo iskociti provokativnim izjavama, poput Dacic¢eve o
MMF-u: "Da se ja pitam - MMF treba da ode iz Srbije”. Na po-
cetku kampanje mnogi su akteri davali nerealna obecanja koja
su kritizirana u dijelu medija. Kako se priblizavao dan izbora
takvih je obecanja bilo manje, a kampanje najjacih stranaka i
kandidata sve su se intenzivnije usmjeravale na kritiku suparni-
ka. Demokrati su naprednjacima najvise zamjerali njihov odnos
prema ratnim zbivanjima devedesetih i nedovoljnu privrzenost
Europskoj Uniji, a sami su s razlicitih strana dobivali kritike ve-
zane za propadanje gospodarstva, Sirenje nezaposlenosti i ko-
rupcije."

Agendu kampanje, motrene u cijelosti, oznacilo je i gublje-
nja interesa velikoga dijela javnosti Srbije za nacionalne i rat-
ne teme, ukljucujuci vojvode okrivljene za ratne zlocine. To
je ukljucivalo i delikatno pitanje Kosova o kojemu je vecina
politickih aktera nastojala zboriti $to rjede i uopcenije. Takva
promjena agende dominantno je utjecala na loSu kampanju i
izborni poraz Srpske radikalne stranke (SRS). Na poraz je bitno
utjecala i podjela te stranke prije tri godine, u kojoj su se Niko-
licevi naprednjaci pokazali spremnijima za prilagodbu, i pojava
nekih novih aktera na desnoj i krajnje desnoj strani politickog
prostora, primjerice Dvera, kao i komunikacijska slabost Jadran-
ke Sedelj, supruge Vojislava Seselja, koja je bila predsjednicka
kandidatkinja SRS-a.

Identifikacija sa strankama i kandidatima

Demokratska stranka, koja je u duljem razdoblju predvodila
vladajucu koaliciju, nije mogla izbjec¢i odgovornost za narasle
drustvene probleme. Naizgled paradoksalno, od toga su najvise
profitirali socijalisti i njihovi partneri. lvica Dac¢i¢, Dragan Mar-
kovi¢ Palma i suradnici znalacki su se u svojoj predizbornoj ko-
munikaciji i distancirali od politike dotadasnje vlasti, iako su u
njoj sudjelovali. Tako su izbjegli sudbinu mnogih incumbenata
(nositelja vlasti koji nastoje ponovno dobiti potporu), koji su na
recentnim izborima u nizu europskih zemalja (Francuskoj, Spa-
njolskoj, Sloveniji, Hrvatskoj itd.) pretrpjeli neuspjehe. Tu sud-
binu nisu izbjegli ni Boris Tadi¢ i demokrati, iako su u kampaniji,
kako su upozorili neki mediji (Bacevi¢, 2012), “sakrili” dotadas-
njeg premijera Mirka Cvetkovica i neke vazne ministre, poput
ministrice prava Snezane Malovic.

Od stranackih programa bitniji su bili vode, glavni identifi-
katori stranaka i koalicija, odnosno njihovih politika. Nista novo
za Srbiju: vec je dugo politika u toj zemlji personalizirana, pre-
ciznije prezidencijalizirana, $to ponajprije treba interpretacijski
vezati za Borisa Tadic¢a koji je u prethodnom razdoblju djelovao
kao "alfa i omega” politike u toj zemlji, i to kao da u njoj postoji
polupredsjednicki, a ne parlamentarni sustav. Personalizaciju i
prezidencijalizaciju pojacalo je to $to su se 6. svibnja odrzavali
izbori na sve tri razine vlasti. Boris Tadi¢ je deset mjeseci prije
kraja mandata odstupio s duznosti Sefa drzave upravo zato
kako bi pomogao svojoj stranci da pobijedi na parlamentarnim
izborima. Zapravo joj je odmogao: sli¢no posljednjim izborima
u Hrvatskoj (Kasapovi¢, 2011:7), nezadovoljni biraci kaznili su
dotadasnje nositelje vlasti, medu ostalim i zbog nezadovoljstva
koncentracijom politicke mo¢i u jednoj osobi.

Lista Tadiceva DS-a koristila je slogane "Izbori za bolji Zivot’,
"Za sigurnu buducnost” i slicne kojima se, uz ostalo, porucuje
biracima kako ne treba riskirati s promjenom vlasti. Osnovna
poruka Nikoliceve kampanje glasila je "Postena i uspesna Srbi-
ja", a narodnjaka "Pokrenimo Srbiju” (posljedniji je slogan, s dru-
gacijim nazivom zemlje, u kampanji 2003. koristio Sanaderov
HDZ). Ukratko, logika je Tadi¢a i DS-a bila je sljedeca: nastavimo
s europeiziranjem Srbije i ostvarivanjem ekonomskih i drugih
programa, “nemojmo stati na pola puta”. Nasuprot tome, Nikoli¢
i SNS upozoravali na ono $to drzavna vlast nije ostvarila (suzbi-
janje nezaposlenosti, poticanje ekonomije i dr.), na ustajalost i
korumpiranost dotadasnje vlasti, te su trazili politicki zaokret.
Politicki kontinuitet (Tadi¢ i demokrati) ili promjenu vlasti (Niko-
li¢ i naprednjaci) najjaci su akteri prezentirali kao "biti ili ne biti”
Srbije. Vecina gradana nije prihvatila tu logiku: gotovo polovica
biraca uopce nije izasla na izbore, oni koji su se pojavili na bi-
ralistima dali su razmjerno veliku potporu drugim koalicijama
i strankama, najvise socijalistima, a razmjerno mnogo biraca
ostavilo je glasacke listice praznima ili su na njima ispisivali i
crtali kriticke poruke politicarima. Pojava velikog broja "belih
listica", cak cCetiri posto, bila je jedna od najintrigantnijih prica
izbora, koju treba posebno analizirati.

Posebno treba istaknuti pravodobnu prognozu Svetislava
Basare, vodecega srbijanskog kolumniste, koju je iznio tri tjed-
na prije izbora i prema kojoj "sumanute okolnosti idu na ruku
SPS-u i njegovoj malenkosti..” (Basara, 2012). Daci¢eva je koa-
licija ocito dobila potporu mnogih umirovljenika, najvise onih
iz gradova, i drugih gubitnika tranzicije. Taj je relativho mladi
politi¢ar, ima 46 godina, u kampanji, a posebno u govorima na
skupovima na kojima se pod crvenim zastavama okupljao velik
broj pristasa, uspjesno kombinirao i parafrazirao poruke Josi-
pa Broza Tita i Slobodana Milosevica, koriste¢i potrebu mno-
gih gradana Srbije za autoritetom i nacionalnim ponosom, pa
i povratkom "boljoj proslosti”. Pritom su on i njegovi suradnici
konstruirali politicke spektakle: odrzavali su atraktivne skupove

Politicki kontinuitet (Tadic i
demokrati) ili promjenu vlasti (Nikoli¢
i naprednjaci) najjaci su akteri
prezentirali kao "biti ili ne biti” Srbije.
Vecina gradana nije prihvatila tu
logiku

na kojima je Dacic¢ cak pjevao - zajedno s Vesnom Zmijanac na
skupu u Sava centru izveo je stari hit "Kad zamiriSu jorgovani”
—aimali su i potporu nekih celebrityja, poput najuglednijega sr-
bijanskog filmskog redatelja Srdana Dragojevica. Daci¢ je otvo-
reno izrazavao populizam — govorio je: "Jaidem u narod, slusam
svoj narod, ja sam jedini predstavnik svoga naroda” - $to je ocito
dobro prihvatio dio biraca, najvise umirovljenici, pogotovo zato
$to je dio njegove koalicije bila i Partija ujedinjenih penzionera
Srbije (PUPS), i razli¢iti "socijalisticki nostalgicari”
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Ako bi u tri rijeci trebalo izraziti srz kampanje, a time i izbo-
ra u Srbiji, moglo bi se kazati da je to bilo nadmetanje izmedu
sigurnosti, koju je najvise isticao Tadicev DS, postenja, koje je
naglasavao Nikoli¢ev SNS, i jasno o politici i u politici, na ¢emu
je inzistirao Dacicev SPS.

Boris Tadi¢, iako je psiholog i stru¢njak za marketing kojega
okruzuju brojni savjetnici poput nepopularnog spin dokto-
ra Srdana Sapera, napravio je veliku stratesku gresku u vode-
nju kampanje: u ekonomskome i socijalnom stanju koje je za
mnoge Zitelje Srbije neizdrzivo ili jedva izdrzivo i koje iziskuje

Kampanju koja je prethodila izborima
presudno je odredilo pakiranje
politike, odnosno naglasavanje forme
te zanemarivanje i trivijaliziranje
sadrzaja poruka

strukturne promjene, previse je inzistirao na stabilnosti. Tako je
kazao da bi "izbor g. Nikoli¢a bio povratak u neizvesnost i rizik,
koje gradani vise ne zele" Izgleda da je, makar podsvjesno, znao
za tu gresku jer je na velikom skupu u Beogradu cetiri dana uoci
izbora on, koji je vladao osam godina, uzviknuo kako "Srbija po-
sle 6. maja viSe nece biti ista”. Nikoli¢ i naprednjaci su napravili
nesto manje gresaka u kampaniji, ali je njihova komunikacijska
pa i kulturna inferiornost - koja ne mora smetati nemalom bro-
ju biraca, posebno slabije obrazovanih provincijalaca — opet
bila ocita, ali je slabije dolazila do izrazaja nego na prijasnjim
izborima. Uz veliko nezadovoljstvo mnogih gradana funkcioni-
ranjem drzavne vlasti i stanjem u zemlji, to je pomoglo inace
komunikacijski blijedom Nikoli¢u da pobijedi u drugom krugu
predsjednickih izbora. Slabosti dva najsnaznija srbijanska poli-
ticara posebno je iskoristio lvica Daci¢, koji je konstruirao imidz
snaznog politicara, komunicirao jednostavno i razumljivo, sto
se izrazilo i u porukama njegove koalicije koje su odgovarale
birackom tijelu socijalista.

Negativno i prljavo oglasavanje

Isticanje nedostataka konkurenata najvise je doslo do izraza-
ja u tzv. flip-flop spotovima u kojima se isti¢u ocite suprotnosti
izmedu ranijega i sadasnjeg djelovanja suparnika, kao i u isto-
vrsnim oglasima u novinama. Tadi¢ i njegovi suradnici iz DS-a
opetovano su porucivali kako je Nikoli¢, bivsi Se3eljev najblizi
suradnik, stubokom mijenjao svoje politicke stavove i akcije, od
radikalno nacionalisti¢kih do proeuropskih.

Vise je puta predena granica izmedu negativne i prljave
kampanje: uz isticanja nedostataka konkurenata, sudionici u
izborima nerijetko su vrijedali jedne druge, obznanjivali diskre-
ditirajuce podatke iz "“podzemnih” izvora i koristili druge oblike
"prljave” kampanje (Siber, 2003) Sredstvima prljave kampanje
sluzila su se oba najsnaznija aktera izbora, dok su njihovi vodeci
ljudi u javnosti prebacivali svu odgovornost za to na suparnika.
Aleksandar Vuci¢, zamjenik predsjednika SNS-a, izjavio je pot-
broj 11 - rujan 2012,

kraj kampanje da "DS vodi najprljaviju kampanju u suvremenoj
povijesti” i pritom porucio bira¢ima: "Sasvim je jasno za koga
trebate glasati, jer s jedne strane je umivena i ¢ista Srbija s Ni-
koli¢em, a s druge prljava kakvu vodi Boris Tadi¢”. KoriStenje ne-
gativne strategije, pa i elemenata prljave kampanje, osobito se
izrazilo u televizijskim spotovima, i to prvi put ne samo u Srbiji
nego u cijeloj regiji. Napadi na suparnike putem negativnih i pr-
ljavih televizijskih oglasa posebno su obiljezili kampanju Borisa
Tadica i njegove koalicije. Nikoli¢ i naprednjaci vise su koristili
negativnu kampanju na skupovima i plakatima.

Televizijsko oglasavanje, pogotovo ako je intenzivno, finan-
cijski je najzahtjevnije sredstvo izborne kampanje. U njega je
utroseno uodljivo vise novca nego u prijasnjim predizbornim
nadmetanjima. Prema izvjestajima dostavljenima Agenciji za
borbu protiv korupcije, DS je, makar do izbora, bio najbogatija
stranka: naracunu, uimoviniiopremi prosle je godine imao 102,
a2010. godine 97 milijuna dinara (Vecernje novosti, 29. travnja).
U negativnu kampanju na televiziji, odnosno u napade na Niko-
lica, Tadi¢ i DS utrosili su posebno mnogo novca, prikupljenoga
ne samo od drzave nego i iz izvora klijentelisticki usmjerenih
poduzetnika zainteresiranih za “poslove” s drzavnom vlasc¢u. Ta-
kvo financiranje kampanje vjerojatno je naposljetku proizvelo
suprotan ucinak u javnosti koja je zbog duboke ekonomske kri-
ze i socijalne ugrozenosti vrlo osjetljiva na razbacivanje novca.
Opcenito, procjene novca utroena u kampanji uglavnom nisu
precizne, kao $to bi trebale biti u demokratskim drzavama.

Znacenje kampanje i izbora u Srbiji 2012.

Kampaniju koja je prethodila izborima presudno je odredilo
pakiranje politike, odnosno naglasavanje forme te zanemariva-
nje i trivijaliziranje sadrzaja poruka. Kandidati su uglavhom tro-
sili velika sredstva, intenzivno koristeci oglasavanje s prizemnim
porukama i nerealnim obecanjima. Na slabo posjecenim sku-
povima konstruirao se politicki spektakl i forsirao entuzijazam
pristasa koji je bjelodano bio nerazmjeran prevladavaju¢em
raspolozenju javnosti. Vodeci politicari nastojali su snazno per-
sonalizirati i prezidencijalizirati kampanju i cijeli izborni proces,
pokusavali su se predstaviti kao atraktivni i zavodljivi lideri, ali
uglavnom nisu uspijevali prikriti svoj vise ili manje sirovi pra-
gmatizam i poriv za vlascu. Izbori 2012. u Srbiji prema nekim su
obiljezjima nalikovali na utrku za vlast u Hrvatskoj u studenom
2007. (Lali¢i Kunac, 2010), a prema drugim aspektima, ponajpri-
je povratnom ucinku depersonalizacije i deprezidencijacije koji
je osobito pogodio Borisa Tadic¢a i demokrate, i na parlamentar-
ne izbore u Hrvatskoj 2011. (Kasapovi¢, 2011:7).

Kampanja je pridonijela pojavi "trece snage” na politi¢koj
pozornici Srbije. Socijalisti sada imaju imidZ pobjednika — u po-
sljednjih cetiri godine udvostrucili su svoju izbornu potporu —
njihov je voda politi¢ka zvijezda u usponu koja je dobila najvise
mjesto (premijera). Programski uspjesno kombiniraju tradicio-
nalne (nacionalni ponos) i moderne (ulazak u EU) ideje vodilje,
a njihova politika ocito posebno odgovara nostalgicarima za
nekim proslim vremenima i budi nadu mnogim gubitnicima
tranzicije.

U srbijanskoj javnosti, ali i izvan nje, nakon izbora ¢ula su se
upozorenja kako uspjeh Dacicevih socijalista na izborima, njiho-
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va suradnja s Nikoli¢evim naprednjacima, dakle reformiranim
radikalima, i razgradnja politickoga saveznistva s demokrati-
ma potencijalno donosi temeljit politicki diskontinuitet. Nova
crveno-crna koalicija moze, medu ostalim, znaditi i svojevrsnu
obnovu etnificirajuce i agresivne politike, pa i politike Milose-
viceva tipa,'? koja je neko vrijeme bila potisnuta, ali od koje se
nikad nisu dostatno distancirali neki utjecajni politi¢ki akteri.'
U preuzetnoj heraklitskoj maniri stoga zaklju¢no isticem kako
nije moguce dvaput ugaziti u istu politicku vodu, ali da se ta
voda u odredenoj zemlji moze iznova mutiti.

Biljeske

1 Simboli se koriste u mnogim zemljama kao sastavni dio
"estetiziranja” suvremene politike. Prema Thomasu Meye-
ru, time se politicki akteri sluze kako bi se inscenirao privid:
"Simbolicka politika u medijskoj demokraciji simboli¢ko
je djelovanje s politickim svrhama. Ono proracunava proi-
zvodenje politike s obzirom na ucinkovitost informativnog
faktora na takav nacin da se politicki proizvod iscrpljuje u
¢istom prikazu koji se sluzi predodzbama gradana (Meyer,
2003:130).

2 Mircea Eliade mit shvacda kao "arhetipski model za sva stva-
ranja bez obzira na to u kojem se ona planu odvijaju: bio-
loskom, psiholoskom, duhovnom?’, te isti¢e kako je osnovna
funkcija mita "da fiksira primjerne modele svih znacajnih
ljudskih djelatnosti” (nav. u: Chevalier, Gheerbrant, 1983:X).

3 Sto se ti¢e predstavljanja politike u Srbiji, osobito treba ista-
knuti doprinos etnografa lvana Colovic¢a koji je jo3 1997. u
knjizi Politika simbola. Ogledi o politickoj antropologiji iznio
ideju prema kojoj je "politika u najvecoj mjeri stvar simbola’,
te izlozio mnostvo potvrda te ideje vezanih za politicki zivot
u Srbiji (Colovi¢, 1997:7).

4 Na Vidovdan 28. lipnja, kao jedan od najvaznijih blagdana
u Srbiji, zbilo se vise vaznih dogadaja u politickoj povijesti
srpskoga naroda: bitka na Kosovu (1389), sarajevski atentat
(1914), donosenje Vidovdanskoga Ustava u Kraljevini SHS
(1921), veliki skup na Gazimestanu (1989) i dr. Uz to, Slobo-
dan Milosevic izrucen je Sudu za ratne zlo¢ine u Haagu upra-
vo na Vidovdan 2001.

5 Na politicke zlouporabe kosovskoga mita i pripadajuce sim-
bolike, osobito intenzivne u osvit i za vrijeme ratnog raspada
bivse Jugoslavije, ve¢ dulje vrijeme upozoravaju neki srbijan-
ski drustveni znanstvenici, primjerice Olga Zirojevic (1996).

6 Uz ostalo, MiloSevi¢ je 28. lipnja 1989. na Gazimestanu upu-
tio sljedecu poruku: "..Opet smo u bitkama i pred bitkama.
One nisu oruzane, mada i takve jos nisu isklju¢ene” (nav. u:
Zirojevic¢, 1996:229).

7 Chevalier i Gheerbrant (1983:XV) isti¢cu kako su simboli, uz
ostale njihove funkcije, "snage koje ujedinjuju’”.

8 Posebno se zahvaljujem kolegama politolozima, novinaru
Mirku Vidu Mlakaru i profesoru Dordu Pavicevicu za pomoc
koju su mi pruzili za vrijeme moga boravka u Beogradu.

9 http://www. e-novine.com/srbija/srbija-tema/63830-Vlast-
lazi-Borisa-Tadica.html.

10 http://www.//eizbori.com/eskluzivno-anketa-predsednicki-
izbori-2012-iri-tadic-vodi-pred-nikolice.html.

11 Nikoli¢evi naprednjaci i ostali oporbeni akteri te njima bliski
mediji upozoravali su i na netransparentnost i druge osnove
za korupciju u poslovanju Srdana Sapera, bliskog prijatelja i
suradnika Borisa Tadica. Tjednik Akter je 23. travnja tako iznio
sliedece: "Saperova kompanija ‘Universal McCann’je sa 3 mi-
liona i 585.000 dinara prihoda u 2005. godini u 2006. ostvari-
la vrtoglavih 493.000 miliona dinara, da bi jo$ vrtoglaviji rast
od 913 miliona imala u 2007. godini, a 2008. godinu zavrsila
sa 1 milijardom i 870 miliona dinara” (Savi¢, 2012).

12 Primjerice, u uredni¢ckom komentaru nakon izbora 6. svibnja
utjecajni internet portal e-novine je istaknuo: "Za razliku od
pukih stranackih kalkulacija, novi politicki uzlet Ivice Dacica
i njegove partije za srpsko drustvo predstavlja porazavajuci
lakmus povratka Milosevic¢eve politike na velika vrata. lako
su socijalisti pod Daci¢evim vodstvom promenili svoju fa-
sadu i umili svoje krvave ruke, ratoborna politika njihovoga
lidera i poslednji dogadaji nastali hapsenjem Albanaca na
jugu Srbije pokazuju da je matrica njihovog razmisljanja i
delovanja ostala ista”.

13 Latinka Perovi¢, dugo jedna od najutjecajnih intelektualnih
osoba Srbije, na tribini Vojvodanskog preokreta u Novom
Sadu 26. travnja 2012, deset dana uodi izbora, upozorila je
na demagogiju i populizam politi¢ara u Srbiji i istaknula kako
"jos$ nije ucinjen otklon od politike iz 90-ih", unatoc¢ njezinim
teskim posljedicama (http://www. autonomija.info/latinka-
perovic-srbija-moze-skupo-da-plati-populizam.html).
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