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edu oblicima suvremenog poticaja u realnom
sagledavanju temelja kulturnog identiteta spadaju
i eko-muzeji, koji omogucavaju svekoliko Citanje
prostora. Odnos priroda-kultura definira scenarij
svake akumulacije kolekti-vnog iskustva, stoga,
osobito tamo gdje viSe kulturnih zajednica Zivi na istom prostoru,
proizlazi kao neminovnost analiza onoga $to je svaka od etnickih
zajednica pridonijela tijekom vremena. U ovom zajednickom pros-
toru, etnicke specificnosti iskazuju odredene raspoznatljive crte,
ali sasvim sigurno i prikrivaju druge, €ija koli¢ina zavisi od prirod-
nih dobara i povijesnih okolnosti. Stoga, zaStita prostora veze se
uza zastitu kultura koje su ga ocrtale i humanizirale, kako bi Sto
umjesnije i sa zajedniCkim kriterijima na najbolji mogucéi nacin
iskoristile podneblje.
Etnicko obiljeZje je samo jedan od opsega zajednice koja sudjeluje
u upravljanju prostorom, koje zajedno s porodicom postaje
oshovno uporiSte u procesu samosvijesti o kulturnoj pripadnosti,
kao i mjesne zajednice: naselja, sela, regije. Bogatstvo koje ove
skupine €uvaju bit ¢e podlozno provjeri i predloZzeno u svojim
sadrzajima koji se odnose na uobi¢ajenu svakodnevicu (rad,
zanati, trziSta, predmeti, obi¢aji) i posebno praznicko vrijeme
(obredi u svezi godiSnjeg ciklusa, egzistencijalnog ciklusa, javne i
privatne cermonije, religiozne i druStvene svecanosti).
Obuhvacajuci zajedno aspekte proSloga i sadasnju kulturu, proi-
zlazi tradicija u nastajanju, tj. ono ponaSanje i nacin svakodnevnog
Zivota koje Francuzi oznacavaju s le rien de tous les jours. Odatle
potreba shva¢anja muzejskih inicijativa socio-antropoloskog znaca-
ja u sklopu Sire kulturne politike, koja podrazumijeva sudjelovanje
razliCitih razina zajednice, gdje se formira kolektivna svijest i
razraduju bitni projekti: od porodice do lokalnih institucija. Eko-
muzeji, naime, ne sluZze pokazivanju Zivopisnih oblika odredene
kulture i hranjenju njenog narcizma, ve¢ tome da bi naglasili ona
obljezja koja odreduju njenu djelatnost: u pogledu gospodarstva i
razvitka (materijalnih dobara) i u odnosu na njenu vrijednost
(ona temeljna nacela koja mogu unistiti ili pospjeSiti razvitak: vri-
jednosti koje mogu prerasti u manjkavosti, kao, primjerice, kada
se svijest o pripadnosti jednoj kulturnoj zajednici pretvara u etno-
centrizam, ili domoljublje u iskrivljeni nacionalizam, ili
privrzenost porodici postane amoralni familizam, ili kad rad
umjesto ljudskog promicanja postane sam sebi svrha i provalija
zivota okrenutog iskljucivo stjecanju, ili kada se Cisto ljudska
potreba za privatno$¢u srozava na puki individualizam koji ne vodi
racuna o nacelima solidarnosti). Ako ne mogu skrenuti pozornost
na sadSnjost i buduénost, muzeji narodne kulture, mjesne, region-
alne, tj. eko-muzeji sa svojim zbirkama i istrazivanjima proSlosti
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prerastaju u mjesta gdje se pohranjuju dokumenti o porazu jedne
kulture vezane na tradiciju.

Predmeti, tehnike, materijalno i nematerijalno, usmena bastina i
slikovni prikazi trebaju biti koriSteni u iskazivanju ustrajnosti,
podupiranju promjena i zadovoljavanju sklonosti odredenog
podrucja, kako bi njen razvitak mogao odgovoriti ljudskoj potrebi
kontinuiteta, udaljavajuci pritom opasnosti ogoréenog sukobljavan-
ja: izmedu generacija, izmedu etnickih skupina koje dijele isti
prostor, izmedu grupacija u kojima se raslojava drustvo toga kraja.
Tim zahtjevima moraju udovoljavati i izlozbeni kriteriji eko-muze-
ja, koji se ticu i njegove projekcije na otvorenome i razmjeStaja
predmeta u zgradama smjeStenim u prostoru njegova djelokruga.
Sto se pak tige ovog potonjeg, &ini se da je veé svugdje napusten
model muzeja-skladiSta, u kojem su u nizu dvorana bili izlozeni
svi eksponati koji su se odnosili na razne kulturne cjeline. Danas
prevladava tip jednotematskog (monotematskog) muzeja, s
djelomi¢nim i vremenski ograni¢enim prikazom fundusa, a izbor
predmeta izvrSen je po kriteriju neposredne vrijednosti vezane uz
izlozZbu samo jednog aspekta kulture, dok je preostali dio fundusa
takoder dostupan, ali samo na zahtijev u cilju produbljavanja
odredenog ili specificnog segmenta. Dio na otvorenome je razumi-
je se, stalan, ali ipak moze se rasprostrti i izvan muzeja, ocrtava-
juci takoder jednotematske pravce koji omogucéavaju posjetiocu
upoznavanje specifi€nih sadrzaja: prag nevidljivog, koji obuhvaca
svetiSta, crkvice, zavjetne krizeve, groblja; utilitaristiCku arhitektu-
ru, seoska zdanja, ruralne komplekse, drvene ograde i plotove;
upoznavanje trava, kroz mjesta gdje se mogu ubrati odredene
samonikle trave, razne bioloSke vrste i razni drugi itinereri u koji-
ma voda, kamenje, fosili ili spiljski grafiti stvaraju dio vremensko-
prostornog scenarija koji je svojstven odredenoj lokalnoj kulturi.
Ovom cjelinom kulturnih prikaza udovoljava se ¢itavom nizu
potreba zajednice:

- potrebi da se kriti€ki spoznaju i znanstveno obrazloze kulturne i
druStvene pretpostavke odredenog teritorija,

- potrebi da se posredstvom niza moguénosti integriraju novopri-
dosli (nove generacije, doseljenici, turisti),

- potrebi da se zabiljeze raznovrsni doprinosi etnickih skupina,
koje postoje ili koje su nekad postojale, kako bi se izbjegla moguéa
lokalisti¢ka ili nacionalisticka iskuSenja i pospjeSilo Sirenje osjeca-
ja nepomucene pripadnosti.

2. Posebno poglavlje odnosi se na sve vece znacenje inicijativa u
proSirenju fenomena turizma. Masovni turizam sa svojim visokim
troSkovima uklapanja u prostor i lokalnu sredinu, tijekom godina
je razvio svijest o potrebi njihove zaStite. Danas stoga eko-turizam
predstavlja onaj oblik aktivnosti koji je u stalnom razvitku. Eko-
muzeji, pak, pruzaju priliku uvodenja u ponudu onih zona koje
raspolazu kulturnom bastinom sa svim svojim moguénostima, a
ne samo prirodne ljepote. Medu ostalim, ovaj tip turizma rezultira
neuobicajenim priljevima; radi se 0 osobama koje Zele svekoliko
shvatiti prostor, pa se stoga odnose s puno viSe poStovanja prema
sredini, tako da su negativni rezultati fenomena turizma svedeni
na minimum. Ovaj tip turista koji se zanima za etnografska obil-
jezja i specifitne sadrzaje raznih kulturnih i prostornih datosti je
pravi “hodocasnik kultura”, tj. onaj koji pokuSava prevladati
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granice front-region, kako tumace teoretici sociologije turizma, i
upusta se u back-region, ne zadovoljavaju¢i se povrsnim upozna-
vanjem bioregije, ve¢ istrazujuéi i najprikrivenije sadrzaje, kako
one kulturne tako i one prirodne. To je poseban putnik, tzv. drifter,
odnosno “nomad postindustrijskog drustva”, koji se lakSe pri-
lagodava jednostavnijem nacinu Zivota, u skladu s moguénostima
ugoSc¢avanja na podrucju koje inate ne mora biti posebno usm-
jereno i provjereno u turistiCkoj ponudi, tamo gdje su kapaciteti i
ulaganja ograniceni i stoga prilagodeni projektima prihvatljivog
razvitka, endogenog i autocentri€nog, koji se oslanja na ljudski i
monetarni potencijal domace sredine, kako bi ostvareni prihod
ostao u toj sredini. Turizam je na putu da postane najznacajnija
privredna grana svijeta. U nekoliko posljednjih desetljec¢a
nazo¢nost u zemljama s turistickom ponudom porasla je od
osamdeset milijuna na petsto milijuna, i nastavlja se, u cjelini, s
porastom od dva posto godiSnje. Pritom ne treba izgubiti iz vida
¢injenicu da turizam mladih, koji se najviSe zanima za eko-tur-
izam, biljezi viSe nego dvostruki porast: pet posto godiSnje. No,
osim toga treba voditi racuna o tome da turist dolazi iz hiperindus-
trijskih sredina, veé¢inom iz raznih metropola, pa stoga iskazuje
viSestruke zahtjeve koji se mogu svesti na potrebu za prirodom,
potrebu za odnosima (zbog pomanjkanja vodenja drustvenog
Zivota), potrebu za specificnim. To su sve zahtjevi koji mogu zado-
voljeni u duzem boravku, u mjestima u kojima se svrhovito nude
kretanje, kontakt i predmeti koji zbog svoje simbolicke vrijednosti
omogucavaju postupno nadoknadivanje “humanijih” osjecaja. No,
nisu samo mladi turisti zainteresirani za ovu vrstu ponude.
Postoji drugi segment demografske situacije koji obiljezava indus-
trijalizirane zemlje, koji treba pazljivo razmotriti i sa stanovista
potraznje, a to je starenje stanovniStva, iz ¢ega pak proizlazi tur-
izam trece dobi.

Ovaj dio turistiCkog kretanja je veoma zaokupljen pomnom
traZzenju obicaja i nacina Zivota u proSlosti, koji su bili manje
anonimni a viSe zajednicki. Takva vrsta trazenja znat ¢e pravilno
vrednovati stara naselja smjeStena u predivhom krajoliku, ali, na
Zalost, sa slabim gospodarskim resursima te stoga napustena od
vecine stanovnika u potrazi za boljim moguénostima zaposljavan-
ja. U suvremenom drustvu, dodir s ovim zapu$tenim mjestima
mozZe biti pozitivan u o€ima starije osobe ili Cak iseljenika koji je
sklon etnickom turizmu u potrazi za rodnim krajem i doZivljajima
iz svoje mladosti. NiSta bolje stoga od “duSevnog putovanja”, od
osjecajnog i intelektualnog poticaja u cilju odrzavanja vitalnosti i
interesa za zivot. Jedan znamenit putnik ve¢ je u proSlosti uocio
ove bitne odrednice turizma. Montaigne je zapisao: “Putovanje je
korisna djelatnost. Duh je neprestano zaokupljen uo€avanju
nepoznatih i novih stvari, i ne poznajem bolju Skolu, kako sam
Cesto znao reci, od one koja prilikom odredivanja zZivota, pruza
mogucénost predotavanja razli¢itosti mnogih drugih Zivota, ideja,
obi€aja i iskuSavanja opetovanih mnogostrukih oblika nase
prirode. Tijelo ne miruje, ali se ne umara, ve¢ ga to umjereno kre-
tanje drzi uvjezbanim.” Stoga otkrivanje ili pronalazenje nekog od
znaCajnih elemenata vlastite pripadnosti odredenom kraju koji si
odavno napustio bistri um i osokoljuje duh, koriste¢i tako Zivot-
nom elanu. To su blagodati koje se mogu ste¢i samo u izravnom

doticaju s prostorom Kkoji je sacuvao svoja prirodna obiljeZja i koji
je obogacen raznim naslagama elemenata materijalne i nemateri-
jalne kulture.

Prije viSe od pola stoljeca, u svojoj €uvenoj knjizi “Umjetnicko
djelo u eri tehnicke reprodukcije”, Walter Benjamin je iznio pret-
postavku gubitka duha oko umjetnickih djela u industrijski visoko
razvijenim sredinama zbog njihova stalnog reproduciranja i Siren-
ja. To bi moglo vrijediti i za svaki drugi proizvod ljudskoga uma,: od
znakovitog predmeta do zacrtanog krajolika. Iskustvo u turizmu
ovih godina, €ini se, opovrgava takvo razmisljanje. Naprotiv, tehnic-
ka je reprodukcija potaknula usporedbu i dodir s originalom.
Muzeji su jako posjeceni, vrlo se cijene zanatski proizvodi za raz-
liku od prije dvadesetak godina, kada je izgledalo da su u nestajan-
ju. Lik obrtnika, za koji se vjerovalo da je zrtvovan modelu indus-
trijskog poduzetnika, nadzivio je vrijeme i osigurao si je opstanak i
za buduénost.

U stvaranju planova ozbiljne politike u turizmu, svaka lokalna i
nacionalna institucija trebala bi voditi racuna o definiciji kulturne
bastine jednog naroda kako je zacrtana u osnivackim dokumenti-
ma Svjetske organizacije za turizam, koja obuhvaca “djela njegovih
umjetnika, arhitekata, glazbenika, pisaca i filozofa, njegovih anon-
imnih ostvarenja, koja su nastala iz duha naroda i iz ukupnih vri-
jednosti koji daju smisao zivotu. To jest materijalna i nematerijal-
na djela koja izraZzavaju kreativnost toga naroda: jezik, obredi,
vjerovanja, povijesna mjesta i spomenici, knjizevnost, umjetnicka
djela, arhivi i biblioteke.”*1 U tom smislu treba koristiti sva ona
dobra koja nude pojedinci ili skupine: Mjesne turisticke organi-
zacije, proucavatelji povijesti i lokalnog folklora, udruzenja ugos-
titelja, obrtnika i uzgajivaca, djelatnici zainteresirani za agrotur-
izam i prodaju tipi¢nih proizvoda, pjevacki zborovi i kazaliSne
druzine, klubovi izletnika i kulturni centri.

Zanimljiv primjer udruzivanja u svrhu postizanja svih tih ciljeva
predstavljaju u Italiji Klubovi,*2 koji su nastali slijedom inicijative
dragovoljnog poSumljavanja u Venetu, poduzete sedamdesetih god-
ina, koja su potom prerasla u medunarodnu akciju. Udruzenje je
uzelo ime po zajednickoj kolibi, pokrivenoj brezovom korom,
americkih urodenika koji Zive oko jezera Huron i Ontario. Radi se
o simbolickom izboru koji upuéuje na vrijednosti druzenja, na
zaStitu autohtonih kultura, na skladan odnos s prirodom. Isto vri-
jedi i za zaStitni znak u obliku lista kestena, biljke koja je primjer
dobra koje se moze obnoviti, a koja je u proslosti bila od velike
koristi gorStacima zbog plodova (za hranu), lis¢a (za razne
upotrebe) i drveta, te povrh svega predstavljala znac¢ajan ¢imbenik
hidrogeoloske stabilnosti. Osnovni princip te inicijative je ne samo
koristiti prirodu ve¢ upoznati je i vrednovati uz primjenu sredstava
koja ne naruSavaju prostor (Setnje pjeSaka, na konju ili biciklom,
obnovljena ponuda tipi¢nih proizvoda, koriStenje neposrednih
dobara, boravak u obiteljima). U Statutu su naznaceni ciljevi
udruzenja koji, medu ostalim, nastoje “posredstvom turizma
promicati upoznavanje ruralnog svijeta u svim njegovim izrazima,
pospjesujudi zastitu okoliSa, autohtonih kultura, izvornoga gra-
diteljstva, krajolika, tipi¢nih proizvoda gazdinstava i tradicionalne
regionalne kuhinje”, da bi “omogudili susret izmedu grada i sela i
povezivanja njihova gospodarstva u cilju bolje privredne i
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druStvene ravnoteze teritorija”, kao i “pospjesiti trajne veze pri-
jateljstva, suradnje i razmjene medu klubovima, udrugama itd.”
UdruZenje ima nacionalnu i medunarodnu mrezu i djeluje
izmedu klubova i svijeta poduzetniStva. Za uclanjenje potrebno je
pohadati pripremne tecajeve Wigwam radi upoznavanja nafina
razmi$ljanja udruZenja, koje se financira prilozima ¢lanova, pri-
hodima ostvarenim sudjelovanjem u raznim aktivnostima,
izvanrednim prilozima i sponzoriranjem. MreZza Wigwam podrZava
lokalne snage, zalazuéi se za dobre odnose s lokalnim medijima,
mjesnim “opinion leaders” te izraduje ilustrativni materijal za
Clanove.

Trenutno postoji oko tisucu ¢lanica uclanjenih u udruzenje, osim
talijanskih jo$ i u desetak zemlja svijeta: Sloveniji, Ceskoj,
Slovackoj, Ukrajini, Francuskoj, Svedskoj, Njemagkoj, Nizozemskoj,
Spanjolskoj, Meksiku i Kamerunu, sve unutar institucije World
Wigwam Organization. UdruzZenje organizira osnovne teCajeve i
promice osnivanje Wigwam klubova u Skolama. Ove inicijative,
Cesto u dogovoru i s tour-operatorima, nastoje udovoljiti nacelima
Statuta i odnose se, primjerice, na regionalnu kuhinju, pa se tako
potkraj tjedna organiziraju akcije u potrazi za tipi€nim proizvodi-
ma s posjetom pojedinog ili udruzenog proizvodaca (zadruge,
obiteljska poduzecéa), boraveci kod njih, kuSajuéi i kupujuci te
proizvode uz moguénost gledanja postupka izrade (razni periodi
tijekom godine, kolinje, svibanjsko sirenje, berba voca, berba
grozda, prerada vina itd.)

Drugi se prijedlozi odnose na ekoloSke Setnje, zatim posjete etno-
grafskim muzejima na otvorenome, odnosno eko-muzejima, Zivot
na vodi s jedrilicarskim klubovima.

Postoje seoski klubovi Wigwam, u kojima se odvijaju aktivnosti i
odmor u ruralnim sredinama uz ravnopravni tretman: hrana i
nocenje kao nagrada za ograni¢enu ispomo¢ u obavljanju seoskih
poslova. Alternativni odmor za djecu pruza raznovrsne djelatnosti
poput te€ajeva jahanja ili svladavanja tradicionalnih vjestina izrade
keramickih ili pleterskih proizvoda itd. Multimedijalne aktivnosti
odnose se na boravak u sredinama u kojima se poucava glazba i
umjetnost.

Turizam za hendikepirane nudi incijative koje pospjeSuju bolje
uklapanje osobe sa smetnjama u normalnu sredinu.

Putnicki turizam namijenjen je oznaCavanju posebnih zelenih
pojaseva koje treba upoznati kretanjem s vlastitim kemperom,
prikolicom ili S8atorom, a usputne postaje mogu biti odredeno
seosko imanje ili agroturistitko poduzeée. Sve su to prijedlozi koji
ne narusavaju prostor i koji ne zahtijevaju postavljanje novih
struktura.

Biljeske:

1 Usporediti posebno dokument koji je donesen na Generalnoj skupstini Svjetske organi-
zacije za turizam 28.6.1985. pod nazivom “lzvadak o zastiti i promicanju kulture kao ¢im-
beniku razvitka turizma i revalorizacije nacionalne baStine mjesta i spomenika u turisticke
svrhe”

2. Sredisnjica Klubova Wigwam nalazi se u Piove di Sacco (Padova), Ul. Porto br. 8

S talijanskog preveo: Tullio Vorano

Primljeno: 4. IIl. 1997.
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O PROJEKTU “MUZEJI HRVATSKE NA
INTERNETU”* 1

Lada Drazin Trbuljak
Muzejski dokumentacijski centar
Zagreb

Uvod
Internet ili “MreZza svih mreza” - sto je to?
Elektronska enciklopedija Grolier Publishing iz 1995.
godine Internet je definirala kao “mrezu mreza”. Da bi
netko postao korisnik informacija te mreZze dovoljno je
samo posjedovati personalni kompjutor i adekvatni softver.
Nekoliko sekundi nakon Sto postavite pitanje, preko svjetskih tele-
fonskih Zica dobit ¢ete odgovor u obliku “paketa” mogudih
trazenih informacija.
Naravno da je svijet biznisa prebrzo shvatio mo¢ ovog “spremista
informacija”, koje je u stvari trebalo pruZiti iluziju o prostoru/teri-
toriju u kojem su sve vrijednosti/informacije svima dostupne.
Danas, ova globalna informacijska mreza kako je najéesée
obiavaju nazivati povezuje oko milijun korisnika te osim e-maila i
javnih rasprava otvara raznorodne baze podataka.
Nije stoga pogrijeSila Claude-Nicole Hocquard koja je u specijal-
iziranom ICOMovom biltenu koji prati rad novih tehnologija
Avicom-flash n. 5 june 1996, rekla za Internet da "je izaSao iz
sjene i dostigao planetarne dimenzije”.
Depersonalizacijom pristupa kao i nevjerojathnom komunikabil-
noS¢u ukinuo je tradicionlano shvaéanje granica medu zemljama i
privukao mnogobrojne korisnike.

Internet i ICOM

Kada je ICOM pocetkom 1996. godine svjetskim muzejima raza-
slao materijale, u kojima se objaSnjavala tema Medunarodnog
dana muzeja, a medu prilozima se naSao i informativni list pod
nazivom “ICOM i Internet” kojeg je pripremio Cary Karp iz Sved-
skog prirodoslovnog muzeja, bilo je oCito da zapocinje novo raz-
doblje komunikacije medu muzejima. Mada je i on priznao da su
bili iznenadeni i nedovoljno pripremljeni, pozvao je muzejsku
zajednicu da preuzme rizik i sigurno povede muzeje ovim neis-
traZzenim podrucjem.

U posljednjem broju ICOM News, Volume n. 4 posve¢enom temi
“Multimediji i mreze”, urednica je medu, kako ih je nazvala, iza-
zove profesije s kojima se moraju suociti muzeji danas, navela
nove tehnologije.

Sasvim je sigurno da je ta planetarna dimenzija Interneta morala
potaknuti i muzealce da se malo ozbiljnjije pozabave ovom
moguénoséu te promisle na koji ¢e nacin muzej, ¢ija je misija da
ocuva informacije od zaborava, pronaci svoje mjesto na Internetu.



