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SAZETAK

Danas je turizam jedna od najbrZe rastucih industrija svijeta i mnogi krajevi i naselja di-
ljem svijeta pronalaze priliku za svoj napredak upravo u razvoju turizma. Danasnji moderni
turist sve vise se distancira od masovnog turizma i svoj odmor i razonodu traZi u mjestima
koja jos nisu toliko poznata na globalnom trzZistu, a odisu mirom, ¢istocom i sigurnoscu.
Medimurje kao turisticka destinacija jos uvijek je nepoznato na globalnoj turistickoj karti
Europske Unije, buduci da vecina turista koja dolazi u Republiku Hrvatsku preteZzno svoj
godisnji odmor koristi na jadranskoj obali i jadranskim otocima. Unutrasnjost Hrvatske, a
pogotovo sjeverozapadni kraj, jos uvijek se slabo promovira i ogroman broj turista nikada
nije ni cuo za Medimurje. Medimurje je danas jedna od najrazvijenih Zupanija u Republici
Hrvatskoj, a ono po ¢emu je medu najpoznatijima upravo je uredenost infrastrukture. Me-
dimurci su poznati kao vrijedni, marljivi, pedantni i uredni ljudi. Njihove kuce, dvorista, vrto-
vi pa i parkovi oduvijek su bili primjer ostalim krajevima u Hrvatskoj kako i na koji nacin tre-
ba odrZavati i voljeti svoj kraj i svoje mjesto. Zbog toga mnogi nazivaju ovaj sjeverozapadni
dio Hrvatske ,,Horvatskim cvetnjakom”. Upravo zbog dobrog planiranja i suradnje lokalnih
i Zupanijskih vlasti, Medimurje je primjer kako se moZe dobro organizirati odredena regija
da bi bile zadovoljne sve strukture drustva: gospodarstvenici, turisticki djelatnici, lokalna
vlast, lokalno stanovnistvo, turisti, a da time nije narusen odrZivi razvoj regije.

Kljucne rijeci: lokalno stanovnistvo; netaknuta priroda; odrZivi razvoj; sigurnost; turizam



1.UvoD

Medimurska Zupanija smjestena je na krajnjem sjeverozapadu Republike Hrvatske,
granici s Republikom Madarskom i Slovenijom odnosno s Koprivnicko-krizevackom
i Varazdinskom Zupanijom. Omedena rijekama Murom i Dravom (od kuda dolazi
povijesni naziv Insula intra Dravum et Muram), s povrSinom oko 730 km2 i oko
113.804 stanovnika, odnosno 156 stanovnika/km2 (nazalost i u Medimurskoj Zu-
paniji dolazi do smanjena broja stanovnika), najmanja je i najgusée naseljena hrvat-
ska Zupanija. Prema teritorijalnom ustroju, Medimurska Zupanija podijeljena je u
tri grada i 22 op¢ine. Cakovec (ima oko 27.104 stanovnika, prema popisu stanovnis-
tva, kucanstva i stanova 2011.) je upravno, kulturno i gospodarsko srediste Zupa-
nije te uz Prelog i op¢ine na osi Mursko Sredi$¢e-Cakovec predstavlja najrazvijeniji
dio Zupanije.

Medimurje se nalazi u radijusu od 300 km od velikih urbanih aglomeracija Zagreba,
Beca, Budimpeste i Ljubljane. Dobro je prometno povezano s obzirom da ovuda
prolazi autocesta A4, koja je dio medunarodnog pravca Budimpesta-Rijeka, Ca-
kovec se nalazi na magistralnoj Zeljezni¢koj pruzi 1. ranga, a medunarodne zratne
luke Zagreb i Maribor (SLO) udaljene su, za transfer prihvatljivih, 100 km. Prema
nekim statistickim pokazateljima autocestom A4 godiSnje prolazi oko 3-4 miliju-
na putnika u tranzitu. Infrastrukturna opremljenost Medimurske Zupanije izvrsna
je s vrlo visokim udjelom pokrivenosti prostora vodovodom (98%), elektricnom
(98%), plinskom (98%) i telekomunikacijskom (90%) mreZzom. Medimurska Zupani-
ja i nadalje je predvodnik u gospodarenju otpadom (o tom opsirnije u sljedeéem
poglavlju) koji se razvrstava na cijelom prostoru, angaZirana je u koristenju Cistih
izvora energije (npr.biomasa, bioplin, geotermalna energija) te raspolaze izdasnim
kapacitetom podzemne vode i izvorima pitke vode. Vizualno se moze reéi da je vrlo
skladno ureden prostor i da se upravo taj sklad uredenosti prirode i prostora moze
prepisati vrijednim, marljivim i skromnim Medimurcima koji oduvijek Zive na tim
prostorima. Gotovo svaka kuca i dvoriSe koje se nalazi u Medimurju je uredeno i
Cisto. Dvorista i balkoni odisu cvijeéem, a kada danas govorimo o ekoloskom i odr-
Zivom razvoju odredene regije, mozZe se samo konstatirati da Medimurska Zupanija
moze biti dobar primjer cijeloj Republici Hrvatskoj.

Usprkos, svim tim pokazateljim i poslovi¢noj marljivosti Medimuraca, u odnosu
na ostatak RH, obrazovna struktura stanovnistva ispodprosjecna je, a takoder je
Medimurska Zupanija prepoznatljiva kao Zupanija s najnizim placama, gdje su place
puno nize od prosjeka. Paradoks svega navedenog je i taj da se unatoc svim tim
pokazateljima Medimurska Zupanija ubraja u jednu od gospodarski najuspjesnijih
u Hrvatskoj. Orijentirana je na preradivacku industriju, trgovinu, gradevinarstvo
i poljoprivredu, a izrazito je i izvozno orijentirana (Njemacka, Austrija i Italija). Po
razvijenosti tradicijskih obiteljskih obrta te malog i srednjeg poduzetnistva i dalje
je usamom vrhu. (http:www.medjimurska - zupanija.hr).

U proteklih desetak godina Medimurje postupno gradi poziciju privlacne i atraktiv-
ne turisticke destinacije s ponudom raznolikih turistickih segmenata i iskustava, od
izleta motiviranih gastronomijom i vinom do izuzetno sloZenih turisti¢kih proizvo-
da vezanih uz zdravlje i rekreaciju.



Kako bi se $to bolje prezentiralo i promoviralo Medimurje, Medimurska Zupanija
je u sklopu EU projekta Joint planning for long-term development in cross-border
region financiranog iz Programa IPA, pristupila izradi Strateskog marketing plana
turizma Medimurske Zupanije za razdoblje od 2014. do 2020. godine, polazeéi od
planskog okvira postavljenog u Strategiji razvoja turizma RH do 2020. godine.

Polazedi od postojece pozicije Medimurske Zupanije na turistickom trzistu, njezi-
nim ogromnim resursima i potencijalima, idejni cilj projekta je pridonijeti izgradnji
i prepoznatljivosti identiteta Medimurske Zupanije kao zasebne turisticke cjeline
koja svojom bogatom kulturno-povijesnom bastinom, specifiénim kulturnim sadr-
Zajima, bogatom eno-gatstronomskom ponudom i nizom razli¢itih oblika selektiv-
nih vrsta turizma, moze znacajno pridonijeti poboljSanju turisticke ponude kako na
regionalnoj, tako i na nacionalnoj razini.

2. KLJUCNA NACELA ODRZIVOG TURISTICKOG RAZVOJA
MEDIMURSKE ZUPANIJE

Odrzivi razvoj je razvoj kojim se zadovoljavaju potrebe danasnjih narastaja, a da se
pritom ne ugrozava moguénost buducih narastaja u zadovoljavanju njihovih potre-
ba. To znaci da pri odlucivanju i provodenju aktivnosti kojima svaka organizacija
stvara vrijednost treba sustavno uzimati u obzir ekonomske i drustvene Cinitelje te
Cinitelje vezane uz zastitu okolisa. OdrzZivi razvoj takav je razvoj u kojem su procesi
promjena, upotrebe resursa, smjer intervencija, tehnoloski razvoj i institucionalne
promjene koje se provode u skladu s potrebama danasnjih i buduéih generacija
(Bacun i sur., 2012). Upravo u tom segmentu moZze se opisati i turisticki razvoj Me-
dimurske Zupanije. Svakoj turistickoj destinaciji i prostoru bitno je privuci Sto vise
turistickih posjetitelja i ostvariti $to veéu ekonomsku zaradu, ali ono $to je klju¢no
i nuzno prilikom stvaranja bilo kakve strategije potreba je ograni¢enja posjeta. Bilo
koji segment flore i faune koji se moZe vidjeti i posjetiti, mora u sebi sadrzavati i
ogranicenje pristupa. Danas u svijetu ve¢ postoji veliki broj turisti¢kih destinacija i
atrakcija gdje je pristup ogranicen. Bilo koja prirodna turisticka destinacija koja se
posjeti i koja primi nekoliko tisu¢a posjetitelja, mora imati u sebi programirano i
odredeno vrijeme za oporavak.

Turizam je prema Gluucksmannu kretanje u prostoru izvan mjesta stalnog boravka
u cilju upoznavanja novih stvari, ljudi i njihova Zivota za vrijeme prolaznog boravka
u drugom mjestu (Bilen, 2006).

Nakon prolaznog boravka u drugom mjestu svaki bi turist iza sebe morao ostaviti
Cistu i netaknutu prirodu, kao da tamo nitko nije i boravio. Koliko su o tome osvi-
jesteni i obrazovani pojedini turisti, drugo je pitanje. OdrZzivi razvoj turizma u Re-
publici Hrvatskoj, odnosno dugorocno upravljanje i ukupna raspoloZivost turistic-
kog prostora u Republici Hrvatskoj, danas je u najve¢oj mogucoj mjeri uvjetovan
odredbama Zakona o prostornom uredenju i zakona o gradniji.



Da bi se omogucio odrZiv razvoj turizma u sadasnjosti i buduénosti, potrebno je
osigurati kvalitetnu razvojnu strategiju, ali i novCana sredstva za upravljanje turiz-
mom. Pritom bi trebalo primjenjivati tri najvaznija nacela odrzivog razvoja: ekolos-
ku, sociokulturnu i ekonomsku odrZivost (Bartoluci, 2013).

Cilj ovog rada je ukazati na potrebu za odrzivim turistickim razvojem te tako utvr-
diti na koji nacin odrZivi razvoj utje€e na turizam, a samim time i na cjelokupno
gospodarstvo Republike Hrvatske. Bitno je takoder i probuditi svijest lokalnog sta-
novnistva i lokalne zajednice, ponudaca proizvoda i usluga, turista i ostalih djelat-
nosti vezanih uz turizam o vaznosti odrzivosti destinacije u turizmu. U buduénosti
¢e opstati samo one turisticke destinacije i atrakcije koje ée znati gospodariti svo-
jim turistickim prostorom i koje ¢e znati zastiti svoj prostor od masovnog turizma.

MozZemo navesti 3 temeljna stupa odrZivog razvoja turizma:

O resursi okolisa koji su klju¢ni element odrzivog turistickog razvoja treba
iskoristavati na optimalan nacin;

{0 postivati drustveno-kulturnu autenti¢nost destinacije te isto oc¢uvati za buduce
generacije;

¢ osigurati dugorocne i odrzive gospodarske aktivnosti detinacije uz pravednu
raspodjelu i korist svim dionicima.

Takoder potrebno je poticati zaposljavanje, zaradu drustvenim uslugama u zajed-
nici te smanjivati nezaposlenost

Pridrzavajudi se ovih nacela, odrzivi turizam mora turistiu truziti visoki stupanj za-
dovoljstva, a isto tako turistima treba paralelno razvijati svijest o odrzivosti turiz-
ma te ih poticati da promicu koncepciju odrzivog turizma medu sobom.

PoZeljan turisticki razvoj Medimurske Zupanije odraZzen je u marketinskoj koncep-
ciji turizma i cjelokupnoj komunikaciji Zupanije s turistickim trziStem, podrazumi-
jeva upravljanje ukupnim Zupanijskim resursima na nacin koji ¢e pridonijeti dugo-
rocnom odrZivom razvoju i blagostanju lokalne zajednice. Rukovodeci se razvojnim
nacelim hrvatskog turizma, kako su definirani u Strategiji razvoja turizma RH do
2020. (Ministarstvo turizma RH, 2013), odnosno europskom razvojnom strategi-
jom EUROPA 2020 - Europska strategija za pametan, odrziv i ukljuciv rast (Europska
komisija, 2010), postavljaju se sljedeca razvojna nacela turistickog razvoja Zupa-
nije:

- Partnerstvo - polazedi od Cinjenice da je turisti¢ki proizvod , agregat” sadrzaja
i usluga u ingerenciji veéeg broja razlicitih institucija i ponudaca, konkurentnost
destinacija nuzno podrazumijeva umrezavanje i stalnu komunikaciju dionika, kako
kroz horizontalnu i/ili vertikalnu suradnju, tako i kroz suradnju javnog i privatnog
sektora. Partnerski odnos slozenog sustava dionika Zupanije jedan je od principa
na kojima se temelji turisticki razvoj Medimurja. MoZemo reci da gotovo i ne po-
stoji niti jedan segment u drustvu koji na direktan ili indirektan nacin nije povezan
sa turizmom ili odrZivim razvojem.



- Osjecaj za mjesto - doZivjeti autenti¢nost odredenog mjesta ili autenti¢ni doZziv-
ljaj odredene seoske sredine od iznimne je vainosti za svakog turista. Sarm proglih
vremena, zaboravljeni rituali, tradicije i norme od izuzetne su vaZnosti za turistic-
ku ponudu. Ocuvanje i promocija nekadasnje kulturno-povijesne bastine takoder
moze biti kotac razvoja, svakog pojedinog mjesta.

- Ekoloska odgovornost - ocuvanje prirodnih resursa temeljna je vrijednost svakog
drustva, a ekoloSka osvijeStenost je itekako bitna za razvoj turizma i turisticke de-
stinacije. Promoviranje turizma na ekoloskoj i sociokulturnoj osvijeStenosti moze
biti jako dobra polazna osnova za razvoj odrZivog turizma. Ekoloska odgovornost
ljudi koji Zive na odredenoj destinaciji bitan je ¢cimbenik i kvalitetne turisticke po-
nude. U mom segmentu bi Medimurska Zupanija mogla brendirati i promovirati
sebe rije¢ima: “Medimurje-ekoloski najosvjestenija i najuredenija regija Republike
Hrvatske”.

Inovativnost - Medimurci su prepoznati kao dobri gospodarstvenici i dobri inova-
tori. Diljem svijeta osvajaju nagrade za inovativnost u poslovanju i gospodarenju
odpadom. Sve navedene ideje i inovacije i te kako se mogu pretociti u zanimljivu i
jedinstvenu turisticku ponudu i promociju.

Kultura kvalitete - Ogromna briga za goste i sve putnike dobronamjernike koji
posjec¢uju Medimurje, iskazana je kroz niz kvalitetnih turistickih sadrzaja. Poznata
medimurska gostoljubivost odraZava se prije svega u Sirokoj i bogatoj gastronom-
skoj ponudi.

Zadovoljstvo i ponekad pretjerana briga da gost slu¢ajno ne bude gladanili Zedan,
samo su jedan mali segment brige o gostu i zadovoljenju svih njegovih duhovnih i
materijalnih potreba. ,Kultura kvalitete boravka” i ,nacin ljubaznog ophodenja“
sa svim posljetiteljima koji posjete Medimurje jedan je od bitnih principa na koji-
ma se temelji turisticka ponuda.

Ukoliko sublimiramo sve navedeno i proklamirajuéi drustvene vrijednosti i trZzisSne
trendove, mozemo zakljuciti da navedena razvojna nacela odrzivog razvoja turiz-
ma u Medimurskoj Zupaniji imaju snagu osigurati dugorocnu razvojnu strategiju
turizma, na obostranu korist svih koji jesu i koji ¢e biti ukljuceni u turizam i turistic-
ke tokove.



3. GOSPODARSTVENICI UKLJUéENI U ODRZIVI RAZVOJ U
MEDIMURSKOJ ZUPANLJI

3.1 Kompanija Tehnix

Kompanija Tehnix vodeca je eko industrija, koja proizvodi strojeve i opremu za
zastitu okolisa. Njihov cilj je zajednicka primjena novih tehnologija sa kojima ¢e
svi ostvarivati veée rezultate u gospodarenju otpadom, koji bi morao postati
izvorom novih sirovina te bi se kompostiranjem organski otpad pretvarao u eko
gnojivo. Razvojem novih tehnologija mogu se lakSe ostvariti ciljevi odrZivog ra-
zvoja, zaustaviti klimatske promjene planeta. Inovativnim tehnologijama zaustavit
¢e se zagadenje zraka, vode i zemlje te se na taj nacin moZe ostvariti i odrziva
buduénost.

Poduzece Tehnix izradilo je niz inovacijskih proizvoda po kojim su postali prepo-
znatljivi brend po cijelom teritoriju Republike i diljem svijeta.

Neki od njihovih proizvoda su:

e Sortirnica korisnog komunalnog otpada

Poduzece Tehnix sa svojim iskustvom i proizvodno-montaznim te kadrovskim ka-
pacitetima u vrlo kratkom roku zavrsilo je izgradnju sortirnice za korisni otpad na
reciklaznom dvoristu Treskavac na otoku Krku. Poduzeée Ponikve Eko otok Krk na
taj je nacin dobilo najmoderniju tehnologiju koja je sufinancirana od Fonda za za-
Stitu okolisa i energetsku ucinkovitost te je sada u tehnoloskoj moguénosti sprove-
sti sustav prikupljanja otpada od ,vrata do vrata“ s jasnim vremenskim ciljem do
2020. godine, 80% odvojenog otpada.

o Kontejnerski moduli

U prvom tromjesje¢ju Kompanija Tehnix biljezi znac¢ajne aktivnosti u kontejner-
skoj proizvodniji. Samo u mjesecu ozujku proizvedeno je i uspjeSno isporu¢eno 330
komada razli¢itih kontejnerskih modula $to je daleko najbolji rezultat u cijeloj po-
vijesti Tehnixa, Sto se ti¢e kontejnerske proizvodnje. UspjeSnu proizvodnju prate
brojne prodajne i marketinske aktivnosti Tehnix-ovih izvoznih managera koji su ve¢
sada uspjeli osigurati istu koli¢inu kvalitetnih projekata i za sljedece tromjesjecje.
Taj je uspjeh jos znacajniji kad se uzme u obzir da se vise od 98% svih proizvoda te
grupe izvozi u zemlje zapadne Europe.

e Reciklazna dvorista

Komunalno poduzeée Medeko servis d.o.o0. iz Medulina prvi je korisnik mobilno
reciklaznog dvoriSta kojeg su uz sufinanciranje fonda za zastitu okolisa instalirali u
opcini Medulin. Proizvod je tvrtke Tehnix d.o.o. koji je prilagoden na ,vozilo podi-
za¢” s mogucnoséu prikupljanja svih (33) kljucnih brojeva prema zakonu o otpadu.



e Tehnix biorotori - u funkciji zastite okolisa turistickih destinacija

Uoci ljetne sezone, 2014. godine, u Istri je pusten u rad najmoderniji zabavni park
Istralandija. Jedan od vitalnih logistickih objekata u parku je i uredaj za proci-
Sc¢avanje sanitarnih otpadnih voda. Ugraden je uredaj posljednje generacije koji
objedinjava vise faza u procesu procis¢avanja otpadnih voda. Unato¢ ekstremnim
uvjetima i optereéenjima kojima je uredaj bio izloZen, uspjesno je odradio svoj dio
zadace.

e MALL OF SPLIT: Specijalni separator 150/500 L/s

Za potrebe gradevinskog projekta MALL OF SPLIT, izradili su i isporucili specijalni
separator zapremnine 30000L: nazivnog protoka 150/500 L/s.

Mobilna reciklazna dvorista

sve u skladu sa zakonom o otpadu RH

mogucnost prijevoza: navlakacem, podizacem, grajferom, vilicarom, dizalicom

pravilno fiksirani za sigurni transport

[ ]
0
0
¢ spremnici prema svim klju¢nim brojevima ugradeni u spremistu
0
¢ posebno odvojeni dio spremista za nauljeni otpad

0

certifikat ovlastenog instituta za sigurnost

e Modularna kontejnerska stepenista

Modularna kontejnerska stepenista i kontejneri u flat-pack izvedbi samo su dio
noviteta kojima kompanija TEHNIX ispunjava zahtjeve Europskih kupaca. Modu-
larno kontejnersko stepeniste razvijeno i proizvedeno u pogonima kompanije
TEHNIX izradeno je prema iznimno visokim europskim standardima pouzdanosti
i sigurnosti. Stepeniste je izradeno od pocincanog Celika debljine 3mm, ¢ime je
osigurana robusnost stepenista te otpornost na oStec¢enja i koroziju. Stepeniste je
u potpunosti modularne izvedbe $to omoguduje jednostavnu i brzu izgradnju kon-
tejnerskih naselja ili se moZe primjeniti kao dodatno stepeniste na vec postojeéim
objektima.

e Poduzeée TEHNIX - kao globalna kompanija

Tehnix uredaji instalirani su po cijelom svijetu. Instalirali su uredaj kapaciteta
1250ES za potrebe procis¢avanja sanitarnih i fekalnih otpadnih voda za tvornicu
,OMEGA LINE“ u Sri Lanki, u mjestu Sandalankawa.



e Suradnja s kompanijom Lafarge iz Francuske

Na poziv kompanije Lafarge iz Francuske odrzali su sastanak u Egiptu u gradu Kairu,
a tema poslovnog sastanka bila je izgradnja ,,MBO-T“ tvornice za reciklazu komu-
nalnog otpada u Egiptu, tocnije za reciklazu — sortiranje mijeSanog komunalnog ot-
pada te specijalno kao dodatak za proizvodnju ,,RDF goriva“ iz ostataka mijeSanog
komunalnog otpada.

e Suradnja s norveskim poduzec¢ima

Tvrtka Tehnix veé niz godina uspijeSno suraduje sa nizom norveskih firmi koje
proizvode opremu i uredaje za distribuciju elektricne energije. Tehnix proizvodi
specijalne tehnoloske kontejnere u koje se navedena oprema montira te takve
kompletene funkcionalne transformatorske i distributivne kontejnere predaje na
upotrebu krajnjem kupcu za podrucje cijele Skandinavije.

3.2. Poduzeée Cakom iz Cakovca

Gradsko komunalno poduzeée Cakom bavi se odrzavanjem &istoce i javnih povrsi-
na grada Cakovca

Njihova predanost kvaliteti, zastiti okolisa, zdravlja i sigurnosti bazira se na slje-
dec¢im segmentima:

¢ stalno unapredivanje integriranog sustava upravljanja u skladu s medunarodno
priznatim normama I1SO 9001, ISO 14001 i OHSAS 18001

¢ stalno poboljsavanje uc¢inka rada na okolis, zdravlje i sigurnost

O sprecavanje zagadenja kada je to mogucée i odgovorno gospodarenje prirodnim
resursima

O djelovanje u skladu sa zakonima Republike Hrvatske

0 stalno promicanje timskog duha i osiguranje poticajnog radnog okruzenja za sve
zaposlenike Cakoma.

Poduzeée Cakom odvaja i selekcionirala otpad na sljedeée segmente:

Komunalni otpad - otpad iz kuéanstva, otpad koji nastaje ¢iS¢enjem javnih i pro-
metnih povrsina, otpad slican otpadu iz ku¢anstva koji nastaje u gospodarstvu,
ustanovama i usluznim djelatnostima.

U posude za komunalni otpad zabranjuje se odlagati: tekuce i polutekuée tvari,
Zar, leSine Zivotinja, elektri¢ne baterije, akumulatore, auto-gume, otpad iz klaoni-
ca, mesnica i ribarnica, zeleni otpad, gradevinski otpad, opasni otpad, ambalazni
otpad.

Glomazni otpad - otpad iz kucanstva koji se sastoji od dijelova putnic¢kih automo-
bila, automobilskih guma, pokuéstva i slicnih proizvoda koji su postali otpad.

Elektronicki otpad -usluga odvoza i zbrinjavanja otpada financira se iz sredstava
FZOEU i za korisnike je besplatna.



Zeleni otpad - je otpad koji je nastao koSnjom trave, obrezivanjem drveda, Cisce-
njem korova, lis¢e, otpad iz vrtova, voénjaka i vinograda i drugi otpad biljnog pori-
jekla podesan za kompostiranje.

Gradevinski otpad - je otpad od iskopa, otpad s gradilista, otpad od rusenja, lo-
mljeni materijal od razgradnje i rekonstrukcije cesta i sliéno. Poduzece , Cakom*
medu prvima je u Repubici Hrvatskoj zapocelo s odvajanjem otpada i danas je
mnogim komunalnim poduzec¢ima uzor.

4. ZAKLJUCAK

Bez obzira na SWOT analize, Medimurje ima ogroman turisti¢ki potencijal za razvoj
turizma. Moze se joS uvijek reéi da je Medimurje nedovoljno turisticki prepoznato
na turistickoj karti Hrvatske, a da ne govorimo o $iroj regiji. Ono $to nedostaje
Medimurskoj Zupaniji je svakako, dobra turisticka promocija. Tek unatrag nekoliko
godina pocelo se na Medimurje gledati kao na ,,Neotkriven turistcki pontencijal“.
Cista priroda, jo$ uvijek nedovoljno neiskoristeni i netaknuti turisti¢ki resursi, samo
su neki od potencijala buduce turisticke ponude. Gledamo li s danasnjeg vremen-
skog odmaka, moZda je dobro da se u turistickom smislu Medimurje nije puno
bolje razvilo budu¢i da sada imamo mogucnost prezentiranja , neotkrivenog turi-
stickog dragulja“. Na lokalnoj i regionalnoj zajednici je ogroman zadatak da taj svoj
neotkriveni turisti¢ki dragulj promovira i prezentira, kako bi se ostvarila odredena
ekonomska korist, ali je ujedno i vrlo bitno znati taj turisticki potencijal i zastititi.
Medimurje je u samome vrhu u Republici Hrvatskoj po ekolo$koj osvijeStenosti, a
to je sve postignuto upravo zahvaljuéi izvrsnom suradnjom gotovo svih segmenata
drustva u Medimurskoj Zupaniji.

Razumijevanje i potpora jedinica lokalne samouprave takoder je vrlo bitan ¢imbe-
nik. Ipak, pokretacka snaga za planirane iskorake Medimurja na turistickom trzistu
u duZzem vremenskom razdoblju je u rukama sustava turistickih zajednica (odno-
sno buduceg sustava destinacijskog menadZmenta). Samo dobrim planiranjem i
umrezavanjem svih segmenata koji su klju¢ni za razvoj odredene regije, moguce
je postici odredene rezultate, a turisticki procvat Medimurske Zupanije tek slijedi.
Ukoliko jo$ niste posjetili Medimurje, pozvani ste. ,Kaj se ¢eka?”



SUSTAINABLE DEVELOPMENT OF TOURISM IN COUNTY OF
MEDIMURIE

ABSTRACT

Tourism today is one of the fastest growing industries of the world and many places or
parts of the world search for their development in tourism sector. Modern tourist today is
more distanced from mass toursim and searches for vacation and holidays in places which
are not yet that famous on the global market, but are characterized by peace, cleanleness,
and security. Medimurje as a tourism destination is still not known on the global map of Eu-
ropean Union, considering that most of the tourists visiting Croatia spend their vacation at
the Adriatic coast and Croatian islands. Continental Croatia, especially northwestern part,
is still less promoted and most of the tourists have never heard of its beauty and attracti-
ons. Medimurje is one of the most developed Counties in Croatia and is well known for its
developed infrastructure. Local population of Medimurje are known as hard working, neet
and percise people. Their houses, gardens and parks were always famous as examples of
how people should take care of their neighbourhood and how to maintain and love their
place and origin. Therefore many people call this part of Croatia Horvatski cvetnjak which
can be translated as Croatian flower garden. Precisely due to good planning and good co-
operation beteween people and the local county government, Medimurje can be seen as
an example of how a county can be well organized in order to satisfy all social structures:
entrepreneurs, tourism employees, local government and citizens as well as tourists. At the
same time it shows the possibility to maintain sustainable development of nature without
endangering society, nature and economic development.

Key words: local population; security; sustainable development; untouched nature; tourism
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