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STANJE I PERSPEKTIVE IZVOZA VINA IZ JUGOSLAVIJE

THE STATE AND PERSPECTIVES OF YUGOSLAV WINE EXPORTS

A. Kolega, V. Milat

UVOD I CILJ ISTRAZIVANJA

Rastuéi izvoz vina iz Jugoslavije trebao bi biti pokretac razvoja vinogradarsko -
vinarske proizvodnje. Struktura izvoza vina i odredista, ne daju medutim optimisticki
zakljuak u pogledu daljnjeg razvoja vinogradarstva i vinarstva u Jugoslaviji. Sve vedi
raskorak izmedu domace proizvodnije i ponude te inozemne potraZnje vina nuka nas
na poduzimanje organizacijsko-ckonomskih mjera, kako bismo izmijenili naSu
ponudu i pribliZili je struk turi potro§nje na svjctskom trZistu. Premda smo dvanacsti
proiz voda¢ vina u sijetu, t¢ peti izvoznik vina, s izvozom od preko dvadest posto od
ukupne proizvodnje vina (cca 1,0 - 1,3 milijuna hektolitara ili godisnja vrijednost od
30 - 50 milijuna USD), izvozom vina n¢ moZcmo biti zadovoljni, jer u strukturi
izvezenog vina, te petnacstak posto otpada na vina u bocama. Cilj izvoza trebao bi
biti 50% izvoza flasiranog i 50% otvorcnog vina.

Ovaj ¢lanak ima za cilj istraZiti osnovne tendencije izvoza jugoslavenskih vina,
odrediti izvoznu stratcgiju nasih vina, te ukazati na specifiCnosti potrosnje i
mogucnosti koje postoje u preorijentaciji jugoslavenskog izvoza vina.
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A. Kolega, V. Milat: Stanje i perspektive izvoza vina iz Jugoslavije

KRETANJE I TENDENCIE U IZVOZU VINA

Jugoslavija danas ima oko 228.000 ha vinograda, to je stavlja na deseto mjesto
medu vinogradarskim zemljama sijcta. Povr§ine pod vinogradima se smanjuju,
posebice onih u obiteljskom gospodarstvu na tzv. "pravim vinogradarskim
podrugjima". Proizvodnja vina, medutim, raste. U razdoblju 1970.-1979. u odnosu na
prethodno desetogodiste proizvodnja vina porasla je za 14 posto. Proizvodn ja vina
godine 1989. od 434 milijuna litara (ispod prosje¢na rodnost) veca je za 14 posto od
trogodiSnjeg prosjcka 1960 - 1962. godine. Na domadem trZiStu promet vina u
ugostiteljstvu opada do zabrinjavajucih veli¢ina, dok raste promet vina u trgovini na
malo. Takoder naglo opada i potro$nja vina po stanov niku, dok raste potro$nja piva
i nekih drugih pica.

Izvoz vina za analizirano vremensko razdoblje 1960. - 1989. udvostrucio se i iznosi
oko milijun hektolitara, $to Cini 0ko 19 % ukupne proizvodnje vina. Izvoz vina za to
razdoblje rastao je godinje po stopi od prcko 6 posto. Najveci dio nasih vina i dalje
se izvozi u otvorenom stanju. Svega ncsto oko 15 % koli¢ina izvezenog vina je u
bocama, §to predstavlja oko 25 posto vrijed nosti izvoza vina. Zaostajanje izvoza vina
u bocama ukazuje na slabo prilagodavanjc jugoslavenske ponude kvalitetnog vina na
inozemnom trZiStu. OCito je, da moramo izmijeniti strukturu izvoza vina u korist
buteljiranih vina i time znaCajno povecati financijsku vrijednost izvoza. Najveci izvoz
imali smo pocctkom ovog decenija i on se do danas zadrZao na istoj razini. Struk tura
izvoza neznatno s¢ izmijenila u korist buteljiranih vina. Na§ najveci kupac vina su
zemlje EEZ-¢, a one su jedno i najveci 07 3 svjetski proizvodad, izvoznik i uvoznik
vina. Slijedece veliko trZiSte za 07 3 nas bile su zemlje SEV-a. Ovo trZiSte u
dosada$njem obliku viSe ne postoji. Slijede uvoznice zemlje EFTA i prekomorske
zemlje. Za nas je najinteresantnije trziSte EEZ-¢ ne samo zato $to je najveci kupac,
veC i zato §to Zelimo biti dio te Zajednice i $to se ta Zajednica slobodno razvija. U tim
zemljama nismo ravnomjer no prisutni. Najveéi su uvoznici SR Njemacka, slijedi
Velika Britanija, itd. Na§ udio krecée se od 4,2 % u uvozu SR Njemacke do 0,001 % u
uvozu Belgije. Medutim, pitanje je Sto ¢e se¢ dogoditi u ovoj djelatnosti,
liberalizacijom uvoza godine 1992. Zelimo li zadrZati sadanju poziciju u izvozu vina,
morat ¢emo kvalitetno mnogo toga mijenjati.

Jugoslavija uglavnom izvozi vino u otvorenom stanju, u ba¢vama i taj izvoz raste.
Izvoz vina u ba¢vama ili cisternama moZemo podijeliti na izvoz stolnih vina, kvalitet-
nih vina, te desertnih i ostalih vina. NajbrZi rast izvoza pokazuje izvoz stolnih vina
u ba¢vama, dok izvoz kvalitetnih vina, te desertnih i ostalih vina, stagnira ili pada.
Izvoz vina u ba¢vama namijenjen je trZiStima industrijskih vina (vina za kupaZzu).
Ponuda u pogledu kvalitete zaostaje, jer izvoz vina slabije kvalitete u batvama
nadmaSuje izvoz kvalitetnih vina u balvama. Izvoz naSih vina namijenjen je
prvenstveno velikikm kupcima, koji ta vina doraduju i pripremaju za odredena trZiSta
i krajnjeg potro3aca. Podrijetlo vina, proizvodad, marka, sorta i tip vina, pa i zemlja
proizvodac, gubi se u ovakvom proizvodu i u ovakvoj ponudi vina.
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Struktura ukupnog prometa vina u Jugoslaviji za razdobljc

1960- 1988.
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A. Kolega, V. Milat: Stanje i perspektive izvoza vina iz Jugoslavije

Izvozne cijene stolnih vina u badvama pokazuju da su to gotovo najnize cijenc koje
ostvarujemo, da su niZe i od postignutih cijena na domacem rZistu, te da nasi
inozemni kupci ostvaruju i najvedi dio vrijednosti, odnosno najveci dio vrijednosti
prometa naSih vina u izvozu. Tendencija u izvozu kvalitetnijih vina u bacvama
pokazuje stanovit porast, $to i trazi inozemno trziSte. Nakon godine 1978. taj izvoz
opctopada na racun porasta izvoza stolnih vina slabije kvalitete. Evidentno je da nasa
domaca proizvodnja vina za izvoz sve vise naginjc ka izvozu vina slabije kvalitete u
batvama, gdjc s¢ postiZu najniZe cijenc i da ne poka zuje stvarni interes za izmjenu
strukture izvoza vina.

Izvoz vina u bocama u vremenskom razdoblju od 1960-1989. godine rastao je po
stopi od 5 - 6 posto.

Najnovije tendencije izvoza vina u bocama pokazuju na stanovitu preorijentaciju,
medutim, u strukturi izvoza ta pozitivna kretanja zauzimaju dosta mali udio. Tek 15
% ukupnog izvoza otpada na izvoz vina u bocama. Izvozne cijenc u bocama vina
pokazuju takoder i to da svjetsko tr7iste upravo najslabije placa nasa vina u bocama.
Ipak, te su cijene vecée za 2 - 5 puta od cijena vina izvezena u badvama.

Medutim, diferencirane kvalitete vina u bocama pokazuju da najveci dio naScg
izvoza vina u bocama je takoder izvoz stolnih vina, a manji dio otpada na kvalitetna
i vrhunska vina u bocama. MoZzemo ustvrditi da u analiziranom razdoblju nije
postignuta potrebna preorijentacija izvoza ka izvozu kvalitetnih i visokok valitetnih
vina u bocama. To je posljedica prvenstveno neposto janja izvozne strategije jugos-
lavenog vinogradarstva i vinarstva 07 3 i nepostojanja izvoznog marketinga nasih
vina. Prema tome, proiz vodnja je smanjila kvalitetu $to pokazuje nepovoljna struk-
tura izvoza vina. Masovni izvoz nckvalitetnih vina temelji s¢ na industrijskoj proiz-
vodnji grozda, uglavnom iz nasih novih krupnih plantaZa i ncpostojanja proizvodnje
vina s tipi¢no vinogradarskih podrugja, a koja bi bila temelj za kvalitetnu i visokok-
valitetnu proizvodnju vina. Svjetski pak trendovi pokazuju da je to trZiste zasiceno
upravo proizvodnjom stolnih vina, a da je svjetski izvoz rastao u premetu kvalitetnih
vinas odredenih vinogorja i pod nebljaivina posebnih marki kao posebnih proizvoda,
odnosno da je rastao promet vina vrhunske kvalitete. Nasa sc proizvodnja nije
odredila prema svjetskim tendencijama u potraznji, a ustrukturi ponude devedesctih
godina, samo je preslikala strukturu ponude vina Sezdesetih godina.
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A. Kolega, V. Milat: Stanje i perspektive izvoza vina iz Jugoslavije

Graf4 Struktura ukupnog izvoza vina u batvama i cisternama od
1960- 1986.
Structure of Total Wine Exports in Barrels and Containers from
1960 to 1986.
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1ZVOZNI MARKETING SUVREMENE PROIZVODNIJE
JUGOSLAVENSKOG VINARSTVA

Da bismo i daljc ostali na svjetskom trZitu vina, proizvodnja sc mora hitno
preorijentirati u smislu organiziranja takvog izvoznog marketinga, koji ¢e se temeljiti
na strategiji proizvoda, a nc na strategiji proizvodnje, kao do sada. Izvozna strategija
potinje od proizvodaca, koji se treba vezati za ciljno inozemno trzite. Ciljno trZiSte
mora upoznati proizodaca, podneblje, vinogorje i karakteristike kvalitete naSeg vina.

Dakle, cjelokupna izvozna strategija mora poci od kvalitete vina koju traZi
odredeni potrosacki segment, od krajnjeg potroSaca inozemnog trZista, mora pronaci
najbolje prodajne kanale kojima ¢e najbrze i izravno opskrbiti odredenog potrosaca,
uz mogucnost stalne komunikacije proizvodaca i potrosaca.

Promocija nasih vina treba se temeljiti na akcijama proizvodaca u odredenim
medijima, koji najbolje komuniciraju s nasim ciljnim trZistem. Promociju treba
najizravnije povezati sa sudjelovanjem krajnjih potrosaca odredenog potroSackog
segmenta.

Veliki dio nade ponude vina mora se podrediti specifitnim potrosackim segmen-
tima inozemnog trZiSta, nasim iseljenicima. Motiv kupnje vina koji je jako izraZzen
kod ljudi naSeg podrijetla "vino koje su pili nasi djedovi i bake", jo3 je uvijek
neistrazena mogucnost u najem izvoznom marketingu vina.
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A. Kolega, V. Milat: Stanje i perspektive izvoza Vil fugoslavije

U izvoznom marketingu poscbnu ulogu imaju asocijacije proizvodaca grozda i
vina i drzavni organi. Prvo i osnovno je nadzor kvali tete proizvoda. Nadzor kvalitete
organizira s¢ kod samog proizvodaca, na razini asocijacije proizvodaca i na razini
drzave. Asocijacije proizvodaca mogu se stvarati za odredenu marku i tip vina po
vinogorjima ili rajonima ili kao udruzene asocijacije izvoznog marketinga vina.

Dr7avni organi sa svojom kontrolom i nadkontrolom mom}u organizirati strogi
nadzor kvalitete vina prema vlastitim propisima i prema pr()pmmd zemalja uvoznica.
Na izvoznoj dcklaraciji potrebna je potvrda kvalitete asocijacije proizvodaca i potvrda
kontrole i kvalitete drzavnih organa.

Osim nadzora i kontrole na razini asocijacija, potrebno je orga nizirti i sluzbu za
istrazivanjc inozemnih trZista, te sluzbu za propagandu i promociju nasih vina u
1mnozemstvu.

ZAKLIJUCCI

1. Cinjenica je da nada proizvodnjavina zaizveo,  vise na ginje izvozu vinaslabije
kvalitete u bacvama i da ne pokazuje stvarni inteie . izmjenu strukture izvoza vina.

2. U analizirano vremensko razdoblje m\m() uapehi prcoricmimti jugoslavenski
izvoz vina od izvoza vina u otvorenom staniu fodije kvahitete ka izvozu vina poznatih
proizvodaca odredenib podneblja i vinesorjas ving u bocama za poznato trziste
krajnjcg potrosaca.

3. Perspektiva izvoza nasih vina temeljit ¢e se i na valjanoj organizaciji iznvoznog
marketinga vina, ciljem organiziranja takvog izveznog marketinga, koji ce se temeljiti
na strategiji proizvoda, a ne na strategiji proizvodnje, kao do sada.

SUMMARY

The supply of Yugoslav Wines on the world market does not et the demand
trends. Export marketing has (o be reorientated o wards productstizie vand notto
the production strategy.

Export strategy begins with the producer who has to comply with the o cxport
market demands. The goal market has to get ac quainted with the producer. chiote,
grape producing arca and the quality charecteristics of our wine.
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