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DOMACE TRZISTE VINOGRADARSKIH PROIZVODA —
II PROMET GROZDA ZA JELO I VINA

UvOD

Dok otkup predstavlja organiziranu nabavu, daljnji promet na trziStu
predstavlja prodaju poljoprivrednih proizvoda putem pojedinih kanala ili
nosilaca. Zato analiza prometa predstavlja analizu prodajnog trzista.

Organiziranim prometom grozda za jelo na domadem trZiStu bave se
trgovina na veliko i trgovina na malo, a prometom vina jo$ i ugostiteljstvo.
To su ujedno nosioci prometa ili prodajni kanali.

Promet u trgovini na veliko, ili grosisticki promet, sluzi za opskrbu
drugih prodajnih kanala, a dijeli se na promet (prodaju) trgovini na malo
i prodaju ostalim korisnicima, medu kojima se nalazi i ugostiteljstvo.

Naprotiv, promet u trgovini na malo i ugostiteljstvu je detaljisti¢ki pro-
met i sluzi za opskrbu potrosaca.

U nalizi prometa grozda i vina na$ cilj je:

1) da ispitamo tendencije kretanja i odnose u prometu grozda za jelo i
vina po nosiocima i po republikama,

2) da ispitamo odnose izmedu otkupa i prometa ukupno i po republikama,

3) da odredimo detaljisticki promet po stanovniku, odnosno relativnu ra-
zvijenost prodajnog trzista vinogradarskih proizvoda po republikama.

1) PROMET GROZDA ZA JELO

O prometu grozda za jelo (svjezeg i razhladenog) podaci postoje tek od
1966, a o prometu na seljackoj trznici od 1967. godine. Zato je nemoguce
ispitati tendencije kretanja tog prometa, ve¢ samo odnose izmedu otkupa i
prometa ukupno i po republikama.

Tabela 1. — Promet groZda za jelo po republikama — prosjek 1967/68. godine
(tona)

Struktura (%):
Trgovina Trgovina  Seljadka

Trgovina Trgovina Seljacka
na veliko na malo trznica

na veliko na malo trznica
BiH 1.949 2.493 1.075 12,7 11,4 6,2
Crna Gora 228 791 233 1,4 3,6 1,3
Hrvatska 4711 5.081 3.616 30,8 234 21,0
Makedonija 2.227 3.360 1.612 14,5 15,4 9,3
Slovenija 3.561 3.171 641 23,3 14,6 3,7
Srbija 2.600 6.796 10.034 17,0 31,3 58,2
Ukupno 15.276 21.691 17.215 100,0 100,0 100,0

Izvori: Statisticki bilten br. 534, 538, 587 i 588.
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Promet u trgovini na veliko obuhvaca samo promet na domacem trZistu,
tj. ne obuhvada izvoz. Zato je manji od otkupa.

Promet grozda za jelo u trgovini na veliko najveci je u Hrvatskoj koja
ima veoma malen njegov otkup. To zna¢i da se u prometu u trgovini na
veliko u ovoj republici nalazi preteino groide za jelo iz drugih republika.
Isto je jo$ u Sloveniji, BiH i Crnoj Gori.

Iz odnosa izmedu otkupa i prometa u trgovini na veliko vidljivo je da
su ove republike deficitne u grozdu za jelo. Naprotiv, suficitne republike su
Srbija i Makedonija.

Dakle, putem trgovine na veliko vr$i se medurepubli¢ki promet grozda
za jelo.

Promet grozda za jelo u trgovini na malo bio je za 41,9% veéi od pro-
meta u trgovini na veliko. To, opet, zna¢i da se u prometu u trgovini na
malo, pored koli¢ine nabavljene u trgovini na veliko, nalazi i velika koli¢ina
grozda za jelo, nabavljenog od individualnih proizvodaca.

Promet grozda za jelo u trgovini na malo najveéi je u republikama
Srbiji i Hrvatskoj.

Promet na seljackoj pijaci bio je jednak 79,3% prometa u trgovini na
malo. Tako je uloga seljalke trinice dvostruko vazna; ona je velika u
opskrbi stanovni$tva grozdem za jelo, a takoder na njoj se prodaje glavnina
gro?da za jelo proizvedenog u privatnom sektoru. Godine 1967/68. putem
seljacke trznice prodano je 17,9% ukupne prodaje grozda za jelo u privat-
nom sektoru (seljacka trZnica plus otkup).

Najrazvijeniju seljacku trZnicu grozda za jelo imaju republike Srbija
i Hrvatska. Buduéi da Hrvatska ima veoma nerazvijenu proizvodnju stolnog
grozda, i to u oba sektora, to razvijena seljacka trZnica u njoj otkriva da
se i putem tog prodajnog kanala plasira grozde iz drugih republika.

Osim Srbije, promet grozda za jelo u trgovini na malo u svim republi-
kama veci je od prometa na seljackoj trznici.

2) PROMET VINA

Promet vina analizirat ¢emo posebno po nosiocima, a nasuprot grosi-
sti¢kom prometu analizirat ¢emo detaljisticki promet vina, koji ¢ini zbir
prometa u trgovini na malo i ugostiteljstvu.

a) Otkup i promet vina po nosiocima u Jugoslaviji 1959—1968. godine

Otkup i promet vina po nosiocima u Jugoslaviji u promatranom razdo-
blju prikazuje tabela 2.
Otkup vina bio je nestabilan, relativno malen i sporo je rastao.
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Promet vina u trgovini na veliko takoder je nestabilan, manji je od
otkupa, ali se brZe povecava. Na bazi 1959/63. u 1964/68. godini povecan je
za 352% (otkup za 9%), tako da se smanjila razlika prema otkupu. To je
mogude samo kod smanjenog izvoza ili kod povecanog uvoza.

Tabela 2. — Otkup i promet vina u Jugoslaviji po nosiocima 1959—1968. godine
(000 1)

Promet (prodaja)

. . Detaljisticki promet
Godin Otku; Trgovina S
a P na Trgovina Ugosti- Ukupno
veliko na malo teljstvo

1959. 106.619 58.347 13.801 66.254 80.055
1960. 136.450 99.167 28.230 87.380 115610
1961. 90.534 91.924 31.991 78143  110.134
1962. 78.356 71.369 30.510 63.061 93.571
1963. 93.606 70.249 35.938 60.877 96.815
1964. 95.234 92.974 44.623 67.964 112,587
1965. 137.141 114417 63453 82718  146.171
1966. 111.270 93.855 63.913 76.030  139.943
1967. 103.663  101.623 76.174 72488  148.662
1968. 104053 125932 75.536 79.897 155433
@ 1959/63. 101.113 78211 28.094 71.143 99.237
2 1964/68. 110272  105.760 64.740 75.819  140.559

Promet vina u trgovini na malo brzo raste. Izmedu promatranih ra-
zdoblja porastao je ¢ak za 130,4%. Po koli¢ini je porastao za 3.664,6 vagona,
tj. viSe od otkupa i prometa u trgovini na veliko. Tako je promet vina u
trgovini na malo prvenstveno rastao na racun neobuhvacenog otkupa, odno-
sno na ra¢un direktnih nabavki od individualnih proizvodaca.

Promet vina u ugostiteljstvu veoma je nestabilan i najsporije se pove-
¢ava. U 1964/68. godini porastao je za svega 467,6 vagona, ili za 6,5%.

Detaljisti¢ki promet vina istovremeno je porastao za 41,6%, a po koli-
¢ini znatno viSe od otkupa i prometa u trgovini na veliko.

Dakle, i on je prvenstveno rastao na racun neobuhvacenog otkupa od
individualnih proizvedaca. Tc znaci da je opadajucu prodaju vina putem
organiziranog otkupa privatni sektor zamijenio rastu¢im direktnim proda-
jama trgovini na malo i ugostiteljstvu.

U prometu vina na domacem trzistu tako je doslo do znacajnih pro-
mjena u kvantitativnom i institucionalnom smislu. '

Detaljisticki promet vina raste bric od grosistickog prometa i od otku-
pa, promet u trgovini na malo raste znatno brze od prometa u ugostitelj-
stvu, a dok organizirani otkup od privatnog sektora opada, rastu njegove
prodaje trgovini na malo i ugostiteljstvu.
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Opisane tendencije vidljive su iz slijedecih pokazatelja za 1959/1968.
godinu:

Promet vina: Stopa

rasta

Jednadzba trenda

Trgovina na veliko Yc = 70.520,12 + 4.770,13 X 5,42
Trgovina na malo Yc = 14.825,40 + 7.020,29 X 20,23
Ugostiteljstvo Yc = 71.462,05 + 448,70 X 0,61
Detaljisti¢ki promet Yc = 86.287,45 + 7.468,99 X 6,61
Otkup Yc = 104.900,06 + 176,12 X 0,16

Ishodiste — 1959. godina
Jedinica Y-a = 1 godina
Jedinica X-a = 1.000 litara

U promatranom razdoblju prosje¢ni porast prometa vina u trgovini na
veliko (parametar »b«) i stopa njegova rasta bili su znatno veci od porasta
otkupa.

Apsolutno i relativno znatno brZe od otkupa i prometa u trgovini na
veliko rastao je promet u trgovini na malo; iako veoma sporo, promet vina
u ugostiteljstvu rastao je brze od otkupa, a detaljisticki promet rastao je
brie od otkupa i prometa u trgovini na veliko i ugostiteljstvu. Praktic¢ki je
93,9% porasta detaljistickog prometa zauzimao porast prometa u trgovini
na malo, u kojem se, opet, nalazilo sve viSe vina nabavljenog direktno od
privatnih proizvodaca.

Tako su i glavne promjene na domacem trzistu vina nastale u odnosima
izmedu otkupa i prometa u trgovini na malo te izmedu obuhvacdenog i ne-
obuhvaéenog otkupa od individualnih proizvodaca.

U 1939/63. i 1964/68. godini promet vina u trgovini na malo bio je
jednak: 27,7% i 58,7% (statisticki) obuhvadenog otkupa, 35,9% i 61,2% pro-
meta u trgovini na veliko, te 28,3% i 46% detaljistickog prometa. Tako je
povedano ucesée trgovine na malo u otkupu i prometu. Buduci da promet u
trgovini na malo sluzi direktnoj opskrbi potroSaca, to njen najbrze rastuci
promet potvrduje da je u Jugoslaviji doslo do preorijentacije potrodaca u
izvorima opskrbe, tako da se sve veci dio potrosnje stanovniStva podmiruje
prometom putem trgovine na malo.

Zato promjene na domacem trziStu vina nisu samo kvantitativne i insti-
tucionalne, ve¢ i strukturne, a proizlaze ne samo iz promijenjenih odnosa
izmedu otkupa i prometa po nosiocima, veé i iz preorijentacije stanovnistva
u izvorima opskrbe.
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b) Promet vina po nosiocima po republikama 1959/63. i 1964/68. godine

Promet vina po nosiocima bitno je razli¢it po republikama, tako da je i
znadenje svake republike razli¢ito na domacem prodajnom trzitu vina.

ba) Promet vina u trgovini na veliko
Prosje¢ni promet vina u trgovini na veliko u analiziranim petogodi$tima

iznosio je:

Tabela 3. — Promet vina u trgovini na veliko po republikama prosjek
1959/63. i 1964/68. godine

(000 1)
Indeksi
Republika 1959/63. 1964/68. 1964/68. Struktura (%)
(1959/63=100) 1964/68.

BiH 3.049 4.667 153,0 4.4
Crna Gora 296 524 177,0 0,5
Hrvatska 24.568 26.370 107,3 24,9
Makedonija 2.102 5.835 2774 5,5
Slovenija 27.161 37.152 136,7 351
Srbija 21.035 30.933 147,0 e 29,1
Ukupno 78.211 105.760 135,2 100,0

Promatran po republikama, promet vina u trgovini na veliko ne samo
da je razlid¢it, veé¢ se razli¢ito i povecava. U 1964/68. godini relativno najveéi
porast tog prometa imale su Makedonija i Crna Gora, a najmanji Hrvatska
i Slovenija. Medutim, najveéi apsolutni porast imale su Srbija i Slovenija.

Na prvom mjestu u prometu vina u trgovini na veliko nalazi se Slove-
nija. Ona je, dakle, najveci veletrgovac vinom. Hrvatska je s drugog mjesta
1959/63. pala na treée mjesto 1964/68. godine, gdje ju je zamijenila Srbija.

Sa stajaliSta veletrgovackog prometa vina, BiH, Crna Gora i Makedonija
su malo znacajne do beznacajne.

Razlike u prometu vina u trgovini na veliko izmedu republika odra-
7avaju razlike u razvijenosti trziSta.

Redoslijed republika u prometu vina u trgovini na veliko bitno se ra-
zlikuje od redoslijeda u otkupu. Tako je Slovenija u otkupu treéa, a u
prometu u trgovini na veliko prva; Srbija je u otkupu prva, a u prometu
u trgovini na veliko druga, itd.
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To znadi da izmedu otkupa i prometa vina u trgovini na veliko unutar
republika postoje velike razlike, koje proizlaze iz medurepubliCkog prome-
ta vina u trgovini na veliko. Ove razlike otkrivaju medurepublicke tokove
vina i polozaj svake republike na domadem veleprodajnom trziStu. Naime,
republike u kojima je promet vina u trgovini na veliko veéi od otkupa,
deficitne su u vinu sa stajali§ta prometa u irgovini na veliko i predstavljaju
veleprodajno trziste za druge republike, i obrnuto.

Stavi li se u odnos otkup i promet vina u trgovini na veliko po repu-
blikama, u 1964/68. godini dobiva se slijedeci pregled:

Tabela 4. — Razlika izmedu otkupa i prometa vina u trgovini na veliko po
republikama 1964/68. godine

Razlika (+)  Promet u trgovini na
(000 1)

Republika veliko u % otkupa
BiH + 3.091 298,1
Crna Gora + 216 170,1
Hrvatska — 9.120 74,3
Makedonija — 8.176 41,6
Slovenija +22.949 261,5
Srbija —13.750 69,2
Ukupno — 4512 95,9

(+) Promet u trgovini na veliko veéi od otkupa, (—) promet u trgovini na veliko manji od otkupa.

Promet vina u trgovini na veliko u Jugoslaviji 1964/68. godine bio je
manji od otkupa za 451,2 vagona ili za 4,1%. Izmedu republika u tome po-
stoje dvojake razlike. U jednima je, naime, promet vina u trgovini na veliko
vedi od otkupa, a u drugima je manji. ViSak vina sa stajaliSta prometa u
trgovini na veliko imaju Srbija, Hrvatska i Makedonija, a manjak Slove-
nija, BiH i Crna Gora.

Bez medurepublickog prometa navedene razlike ne bi bile mogude.
Prve tri republike predstavljaju nabavno trZiSte vina za ostale republike.
Tako odnosi izmedu otkupa i prometa vina u trgovini na veliko otkrivaju
da postoji razvijen medurepublicki promet vina preko trgovine na veliko.

bb) Promet vina u trgovini na malo, u ugostiteljstva i detaljisti¢ki
promet ukupno

‘Promet vina u trgovini na malo, u ugostiteljstvu i ukupan detaljisti¢ki
promet takoder su razli¢iti po republikama.
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Najveéi promet vina u trgovini na malo imaju Hrvatska, Slovenija i
Srbija. On najbrze raste u Sloveniji, a najsporije u Makedoniji. Republika
Hrvatska predstavlja najvaznije maloprodajno trZiste vina.

Odnosi izmedu prometa vina u trgovini na malo i otkupa, kao i pro-
meta u trgovini na veliko, takoder su razliciti po republikama. U prosjeku
za Jugoslaviju, promet vina u trgovini na malo bio je jednak 58,7% otkupa
i 61,2% prometa u trgovini na veliko. U Crnoj Gori, BiH i Sloveniji promet
vina u trgovini na malo veéi je od otkupa, tako da se putem njihove trgo-
vine na malo prodaje vino nabavljeno od privatnih proizvodaca i iz medu-
republi¢kog prometa, odnosno, te su republike deficitne u vinu vec sa sta-
jalidta prometa u trgovini na malo.

Tabela 5. — Promet vina u trgovini na malo, u ugostiteljstvu i detaljisticki promet
ukupno po republikama 1959/63. i 1964/68. godine
Indeksi

Republika 1959/63. 1964/68. 1964 /68, Struktura (%)
(1959/63=100) 1964/68.

Trgovina na maio

BiH 1.511 4.062 268,8 6,3
Crna Gora 863 1,255 145,4 1,9
Hrvatska 12.833 26.953 210,0 41,6
Makedonija 1.434 1.549 108,0 2,4
Slovenija 5.403 15.502 286,9 23,9
Srbija 6.049 15.417 254,8 23,9
Ukupno 28.094 64.740 230,4 100,0
Ugostiteljstvo
BiH 2.774 3.216 1159 | 42
Crna Gora 542 721 133,0 0,9
Hrvatska 32.198 32,584 101,1 42,9
Makedonija 781 838 107,2 1,1
Slovenija 21.730 23.588 108,5 31,1
Srbija 13.118 14.872 113,1 19,6
Ukupno 71.143 75.819 106,5 100,0

Detaljisti¢ki promet ukupno

BiH 4.285 7.278 169,8 5l
Crna Gora 1.405 1.976 140,6 14
Hrvatska 45.031 59.537 132,2 423
Makedonija 2.215 2.387 107,7 1 B
Slovenija 27.133 39.090 144,0 278
Srbija 19.167 30.289 158,0 2155
Ukupno 99.237 140.559 1416 100,0
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U Crnoj Gori i Hrvatskoj promet vina u trgovini na malo veci je od
prometa u trgovini na veliko, $to opet znaci da se u njihovu prometu putem
trgovine na malo nalazi najviSe vina nabavljenog direktno od privatnih pro-
izvodada i iz prometa putem trgovine na veliko iz drugih republika.

Ugostiteljstvo predstavlja najvazniji kanal za opskrbu potros$aca vinom,
ali je njegov promet razli¢it po republikama i razlicito se povecava. Najveci
promet vina u ugostiteljstvu ima Hrvatska, druga je Slovenija, a treca
Srbija. Medutim, najbrze raste u Crnoj Gori, Srbiji i BiH, a najmanje u
Hrvatskoj, dok je apsolutni porast bio najveéi u Sloveniji i Srbiji.

Detaljisti¢ki promet vina u Jugoslaviji 1964/68. na bazi 1959/63. godine
porasiao je za 41,6%, tj. znatno viSe od proizvodnje. Relativho najveéi po-
rast bio je u BiH i Srbiji, a po koli¢ini u Hrvatskoj, Sloveniji i Srbiji.

Najveéi detaljisti¢ki promet vina opcenito ima Hrvatska, tako da je
ona najvede prodajno trziSte vina u Jugoslaviji.

Usporedi li se detaljisticki promet vina s otkupom i prometom u
trgovini na veliko, kao i s proizvodnjom, otkrivaju se daljnje vazne Cinjenice
o domacdem trziStu vina.

Tabela 6. — Razlika izmedu detaljistickog prometa vina te otkupa i prometa u
trgovini na veliko i ucesce detaljistickog prometa u proizvodnji vina
po republikama 1964/68. godine

Rzalika (4 000 1) prema Ucesée (%) u
Prometu
. Prometu u :

Republika Otkupu e . Otkupu u trg. Proizvod-

trg. na veliko na mektho nii
BiH + 5.702 + 2.611 461,8 155,9 69,8
Crna Gora + 1.668 + 1.452 641,5 377,0 79,0
Hrvatska + 24.047 +33.167 167,7 225,71 25,8
Makedonija — 11.624 — 3.448 17,0 40,9 5.
Slovenija + 24.887 + 1.938 295,2 105,2 79,5
Srbija — 14.394 — 644 67,7 97,9 13,4
Ukupno + 30.287 +34.799 1274 132,9 39,8

U Makedoniji i Srbiji detaljisticki promet vina je manji od otkupa i
prometa u trgovini na veliko, tako da ove republike imaju viSkove otku-
pljenog vina, koji se nalaze u medurepublickom prometu, ali pretezno pu-
tem trgovine na veliko iz drugih republika. Dakle, Makedonija i Srbija su
otvorena nabavna trziSta vina za druge republike.
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Veéi otkup vina od prometa w trgovini na veliko ima i Hrvatska, tako
da se i u njoj otkup dijelom: vr§i putem veletrgovackih poduzeca iz drugih
republika (Slovenija), pa i ona predstavlja otvoreno nabavno trziSte. Ipak,
za razliku od drugih republika, u Hrvatskoj su razliCiti ostali odnosi De-
taljisticki promet vina u Brvatskoj veci je za 67,7% od otkupa i za 125,7%
od prometa: w trgovini na veliko. To znaci. da: se osim dijela vina nabavljenog
putemr trgovine na malo i ugostiteljstva od privatnih preizvodaca, w njenom
detaljistickom prometw nalazi i vino iz drugilv republika, koje ne ide putem
prometa njene trgovine na veliko. Tako je Hrvatska ujedno otvoreno pro-
dajno trziSte za vino iz ostalih republika. Buduci da je detaljisticki promet
vina u Hrvatskoj 1964/68. bio najveci izmedu svih republika i da je u odnosu
na 1959/63. po koli¢ini najviSe porastao (za 1.450,6 vagona ili za 32,2%),
dok je otkup istovremeno najvise smanjen (za 1.307,8 vagona ili za 27%),
iako je proizvodnja vina porasla (za 2.640 vagona ili za 11,3%), to je odnos
prodajnog trzista prema vinogradarstvu w toj republici u 1964/68. godini
naglo pogorsan, jer se rastuci detaljisticki promet sve viSe podmiruje vinom
iz drugih republika.

Razlika izmedu otkupa i detaljistickog prometa poveéana je na Stetu
otkupa za 2.758,4 vagona, a razlika izmedu proizvodnje i detaljisti¢kog pro-
meta povecana je na Stetu proizvodnje za 5.398,4 vagona, tj. za viSe nego
$to je iznosio njen ukupan otkup ili detaljisticki promet u 1959/63. godini.

Iz istih odnosa vidljivo je da Slovenija predstavlja prodajno trzidte za
vina iz ostalih republika, ali preko njene trgovine na veliko. Veéi detaljisti¢ki

promet vina od otkupa i prometa u trgovini na veliko takoder imaju BiH
i Crna Gora, tako da su i ove republike deficitne u vinu.

Tako je polozaj pojedinih republika na demacdem trziStu bitno razlidit.
Na jednoj strani nalaze se Makedonija i Srbija, koje su suficitne u vinu, a
na drugoj strani nalaze se ostale republike, koje su deficitne sa stajalista
otkupa i detaljistickog prometa vina.

Najveéu apsolutnu razliku izmedu otkupa i detaljisti¢kog prometa vina
imaju Slovenija i Hrvatska, tako da se u njima nalazi najvec¢a koli¢ina vina
iz drugih republika, a relativnu Crna Gora, BiH i Slovenija.

Ucesce detaljistickog prometa u proizvodnji vina takoder je bitno ra-
zli¢ito po republikama. Najvece je u Sloveniji, Crnoj Gori i BiH, tj. u
deficitnim republikama. U Hrvatskoj ono iznosi oko jednu é&etvrtinu, a
najmanje je u Makedoniji i Srbiji. Tako u jednim republikama prodajno:
trziSte predstavlja veoma jak oslonac za razvoj vinogradarstva, dok je u
drugima taj oslonac slab. To vrijedi ako se trZiSte prizna kao glavni ¢inilac
razvoja.

DetaljistiCki promet vina u Makedoniji iznosi svega 5,7%, a u Srbiji
13,4% proizvodnje i manji je od: otkupa, tako da najveéi dio otkupa i zna-
tan dio proizvodnje zavisi od prodaja drugim: republikama i od neznatnog
izvoza. Vinogradarstvo Makedonije i Srbije, posebno u dru$tvenom sektoru,
najbrie se razvija. To znaé¢i da se njihovo vinogradarstvo ne razvija w
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skladu s razvijeno$éu domadeg njihova trzi$ta, ve¢ na ratun medurepublic-
kog prometa, jer je izvoz vina malen. To vrijedi i za stolno groZde. Tako
se putem trziSta vr$i direktan utjecaj na razvoj vinogradarstva u ostalim
republikama.

Razvoj vinogradarstva u Jugoslaviji, posebno u druStvenom sektoru,
nije, dakle, uskladen s prodajnim trZistem po republikama. Kada bi trZiste
bilo kriterij za razvoj vinogradarstva, tada bi najviSe vinograda u drustve-
nom sektoru morale imati Hrvatska i Slovenija, posebno vinograda vinskih
sorata. Tako, medutim, nije. Dok, na primjer, detaljisti¢ki promet vina u
Hrvatskoj iznosi 42,3% ukupnog prometa u Jugoslaviji, u povrdini vino-
grada drustvenog sektora ta republika zauzima svega 14% itd.

3) PROMET GROZDA ZA JELO I VINA PO STANOVNIKU
PO REPUBLIKAMA

Promet po stanovmniku pokazuje relativnu razvijenost trziSta. Kod vina
on takoder otkriva razlike u opterecenosti stanovni$tva porezom na pro-
met. Mi smo odredili prosje¢ni promet grozda za jelo po stanovniku 1967/68.
i promet vina 1964/68. godine.

Tabela 7. — Prosjeéni promet groZda za jelo 1967/68. i vina 1964/68. po stanovniku
po republikama

Grozde Tndeksi (prosjek = 100)

Republika za ijelo Vino Grozde

(kg)' (1) za ‘jelo Vino
BiH 0,95 1,99 49,2 27,9
Crna Gora 1,93 3,81 100,0 53,5
Hrvatska 1,99 13,80 105,1 194,0
Makedonija 321 1,56 166,3 219
Slovenija 2,26 23,37 117,0 328,6
Srbija 2,06 3,76 106,7 52,8
Ukupno 1,93 711 100,0 100,0

1) Promet u trgovini na malo i seljatkoj pijaci.

Prosje¢ni promet groZda za jelo po stanovniku u Jugoslaviji bio je malen
i iznosio je svega 1,93 kg, §to znaci da je domace trZziSte tog proizvoda ne-
razvijeno. Najveci promet po stanovniku ima Makedonija, a najmanji BiH.
Razlike izmedu republika, iako postoje, nisu velike, tako da je prodajno,
trziSte grozda za jelo u Jugoslaviji relativno homogeno.
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Naprotiv, prosjeéni promet vina po stanovniku u Jugoslaviji iznosio je
7,11 1, tj. bio je veéi od prometa groida za jelo, ali su i razlike izmedu re-
publika daleko vede.

Najvedi promet vina po stanovniku imaju Slovenija i Hrvatska. Sve
ostale republike nalaze se daleko ispod jugoslavenskog prosjeka, a na po-
sljednjem mjestu nalazi se Makedonija.

Dok se po volumenu detaljistickog prometa vina na prvom mjestu na-
lazi Hrvatska, a Slovenija je druga, u prometu po stanovniku je obrnuto.

Dakle, i apsolutno i relativno najrazvijenije prodajno trZiSte vina u
Jugoslaviji imaju republike Hrvatska i Slovenija, tako da one imaju i naj-
povoljnije trZne uvjete za razvoj vinogradarstva.

Relativna razvijenost prodajnog trziSta vina bilno je razli¢ita po re-
publikama. Najmanji prema najve¢em prometu vina po stanovniku stoji u
odnosu kao 1:15 (Makedonija : Slovenija). Zato je bitno razli¢ito i optere-
¢enje po stanovniku porezom na promet vina. Jasno je da je to opterece-
nje najvece u Sloveniji i Hrvatskoj. Medutim, ove republike imaju i naj-
veci ukupan detaljisticki promet vina, tako da je u njima najveda i ukup-
na drustvena akumulacija iz poreza na promet vina. Tako se u Hrvatskoj
vr$i najveca ukupna drustvena i druga po redu najveéa akumulacija iz
poreza na promet vina po stanovniku, a istovremeno se relativno najmanje
daje za razvoj vinogradarstva.

4) ZAKLJUCCI

a) Promet grozda za jelo u trgovini na veliko u Jugoslaviji 1967/68.
godine iznosio je 1.527,6 vagona, a najve¢i je u Hrvatskoj i Sloveniji. U
trgovini na malo taj promet iznosio je 2.169,1 vagon i najveéi je u Srbiji
i Hrvatskoj.

b) U Jugoslaviji je razvijena seljacka trznica grozdem za jelo. Promet
na njoj iznosio je 1.721,5 vagona, $to je jednako 79,3% prometa u trgovini
na malo i 71,9% ukupne prodaje tog grozda u privatnom sektoru. Najra-
zvijeniju selja¢ku trZnicu imaju Srbija i Hrvatska.

c) U prometu vina na domacem trzi$tu zbivaju se znadajne promjene.
Promet vina u trgovini na veliko je manji od otkupa, ali brZze raste, naj-
brZze raste promet u trgovini na malo, dok promet u ugostiteljstvu veoma
sporo raste.

d) Promet vina bitno je razli¢it po republikama. Najve¢i promet vina
u trgovini na veliko imaju Slovenija, Srbija i Hrvatska, a najveéi detalji-
sticki promet imaju Hrvatska, Slovenija i Srbija.

Najvede prodajno trzidte vina u Jugoslaviji predstavlja republika Hrvat-
ska, koja je 1964/68. godine zauzimala 42,3% detaljistickog prometa.

€) Odnosi izmedu otkupa, prometa vina u trgovini na veliko, u trgovini
na malo i detaljistickog prometa po republikama, bitno su razli¢iti. Make-
donija i Srbija su suficitne u vinu, dok su ostale republike deficitne.
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