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RAJNA MILOS
Festival Opatija, Opatija

TURIZAM I KULTURA U OPATLJI

"Svi smo sudionici u kreiranju turistickog proizvoda destinacije. u koji treba unijeti
maksimum vlastite profesionalnosti, jer svatko ¢e dobiti viSe, bude li i onaj drugi nudio
bolje".

FESTIVAL OPATIJA je ustanova koju je osnovao Grad Opatija sa zadatkom
da se bavi organizacijom, promidZbom i posredovanjem u oblasti kulture. Dakle, to bi
trebalo biti mjesto na kojem bi se trebali uskladivati interesi vezani za kulturne potrebe
Grada Opatija, Turisti¢ke zajednice, hotelijera i drugih sudionika koji trebaju, mogu i
Zele sudjelovati u kreiranju kulturne ponude ove znaajne turisti¢ke destinacije. Cilj
svih navedenih sudionika trebao bi biti jedinstven - oblikovati bogatstvo raznovrsnih
kulturnih, ali i zabavnih programa i manifestacija. To zna¢i da bi Opatija trebala
znaajnije privladiti turiste i po ovim sadrZajima uz ve¢ prepoznatljive i parkove, plaze,
Setnice i sl. To naravno nije novost, kada se zna da v trendovima suvremene turisticke
ponude, upravo je kulturno-zabavna ponuda ta, po kojoj se ocjenjuje atraktivnost
odredenog turisti¢kih mjesta.

Kao &elnik "Festivala Opatija”, ustanove ¢iji je zadatak da takve sadrZaje
osmisli i koordinira, osje¢am se odgovornom progovoriti i o problemima koji ovu
ustanovu spredavaju u realizaciji zajednickih Zelja i mogucnosti. Naime, kvalitetan
program mora proizlaziti iz iskrenih Zelja i potreba svih sudionika, a §to naravno znaci i
uz njihovu financijsku potporu. Danas se Festival Opatija najve¢im svojim dijelom
financira iz proratuna §to uz ostvarene vlastite prihode ni izdaleka nije dovoljno, da bi
se mogle zadovoljiti sve potrebe programa u kulturi, kako gradana Opatije, tako i
njenih gostiju. Stoga bi bilo logi¢no i nuzno osigurati i druge stalne izvore financiranja,
bez kojih se ne mogu uspjedno realizirati prepoznatljivi i atraktivni projekti u kulturi.
To potvrduju i neka ranija pozitivna iskustva, nekoliko uspje$no realiziranih projekata,
¢ega na Zalost ima sve manje.

Festival Opatija ostvaruje redoviti program u prostorima vile "Angiolina”,
umjetni¢kom paviljonu "Juraj Sporer” i jedinstvenoj "Ljetnoj pozornici", kao i u
mnogim iznajmljenim hotelskim i drugim prostorima. U godini obiljeZavanja 160.
obljetnice turizma, uz redoviti je sa¢injen i prigodni program koji se tematski veze na
znamenite li¢nosti koje su svojim djelima ili posjetima uéinile Opatiju znacajnim
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turistickim odredistem. Sukladno vlastitoj djelatnosti slavimo ih kroz glazbu, rije,
sliku i pokret i to tijekom cijele godine. No, ima to i svoje naligje, jer jo§ uvijek nismo
sigurni s koliko novaca raspolazemo i da li éemo mo¢i financijski pokriti sve preuzete
obveze. Naime, Festivalu Opatija se ne garantira sigurna pozicija u financijskom planu
Turisti¢ke zajednice Grada Opatija, a zbog opéenito teSke financijske situacije sponzori
se na trzi§tu sve teZe pronalaze. To su i razlozi §to se ne mogu pravovremeno
rezervirati vrhunski izvodaéi, ¢ime i ova turistiCka destinacija gubi prestiZ.

Ako se akcent stavi na ljetna razdoblja u kojima se kulturna dogadanja sele u
turisticka odrediita, §teta je da Opatija, koja za to ima sve preduvijete, ne bude
prepoznatljiva po svom "kulturnom ljetu". Takav program zahtijeva dugotrajne
pripreme i kreativna pristup, a nije ga moguce ostvariti bez sigurnih financijskih izvora
i pravovremenog dotoka sredstava. Tek kada se to uspije osigurati, mo¢i ¢e se raspored
dogadanja pravovremeno publicirati i svoje mjesto naéi u katalozima i drugim oblicima
turistitke ponude ove destinacije. Tada ¢e mnogi turisti planirati svoj godisnji odmor i
prema ovim informacijama. Za suvremenog su gosta upravo kulturno-umjetnicki i
zabavni sadrZaji nezaobilazan &initelj kvalitetne turistiCke ponude, te da ih Opatija
treba koncipirati i nuditi po uzoru na proku$ane modele poznatih i priznatih kulturnih
metropola.

To nameée potrebu da se razradi koncepceija Zeljene kulturno-zabavne ponude
destinacije, s naglaskom na koordinaciju i uskladivanje, na na¢in da budu ukljuceni svi
sudionici, koji tada i preuzimaju obveze njenog financiranja. Financiranje kulture u
turizmu nije troSak, veé investicija u sadrZaje koji ¢e donositi ne direktne, ali velike
indirektne koristi. VaZno je da se ne improvizira, ve¢ da se koncipiranje, koordinacija i
realizacija ovog zahtjevnog podru&ja povjeri specijaliziranoj instituciji, koja ce
okupljati "znalce", bez obzira da li ¢e to biti Festival Opatija ili netko drugi. Naime, sve
dok se ne pristupi ovom problemu organizirano i na struénim temeljima, dok se realno
ne sagleda odnos ulaganja i koristi od kulturno-zabavnih sadrZaja u ukupnoj turistickoj
ponudi, veé¢ih pomaka nece i ne moZe biti.

Bez obzira na iznimno bogatu proglost Opatije, mi$ljenja sam da je doSlo
vrijeme, da se u ladicu lijepih uspomena pohrane sjec¢anja na "onu" Opatiju, te da se
prizna, da ona to vi$e nije i ne moZe biti. No vaZno je da se na spoznajama o novim
trendovima plateZno sposobne potraznje koja gravitira ovom podrudju, stvari pokusaju
mijenjati, da se gradi buduénost na nekim klju¢nim ¢initeljima iz turistiCcke proSlosti.
Opatija je danas u raskoraku izgubljene proslosti i neidentificirane buduénosti,
privremeno "izgubila samu sebe". Tek kada zapo¢nemo proces pronalaZenja suvremene
Opatije, zapo&eti ¢emo graditi njen pravi identitet, koji ¢e se razvijati i jacati, $to zna&i
da ée prestati potreba za traZenjem oslonca u netem ili nekome. Opatija, tako viSe nece
imati potrebu biti samo "dobra stara dama”, htjeti ¢e neSto novo, drugatije,
prepoznatljivo, izabrat ¢e nacin na koji se Zeli izraziti, stvoriti ¢e svoj novi imidZ u
turizmu.

"Stara dama" s bogatom i divnom pro$loséu preselit ¢e se u neki opatijski
turisti¢ki muzej. "Novu Opatiju"” treba osjetiti na njenim ulicama i parkovima, kafi¢ima
i restoranima, tu mora carevati "Zivot", kroz prepoznatljive sadrZaje i njihovu vrhunsku
organizaciju za sve dobne skupine turista koji traZe sofisticiranu i profinjenu ponudu.
Dakle, §to u€initi, kako do toga do¢i, od kuda poceti?
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Pa, po&nimo svaki od sebe. U&inimo nesto za nasu Opatiju, jer ona je do sada
nefto i za nas uc¢inila. Naime, puno malih dobrih stvari, potvrditi ¢e da smo na pravom
putu i da smo uginili jedan veliki pomak naprijed. U ponovnom pronalaZenju identiteta
pronadimo odgovore i na slijedeca pitanja, koja se pred nas ¢esto postavljaju:

= Mora li Opatija u pono¢ utihnuti i ugasiti sva svijetla?

= Zasto se ne koristi morska linija Opatija - Rijeka?

* Mogu li konobarice u nekim kavanama koristiti drugu obucu osim
"borosana"?

= Mogu li parkovi dobiti no¢ne Cuvare?

»  Zar nedjeljne Setate ne bi mogla Ee¥¢e zabavljati limena glazba ?

» Da li su austrougarske terase gradene za to da lo3i glazbenici 1
gromoglasno lode ozvucenje vise tjeraju, no privlate posjetitelje?

»  Zasto studenti odjenuti u austrougarske kostime nisu dostupni za
upoznavanje turista s znamenitostima Opatije i njenom povije$cu?

= MoZe li razligitost izgleda opatijskih kafi¢a biti njihova posebnost i da li
je to jedina zabava koju nudimo?

* A da plaZe ogistimo sami i pokaZemo da nije vaZno Cije su, ve¢ kakve su?

= A da vratimo cvijeée na nade balkone i travu u nase okucnice?
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