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Pregledni rad

Republika Hrvatska poklanja veliku pozornost turizmu i poljoprivredi, o Cemu
svjedo€i i ¢injenica da su oni svrstani u primarne gospodarske grane.

Neposredne veze turizma i poljoprivrede postoje na viic razina: turizam je za
poljoprivredu vaZan sa stajalifta potraznje za hranom; oZivljavanje turizma
\zravno pozitivno utjeée na razvoj seoskih podrugja, posebno otoka, za 5to je
Hrvatska vrlo zainteresirana; turizam i poljoprivreda u turistickim podru¢jima
djeluju na istom prostoru i zajednicki im je cilj njegovo ofuvanje. Kako bi te
grane mogle obavljati svoju misiju potrebna su stalna istraZivanja o njihovu
odnosu, ne precjenjujuéi vaznost utjecaja jedne na drugu.

7bog svega je navedenoga osnovni cilj ovoga Clanka realno prikazati
uvjetovanost razvoja turizma i poljoprivrede.

Kljuéne rijeci: turizam, poljoprivreda, razvoj

1. UVOD

Turizam i poljoprivreda su svrstani u strategijske pravee razvitka i spadaju u
djelatnosti koje su od posebne vaznosti za dugoro¢an razvoj Republike Hrvatske, a
imaju mnoge dodirne tocke. Razvoj turizma i porast turisticke potro$nje uzrokovao je
promjene u razvoju poljoprivrede, posebno u strukturi proizvodnje: uvedene su nove
tehnologije, povecani su preradbeni kapaciteti, poljoprivredni se proizvodi kvalitetnije
prodaju jer se njihov izvoz prakticki ostvaruje kroz turizam i dr.

Zbog svega je navedenoga osnovni cilj ovoga Clanka uputiti na uvjetovanost
razvoja turizma i poljoprivrede. Stoga se u ¢lanku posebno razmatraju dodirne tocke
turizma i poljoprivrede, potro$nja i procjena potrebe za hranom u turizmu Hrvatske,
ruralni razvoj, ruralni turizam i agroturizam. U radu su koriSteni neki dijelovi
materijala koje su autori prezentirali u Nacionalnom izvjeS¢u Republike Hrvatske za
World food summit (Rim, 13.-17. studenoga 1996.).

441



. Tour. hosp. manag. God. 3, Br. 2, Str. 441-452
J. Schanovié, A. Miloti¢, D. Persuri¢, Z. Tomci¢: TURIZAM 1 POLJOPRIVREDA

2. TURIZAM I POLJOPRIVREDA

Hrvatski su turizam i poljoprivreda na pragu novoga razvojnoga ciklusa. Za
ukupan je razvoj Republike Hrvatske vaZan pravilan izbor ciljeva i strategija njihova
razvitka.

Dosadagnji intenzivan razvoj turizma i intenzivna poljoprivreda proizvodnja,
te uzajamni utjecaj turizma i poljoprivrede. posebno na istom ukupnom prostoru. 1
njihov zajednicki utjecaj na taj prostor i vrijednosti na njemu, ostavili su duboka traga.
Buduéi ¢e razvitak i turizma i poljoprivrede ovisiti uvelike upravo o njihovu
kvalitetnomu novomu pristupu medusobnom odnosu i zajedni¢kom odnosu prema
prostornim resursima.

Sinonimi turizma

Pojam turizma u nas i danas podrazumijeva, u prvom redu, obalni - primorski
turizam s mnogo hotela, ljudi, automobila, autobusa, jahti, milijune no¢enja, odnosno,
masovni turizam. To je i razumljivo jer su se dugi niz godina ulaganja u turizam
odnosila na poveéanje broja smjestajnih jedinica. Tridesetak sc turistickih godina
(1960.-1990.) odvijalo po istom scenariju: tri mjeseca turisticke sezone, a ostali dio
godine izgradnja objekata i priprema sezone. Tako su do 1990. godine izgradeni veliki
smjestajni kapaciteti i to pretezito hoteli i hotelska naselja sa sezonskim poslovanjem.
Zbog toga je Hrvatska po koeficijentu turisticke gustoce (broj hotelskih smjestajnih
jedinica na tisu¢u stanovnika) na prvom mjestu medu curopskim turisti¢kim zemljama
(A. Dulgi¢, 1997.), ali istovremeno po prihodu od turizma po stanovniku medu
zadnjima.

Profiliranje turizma

Pad je turistickoga prometa u Hrvatskoj zapoceo krajem devedesctih godina.
Ratne su ga godine dovele na najniZu razinu pa s¢ restrukturiranje turizma i njegova
prilagodba novim zahtjevima trzista, ili bolje reeno novom turizmu, odgodila do
danas. Na profilaciju turisti¢koga prometa utjecat ¢e nesumnjivo novo gledanje na
turizam koje u svijetu postoji ve¢ dvadesetak godina, a polazi sa stajaliSta agresivnosti
prema okruZenju, posebno prema prirodi (soft turizam, tihi turizam, humani turizam,
intiligentni turizam). Za razliku od klasicnoga “tvrdoga” turizma koji je samo u
funkciji kapitala, “meki” turizam odlikuje pozitivan i aktivan meduodnos s okolidem,
te kulturne i rekreativne potrebe. Strani kapital, voden iskljucivo visokim profitom,
devastira prirodna i kulturna bogatstva (Italija, Francuska) ostavljaju¢i domicilnom
stanovniétvu samo mrvice (G. Belencin Menhegel, 1991.).
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Konkurentnost turizma

Danas je hrvatski turisticki proizvod u predkonkurentskoj fazi. Najveci
pomaci na razini destinacije mogudi su i nuZni u jacanju svijesti o potrebi ouvanja
ekologke kvalitete prostora, Cistoce i opcega izgleda mjesta.’

Turizam i prostor

Obalni je turizam do sada postizao negativne u¢inke u odnosu na ukupan
prostor. Neodgovarajuée zbrinjavanje krutoga, a posebno tekucega komunalnoga
otpada, i dalje zagaduje tlo i vode, poglavito more. Nekontrolirana izgradnja i
urbanizacija nagrduju i optere¢uju prostor duz cijeloga jadranskoga pojasa, dok su tek
nekoliko kilometara od turistickoga centra bila (ili su i sada) naselja bez vode,
asfaltiranih putova, nerijeSena zbrinjavanja otpada i dr.

Poljoprivreda i turizam

Dosada$nji bi se odnos poljoprivrede i turizma mogao svesti gotovo na odnos
sektora proizvodnje i potro$nje. Zbog uspostavljanja trzi$nih mehanizama i otudenosti
od okruZenja, posljedice su toga odnosa bliZe obiljezjiima funkcioniranja “tvrdoga”
turizma. Dok s veéim dijelom smje$tajnih kapaciteta raspolazu velika hotelska
poduzeéa (70%), vise je od 80% proizvodnih poljoprivrednih potencijala u vlasnistvu
malih obiteljskih gospodarstava.

Nagli razvoj turizma i porast turisticke potro$nje uzrokovali su promjenc u
razvoju poljoprivrede. U blizini se turistickih destinacija struktura poljoprivredne
proizvodnje promijenila. Osim tradicionalnih, potele su se razvijati i ostale grane
poljoprivrede, uvedene su nove tehnologije, a povecani su i preradbeni kapaciteti.
Poljoprivredna proizvodnja u blizini turistickih mjesta nije dostatna za zadovoljenje
turisti¢ke potrodnje pa se odredene koli¢ine osiguravaju iz drugih dijelova zemlje (ili
iz uvoza). Na taj se nadin ti proizvodi.i kvalitetnije prodaju jer se prakticki kroz
turizam ostvaruje njihov izvoz. Jednako tako, dugorofno povezivanje turizma s
poljoprivredom moze biti jedan od stabilizatora trZista poljoprivrednih proizvoda. a
partnerstvo poljoprivrede i turizma utjeCe na gotovo sve ckonomske odlike
poljoprivrede: sudjelovanje u procesu podizanja produktivnosti rada, intenzifikacije,
diverzifikacije i sve $ire specijalizacije proizvodnje.

! Ovo su samo dijelovi najvaznijih nalaza, zakljutaka i preporuka iz studije Konkurentnost hrvatskog turizma na
curopskom tr7istu, koju je za potrebe Ministarstva Republike Hrvatske izradio Steinberger Consulting GmbH iz
Frankfurta 1997. godine.
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Poljoprivreda, turizam i prostor

Poljoprivreda i turizam kao grane gospodarstva koriste prirodni prostor i
svojom aktivnoS¢u obavljaju na agresiju. Prirodni je prostor, zbog svoje ocuvanosti,
svojih odlika, stoga i ograni¢avajuci ¢imbenik razvoja. Razvoj poljoprivrede mora biti
utemeljen na tchnoloskim rjesenjima koja u prirodi odrZavaju ekolosku ravnoteru.
Udovoljenje ovomu zahtjevu znaci proizvodnju u kojoj se rabe neskodljiva organska i
neorganska gnojiva ¢ zastitna sredstava. Zastitom tekucih voda posredno se §titi i
more, $to je od bitne vaZnosti za razvoj akvakulture i turizma (3. 260-261.).

Poljoprivreda, turizam i ruralni prostor

Poljoprivreda je poscbno usko povezana s ukupnim ruralnim prostorom,
ukljuCujuci i Covjeka. Razina razvitka i oCuvanosti toga prostora, kao i uvjeti Zivljenja
na njemu, temelj su razvitka kako poljoprivrede tako i turizma. U kontekstu ovoga
pristupa, besmisleno je razvijati turizam i poljoprivredu bez demografske osnove (A.
Dulci¢, 1997.). Nedefinirana razvojna politika u poljoprivredi i turizmu i ignoriranje
realnosti uzrok su nepostojanju odgovarajuce proizvodne i tr7isne infrastrukture
kojima je cilj koriStenjc postoje¢ih resursa i uspostava veza izmedu turizma i
poljoprivrede u njegovu okruzenju. Gospodarski je i druStveni interes optimalno
koriStenje moguc¢nosti razvoja uz dugorotno postivanje interesa domicilnoga
stanovni$tva i zastite neobnovljivih resursa.

Poljoprivreda i obiteljska gospodarstva

Opredjeljenje Hrvatske da razvoj poljoprivrede temelji na seoskim obiteljskim
gospodarstvima je kvalitetan koji se po mnogofemu razlikuje od dosada$nje, vise
desetlje¢a duge prakse. Medutim, za postizanje toga valja osigurati uvjete kako bi
scljacko obiteljsko gospodarstvo moglo uspje$no preuzeti predvidenu mu ulogu. Nuzno
Je dijagnosticiranje stanja  seljackih obiteljskih gospodarstava po pojedinim
podru¢jima, kako bi se iznasla trajna motivacija za bavljenje poljoprivredom. Vrlo je
vazno istraZiti 1 Zivotni ciklus seoskih obiteljskih gospodarstava, jer je nuzno
postojanje njihove kriticne mase u Zivotnim fazama koje osiguravaju razvitak
poljoprivrede. Scosko se obiteljsko gospodarstvo mora osposobiti za proizvodnju po
kriterijima i zahtjevima kakve postavlja svjetsko trZiste. Poljoprivredni sustav
utemeljen na seoskim obiteljskim gospodarstvima mora biti dinami¢an, fleksibilan,
inovativan sa stalnom tendencijom podizanja konkurentnosti, uz racionalno koristenje
prostora, zaStitu okoliSa, autohtonih prirodnih, kulturnih i povijesnih dobara
smanjujuci statusne i materijalne razlike poljoprivredne i ostalih populacija Hrvatske.
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Mjesovita obiteljska gospodarstva

Obiteljska bi se gospodarstva u blizini turistickih podrucja trebala razvijati
kao mjeSovita po izvoru prihoda za $to ih valja stimulirati. U mediteranskom podrucju
Hrvatske vige je od 94% obiteljskih gospodarstava pluriaktivno s izvorima prihoda (J.
Defilipnis, 1993.). Kombiniranjem rada i zapo$ljavanja ¢lanova gospodarstva u
poljoprivredi i turizmu, ucinit ¢e ih se fleksibilnim privrednim jedinicama i omoguciti
postizanje maksimalne dobiti. Razvijeno trziste rada i mogucnosti zapoSljavanja u
turizmu imale bi pozitivan utjecaj na komtingent i kvalitetu radne snage. Orijentacija
poljoprivrede na obiteljska gospodarstva pogoduje razvoju raznih oblika turizma:
ruralnoga turizma, agroturizma, zdravstvenoga turizma, lovnoga turizma, sportskoga
turizma i drugih oblika turizama. Ovakayv ¢e pristup u razvoju zadrzavati stanovnistvo
na odredenom prostoru uz kvalitetnije rje$avanje socijalnih i drugih problema.

3. POTROSNJA 1 PROCJENE POTREBA ZA HRANOM U TURIZMU
HRVATSKE

Broj no¢enja turista u Hrvatskoj, od 1980. pa do 1986. godine (kada je bio
najveci) stalno je rastao, da bi 1990. opao na visinu skoro iz 1980. godine. Sukladno
tomu i potrosnja hrane je rasla i padala. Razdoblje od 1991. do 1995. godine bilo je za
turizam izrazito negativno. Ratne su prilike katastrofalno utjecale na stanje
turisti¢koga sektora. lako su turisti¢ki smjestajni kapaciteti ostali takoreci isti, njihova
je iskoriStenost bila izrazito smanjena. Stovise, procjenjuje se da ¢e Hrvatska na svom
turistickom prostoru tek oko 2005. godine dostic¢i broj turisti¢kih nocenja iz 1990.
godine (15, 196). Nakon 2005. godine, u sljede¢ih pet godina, turisticka bi nocenja
narasla do oko 65 milijuna godisnje.

Turizam je, naravno, vaZan sa stajalidta potraZnje za hranom (Tablica 1.).
Ozivljavanje turizma ima izravan pozitivan utjecaj na proizvodnju niza
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda, njihovu preradu i doradu, standardizaciju 1
druge elemente kvalitetne ponude na turistickom podrutju. Turizam, takoder,
stimulira proizvodnju voca i povréa na turistickim podrudjima. Medutim, utjecaj
turizma na poljoprivredu kao cjelinu u Republici Hrvatskoj, treba realno promatrati.
Godine 1990. u Hrvatskoj je bilo oko 53 milijuna nocenja, 3to je jednako godinjoj
populaciji od 145.500 stanovnika ili oko 3% ukupnoga broja stanovnika. UCinak
cjelokupne turistitke potraZnje koristan je kao dodatna potraZnja za hranom, (e
posebno pomaze nekim regijama i vrstama proizvodaca. Usprkos tomu, njezin je opseg
ipak ogranicen (12, 9.).
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Tablica 1. Potrosnja i procjena potreba za hranom u turisti¢koj potro$nji
Hrvatske
Projekcija
Red. Opis 1980. 1985. 1990. 2005. 2010.
br.
A) [BROT 53.600.000| 67,665.000( 52,523.000| 52,000.000| 65,000.000
TURIST[CKIH
NOCENJA
B) |POTROSNJA
HRANE
1. [Kruh i pecivo 18.760 23.683 18.383 18.200 22.750
2. |Tjestenina i drugi 2.680 3.383 2.626 2.600 3.250
brasneni proizvodi
3. |Biljno ulje 2.948 3.722 2.889 2.860 3575
4. |Seéer 3.752 4.737 3.677 3.640 4.550
5. |Grah 429 541 420 416 520
6. |Krumpir 16.080 20.300 15.757 15.600 19.500
7. |Kupus 2.948 3722 2.889 2.860 3.575
8. |Luk 2412 3.045 2.364 2.340 2.925
9. |Ostalo povrée 29.051 36.674 28.467 28.184 35.230
10. |Razno voce 13.400 16.916 13.131 13.000 16.250
11. |Govede meso 7.718 9.744 7.563 7.488 9.360
12. [Svinjsko meso 4.502 5.684 4412 4.368 5.460
13. |Meso peradi 3.538 4.466 3.467 3.432 4.290
14. |Riba 3.002 3.789 2.941 2.912 3.640
15. |Razne masnoce 3.484 4.398 3414 3.380 4225
16. |Svjeza jaja (u 000 107.200 135.330 105.046 104.000 130.000
kom.)
17. [Mlijeko- svjeZe 1.340 1.692 1.313 1.300 1.625
18. |Sir 804 1.015 788 780 975

Izvor: [zraun autora na temelju statistiCkih podataka
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4, RURALNI RAZVOJ, RURALNI TURIZAM I AGROTURIZAM

4.1.

Ruralni razvoj

Za razvoj turizma i poljoprivrede od izuzetne je vaZnosti ukupni prostor. a

poglavito ruralni prostor. Hrvatski ruralni prostor treba uskladeno razvijati s drugim
europskim zemljama na odrednicama Strategije ruralnoga razvoja Europe”.
Strategijom je osiguran sustavan pristup ovom pitanju jer su, izmedu ostaloga,
predmeti njezina bavljenja:

UZROCI PROMJENA NA RURALNOM PROSTORU: pad broja stanovnika;
girenje gradova: gubitak prirodnih prostranstava, napustanje poljoprivrednoga
zemljiste, nerazumno gospodarenje prirodnim izvorima; zakonska regulativa koja
snazno utje¢e na mijenjanje ruralnih podrucja u urbana; nedostatak tradicionalne
arhitekture i seoskih kuéanstava; nezadovoljenje socijalnih i kulturnih potreba;
ugrozenost ekosistema i zdravlja ljudi

OZIVLIAVANJE RURALNE EKONOMIJE: uspostava proizvodnje organsko-
biologke hrane i ruralnoga turizma na lokalnim razinama; objedinjenje modernih
trendova razvoja u skladu s prirodnom i kulturnom bastinom

VAZNE PROMJENE U POLJOPRIVREDI: poljoprivrednici moraju biti temelj
ruralne ekonomije; vaznost spoznaje proizvodnje organsko-bioloske hrane, razvoj
poljoprivrede na temelju kapaciteta izdrZljivosti prirodnoga okoliSa; drZavne i
lokalne vlasti moraju poticati poljoprivrednike na zastitu i unapredenje kvalitete
krajolika, odrZavanje tradicionalne poljoprivredne proizvodnje i raznolikosti
poljoprivrednoga imanja; donosenje zakonske regulative kojom bi se sprijecila
daljnja devastacija Sumskih ekosistema

OBRT. OBRTNICI I OBRTNICKE USLUGE: porast broja obrtnika, obrta i
obrtni¢kih usluga; razvijanje lokalnih proizvoda i odrZavanje tradicionalnoga
obrta

RURALNI TURIZAM: nova zaposljavanja, otvaranje novih poduzeca; opasnosti
od prekapacitiranosti turisti¢kih usluga

TELEKOMUNIKACIJE: ja¢anje ruralne ekonomije i drugih sluzbi; poboljsanje
kvalitete  7ivljenja udaljenih i radtrkanih  populacija  stanovnistva;
kompjutorizacijom i ratunalnim mreZama poboljsati uvjete trZista te suradnje

RURALNA ARHITEKTURA: udobne ruralne kuée; tradicionalni oblici gradenja i
adekvatna arhitektura ruralnih podrudja; donoSenje potrebnih zakonskih akata
koji reguliraju ta pitanja

% Ova je strategija objavljena u zakonskom aktu European Commission’s Policy, utemeljenom 1988. godine na
kojem bi se trebala zasnivati buduénost ruralnoga drustva,
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4.2.

RURALNE SLUZBE: podizanje kvalitete usluge odredenih sluzbi, trgovina,
posta, banaka, bolnica, $kola, javnoga prijevoza i sl.; moderna infrastruktura,
moderne ceste, kanalizacijska mreza, telekomunikacije

SOCIJALNA I KULTURNA VITALNOST: tradicijski obiaji, festivali, razli¢ita
narjec¢ja i kulture; stabilnost ljudske populacije, ravnoteza pojedinih starosnih
skupina, srodstva, edukacija i obrazovanje i dr.

OCUVANJU BASTINE: bogata raznolikost, razliCiti tipovi klime, razliite
nadmorske visine, oloci, bogate naplavne povrsine i neplodna prostransiva

PRIRODNA BASTINA: isu$ivanje mo&vara; mijenjanje tokova rijeka; zagadenje
tla, zraka i vode; ubijanje ptica i sitnih sisavaca; najezda turista na obale mora,
jezera i rijeka; potreba zaustavljanja tih procesa uspostavom nacionalnih parkova,
prirodnih rezervata, ozelenjavanjem gradova, poSumljavanjem 1 si.

KULTURNA BASTINA: ruralno bogatstvo i izvorna kultura kao izvor
blagostanja; poticanje gradnje ruralnih stambenih i gospodarskih objekata, crkvi,
uspostava tradicionalne poljoprivrede na temeljima lokalne tradicije; ravnoteza
suvremenih kulturnih potreba i kulturne bastine odredena kraja

OBRAZOVANIJE: ugradnja pozitivhoga misljenja i entuzijazma te ukljucivanje
pojedinaca u cilju spoznavanja raspoloZive bastine; uklju¢ivanje mnogih javnih
ustanova i neprofitnih organizacija u javno prezentiranje bastine, ukljucivanje
bastine u programe javnih ustanova, $kola i drugih vidova naobrazbe stanovnistva

DRUSTVO I DIELOVANIJE DRUSTVA: odgovornost stanovni§tva za lokalnu
razinu; lokalna je vlast krucijalni mehanizam pri lokalnom odlu¢ivanju o
ruralnom prostoru; nuzna suradnja svih sela i gradova; vodeca uloga lokalne
vlasti u donoSenju i formiranju zakonskih akata; regionalna i drzavna vlast
moraju prepoznavati raznolikost regija, osobito kvalitetu ruralnih podrudja,
donosenjem potrebnih zakonskih akata posebno iz domene poljoprivrede,
sumarstva, razvitka industrije, turizma, prometa, graditeljstva i dr.; medudrZzavno
djelovanje ukljucuje utvrdivanje i ugradivanje postojecih konvencija, a posebno iz
domene ruralne arhitekture, razradivanje konvencija za zastitu okoliSa i europske
obale, promoviranje ruralnoga razvoja te medudrzavno povezivanje pri ruralnom
razvoju (ECOVAST, 1991.).

Ruralni turizam

Ruralna su podru¢ja u nas, ipak, nove turisticke odrednice pa stoga ruralni

turizam mora postati njihova nova mogucnost razvoja. Ruralni turizam mora
pridonijeti prosperitetu takvih podru¢ja, omoguciti nova zapo$ljavanja i poticati
vrijednosti kulturne i prirodne bastine koje predstavljaju glavni dio turisti¢ke atrakcije.
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Medutim, moraju ga posebno potpomagati drzava i lokalna vlast’. Ruralni turizam
mora na “mnogo bolji na¢in uspostaviti korelaciju izmedu ekonomskog, ekoloskog i
kulturoloskog cilja”, odnosno, "garantirati i osiguravati stalno ¢uvanje autohtonih i
kulturnih vrijednosti sociokulturnog i sociockonomskog ambijenta i vrijednosti
odredene sredine” te zadovoljavati “sve stroZe ckoloske kriterije u prirodi i prostoru”
(6. 169.).

Ruralni turizam sadrzava u sebi i velike opasnosti. Turisti mogu dolaziti u
ruralne prostore u prekomjernom broju, te time prouzrociti velike Stete postojecim
ckosistemima, a samim time i negativno utjecati na kulturu doti¢nog kraja. Prema
Jadresicu (1993.) u jednoj bi turistickoj sredini trebalo biti otprilike onoliko turista
koliko i domicilnoga stanovni$tva, pa je nuzno izraditi planove gospodarenja lokalnim
turistickim razvojem. Ti se planovi, svakako, moraju temeljiti na zakonskim aktima
koji obuhvac¢aju prostorno planiranje i gospodarenje prostorom. Ruralni se turizam
mora promovirati u skladu s opéim “odrzivim” razvojem.

Savjet ministara za turizam Europske zajednice donio je “Plan Zajednice u
korist turizma” u kojemu stoji da se akcijama Zajednice u domeni seoskoga
(ruralnoga) turizma: ... namjerava razvijati turisticke djelatnosti u ruralnim zonama,
posebno agroturizam, male ugostiteljske djelatnosti obiteljskog karaktera ili pak
zadruZne, opc¢inske ili lokalne inicijative. Ta ¢e se akcija ostvarivati putem sljedecih
mjera: .

e Podrgka inicijativama za partnerstva medu operatorima na lokalnoj, regionalnoj,
nacionalnoj ili curopskoj razini, kako bi s¢ omogucila razmjena iskustava i
prenoienje metoda kroz organiziranje posjeta, seminara, razmjene strucnjaka i
izradu transnacionalnih pilot-projekata, osobito u sektoru stru¢nog obrazovanja;

e Poboljsavanje obavjeS¢ivanja operatora u ruralnim zonama kao i olaksavanje
njihova pristupa raznim sustavima pomo¢i koje zajednica pruza u seoskom
turizmu, osobito raspodjelom popularne dokumentacije i objavljivanjem priruCnika
za operatore:

e Poticanjem poboljsanja kvaliteta ponude seoskog turizma i podrSka mjerama koje
olak$avaju ulazak turizma u ruralne zone ...” (18, 76-80.).

4.3. Agroturizam

Agroturizam je u Hrvatskoj reguliran Zakonom o ugostiteljskoj djelatnosti
(NN br. 48/95) i posebnim Pravilnikom o pruZanju ugostiteljskih usluga u seljackom
domadinstvu (NN br. 22/96). Seljacko se domacinstvo smatra osnovnom jedinicom
agroturisticke djelatnosti. To je domacinstvo u kojem njegovi Clanovi imaju
prebivaliste. a djelatnost ostvaruju pruZanjem usluga smjestaja i ugostiteljskih usluga
koje proizlaze iz preteZito vlastite poljoprivredne proizvodnje. TrZiSte uopce, pa tako i

* U tom se pravcu &ine i konkretni koraci. Odrzava se niz skupova na temu rurainoga turizma, kako na razini
drzave, tako i na lokalnim razinama pod pokroviteljstvom resornoga ministarstva i zupanijskih resornih odjela
(na primjer, okrugli stolovi: “Ruralni turizam - jedan od &imbenika obnove sela 1 cjelovitog razvitka ruralnog
prostora”, 18.9.1997. u Zagrebu u okviru Jesenskog zagrebalkog velesajma; “Strategija ruralnog razvoja
Furope”, 4.7.1997. godine u Puli i dr.). Razvoj ovoga vida turizma poticu turistiCka poduzeca 1 banke dodjeiom
namjenskih kredita (na primjer, natjeaj u “Glasu Istre” od 12.9.1997. godine).
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turisticko, zasiceno je “proizvodima standardne kakvoce i standardnih ‘jednoli¢nih’
osobina” i “u posljednjih desetak godina pokazuje sve viSe zanimanja za izvorne,
tipiéne prehrambene proizvode. Ovi proizvodi objedinjuju u sebi specifi¢nosti
podneblja, kulturnog nasljeda i tradicija jedne zemlje, pa ¢ine znacajan doprinos
osebujnosti i prepoznatljivosti turisticke ponude™. U ovom je sludaju ugostiteljstvo
poticajna djelatnost poljoprivredi, koja je glavna djelatnost takova kucanstva.

Zakonski akti reguliraju koje se vrste ugostiteljskih usluga mogu pruzati na
seljackom gospodarstvu, koji se uvjeti moraju zadovoljiti za obavljanje agroturisticke
djelatnosti, na koji se nacin oporezuje agroturisticka djelatnost, kako se regulira odnos
izmedu glavne poljoprivredne djelatnosti i pruzanja ugostiteljskih usluga u seljackim
kucanstvima i dr. Pojedini Zupanijski odjeli za turizam tiskaju prigodne brosure o
agroturizmu u kojima se tumace zakonske odrednice koje se odnose na agroturizam ili
na $to drugo, npr. na koji oblik podrske u pruzanju ugostiteljskih usluga moZe racunati
seljacko kucanstvo; koje su mogucnosti promocije agroturisticke djelatnosti; tko su
agroturisti i §to ofekuju od seljackoga domacinstva; prijedlozi i mogucnosti odvijanja
kulturno rekreativnih i zanimacijskih aktivnosti u seljackim kucanstvima i njegovoj
okolici i dr.”

5. ZAKLJUCAK

Dodirne su totke turizma i poljopriviede mnogobrojne, a veze koje se
uspostavljaju Siroke, stalne i s raznovrsnim formama meduutjecaja. Neposredne veze
turizma i poljoprivrede postoje na vise razina:

e turizam i poljoprivreda svrstani su u strategijske pravce dugorotnoga
razvoja Republike Hrvatske

e (urizam predstavlja znacajno trzi§te za poljoprivredne i prehrambene
proizvode

e turizam stvara moguénosti boljega i potpunijega iskoriStavanja radne
snage u ruralnom podrudju;

e turizam utjece na razvoj poljoprivrednih podrucja

e turizam i poljoprivreda u turistickim podruéjima djeluju na istom prostoru
1 zajednicki im je cilj njegovo ocuvanje

e ruralni turizam i agroturizam su novi, sve traZeniji, oblici turizma

e masovni turizam na ruralnom prostoru moZe negativno djelovati na
ukupno stanje ruralnih prostora i Zivota na njima

* O znatenju tipicnih prehrambenih proizvoda u turisti¢koj ponudi i njihovom statusu u Republici Hrvatskoj, Sire
su elaborirali O. Koprivnjak, A. Miloti¢ i P. PerSuri¢ u radu “Tipiéni prehrambeni proizvodi u turisti¢koj ponudi
Istre” *Znanstveni i struéni skup “Temeljni procesi i tendencije u hrvatskom turizmu”, Dubrovnik, 2.-4.
listopada 1997.

* Tako su Odbor za turizam i trgovinu i Turistitka zajednica Istarske Zupanije 1997. godine tiskali prigodnu
brosuru Agroturizam u kojoj se poja$njavaju najosnovnija pitanja vezana za razvitak agroturizma.
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e golem raskorak u prihodima od rada u turizmu i poljoprivredi bio je
uzrokom masovnoga napustanja sela

e turizam i poljoprivieda dovode se u korelaciju prilikom djelovanja
lokalnih, regionalnih, nacionalnih i medudrzavnih asocijacija i dr.

Kako bi turizam i poljoprivreda obavili povjerene im zadace, izmedu

ostaloga, valja sc:

e transparentno definirati motive i interese drZzave u razvoju turizma i
poljoprivrede (ckonomske, socijalne, politicke, ekoloske, profitne, i dr.)

o definirati strategiju dostizanja temeljnih i prioritetnih razvojnih
usmjerenja hrvatskoga turizma i poljoprivrede

e definirati ulogu drzave (Vlada, ministarstva, Zupanije) u procesu
restrukturiranje hrvatskoga turistickoga i poljoprivrednoga sektora 1
stvaranja sustava njihova razvitka

e izraditi dugorofne planove razvoja turizma i poljoprivrede Zupanije
(regije) i mjesta.’
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Summary

TOURISM AND AGRICULTURE

The Republic of Croatia pays great attention to tourism and agriculture also, classifying them
into the primary economy branches.

The immediate connections between tourism and agriculture exist on several levels: Tourism is
for agriculture very important from the point of food supply ; the revival of tourism influences
positively and directly on the development of rural areas, especially islands for which Croatia
is very interested. Tourism and agriculture influence the same areas and their mutual goal is to
preserve this areas. To continue with this relation between tourism and agriculture, it is
necessary to conduct the constant research mission without over- valuing the mmportance of
influence one to another.

According to former mentioned, the aim of this article is to present the real conditions of

tourism and agriculture development.

Key words: tourism, agriculture, development
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