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Poduzetnistvo najjednostavnije definiramo kao uporabu
jednog produktivnog ¢imbenika od drugih produktivnih

¢imbenika u svrhu stvaranja ekonomskih dobara.:

Tim je rije¢ima 1946. profesor Cole potaknuo istrazivanje ne¢ega novog, povijesti
poduzetnistva, u svom radu ,,An Approach to Entrepreneurship.“?® Ve¢ 1948. Harvard
i Cole imali su svoj istrazivacki Centar za povijest poduzetnistva te je ¢arobna kratica
EEH bila utjelovljenje njihova Istrazivanja povijesti poduzetniStva (Explorations in
Entrepreneurial History). Poletak je bio vrlo obecavajué¢. Cuveni Joseph Schumpeter
ved je ranije stavio poduzetni¢ku ulogu u sredite analize unutar istrazivanja eko-
nomskoga razvoja i poslovnih ciklusa. Coleu je bilo o¢ito da poduzetnicka uloga
sada mora biti ugradena u ekonomsku teoriju ako su ekonomisti ikada Zeljeli postati
Lrealisti¢ni® u svojim studijama ekonomskog svijeta. I to stoga $to se, bez poduzetnika,
u ekonomskom svijetu nista ne odvija. Cimbenici proizvodnje ne kombiniraju se
¢arobnim $tapi¢em i na taj nacin stvaraju ekonomska carstva. Tu ekonomsku ulogu
odigrava poduzetnik. Postojece teorije o poduzedu i trzistu stoga su bile nepotpune.
Ekonomija se smatra drustvenom znano$¢u te ona stoga mora preuzeti sredi$nju ulogu
u ekonomskom drustvu, i to onu dije djelovanje pokrece sve ekonomske promjene.
Ekonomija tako viSe ne bi bila samo studija apstraktnoga svijeta bez ljudji, institucija
tehnologkih promjena ili prolaska vremena. Proucavanje povijesti poduzetnistva
predvodilo bi put.

Uslijedilo je desetlje¢e intenzivnoga istrazivanja: velika imena i talentirani
mladi istrazivadi bili su namamljeni i ukljuceni u istrazivanja. Medutim, 1958. Centar
je zatvorio svoja vrata. Knjige i radovi povezani s Centrom predstavljaju fascinantna
otkri¢a. Nema sumnje da su istraziva¢i poduzetnistva pronasli neki ,novi svijet,“ no
njegov su oblik i funkcioniranje postajali sve sloZeniji sa svakim novim istrazivanjem:
poput ranih putovanja Amazonom, svakim novim putovanjem misterij se produbljivao.
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Zatim je 1960. pomaknut fokus istrazivanja u ekonomskoj povijesti te je povijest
poduzetni$tva zaboravljena. Nakon svega, nije postala srediste ekonomskog istrazivanja.
Uz to, njezin ,,bliski suparnik,” povijest poslovanja, nastavila se razvijati u svojim bolje
definiranim i pobliZe ocrtanim regijama. Cinilo se da je povijest poduzetnistva zavrsila
u slijepoj ulici. Medutim, i gotovo Cetiri desetelje¢a nakon rada iz 1946., povijest
poduzetnistva jo§ nije umrla: postoji u nekoj vrsti zaborava. Jo$ nije potpuno zamrla,
no odbija unijeti potrebitu Zivost. Ono $to je jo§ Sokantnije jest ¢injenica da najnoviji
izleti ekonomista u podrué¢ja poduzetnistva ne pokazuju njihovo znanje o ranijim
istrazivanjima vezanima za harvardski centar iz 1950-ih.

Ovu neobi¢nost opisao sam u nekoliko publikacija zadnjih nekoliko godina.*
Sada zelim preispitati nastojanja profesora Colea u tim ranijim istrazivanjima. Usredotocit
¢u se na njegova dva rada i knjigu Business Enterprise in Its Social Setting (Poduzetnistvo
u vlastitom drustvenom okrugenju).® Dva rada, ,An Approach to Entreprencurship®
(,Pristup proucavanju poduzetniétva“)6 i ,Meso-economics: A Contribution from
Entrepreneurial History” (,Meso-ekonomija: doprinos povijesti poduzetnistva“),”
objavljena su 1946. i 1968. i povezuju gore navedenu knjigu te druge radove profesora
Colea koji su vezani uz godine rada harvardskoga centra.

Profesora Colea poznavao sam vrlo povr$no, iako smo komunicirali nekoliko
puta oko profesionalnih pitanja. Nisam bio povezan s harvardskim centrom i, uz to,
ovo je vrlo velika zemlja.

Bududi da je Cole pisao iskrivljenim smislom za humor, poprili¢no ironi¢nim,
neprestano sam u opasnosti da ¢u ga pogre$no protumaciti. Htio bih to i formalno
napomenuti ovdje.

Kada sam prvi put upoznao profesora Colea u mjestu Urbana u Illinoisu, bio
sam asistent profesora na fakultetu Purdue. Bio sam na svom prvom sastanku Udruge
za ekonomsku povijest (Economic History Association). Profesor Cole tada vise nije
predavao i ¢inio mi se poprili¢no starim: veliki stru¢njak, no netko tko je ve¢ pripadao
proslosti te discipline. Na Purdueu smo ve¢ provodili kvantitativna istrazivanja u eko-
nomskoj povijesti koristeéi se (primitivnim) ra¢unalima, no nismo privlacili dovoljno
pozornosti. Sje¢am se da je profesor Cole slabo ¢uo u Urbani te je trazio da mu se
neke stvari ponove. Nekih godinu dana kasnije moj kolega na Purdueu, Lance Davis,
rekao mi je da se profesor Cole upoznao s nadim nastojanjima za obradu podataka i
da je inzistirao na obradi nekakvih zapisa u knjiznici Baker. Bilo je o¢ito kako stari
gospodin nije bio toliko neinformiran koliko se to mozda ¢inilo.

Dokumenti o kojima je rije¢ bila su nali¢ja tisu¢a mjenica koristenih u Londonu
tijekom 19. stolje¢a. Zahvaljujuéi profesoru Coleu, rezultat je bio na$ rad o tecaju
valuta objavljen u Engleskoj u ljeto 1960.°

Tada me Lance ve¢ bio upoznao s idejom povijesti poduzetni$tva. Procitao sam
Coleov rad iz 1946., neke druge radove iz starog EEH, §to me zaintrigiralo. Do prvog
sastanka Kliometrijskog drustva (Cliometrics Society) na Purdueu u prosincu 1960.,
veé sam radio na svojoj knjizi 7he Vital Few,® svom pokusaju doprinosa Zanru koji je
razvio profesor Cole i njegov centar. U trenutku kada sam se poceo zanimati za povijest
poduzetnistva, ona je ve¢ bila u opadanju na Harvardu i drugdje. No, profesoru Coleu
se svidjela moja knjiga, Cestitao mi je na njezinu sadrzaju i stilu te svojim prijateljima
rekao o njoj dobre stvari.
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Iako ta tema nije bila previse popularna, mladi znanstvenici vezani za harvardski
centar postigli su slavu u mjeri koju dopusta nasa struka te su postigli zavidne rezultate
u godinama koje su uslijedile. Cak i uz to, iz razgovora koje sam vodio s profesorom
Coleom pred kraj njegova Zivota, dobio sam dojam da je on svoj pothvat u povijesti
poduzetniStva smatrao neuspjesnim.

U svom eseju za Enciklopediju ekonomske povijesti (Encyclopedia of Economic
History)'® tvrdio sam da je osnovni problem povijesti poduzetni§tva, na samome
pocetku, bila njezina neprikladna definicija kao ,jedinice povijesti,“ uglavnom zbog
toga §to je tema bila puno Sira nego $to se to ¢inilo na prvi pogled. Istrazivacki radovi
moraju nastupiti prije nego $to se definira novo polje istrazivanja. No, u povijesti
poduzetnitva svi se radovi ¢ine istrazivatkima. Sto je viSe istraZivanja provedeno u
povijesti poduzetnistva, njezino je polje postajalo Sire, a prvotna namjera bila je njezino
ograni¢avanje. Smatram da je rad profesora Colea ilustrirao ovaj problem.

Kada je postalo jasno da su ¢ak i dje¢ja psihologija i struktura obitelji, dakle
formiranje osobnosti, uklju¢ene u uspje$nu povijest poduzetnistva, bilo je upitno
jesu li ekonomski povjesnidari, stru¢njaci u ,tradicionalnoj* ekonomiji, bili uopée
kvalificirani za ovu zada¢u."” Istrazivanje Ann Jardim o Henryju Fordu ¢inilo mi se
kao pravi primjer za to.” Profesionalni psiholog mogao je ponuditi nesto vazno, no
psihologija nije sastavni dio tipi¢nog doktorskog programa iz ekonomije.

I dalje se pojavljuju povremeni i ponekad intrigantni doprinosi povijesti podu-
zetni$tva, uglavnom zivotopisi, ¢iji interes (sasvim prikladno) prelazi iz poslovnog
svijeta u poduzetniStvo javnoga sektora. U posljednjih nekoliko godina ljudi poput
Roberta Mosesa i admirala Rickovera, ¢ak i J. Edgar Hoovera, postali su vazne figure
u poduzetnistvu.® Sto bi, pobogu, o tome mislili Schumpeter ili Cole?

Proudavanje poduzetni$tva sli¢no je proucavanju kreativnosti na bilo kojem
polju, primjerice skladanju glazbe. Prema grandioznoj Schumpeterovoj zamisli (,kre-
ativna destrukcija®) ili prema skromnijem pristupu profesora Kirznera™ (poduzetnik
kao arbitrazer), kreativnost, originalnost, sredisnji je fokus istrazivanja poduzetnis-
tva. Doprinos poduzetni$tva upravo su izvorna percepcija, nove ideje i novi odmaci.
Neodekivano se treba dogoditi. Na kraju krajeva, ve¢inu vremena dogada se ono
ocekivano. J. K. Galbraith u svojem radu New Industrial State® vocava veliku razliku
unutar velikih gospodarskih organizacija izmedu ,,poduzetnickih kompanija“ i rezo-
nantnih industrijskih birokracija na kojima po¢iva njegova pozornost.

Na prvi pogled ¢ini se da postoji malo poteskoc¢a. Kada pomislimo na glazbenu
kreativnost, pomislimo na odvazne inovatore: W. C. Handyja, Arnolda Schoenberga,
Beethovena, Boccherinija, Elvisa Presleyja, Beatlese. No, ono $to ne smatramo inovaci-
jom, ono apsolutno dosadno, jest vjerojatno onih 99 posto koji otpadaju na zaradivanje
novea glazbom: ploce za tinejdZere, za televiziju, filmove, ducane i stomatoloske
ordinacije. Isto vrijedi i za ekonomsku povijest. Ve¢ina je ekonomskog zivota dosadna,
repetitivna, sama rutina proizvodnje. No, ne ustru¢avamo se prepoznati velike odmake
kada se dogode.

Stariji Henry Ford, ne trenutni predsjednik Ford Motorsa, imao je veliki
inovativni duh. Andrew Carnegie, Henry Frick i Pierpont Morgan bili su odlucujudi
¢imbenici u povijesti americke industrije elika, a ne oni koji su predsjedavali i uprav-
ljali njezinom sudbinom u nadolazeé¢im desetlje¢ima. Izmedu poduzetnistva i svega
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ostalog postoji razlika, bitna razlika, i to je nesto vrijedno proudavanja, iako mozda
jo$ nismo pronasli metodu.

U tom smislu, pou¢no je pogledati i promjenjivo mnijenje samog profe-
sora Colea $to se ti¢e ovog predmeta. U radu iz 1946. godine Cole u optimistickom
Zeitgeistu piSe o osvajackoj americkoj ekonomiji u podrudju tehnologije, proizvodnje,
upravljanja, institucija. Depresija 1930-ih napokon je zavrsila Drugim svjetskim ratom,
a americka ekonomija izronila je kao nepobitna svjetska sila. Cole to vidi kao trend
neizbjeznog napretka (u ciklickim razmacima): poduzetnistvo reflektira taj razvoj, no
isto tako i utjece na proces razvoja. On razdvaja povijest americkog poduzetniStva u
tri stadija razvoja poduzetnitkog mnijenja:

STADI] STIL RAZMISLJANJA RAZDOBLJE
empiricki »0d oka, otprilike od pocetka do 1860.
racionalni informirani 1860. - 1890.
kognitivni sofisticirani od 1890. naovamo

U tom trenutku Coleovo razmisljanje bilo je vrlo istrazivatko i provizorno.
Ve je posjedovao puno anegdotalnoga poduzetnickog znanja i, naravno, poznavao je
ameri¢ku ekonomsku povijest. Njegova kronologija bila je odraz ovog potonjeg. Iako je
neprekidno koristio svoje znanje kolonijalnog poduzetni$tva u svrthu primjera, ni¢ime
nije opravdao postavljanje kolonijalnog razdoblja u zasebni stadij. Dakle, 1860. kraj je
ekonomskog rasta unutar kolonijalnih zakona i ustavnog sporazuma iz 1789.: nakon
Gradanskog rata velika ekspanizija poslovnog carstva, zajedno sa svojom nevjerojatnom
proliferacijom organizacijskih struktura, odvijala se unutar dvosmislenog zakonskog
okvira, no s novonastaju¢om ravnotezom ekonomske snage. Medutim, 1870-ih mani-
festirao se jednako novi zakonsko-institucijalni okvir, kreiran kao protuteza veli¢ini
i inventivnosti poslovnih organizacija (Munn protiv Illionisa 1877. godine, Wabash
protiv Illionisa 1886., te Zakon o poslovanju izmedu saveznih drzava 1887. godine). Ve¢
1890. Shermanov zakon protiv monopola znadio je da je klasi¢ni ameri¢ki poduzetnik
novog divovskog poduzetni$tva u svojim rukama potencijalno imao federalnu netrzisnu
kontrolu, u slucaju da je njegovo organizacijsko razmisljanje bilo delikventno. Ocito,
organizator poslovanja mora postati ,kognitivan ili bi njegov rad unistili sudovi. Zbog
toga je, donekle, Coleov inicijalni pokusaj organiziranja povijesti poduzetnistva bio
odreden presudnim dogadajima u povijesti ameri¢kih institucija.

Takoder, 1946. Cole je u panteon poduzetnistva primio sam ,,menadZment.
On tvrdi da je poduzetnicko djelovanje beskorisno bez ,,évrste operativne osnove,“ no
bio je svjestan i da pretjerano birokratsko upravljanje uzrokuje ,plijesan,“ , oko$tavanje*
i ,izumiranje.“ Kasnije je (u Business Enterprise in Its Social Setting) cijenio mudrost
ste¢enu neuspjehom, kao i uspjehom. Mucila ga je ideja da je samo poduzetnicki
profit dovoljan motivator za poduzetnicko djelovanje. Dijelom je bio pod utjecajem
Schumpeterove vizije titana ekonomskog konflikta, a dijelom je bio romantik. Pisao je
0 ,nemirnom, inoivativnom poslovnom ¢ovjeku,“ ,,duhu pustolovine® i sli¢cno. Uvidio
je da je podjela profita tvrtke uloga ,zakona, obicaja i unutarnjih pritisaka,“" te stoga
profit teSko moze motivirati poduzetnika ¢iji postupci, u bilo kojem slu¢aju, mogu
dovesti u rizik ¢jelokupnu moguénost profita. Cole je pomijesao kratkotrajni profit s
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dugoro¢nim poduzetni¢kim dobicima. Schumpeterovski poduzetnik nije zainteresiran
za kratkoro¢ni profic buduéi da njegova ,stvaralacka destrukcija“ podrazumijeva
pomicanje tvrtkine proizvodnje u buduénost i nesigurnost. Cole je bio svjestan ovog
spajanja, no nije ga razrijesio. Jednostavno je izjavio da kratkoro¢ni profit nije dostatan
za objadnjenje djelovanja poduzetnika. Znamo ,jako malo,” napisao je, ,0 motivaciji
poduzetnika ili promjenama u motivaciji tijekom vremena.“ "

Cole je uvidio da svi okruzujudi elementi pridonose interdisciplinarnom istrazi-
vanju koje bi trebalo ukljucivati etablirane discipline kao $to su poslovna administracija,
psihologija i politicka znanost, uz povijest i ekonomiju. Uvidio je nebrojene moguénosti
za znanstvenike. Takoder je uvidio temeljni problem. Nakon popisa svih hipoteti¢kih
uvjeta potrebnih za uspjeh u poduzetnistvu, shvatio je da je stvorio svijet savrSenog
natjecanja za znanstvenike, u kojemu bi dobici najveceg poslovanja bili nula. No gotovo
da i nije primjetio ovaj paradoks i zaobi$ao ga je. Naposljetku, fenomen poduzetnistva
je stvaran, bez obzira na njegovo postojanje na skolskoj plo¢i. Cole je bio povjesnicar
na tragu necega stvarnog — bez obzira na postoje¢u ekonomsku teoriju. Nadao se da ¢e
to sve promijeniti. Prou¢avanje poduzetniStva donijelo bi ,,novi naglasak na ekonomiju
i poslovnu administraciju“ te ,,novo stajaliSte unutar ekonomske povijesti.“

Njegova knjiga Business Enterprise in Its Social Setting® trebala je, &ini se, biti
sazetak. Tiskana je godinu dana nakon $to je Centar zatvoren i profesor Cole potrudio
se citirati, barem jedanput, sve one koji su sudjelovali u radu Centra, osobito one mlade.
Moramo se zapitati nije li se, u svojim godinama, zapitao nije li mu ta knjiga njegov
zadnji veliki projekt. Medutim, ta je knjiga bila samo usputno izvjes¢e o njegovom
vlastitom razmi§ljanju, bududi da rad iz 1968.," ,Meso-economics,“ nadilazi knjigu
iz 1959. godine.

Utenje koje je nastalo u Centru tijekom jednog desetlje¢a uvelike je profirilo
nase (i Coleove) poglede na poduzetnistvo. Cole je napustio ideju vremenskih stadija
povijesti poduzetni$tva. Shvatio je da je ono $to ¢ini razliku u poduzetnickoj atmosferi
dijelom ,kulturalno“ i da je stoga konvencionalna ekonomija nedostatna intelektualna
baza za analizu povijesti poduzetnistva. Jadikovao je o toj nedostatnosti ekonomije,
no isto je tako tvrdio da to ne bi trebala biti prepreka ekonomskom znanstveniku
koji se takoder smatra i povjesnicarom. Takoder, ve¢ je 1959. shvacao da bi, ako je
zelja za maksimalnim ostvarenjem prisutna u svakoj osobi u jednakoj mjeri, ,trzite’
proizvelo dovoljno poduzetni$tva da u bilo kojem trenutku utazi ideju ekonomista
o ,razumijevanju,“ ako ne Henryja Forda, onda Henryja Smitha, s istim rezultatima.
Cole je shvatio da se nede rijesiti pretpostavke o maksimalnom profitu dodajudi nove
dimenzije motivaciji poduzetnika. Stoga ¢e ,nerealnost” udzbenicke ekonomske teorije
ostati prisutna usprkos povijesti poduzetnistva.* Cole je takoder shvatio da je izreku
Adama Smitha o podjeli rada i veli¢ini trziSta, slijede¢i slavni rad Allyna Younga iz
1928. o rastucoj zaradi, mogude preokrenuti.” Podjela rada povecava trzite te je stoga

<

eksfolijacija“ tvreki povecavala moguénost specijalizacije i ekonomija razmjera. Ta ideja
¢e desetljeée kasnije prerasti u rad ,,Meso-economics.

Veliki dio rada Centra odnosio se na poduzetnistvo i poslovnu povijest stranih
zemalja. Rezultati su doveli do odredenih prosvjetljujuéih zakljucaka. Obiteljska
poduzeca su rjeda u Sjedinjenim Drzavama nego u drugim zemljama. Slavna britanska
Industrijska revolucija u Britaniji nije dovela do rasta veli¢ine poduzec¢a i ,,znanstvenog”
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menadzmenta koji su se dogodili u SAD-u krajem 19. stolje¢a. Cole je bio posebno
iznenaden $irenjem modernih metoda proracuna troskova u Britaniji 19. stolje¢a.*
Smatrao je da je naglasak na monetarnim nagradama u SAD-u poseban i rezultat je
nedostatka drugih vrsta drustvenih nagrada onima koji uspijevaju. Stvaramo novac jer
nita drugo nije bitno. Takoder je zamijetio kako su se americki biznismeni lako privi-
knuli na vladinu netrzi$nu kontrolu, ,,vladino mijesanje. Cole se bavio promjenama
u poslovnim protuzakonitostima kako su poduzeéa rasla svojom veli¢inom. ,Kada
poduzeée poprili¢no izraste, uobicajene protuzakonitosti se ne isplate.“*

Pojavilo se toliko oblika poduzetnistva da je Cole iskoristio vedi dio svoje
knjige kako bi ilustrirao njihovu fantasti¢nu raznolikost otkrivenu radom znanstvenika
Centra. U posljednjem dijelu knjige postavio je, a potom izbjegao, pitanje odnosa
vlade i poduzetnika. Predstavio je slu¢ajeve poduzetni$tva koji su bili pod potpunim
utjecajem vlade, no nije se doticao stvari kao $to su vladino poduzetnistvo i interakcija
izmedu razli¢itih oblika vlade (na razini saveznih drzava) i proizlaze¢ih razli¢itih oblika
poduzetnistva. 1950-ih ta su pitanja bila jedva zapazena u ovoj drzavi; vladin sektor bio
je smanjen u odnosu na nedavne ratne razmjere. Takva pitanja nisu se ¢inila bitnima
pred kraj Eisenhowerove vlade. Tko je mogao znati da ¢e 1960-¢ dovesti do takvog
snaznog preokreta.

Cole je zavrsio knjigu s idejom o poduzetni¢koj raznovrsnosti koju ¢ée razraditi
desetlje¢e kasnije u ,Meso-economicsi.“ Njegova osnovna ideja nije bila razlicitija od
Boehm-Bawerkovog koncepta o kapitalu kao ,,stupnju kruznog toka“ u proizvodnim
metodama:

Zamisljam poduzetnika ili poduzetnicki tim — one koji donose i koji su odgovorni za strateske odluke poduzec¢a
koje je orijentirano na profit — smjestene u sredistu serije koncentri¢nih krugova. Najblize im je osoblje poslovne
jedinice za ,o¢uvanje i uve¢anje" onoga o cemu se donose odluke.**

Cole se jos uvijek drzao svog stajaliSta iz 1946.:

Nista $to sam naucio od 1946. naovamo nije me dovelo do toga da promijenim svoje stajaliste kojeg sam se
drzao tada: bavljenje poduzetnikom je bavljenje sredidnjom figurom u modernom ekonomskom razvoju i, prema
mome misljenju, sredi$njom figurom u ekonomiji uopce.

Sukladno tom stajaliStu tuZio se na neprekidnu odsutnost poduzetnika u ekonomskoj
teoriji, no kao $to je ve¢ i re¢eno, poduzetniStvo bi se obi¢nom teoreti¢aru ¢inilo
suvisnim. A u ekonomiji, ¢ista teorija ima glavnu rijec.

Za nekoga poput mene, tko je poznavao profesora Colea uglavnom putem njego-
vih radova na temu poduzetnistva, rad iz 1968. ,Meso-economics® ¢inio se Sokantnime.
Vidjev$i rad, olekivao sam neupitne zakljucke. Medutim, Cole je u radu ponovno
otvorio sezonu proucavanja iluzorne uloge poduzetnika. Fokus rada potpuno se pomice
s osobe na rezultat njezinih postupaka. Stovise, taj je rad poprili¢no ,apstraktan, barem
onda kad je udaljen od odredenih povijesnih primjera. Figura poduzetnika nije povezana
ni s kakvom odredenom povijes¢u tvrtki. Nema mjesta za heroje. Stara su razmisljanja
nestala. Cole ponesto sarkasti¢no naziva Schumpeterovu ideju poduzetni$tva ,,divovskim
silama.“ Ono $to Cole Zeli je ,razraditi novu teoriju ekonomskog rasta.“ Kako bi mu
to uspjelo, postaje vrlo veblenovskim, iako sumnjam da je on to tako vidio. U ovom
je radu nesto $to nazivamo ,,poslovnim sustavom, koji se razvija u sivoj zoni izmedu
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mikroekonomije i makroekonomije, izmedu proizvodnih tvrtki i ekonomskih agregata
poput industrijskih sektora. To medupodruéje podruéje je mezoekonomije.*®

Na prvi pogled, ne ¢ini se kao dobra ideja. No, nakon duzeg proucavanja,
daje zanimljivu persepektivu. U ,Meso-economics® Cole se vra¢a nekim idejama
koje su bile marginalne u njegovoj knjizi iz 1959. Najprije povezuje proliferaciju
primjenjive tehnologije s rastom raznovrsnosti poduzeéa. U poduzetniStvu je moguéa
neogranicena raznovrsnost i povezano je sa specifiénim oblicima poduzeéa, te time
i s odredenim tehnologijama. Op¢i ekonomski rast proizvod je viSedimenzionalnog
ekonomskog Sirenja. Kapitalisticku ekonomiju karakterizira ,nevjerojatno $irenje
poslovne narudzgbe (naglasila T. K.) u kvantitativnom, funkcionalnom i geografskom
smislu.“*" Koncentri¢ni krugovi u knjizi iz 1959. godine pomaknuti su sada u srediste
Coleovog razmisljanja. Jezgru ¢ine poduzeca koja proizvode stvarni proizvod, a ona je
okruzena pripadaju¢om infrastrukturom informacijskih mreza, reklama, marketinga,
svih vrsta financijskih usluga, izdava$tvom i poslovnom edukacijom.

Pojava i unapredenje poslovnih institucija koje savjetuju druge poslovne jedinice predstavljaju ono §to mozemo
nazvati vrhunskim doprinosom poslovnog svijeta povecanju nacionalnog dohotka..”

Ova poduzeéa, govoreéi modernijim Zargonom, sa¢injavaju mrezu tercijarnih
specijalizacija koje svoj dohodak stje¢u putem stvarne dobiti koju ostvaruju smanjujuci
transakcijske i informacijske troskove. Njihova poveéana ucinkovitost pruza novo
podrugje za ekonomije razmjera u klju¢nim industrijama. Zamislimo poduzeée koje
proizvodi Celik kako svoj visak ili manjak priljeva kapitala prilagodava putem bro-
kerskih usluga na ro¢nom trZistu. Ured te posrednicke brokerske tvrtke smjesten je u
neboderu i opremljen najnovijim elektronskim uredajima za gotovo instant transakcije,
a vazne informacije iz cijelog svijeta pojavljuju se na ekranima svake sekunde. Kako
ova infrastruktura moze povecati vlastitu u¢inkovitost, pojavljuju se i nove moguénosti
ckonomije razmjera za jezgru.

Poduzetnic¢ka uloga stupa u taj svijet putem postupnih inovacija koje su omo-
gudile tu infrastrukturu. Poduzetnik nije slijedio trziste, ve¢ moguénosti za promjenu.

Glavno je obiljezje poduzetnickog djelovanja promjena, a cesto i ,kreativni odgovor* koji je Schumpeter definirao
kao izvravanje inovacijskog Cina koji nije bio zahtjev u postojecim uvjetima.2

Preostali vanjski krugovi Coleovog svijeta odnose se na inovaciju poduzetnistva
poslovnog svijeta. Nije se radilo o uobi¢ajenoj inovaciji. Ustvari, Cole je tvrdio kako
je jedini razlog $to poduzetnici ,poslovnog sustava, koji su osmislili infrastrukturu,
nisu javno priznati poput velikih industrijskih izumitelja i inovatora, taj $to nitko nije
mogao patentirati ili ograniciti ulaz u svijet ¢istih ideja.* Prvo su dosle ideje, a potom,
kako su ideje primijenili svi oni koji su vidjeli njihov potencijal, i promjene. U ovom

sintelektualnom ¢uspajzu® poslovnog svijeta, koje je prozeto ¢itanjem, razgovorom, pro-
ucavanjem, lakom mobilnos¢u osoblja, $pijuniranjem, dobre poslovne ideje lako se Sire.

Cole je vidio mezoekonomski sustav kao prirodno nadrastanje vanjskih troskova
koje stvaraju poslovne operacije te kao rast i diferencijaciju novih poduzeéa. Rast je
posljedica prirodne teznje poslovnih ljudi za ,uveéavanjem.“ Svako rastuée poduzeée
proizvodi vanjske troskove, sto dovodi do veée raznovrsnosti poduzeca. Cole u veli-
¢ini poduzeéa nije vidio posebnu prednost, ismijavajuéi ,birokratksi artritis“ nekih
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divovskih poduzeéa. Vjerovao je da proces rasta poduzeéa proizvodi vanjske troskove,
koje potom poduzetnici internaliziraju u nove vrste poduze¢a. Infrastruktura se $iri
i mijenja kako raste.

U ,,Meso-economics” Cole stoga napusta staromodne ideje o stadijima povijesti
i zapravo je ocita simultanost svih koncipiranih ,razdoblja:“ nova poduzeéa, stara
poduzeca, nove tehnologije, stare tehnologije, sve koegzistira u svakom trenutku. Da je
Cole dozivio 1980-€ kada su na svoje dogli kompjutori i svijet obrade podataka, on ne
bi bio iznenaden. Roboti koji izraduju automobile bili bi prirodni proizvodi njegovih
koncentri¢nih krugova. Mozda bi bio gorko razo¢aran neuspjehom produktivnosti u
vanjskim krugovima da se sacuvaju posrnuli stari divovi u jezgri.

Cole je onda predlozio ,sedam teorema mezoekonomije.“*

To su, zapravo,
njegova opazanja uz povijest koju je procavao, i to iz perspektive svojih novih otkric¢a

u svijetu inovacija u kapitalistickom ekonomskom sustavu:

Procesi koje predvida mezoekonomija nemaju kraja. Beskrajna proliferacija razlicitih
vrsta poslovnih jedinica lezi u svijetu vanjskih svojstava koja proizvode trenutna
poduzeca.
. Poslovni sustav, poput individualnih poslovnih jedinica, mogao bi se shvatiti kao
»trgovina dionicama. “ Proliferacija poduzeéa koja su odredena vanjskim ¢imbenicima
ovisi 0 uspjesima prija$njih poduze¢a. On smatra da je svijet ekonomskog razvoja
koji nastaje kao rezultat uspjeha nuzan.
Poduzetnistvo zazire od potrebe klijenata. Istinsko poduzetniStvo predvida potrebu, ne
¢eka da ona postane ocita.
. Poslovni sustav djeluje kako bi sacuvao resurse. Uvijek postoje ,lovci na jeftine kupnje,*
rijetko se potrati cjelokupna imovina propalog poslovnog carstva. Netko drugi ¢e
pokupiti krhotine i staviti ih u pogon.
Posao pati u slucaju Sirenja prostora djelovanja. Dugoro¢na egzistencija poduzeca u
bilo kojem podrudju poslovanja vodi k opadanju razine izvedbe posla. Inovatore
slijede imitatori, koje pak naizmjence slijede , lijen¢ine.”
Velicina tréista odredena je velicinom poslovnog sustava. Dok god profiliraju ,,vanjski
krugovi,“ ne moze do¢i do nedostatka kapitala, radne snage ili bilo ¢ega drugoga.
Povijest pokazuje da se virtualno moze svladati bilo koja prepreka na ovaj ili onaj
nadin, i to inovacijom, dok god postoji poduzetnicki motiv i talent.
Tijekom vremena, izvori ekonomskog napretka sve se vise biraju. Tehnologija postaje
sve sofisticiranija, a izumi sve istancaniji.

To je ono $to pokazuje povijest. Ekonomisti bi bili mudriji, a ekonomija
korisnija kada bi se takvo znanje moglo upotrijebiti.

Ako... bi teoreticar prihvatio dodatni koncept razli¢itih kvaliteta medu poduzetnicima, ne bi trebao odustati u
potpunosti od poduzetnika zasnivajuci svoje prijedloge ili tvrdnje na nerealisticnoj pretpostavci da ¢e kapital i
rad na misteriozan nacin uvijek pronaci svoj put u mjesta koja su najkorisnija drustvu,®

Ekonomist bi mogao smatrati

da visoka pec ili benzinski motor u rukama Arapa ili Hotentota ne bi imala puno utjecaja na svijet kao cjelinu.
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Njegovo zaziranje od nerealisti¢nih pretpostavki ekonomije, $to je ve¢ bilo
vidljivo u radu iz 1946., obiljezilo je i njegov posljednji rad o poduzetnistvu. Neuspjesi
yrazvoja ekonomije“ kasnih 1960-ih godina pruzili su mu gorku satisfakciju. Teoreticari
koji su ignorirali vaznost poduzetni$tva, ,socijalni inzenjeri“ koji su pokusali promi-
jeniti stvarnost ekonomske zaostalosti ,,dozama kapitala“ razocarali su se: ,(...) sama
injekcija kapitala nije proizvela u¢inak koji se ocekivao na osnovu teorijskih pretpo-
stavki...“* Da je profesor Cole Zivio u 1980-im godinama, dozivio bi razvoj osje¢aja
duboke skromnosti prisutnijim u nasoj struci: ekonomisti razvoja nisu bili jedini u
naoj struci koji su bili ,,zbunjeni® stvarno$¢u. Je li netko od njih mogao biti mudriji
od proucavanja povijesti, pitanje je koje se i dalje postavlja.

I tako je profesor Cole zavrsio svoj dug i koristan Zivot s bujicom novih ideja. Svi
bismo se trebali nadati takvoj sre¢i. Njegov problem s poduzetnickom povije$éu ve¢im
je dijelom rezultat tehnoloskih promjena unutar same ekonomije. Godine 1946. citirao
je radove Taussinga, Schumpetera i R. A. Gordona koji su pripadali sredi$njoj struji
u Sjedinjenim Drzavama. No, ekonomija Samuelsona, Hicksa i Koopmansa postala
je mainstream tehnologija u ekonomskoj teoriji. Iste sile pomrsile su Coleovu nadu
da ¢e poduzetnicka povijest postati novo srediste ekonomske povijesti. Kliometrika
je ve¢ bila u zadetku 1958. kada se zatvorio harvardski centar. Ono §to je promijenilo
ekonomsku povijest, promijenilo je i ekonomiju opéenito, tehnologiju. Nema nicega
loeg u poduzetnickoj povijesti kao temi za istrazivanje. Pitanje nije treba li to uéinidi,
ve¢ kako to udiniti. Istrazivanje poduzetnika u americkoj povijesti nije prestalo 1958.
niti je prestalo danas. Niti ne moze stati, jer je poduzetnicka uloga stvarna; to nije
intelektualna fikcija koja se moze tek tako odbaciti kad izade iz mode.

Ekonomska je povijest poput Coleovog poslovnog sustava: ona djeluje kako
bi sacuvala resurse. Ono $to su neki naudili, drugi ¢e iskoristiti u pravom trenutku.
Ekonomska povijest ameri¢kog ropstva bila je do kraja iscrpljena tema 1955. godine
kada je Hal Williamson izazvao mladog Alfreda Conrada kako bi saznao $to ekono-
metrika moZe nadodati najem razumijevanju istoga.** Mislim da ¢e biti potrebno vise
od nekoliko poduzetnic¢kih intelektualnih neuspjeha kako bi se znanstvenike sprijecilo
od pokusaja rjesavanja zagonetke poduzetnickog doprinosa americkoj ekonomskoj
povijesti. Cijeli doprinos profesora Colea bit ¢e od koristi.
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