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SAZETAK

Bjelovarsko-bilogorska Zupanija smjestena je u Sredisnjoj hrvatskoj zavali te ima povolj-
ne prirodnogeografske uvjete za razvoj turizma. Zupanija ima dobar geoprometni poloZaj
prema najvecoj urbanoj aglomeraciji koja je ujedno i najvece turisticko srediste kontinen-
talne Hrvatske. Usprkos bogatoj i raznolikoj prirodnogeografskoj samo je zdravstveno-lje-
Cilisni turizam sustavno razvijan od druge polovice 20. stoljeca, a sve veca vaznost pridaje
se lovnom i ruralnom turizmu. Za potrebe istraZivanja provedeno je kvantitativno anketno
istraZivanje na neprobabilisticki odabranom, prigodnom uzorku koji ¢ine gradani Republike
Hrvatske sa stalnim prebivalistem na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije i oni koji
nemaju stalno prebivaliste na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Na temelju rezul-
tata ankete i analize statistickih podataka utvrdeno je da su posjetitelji uglavnom zadovoljni
cjelokupnom turistickom ponudom, no nedostaje im vise manifestacija i zabavnih sadrZaja.
Buduci razvoj turizma Bjelovarsko-bilogorske Zupanije trebao bi se temeljiti na nadopuni
postojece turisticke ponude koja ima brojne neiskoristene prirodne potencijale, te $to boljom
promocijom istih.

Kljuéne rije€i: prirodnogeografske znacajke, razvoj, turizam, Bjelovarsko-bilogorska Zupanija
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1. UVOD

Bjelovarsko-bilogorska Zupanija jedna je od hrvatskih Zupanija sa znatnim ali jo§ uvijek neiskoriSte-
nim turisti¢kim potencijalom. Zupanija posjeduje veliki broj prirodnih resursa koji su relativno neisko-
riSteni, s izuzetkom grada Daruvara, koji ima dugu turisti¢ku tradiciju zahvaljujuci termalnim potenci-
jalima tog podru&ja. O povijesnom razvoju turizma na ovom podruju pisali su Sarkanj (2005.) na temu
Veliko Trojstvo u sadasSnjosti i buduénosti, govoreéi o prvim oblicima turizma na Bilogori, ponajprije
planinarstva, zatim vjerskog turizma koji danas ima lokalno znacenje. U radovima autora Flekovic,
(2000.) te Herouta i suradnika (2002.) pisano je o termalnim vrelima koja se nalaze na prostoru Zupanije
i o razvoju Daruvarskih toplica kao vodeceg turistickog odredista.

Bjelovarsko-bilogorska Zupanija tijekom druge polovice 20. stoljeca biljezi intenzivniji turisticki
razvoj. Raspolaze raznovrsnom turistickom atrakcijskom osnovnom i brojnim prirodnim resursima,
medutim ne postoje radovi koji se bave prirodnom osnovom kao Ciniteljem razvoja turizma. Cilj rada
je objasniti kako prirodnogeografske znacajke utjeCu na razvoj turizma Bjelovarsko-bilogorske Zupani-
je, te istraZiti koje su mogucnosti razvoja turizma na temelju prirodnogeografskih znacajki. Takoder,
zeli se ukazati na postojanje neiskoriStenih prirodnih potencijala za razvoj turizma i odrediti na koji
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nacin bi razvoj turizma ovog podrucja u buduénosti mogao napredovati. Naime, turizam je u danasnje
vrijeme postao nosilac gospodarske osnove veéine Zupanija u Hrvatskoj te je prepoznat kao aktivnost
koja moZe znacajno pridonositi gospodarskom razvoju Republike Hrvatske (Demonja i Gredicak,
2015.). Takoder, sve je izraZeniji trend razvoja kontinentalnog turizma (Kusen, 2006.) na temelju kojeg
se, uz ve¢ dobro razvijenu ponudu u primorskom dijelu, Hrvatska moZe razviti kao cjelovita turisticka
destinacija.

Pri razmatranju prirodnih znacajki u funkciji razvoja turizma treba imati na umu da je pojam turizma
u svojoj biti vrlo sloZen i traZi brojna poja$njenja jer omogucava da mu se prilazi sa razli¢itih stajaliSta
i na njega utjecu brojni ¢imbenici, bez kojih ne mozemo govoriti o turizmu kao cjelovitom pojmu.
Nemoguce je dati jednu univerzalnu definiciju turizma i turista jer je turizam jedna od vaznijih djelat-
nosti koja utjee na gospodarski i druStveni razvoj pa je kao takvu treba proucavati i izucavati u okviru
interdisciplinarnosti (Bilen i Bucar, 2001.). Turizam je vrlo dinami¢na pojava koja se uvijek odvija na
nekom prostoru koji mora biti privlacan ljudima Zeljnima opustanja i odmora (Jadresi¢, 2001.).

Osnovne pretpostavke na kojima je temeljeno istraZivanje i oblikovana anketa su: ogranicavajuéi
¢imbenik u razvoju turizma Bjelovarsko-bilogorske Zupanije je nedovoljna iskoriStenost prirodnih
resursa, prirodne znacajke Bjelovarsko-bilogorske Zupanije ubrajaju se u privlacne ¢imbenike razvoja
turizma i stanovniStvo Bjelovarsko-bilogorske Zupanije nije dovoljno zainteresirano za rad u turizmu.
U radu su analizirani stavovi lokalnog stanovnistva o prednostima, nedostacima i moguénostima razvo-
ja turizma. Cilj rada je na temelju rezultata ankete i analize statistiCkih podataka pruziti nove spoznaje
o prirodnogeografskim znacajkama koje utjeu na razvoj turizma i moguénostima iskoriStavanja prirod-
nogeografskih znacajki za buduéi razvoj turizma ovog prostora.

2. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Za potrebe istrazivanja u razdoblju od oZujka do srpnja 2015. godine provedeno je kvantitativno
anketno istraZivanje na neprobabilisticki odabranom, prigodnom uzorku koji ¢ine gradani Republike
Hrvatske sa stalnim prebivaliSte na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije i onih koji nemaju stalno
prebivaliste na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Ispitanicima je objaSnjena svrha istraZivanja
te je osigurana anonimnost ispitanika. Anketa koju su ispunjavali stanovnici koji imaju prebivaliSte na
podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije sastojala se od 13 pitanja, a koncipirana je na nacin da su u
prvom dijelu postavljena opca pitanja (dob, spol, obrazovanje, djelatnost i sl.), a u drugom dijelu ankete
ispitivali su se stavovi o elementima koji su vaZni za kvalitetu svakodnevnog Zivota, stavovi o razlozima
bavljenja turizmom, te o potrebama stanovnika s ciljem poboljSanja kvalitete svakodnevnog Zivota. U
istrazivanju je sudjelovalo ukupno 530 ispitanika (N=530).

Anketa koju su ispunjavali stanovnici koji nemaju prebivaliSte na podru¢ju Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije sastojala se od 15 pitanja, a koncipirana je na nacin da su u prvom dijelu postavljena opca
pitanja (dob, spol, obrazovanje, djelatnost i sl.), a u drugom dijelu ankete postavljena su razli¢ita pitanja
osobama koje su posjetile Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju i onima koje je nisu posjetile. U istrazivanju
je sudjelovalo ukupno 500 ispitanika (N=500) od &ega je Zupaniju posjetilo 275 ispitanika, a nije ju
posjetilo 225 ispitanika. U anketama su koriStena pitanja otvorenog i zatvorenog tipa. Pitanja otvorenog
tipa daju originalnost odgovora, omogucéavaju razlikovanje odgovora, a takoder osiguravaju veéu otvo-
renost od zatvorenog tipa pitanja. Pitanja zatvorenog tipa omoguéavaju moguénost izbora jednog ili viSe
odgovora. Za ispitivanje stavova o zadovoljstvu pojedinim aspektima Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
koji utje¢u na cjelokupnu turisti¢cku ponudu, na¢inu dolaska do informacija o Zupaniji i sl. upotreblja-
vala se Likertova ljestvica. Likertova ljestvica, vrsta je najcesce primjenjive ljestvice za mjerenje sta-
vova. Svaku tvrdnju prati najéesée pet mogucih odgovora, njima se izraZava stupanj slaganja odnosno
neslaganja sa stavom izraZenim u tvrdnji (u potpunosti nezadovoljan/na, djelomi¢no nezadovoljan/na,
niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na, djelomi¢no zadovoljan/na, u potpunosti zadovoljan/na) (Milas,
2005.). Digitalni anketni upitnik izraden je na stranicama pruzatelja usluga internetskih anketa WorldA-
PP LimeSurvey (http://limesurvey.srce.hr/36885/lang-hr). Za statisticku obradu podataka izracuna
standardne devijacije i aritmeticke sredine koriSten je program Statistica.
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3. PRIRODNI | DRUSTVENO-GOSPODARSKI CINITELJI RAZVOJA TURIZMA

Prirodnogeografske kao i drustveno-gospodarske znacajke uvelike odreduju turizam nekog podrucja
i jedna su od osnovnih faktora za privlacenje turista. Prema Bognaru (1996.) Hrvatska je prirodno izu-
zetno diferenciran prostor, $to je znacajan preduvjet za drustveno-gospodarstveni razvoj, narocito kroz
komplementarni razvoja Panonskog i Jadranskog prostora. Promatraju¢i uvjetno homogenu regionali-
zaciju Hrvatske, Bjelovarsko-bilogorska Zupanija smjeStena je u Zapadnom peripanonskom prostoru
koji se jo§ naziva i SrediSnja hrvatska zavala, Sredi$nja Hrvatska i sl. (Maga§, 2013.). U njenom sastavu
nalazi se 5 gradova i 18 opcina te prema podacima Popisa stanovnistva 2011. (DZS, 2011a) Bjelovar-
sko-bilogorska Zupanija prostire se na 2 652 km2 i broji 119 764 stanovnika. S prostorno-funkcionalnog
aspekta, Zupanija se nalazi u najrazvijenijem podrugju Hrvatske s glavnim &voristima europskih i regi-
onalnih prometnih pravaca. No, zbog rubnog polozaj Zupanije u tom podru&ju mozemo reéi kako je
ostala izvan glavnih pokretaca razvoja iako ima dobru povezanost s vedim hrvatskim gradovima
(Zagreb, Osijek) a preko njih i sa susjednim drzavama (Madarska, Slovenija) nudi joj se kvalitetnija
razvojna mogucnost i veéi znacaj na razini drZzave (Dadi¢ i dr., 2007.).

Zupanija se moZe podijeliti na Cetiri prepoznatljiva dijela koji su odredili njenu geomorfologku
gradu. Na sjeveru i sjeveroistoku hrbat Bilogore, na istoku pobrde od Bilogore do Papuka i Ravne gore,
na jugu izdignuti ravnjak i dolina rijeke Ilove i na zapadu dolina rijeke Cesme, te na jugozapadu pobrde
i hrbat Moslavacke gore (Kriz, 2002.). Podrucje Bjelovarsko-bilogorske Zupanije ima srednju godi$nju
temperaturu zraka oko 10°C, ujedno je to i obiljezje kontinentalne klime umjerenog geografskog pojasa
(Zaninovic¢ i dr., 2008.) te prema sluZzbenoj medunarodnoj klasifikaciji klime pripada tipu umjereno
tople vlazne klime, odnosno prema K&ppenu Cfb klime (Filipci¢, 1999.). Podrucje Bjelovarsko-bilogor-
ske zupanije karakteriziraju dva vodoslivna podrucja koji su prirodno vezani i za susjedne Zupanije.
Jedan tvori sliv rijeke Cesme i Glogovnice, a drugi sliv rijeke Ilove i Pakre. Rijeke nisu povoljne za
aktivnosti na vodi, ali su u njihovim slivovima brojne vode stajaCice. Pored ribnjaka, isti¢e se termalna
voda i blato koje se eksploatira u Daruvarskim toplicama, $to je ujedno i najpoznatiji privlacni ¢imbenik
na prostoru Zupanije (ROP, 2006.). Prirodna vegetacija Zupanije dobro je o¢uvana, Sumske zajednice
prevladavaju u viSim predjelima, oranice, livade i pasnjaci na padinama i u nizinama, dok je u nacio-
nalnim razmjerima Zupanija prepoznatljiva po vinarstvu na podruc¢ju Daruvara i Moslavacke gore.
Temeljem Zakona o zastiti prirode, na prostoru Bjelovarsko-bilogorske Zupanije pronadeni su i eviden-
tirani brojni lokaliteti. Ve¢inom su to Sumske i ribnjacke povrSine, kontaktne zone kultiviranih krajolika
i Sumskih predjela (Kunst i Tomljenovi¢, 2009.). Najznacajniji zasti€eni prirodni krajolici su: regionalni
park Moslavacka gora (2007.), ribnjak Koncanica kao najstariji privredni ribnjak u Hrvatskoj (1903.) te
brojne park-Sume i kulturni krajolici od lokalne turisticke vaznosti (Kunst i Tomljenovié, 2009.).

Gospodarstvo Bjelovarsko-bilogorske Zupanije tradicionalno se temelji na poljoprivredi, te preradi-
vackoj industriji. Prvenstveno je Zupanija poznata kao stocarski kraj. Uz navedeno, podrucje obiluje
velikim Sumskim fondom, izvorima plina, kvarcnog pijeska, nafte, gline, termalnih voda i drugim pri-
rodnim bogatstvima (Kriz, 2002.). Prema posljednjem popisu 2011. godine na oko 84 811 ha povrSine
21% stanovniStva bavi se poljoprivrednom, (DZS, 2011b). Povoljan geografski polozaj i klimatski
uvjeti Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji daju izrazito povoljne uvjete za uzgoj velikoga broja poljopri-
vrednih kultura, dok uspjeh i broj Zupanijskih pcelara svjedoCe o Cistome okoliSu i zdravoj prirodi. Na
orani¢nim povrSinama (na oko 61 422 ha) najzastupljenija je proizvodnja Zitarica, krmnoga i industrij-
skog bilja, povréa i voca, te sve vise i ljekovitoga bilja (DZS, 2011c). Glavna grana gospodarstva Bje-
lovarsko-bilogorske Zupanije je preradivatka industrija, odnosno prehrambena. Zupanija je vodeca u
Republici Hrvatskoj po broju isporucitelja mlijeka (3259), ispred Koprivni¢ko-kriZzevacke i Zagrebacke
Zupanije, dok po ukupnim koli¢inama isporu¢enoga mlijeka zauzima drugo mjesto, odmah iza Osjec-
ko-baranjske Zupanije (DZS, 2011c). Danasnja se proizvodnja prehrambenih proizvoda uz mljekarsku
industriju istice i po mlinskoj, mesnoj industriji i industriji za preradu ribe. Bjelovarsko-bilogorska
Zupanija poznata je po uzgoju slatkovodne ribe (Saran, som, smud, amur) stoga se njena lovista ubrajaju
medu najkvalitetnija u Hrvatskoj (HGK, 2015.). Od ostalih preradivackih industrija valja istaknuti
drvnu. To je gospodarska grana koja je zasnovana zahvaljujuéi bogatom Sumskom fondu ponajvise
hrasta i bukve i jedna je od glavnih gospodarskih grana Zupanije.
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Doprinos turizma u odnosu na sekundarni sektor je malen zbog nevalorizirane resursno-atrakcijske
osnove, no Zupanijska razvojna strategija sve se viSe usmjerava prema kvalitetnoj turisti¢koj promociji
Zupanije i razvoju turizma na ovim prostorima (HGK, 2015.). Prvi poetci turistitke valorizacije pri-
rodnih resursa Bjelovarsko-bilogorske Zupanije veZu se uz koristenje termalnih izvora. Izvori termalne
vode i ljekovito blato koriste se u Specijalnoj bolnica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske toplice
koja je glavni subjekt zdravstvenog turizma na podrucju Zupanije dok se za masovni turizam (kupanje),
termalni izvori koriste u Termalnom vodenom parku Aquae Balissae (MarCon, 2011.). Specijalna bol-
nica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske toplice glavni je subjekt zdravstvenog turizma na podruc-
ju Zupanije. Bjelovarsko-bilogorska zZupanija danas je jedna od vodecih Zupanija na prostoru Republike
Hrvatske u lovnom turizmu. Postoji veliki interes inozemnih lovaca za hrvatska lovna podrucja. Danas-
nji problemi lovstva i lovnog turizma odnose se na neadekvatnu smjeStajnu ponudu, nestruc¢nost zapo-
slenih u lovnom turizmu, nesredene statisticke izvore, izostanak promocije i sl. (Kovacevi¢ i Kovacevic,
2006.). Ribolovni turizam je u uskoj vezi sa lovnim turizmom, gdje prirodnu i materijalnu osnovu za
ribolov ¢ine vodene povrSine (rijeke, potoci, ribnjaci, Sportski ribnjaci, jezera), uredenost ribolovnih
lokacija, te izgradenost infrastrukture i objekata (kudica, koliba, restorana) (Karaman Aksentijevié,
1999.). Ribnjaci Bjelovarsko-bilogorske Zupanije dijele se na privredne ribnjake koji zauzimaju oko
3181 hektara i ribnjake za sportsko-rekreativne aktivnosti, koji zauzimaju povrs§inu oko 40 hektara
(Slavini¢, 2004.). Razvoju ruralnog turizma pogoduje i dobro razvijena prometna mreza koja omogu-
¢uje povoljnu povezanost ruralnog s urbanim podrucjem. Na prostoru Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
otvara se sve viSe obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG) koja nude razne kako smjeStajne
tako i ugostiteljske usluge (Turisticka zajednica Bjelovar-Bilogora, 2015.). Svakako, za Bjelovarsko-bi-
logorsku Zupaniju zna¢ajan doprinos ruralnom turizmu daje imanje obitelji Salaj nedaleko Cazme,
organiziranjem raznih manifestacija poput BoZi¢ne pri¢e obitelji Salaj,Uskrs u Cazmi i dr.

ArINVdNZ INSY090TIF-0MSUVYAOTArd INIVIVNZ INSIvHOI0IO0ONAOYIUd - HYINOT 'N

4. ANALIZA REZULTATA ISTRAZIVANJA

4.1. Stavovi lokalnog stanovnistva o prirodnim potencijalima Bjelovarsko-bilogorske

zupanije u funkciji razvoja turizma

Lokalno stanovnistvo ima presudnu ulogu u pokretanju turistickog razvoja pojedinog podrucja,
ponajvise zbog dobrog poznavanja turistickih potencijalnih resursa koji Cine temelj razvoja turisticke
destinacije. SuZivljenost stanovniStva sa prirodnim resursima ali i materijalnom i nematerijalnom basti-
nom vazna je stavka u analizi turistickog razvoja (Markovié¢, Fuerst-Bjeli§, 2015.). U istraZivanju je
sudjelovalo ukupno 530 ispitanika (N = 530) od Cega je 39% muskaraca i 61% Zena. Od ukupnog broja
ispitanika najzastupljeniji su ispitanici starosti do 25 godina, dok je samo 4% ispitanika starije od 56
godina. Takav rezultat odraz je nacina provodenja ankete i spremnosti na suradnju. Naime, u Hrvatskoj
se svega 6,5 % osoba starije dobne skupine sluzi internetom (Perackovi¢ i Pokos, 2015.) te se njima
pristupalo s pismenim anketama interes za sudjelovanje je bio malen. S druge strane u madoj dobnoj
skupini prevladavaju studenti koji razumiju razlog provodenja ankete i ankete su ispunjavali putem
mreZnih stranica. Prema obrazovnoj strukturi najzastupljeniji su ispitanici sa zavrsenom srednjom $ko-
lom sa 43%, te ispitanici sa zavrSenim sveuciliSnim studijem 36%, dok sa nezavrSenom osnovnom
Skolom nije bio niti jedan ispitanik. S obzirom na aktivnost stanovnika, najveci udio ispitanika bili su
gospodarski aktivno stanovniStvo (zaposleni) sa 51%, zatim nezaposleni sa 17%, studenti sa 27% dok
je umirovljenika bilo svega 5%.

Zadovoljstvo pojedinim resursima Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Kako bi ocijenili zadovoljstvo pojedinim resursima Bjelovarsko-bilogorske Zupanije koji su vazni i
za ukupnu turistiC¢ku ponudu, ispitanici su ocjenjivali turisticke resurse i njihov sadrZaj. Dobiveni poda-
ci analizirani su prema ukupnom broju ispitanika koji su ocijenili zadovoljstvo pojedinih sadrZaja Bje-
lovarsko-bilogorske Zupanije vaZnih za svakodnevni Zivot ali ujedno i za turisticCku ponudu. Iz izracuna
aritmeti¢ke sredine (M) prosjecna ocjena svih komponenti iznosi 3, odnosno ispitanici nisu niti zado-
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Slika 1. Udio zadovoljstva lokalnog

39.0% stanovnistva pojedinim resursima
i sadrzajima turisticke ponude u
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I 34% 34%
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) Slika 2. Udio zadovoljstva lokalnog
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voljni niti nezadovoljni. Ispitanici su najzadovoljniji prirodnim ljepotama (39,04%) i klimom (29.,45%)
(Slika 1.). Manifestacijama i zabavnim sadrZajima (3,42%), turistickom promocijom (3,42%) te smje-
Stajnim kapacitetima (6,84%) ispitanici su najmanje zadovoljni. Naime, u Bjelovarsko-bilogorskoj
Zupaniji postoje hoteli s najvise 3*, Sveukupno Zupanija ima 5 hotela od kojih se tri nalaze u Daruvaru
(Turisticka zajednica Bjelovar-Bilogora, 2015).

Prirodni potencijali s najvecom perspektivom razvoja

Prirodnogeografske znaCajke uvelike odreduju turizam nekog podrucja i jedna su od osnovnih ¢im-
benika za privlacenje turista (pull faktor). Oni se javljaju zbog atraktivnosti destinacije, ukljucujuci
plaZe, rekreacijske objekte i kulturne znamenitosti (Uysal i Jurowski, 1994.) i smatraju se odlucujuéima
pri izboru odredista (Klenosky, 2002.). Raznolikost i brojnost prirodnih potencijala dobar su temelj za
razvoj turizma Bjelovarsko bilogorske Zupanije. Na temelju izraCuna aritmeticke sredine (M) prosjecna
ocjena svih ispitivanih komponenti je 4, odnosno ispitanici su djelomi¢no zadovoljni prirodnim poten-
cijalima u okviru granica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Najmanju prosjecnu ocjenu dobilo je aku-
mulacijsko jezero Podgari¢ (4,04) moZda upravo i stoga §to je unutar njegovog kompleksa ugostiteljski
prostor kao i ostale aktivnosti koje nisu u funkciji. Najvecu prosjecnu ocjenu dobili su izvori termalne
vode u Daruvaru (4,68), a ujedno se 76% ispitanika u potpunosti sloZilo da je to turisticki sadrzaj s
najveéim potencijalom za bududi razvitak. Slijede ih Bilogora i Moslavacka gora koje zbog svojih veli-
kih livadnih i Sumskih povrS§ina te voénjaka imaju velik potencijal za razvoj ruralnog turizma (Slika 3.).
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Slika 3. Prirodni
potencijali s najveéom
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Vrste turizma s najvecim potencijalom za razvoj

Nastavno na prethodne upite, ispitali su se stavovi o vrstama turizma koje imaju najveci potencijal
za razvoj u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Iz izracuna aritmeticke sredine (M) svih ispitanih kompo-
nenti, proizlazi prosje¢na ocjena 4, odnosno ispitanici su uglavnom zadovoljni svakom pojedinom
vrstom turizma. Smatraju da je seoski turizam (53%) u potpunosti pogodan za razvoj na prostoru Bje-
lovarsko-bilogorske Zupanije, upravo zbog brojnih poljoprivrednih povrsina i tradicije stoCarstva , ali i
njegovog uzleta u posljednjih nekoliko godina. Takoder, prema rezultatima provedene ankete veliku
perspektivu razvoja ima izletnicki (39%) koji se moZe nadovezati ili povezati sa seoskim turizmom
(Slika 2.).

Utjecaj turizma na gospodarski razvoj

Povoljan geografski poloZzaj i klimatski uvjeti Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji daju izrazito povolj-
ne uvjete za razvitak razli¢itih gospodarskih djelatnosti pa tako i turizma ¢iji je udio u doprinosima vrlo
malen (DZS, 2011c; HGK 2015.), stoga se Zupanijska razvojna strategija okrece upravo prema Sto
boljoj turistickoj promociji Zupanije i samom razvoju turizma na ovim prostorima (TMP, 2015.). Ispi-
tanici su ocjenjivali hoce li turizam pozitivno utjecati na gospodarski razvoj Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije. Dobiveni rezultati pokazuju kako se ispitanici, njih 44%, u potpunosti slazu da ¢e turizam
pozitivno utjecati na razvoj Zupanije. Po principu Likertove ljestvice ispitanici su procijenili koje od
navedenih Cinjenica treba unaprijediti za daljnji razvitak turizma. Na temelju izraCuna aritmeticke sre-
dine, vecina ispitanika smatra da bi trebalo poboljsati sve segmente vezane za razvoj turizma (Tablica
1). Takoder, ispitanici se u potpunosti slazu da bi trebalo povecati i proSiriti turisticku ponudu i promo-
ciju (63,97%), te zabavne i kulturne manifestacije (64,71%).

ArINVdNZ INSY090TIF-0MSUVYAOTArd INIVIVNZ INSIvHI0IOONAOYIdd - HYINOT 'N
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Tablica 1. Procjena lokalnog stanovnistva koje bi segmente trebalo unaprijediti za daljnji razvoj turizma

Aritmeticka Standardna

1 2 3 4 S sredina (M)  devijacija
Povecati i proSiriti turistiCku 0,74% 0,00% 0,74%  34,56% 63,97% 4,62 0,584
ponudu i promociju
PoboljSati turistiCku 0,74% 0,74%  8,82% 3529% 54,41% 4,43 0,744
signalizaciju
Motivirati lokalno 0,74% 3,68% 4,41% 30,15% 61,03% 4,46 0,812
stanovnistvo za ostanak i rad
u zupaniji
Povecati smjestajne 0,74% 0,74% 14,71% 34,56% 49,26% 4,32 0,801
kapacitete
Povecati gastronomsku 0,74% 1,47%  8,09% 40,44% 40,26% 4,36 0,762
ponudu
Obogatiti zabavne i kulturne 0,00% 1,47% 4,41% 29,41% 64,71% 4,58 0,649
manifestacije
Uredenost i Cistoca mjesta 1,47%  3,68% 13,24% 36,76% 44,58% 4,20 0,905
Znanje stranih jezika 2,21% 1,47%  9,56% 32,35% 54,41% 4,36 0,878
zaposlenih u turizmu
Ljubaznost stanovnistva 1,47% 2,94% 9,56% 25,0% 61,03% 4,41 0,893
Odnos cijene i kvalitete 1,47% 3,68% 8,82% 24,26% 61,76% 4,41 0,909

Za razvoj turizma na nekom podrucju od iznimne je vaZnosti da je lokalno stanovniStvo zainteresi-
rano za razvoj turisticke djelatnosti. Stoga je ispitana spremnost i Zelja ispitanika za bavljenje turizmom
na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije pri cemu se velika vecina (68%) izjasnila da se ne Zeli
baviti turizmom, 20% se izjasnilo da se Zeli baviti turizmom, a 12% je neodlucno. Takoder, ispitanici
smatraju da turizam u Bjelovarsko bilogorskoj Zupaniji nije dovoljno razvijen i to ¢ak njih 94%, dok
4% smatra da je dovoljno razvijen, a 2% ne zna. Ovakvi rezultati mogu predstavljati problem u razvoju
turizma jer nedostatak interesa direktno utjeCe na ponudu i dostupnost radne snage. Stoga bi stanovnis-
tvo trebalo motivirati za rad u turizmu jer je to jedna od grana gospodarstva koja ostvaruje najveéu dobit
kako u primorju tako i u ovom kontinentalnom dijelu Hrvatske (HGK, 2015.).

4.2. Stavovi ostalih gradana Republike Hrvatske o prirodnim potencijalima
Bjelovarsko-bilogorske zupanije u funkciji razvoja turizma

Uvidom u misljenje turista o (ne)zadovoljstvu turistickom ponudom odredenog mjesta dobivaju se
smjernice za poboljSanje pojedinih segmenata turisticke ponude u svrhu daljnjeg razvoja i nacina pro-
mocije turizma odredenog podrucja. U istrazivanju je sudjelovalo ukupno 500 ispitanika (N=500) od
Cega je 23% muskaraca i 77% Zena. Od ukupnog broja ispitanika najzastupljeniji su ispitanici starosti
do 25 godina, dok je samo 3% ispitanika starije od 56 godina. Upravo zbog ovog rezultata ankete mozda
nisu u potpunosti u skladu s nacelom zastupljenosti pojedinih dobnih skupina jer je stanovniStvo starije
od 36 godina u manjoj mjeri obuhvaéeno anketom.

Za potrebe obrade rezultata od ispitanika se traZilo da navedu mjesto stalnog boravka. Prema uzorku
koji ¢ine ispitanici koji su posjetili Zupaniju (N=275) najviSe ih je iz Viroviti¢ko-podravske Zupanije
18,55% (49 ispitanika) i Koprivnicko-krizevacke 11,27% (29 ispitanika). To su ispitanici iz susjednih
Zupanija kojima je zajednicka brZa prometna dostupnost u odnosu na ostale Zupanije u Hrvatskoj. S
druge strane udio ispitanika iz primorskih Zupanija koji su posjetili Zupaniju je malen, dok iz Dubro-
vacko-neretvanske Zupanija niti jedan ispitanik koji je obuhvaéen ovom anketom nije posjetio Bjelovar-
sko-bilogorsku Zupaniju. MoZe se pretpostaviti da se stanovnici tih Zupanija zbog velike udaljenosti ne
odlucuju za posjet kontinentalnom dijelu Hrvatske ili nikada nisu uzeli Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju
u obzir kao turisticku destinaciju za svoja putovanja. Prema obrazovnoj strukturi najzastupljeniji su bili
ispitanici sa zavrSenim sveuciliSnim studijem sa 46%, dok sa nezavrSenom osnovnom S$kolom i zavrse-
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nom osnovnom $kolom nije bio niti jedan ispitanik. Pitanja su grupirana po principu ispitanika koji su
posjetili Zupaniju i onih koji nisu posjetili Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju. Od ukupnog broja ispitani-
ka, Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju posjetilo je 55% (275 ispitanika), a nije ju posjetilo 45% (225
ispitanika).

- dVINOT'N

4.2.1. Stavovi ispitanika koji su posjetili Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju

Informacije o Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji

Prilikom donosenja odluke o putovanju znacajnu ulogu ima dostupnost informacijama. Naime, da
bi turist znao koje turisticke atrakcije nudi i ima odredeno mjesto, mora se informirati, a nacin i kvaliteta
informiranja uvelike utjece na konac¢nu odluku (Beerli i Martin, 2004.). Turist sam odreduje destinaciju
koju Zeli posjetiti, a to najvise odreduju njegove Zelje i interesi odnosno push faktori poput Zelje za
odmorom i opuStanjem, zdravlje i rekreacija, avanture i socijalne interakcije (Gnoth, 1997.). Postoje
razli¢iti nacini dolaska do informacija o nekome mjestu, stoga se Zeljelo ispitati kako su turisti koji su
posjetili Zupaniju dosli do informacija o njoj. Na pitanje kako su dosli do informacija o Bjelovarsko-bi-
logorskoj Zupaniji, ispitanici su se izjasnili kako su do informacija dosli preko rodbine ili prijatelja
(36%). Ovakav odgovor potvrduje vaznost push faktora, te u ovom slucaju ukazuje na Cinjenicu da
pojedini turisti idu na odredenu destinaciju koja je provjerena i predloZena od strane ljudi kojima turist
vjeruje, odnosno odlazi na destinacije za koje je saznao preko poznanika i Zeli sam posjetiti takvo mje-
sto. Nadalje, veliki broj turista se izjasnio kako im nisu bile potrebne informacije (32%) o Bjelovar-
sko-bilogorskoj Zupaniji ve¢ su oni sami odlucili upustiti se u avanturisticko putovanje. Znacajno je
istaknuti da niti jedan ispitanik nije dobio informacije o Zupaniji preko turisticke agencije (Slika 4.), §to
izmedu ostalog ukazuje na nedovoljnu i/ili neadekvatnu promociju turizma Zupanije, no i na ¢injenicu
da se sve viSe turista o destinaciji informira putem Interneta (Mihajlovi¢, 2013.).

ArINVdNZ INSU090TIF-0MSUVYAOTANg INIVIVNZ 3YS1vd9H0IO0ONaoYIdd

Slika 4. Nac¢in informiranja o
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Dostupnost, odnosno prometna povezanost u velikoj mjeri odreduje intenzitet posje€enosti turistic-
kog odrediita te utjeCu na razvoj turizma odredene regije (Solman, 2010.; Kos i dr., 2013.). Iako je
udaljena od glavnih prometnih koridora, Bjelovarsko-bilogorska Zupanija je prometno jako dobro pove-
zana sa ostalim Zupanijama, ali i cestama unutar same Zupanije. To potvrduju i podatci ispitivanja
kojima je utvrdeno da je najveéi broj ispitanika prilikom posjeta Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji
koristilo osobni automobil (55%) i autobus (30%).

DuZina boravka vrlo je vaZzna komponenta turistiC¢ke valorizacije prostora te udjela u turistickoj
potrosnji. Ispitanici koji nemaju prebivaliSte u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji izjasnili su se kako su
u istoj boravili najvise do 1 dan (48%). Upravo to govori o sve vecoj popularnosti Zupanije u vidu
izletnickog turizma. NajceSée turisti odlaze u ruralne krajeve kako bi izbjegli svakodnevnu gradsku
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guzvu te uzivali u prirodi. Veliki je udio onih ispitanika koji su boravili u Zupaniji 2-7 dana (37%). To
su najvjerojatnije turisti koji su iz zdravstvenih razloga boravili u Daruvarskim toplicama. Dio ispitani-
ka (9%) izjasnio se da su u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji boravili dulje od mjesec dana. Za njih se
takoder pretpostavlja da je razlog bio boravak u toplicama. Rezultati dobiveni analizom odgovora turi-
sta o nacinu dolaska do informacija o Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji preklapaju se s razlogom dola-
ska istih. NajviSe ispitanih turista izjasnilo se da je razlog dolaska bila posjeta rodbini ili prijateljima
(40%), te zbog turistickog obilaska (25%) sto ide u prilog Cinjenici da se iz godine u godinu povecava
broj interesantnih dogadanja u Zupaniji (Slika 5.).

Zadovoljstvo turistickom ponudom

Kako bi se ocijenilo zadovoljstvo turistickom ponudom Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, §to je
bitno i za planiranje ukupne turisticke ponude (Klenosky, 2002.), ispitanici su ocjenjivali njezine poje-
dine aspekte. Prema dobivenim podacima ispitanici su najvise zadovoljni ljubaznos¢u lokalnog stanov-
niStva (40,32%), prirodnim ljepotama (37,10%), i o¢uvano$éu okoliSa (27,42%) (Slika 6.). Nezadovolj-
ni su bili manifestacijama i zabavnim sadrzajima (12,09%), turistickom signalizacijom (8,06%) i
smjeStajnim kapacitetima (1,13%) (Tablica 2.). To je ujedno dobar pokazatelj da je potrebno poraditi na
$to boljoj promociji turizma u Zupaniji te ujedno i osmisljavanju novih sadrZaja te poboljSanju sadas-
njih. Ispitanici su ocjenjivali i cjelokupnu turisticku ponudu te dobiveni rezultati pokazuju kako je
44 0% ispitanika djelomi¢no zadovoljno cjelokupnom turistickom ponudom Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije.

Slika 6. Udio turista prema
zadovoljstvu pojedinim aspektima
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Tablica 2. Zadovoljstvo pojedinim elementima turisticke ponude Bjelovarsko bilogorske zZupanije

=

L iy

Prometna dostupnost 8,06% 8,06% 20,97% 41,94% 20,97% 3,59 1,152 z
Prirodne ljepote 0,0% 6,45% 16,13% 40,32%  37,10% 4,08 0,893 E
Klima 0,0% 1,61% 19,35% 58,06% 20,97% 3,98 0,689 §
Manifestacije i zabavni 4,84% 1774%  3710%  2742% 12,09% 3,26 1,055 §
sadrzaji S
Smijestajni kapaciteti 1,61% 9,68%  48,39% 24,19% 16,13% 3,44 0,934 E
Lokalna gastronomija 3,23% 4,84%  2742%  3710%  2742% 3,81 1,006 %
Uredenost mjesta 0,0% 1,61% 12,90% 59,68% 25,81% 4,10 0,670 E
Turistitka signalizacija 6,45%  11,29% 40,32% 33,87%  8,06% 3,26 0,991 g
Ljubaznost lokalnog 1,61% 3,23%  24,19%  30,65% 40,32% 4,05 0,965 E
stanovnistva E
Ljubaznost zaposlenih u 1,61% 3,32%  38,71% 33,87% 22,58% 3,73 0,908 ;<:
turizmu 2
Odnos cijene i kvalitete 1,61% 6,45%  29,03% 66,77% 16,13% 3,69 0,879 5
Ocuvanost okolisa 0,0% 1,61% 1452% 56,45% 27,42% 4,10 0,694 E
4.2.2. Stavovi ispitanika koji nisu posijetili Bjelovarsko-bilogorsku zupaniju ﬁ
Od 225 ispitanika koji nisu posjetili Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju, 33% ispitanika navodi kako §
nikada nije uzela Bjelovarsko bilogorsku Zupaniju u obzir kao turisticku destinaciju za odlazak na E

odmor, 11% ispitanika je reklo da ih Bjelovarsko-bilogorska Zupanija ne privlaci kao turisticka destina-
cija, te isto toliko ih se izjasnilo da nema vremena za turisticke posjete, dok se 7% osoba ne svida
kontinentalni turizam (Slika 7.).

Slika 7. Razlozi ispitanika
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Na pitanje koje bi prirodne atrakcije Bjelovarsko-bilogorske Zupanije najradije posjetili, najveéi broj
ispitanika (31%) odgovorio je da bi posjetili izvore termalne vode u Daruvaru, 18% ispitanika zeli
posjetiti Bilogoru, a najmanji udio ispitanika (7%) izjasnilo se da vi posjetili akumulacijsko jezero
Podgari¢ (Slika 8.). Razlog tome je najvjerojatnije Cinjenica da ugostiteljski objekt u njegovoj blizini
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. . Slika 8. Prirodne atrakcije
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nije u funkciji. Nadalje, od ispitanika koji su se izjasnili da nisu posjetili Bjelovarsko-bilogorsku Zupa-
niju njih 68% izrazilo je Zelju da bi ju posjetilo, 18% ne Zeli, dok 14% ispitanika ne zna.

5. RASPRAVA

1z rezultata istraZivanja proizlazi da najvece moguénosti za razvoj na prostoru Bjelovarsko-bilogor-
ske Zupanije imaju seoski (52,5%), izletnicki (38,7%), lovni (36,5%), te Sportsko-ribolovni turizam
(35%) te da su izvori termalne vode najznacajniji prirodni potencijal za daljnji razvoj turizma Bjelovar-
sko-bilogorske Zupanije. Analizirajuéi osnovne turisticke pokazatelje, vidljivo je kako je posljednjih
nekoliko godina povecana turistiCka potraznja na prostoru Zupanije(Slika 9.). U 2014. godini 16 387
turista je posjetilo Zupaniju (DZS, 2016.) sto Cini tek 1% u ukupnom broju turista koji su posjetili Repu-
bliku Hrvatsku, a isti je udio ukoliko se promatra posjeéenost kontinentalnih Zupanija'. Najveéi udio
¢ine domaci turisti sa 70,6%, Sto se uvelike razlikuje od udjela domacih turista na razini drzave (11%)
i kontinentalne hrvatske (30%) (DZS, 2016.). S obzirom da posljednjih nekoliko godina kontinentalni
turizam dobiva na vaZnosti te biljeZi blagi porast iz godine u godinu (Vlada RH, 2013.) perspektiva za
daljini razvoj ruralnog turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji postoji. Strani turisti najcesce dolaze
radi posla ili posjeta rodbini, dok je malo onih koji su dosli na odmor. Broj no¢enja u Bjelovarsko-bi-
logorskoj Zupaniji raste od 2003. godine, osim u razdoblju 2008. — 2010. godine (Slika 9.).

Pad broja posjetitelja od 2008.-2010. godine je trend zabiljeZen u gotovo svim europskim turistickim
destinacijama kao posljedica globalne ekonomske krize (Smeral, 2009; Susilovi¢ i Serti¢, 2010; Kapiki,
2012). Najvedi broj turista ima grad Daruvar, s prosjecno 6000 dolazaka godisSnje, zbog ljeciliSta odno-
sno zdravstvenog turizma? koji je jedan od najstarijih oblika turizma u svijetus. Zdravstveni turizam
u Daruvaru ima kontinuirani porast broja dolazaka i nocenja turista, te najveci broj smjestajnih kapaci-
teta s oko 320 stalnih postelja (TuristiCka zajednica Bjelovar-Bilogora, 2015). VaZnost i dominacija
Daruvara u turizmu vidljiva je i iz Cinjenice da prema se Pravilniku o proglasavanju op¢ina i gradova,

T U 2014. Godini Primorsku Hrvatsku posijetilo je 11 494 216 turista, dok je kontinentalnu Hrvatsku posijetilo 1
634 200 turista (DZS, 2016).

2 Zdravstveni turizam je vrsta turizma koja se struno i pod nadzorom sluzi prirodnim ljekovitim &initeljima i/
ili postupcima fizikalne medicine i rehabilitacije u cilju o€uvanja i unapredivanja zdravlja i/ili pobolj$anja
vrsnoce zivota (Buc€ar-Peri¢, 2001.). Najveci broj no¢enja ostvaruju Daruvarske toplice jer imaju odjeljenja u
komercijalne i zdravstvene svrhe (MarCon, 2011).

3

Prve termalne kupke u svrhu lije¢enja na prostoru Daruvara sagradili su Rimljani (Herout i dr., 2002.)




PODRAVINA Volumen 16, broj 31, Str. 148 - 162 Koprivnica 2017. Podravina

17000 Slika 9. Kretanje broja dolazaka
turista u Bjelovarsko-bilogorskoj
zupaniji u razdoblju od 2003. do
2014. godine

16000

15000
14000
13000
12000

11000

broj turista

10000

9000

BO0O

te razvrstavanju naselja u turisticke razrede (Ministarstvo turizma, 2008.) samo naselje Daruvar nalazi
u razredu A, dok se svi ostali gradovi Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u razredu D. Prema prijedlogu
koji je dan u Turistickom master planu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (2015.), zdravstveno-ljecilisni
turizam ima potencijal razvoja u zdravstveni turizam u Daruvarskim toplicama, a to potvrduju i rezultati
ovog istrazivanja (Sl. 3. 1 8). Sve je veéi broj korisnika kojima su podjednako vazni tjelesni i psihicki
tretmani temeljeni na termalnoj ljekovitoj vodi. Povoljnu osnovu za takvu vrstu turizma imaju tradici-
onalna prirodna ljecilisSta koja postaju sinonim za odrZavanje dobrog zdravlja, kvalitetne zdravstvene
programe, nutricionisti¢ke 1 fitness programe, a time tradicionalna termalna ljeciliSta koja koriste ter-
malnu vodu u svrhu lijeCenja postaju sve razvijenija (Szabo, 2013.). Takoder postoje i regionalni plano-
vi razvoja termalnog turizma* na prostoru juzno-zapadnog Zadunavlja koji bi obuhvacao i dio Hrvat-
ske, odnosno ona mjesta koja imaju prirodne termalne izvore ljekovite vode (Szabo, 2013.) te bi u tom
segmentu Daruvarske toplice trebale dobiti i iskoristiti priliku za razvoj.

Nadalje, prema rezultatima istraZivanja (Slika 3.) posljednjih nekoliko godina sve je veca potraznja
turista, ponajviSe domacih turista za ruralnim turizmom. Uglavnom su to mladi i obrazovani ljudi, koji
putuju sa svojom obitelji, dok su oni koji se odlucuju za odmor u ruralnom ambijentu nesto stariji i
vedinom strani turisti. Prema istraZivanju Instituta za turizam, ponajvise interesa za ruralni turizam ima
Slavonija i to u sklopu turizma vina Slavonskih vinogorja (Kunst i Tomljenovié, 2009.). S obzirom da
dio Bjelovarsko-bilogorske Zupanije grani¢i sa Slavonijom, a ostali dijelovi Zupanije su geomorfoloski
slicni Slavoniji, sve se viSe pojavljuje interes za turizmom vina Daruvarskog vinogorja (TuristiCka
zajednica Bjelovar-Bilogora, 2015). Bjelovarsko-bilogorska Zupanija ima tendenciju da u sklopu rural-
nog turizma razvija i turizam vina te se taj oblik turizma poceo izdvajati kao poseban turisticki proi-
zvod. Na prostoru Bjelovarsko-bilogorske Zupanije postoji veliki broj vinarija koje su otvorene u sklopu
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava posebice u Daruvaru, ali i Moslavini (HGK, 2015.). Sve ve¢i
utjecaj i znacaj imaju i vinogorja Bilogore, od kojih je najpoznatija vinarija i izletiSte Coner u Jabuceti,
nedaleko Bjelovara.

IstraZivanjem je utvrden interes za sportsko-ribolovni turizam koji svoj temelj ima u bogatim hidro-
loskim resursima Zupanije. Za te svrhe je na podrudju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije uredeno 39
ribnjaka kojima gospodare 32 ribolovna drustva (Kunst i Tomljenovi¢, 2009.) te se najcesce koriste u
izletnicke svrhe. Uz ribolov, razvija se i lovni turizam ¢&iji je potencijal iznimno visok na cijelom
podru¢ju Zupanije (Kunst i Tomljenovié, 2009.), a prepoznali su ga i strani turisti ponajvise lovci iz
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4 Osnovu zdravstvenog turizma ¢&ini korigtenje prirodnih ljekovitih &imbenika, a ukoliko se u ljekovite svrhe
koristi termalna voda, tada govorimo termalnom zdravstvenom turizmu (Jakov¢i¢, 2003.).
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Italije, Njemacke, Slovenije i dr. Stoga su potrebna veca ulaganja u ove oblike turizma jer za to postoji
prirodna osnova, no potrebno je povecati promociju, zabavne sadrzaje, adekvatnu smjeStajnu ponudu te
strucnost zaposlenika (Kunst i Tomljenovié¢, 2009.).

Od ostalih turisti¢ki aktivnosti obuhvacenih ovim ispitivanjem koje su pozitivno ocijenjene, a koje
imaju prirodnu osnovu su: planinarenje (Bilogora, Moslavacka gora), promatranje ptica i ostalog Zivo-
tinjskog svijeta (foto-safari). Razvoj tih aktivnosti predviden je Turistickim master planom Bjelovar-
sko-bilogorske Zupanije (2015.) u vidu promocije sadrzaja, stru¢nog osposobljavanja vodica te izgrad-
nje adekvatne infrastrukture (platforme, mostici, kuéice). Bjelovarsko-bilogorska Zupanija spada medu
hrvatske Zupanije s dobrom razvijenom mreZom obiljeZenih biciklistickih ruta (Kos i dr., 2014.) medu-
tim potrebna je veca turisticka promocija cikloturizma koji je znacajan na razini vecéih gradskih sredista.
Jednako tako, prostor Zupanije pogodan je i za brdski biciklizam kojem uz povoljan reljef pogoduje
postojanje guste mreZe Sumskih cesta i niz lokalnih cesti koje povezuju manja i uglavnom rastrkana
naselja u Zupaniji (Kos i dr., 2014.). TrZi$te kulturnog turizma ima veliki potencijal u okviru izleti§nog
turizma (brojnih tematskih ruta, eko-festivala, folklornih smotri i sl.) koji je ovim istrazivanjem ocije-
njen kao perspektivan, naroCito ako se temelji na prirodnim ljepotama koje su ocijenjene kao najveca
atrakcijska osnova Zupanije.

6. ZAKLJUCAK

Glavni cilj istraZivanja je bio ukazati na postojanje brojnih prirodni potencijali kojima Bjelovar-
sko-bilogorska Zupanija raspolaze i koji se adekvatno mogu iskoristiti u svrhe razvoja turizma. Anali-
zom rezultata dobivenih anketnim istraZivanjem o prirodnim potencijalima vaznim za razvoj turizma
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, provjerene su i potvrdene polazne pretpostavke. Na osnovu rezultata
provedenog istrazivanja utvrdeno je da najveci broj ispitanika (lokalno stanovniStvo 39%;, turisti 40,3%)
smatra kako su geografski ¢imbenici, (narocito klima, reljef) od velike vaZnosti za razvoj turizma Bje-
lovarsko-bilogorske Zupanije. Najvecu vaznost imaju izvori termalne vode ¢iji udio u okviru zdravstve-
nog turizma ¢ini najve¢i udio ukupnih prihoda od turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Osim
zdravstvenog turizma velik razvojni potencijal ima ruralni turizam. Iz godine u godinu sve je veci broj
domacih i stranih turista , a dobra prometna povezanost sa okolnim Zupanijama, privlaci sve viSe vikend
turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju. Da je dostupnost bitan ¢imbenik ukazuje i podatak da je
najvise posjetitelja iz Viroviticko-podravske i Koprivnicko-krizevacke Zupanije. No, cak 40,3% posje-
titelja kao glavni razlog posjeta ne navode aktivnosti vezane uz turizam nego posjet rodbini i prijatelji-
ma, Sto potvrduje pretpostavku da su prirodnogeografski potencijali i cjelokupna turisticka ponuda
nedovoljno razvijeni. Od ispitanika koji su posjetili Zupaniju veéina ispitanika smatra da bi za daljnji
razvoj trebalo unaprijediti gotovo cjelokupnu turisti¢ku ponudu, a narocito broj i kvalitetu smjeStajnih
kapaciteta i turistiCku signalizaciju te povecati broj manifestacija i kulturnih sadrZaja te obogatiti posto-
jece. Nadalje, unato¢ brojnim prirodnim resursima koji su pozitivno ocijenjeni te Cinjenici da te su
ispitanici prepoznali moguénosti njihove turisticke valorizacije, vecina ispitanika s prebivaliStem u
Bjelovarsko-bilogorska Zupanija nije motivirano za rad u turizmu. Ovakvi rezultati mogu predstavljati
problem bududeg razvoja turizma jer nedostatak interesa lokalnog stanovnistva direktno utjeCe na
dostupnost radne snage i cjelokupnu turisticku ponudu. Osim toga, turizam Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije ne bi se trebao temeljiti isklju¢ivo na Daruvarskim toplicama, ve¢ bi se trebao okrenuti razvoju
novih vrsta turizma poput ruralnog turizma, cikloturizma i turizma vina koji postaju sve popularniji i za
koje je analizom podataka dobivenih anketnim istraZivanjem takoder potvrden interes. Iako kontinen-
talni turizam joS uvijek nije na razini kao primorski, njegov porast je evidentan i nuzan, narocito jer nudi
znatan broj turistickih sadrZaja tijekom cijele godine. S obzirom da Republika Hrvatska najveci prihod
ostvaruje od turizma potrebna su daljnja ulaganja i razvijanje svih potencijala koji su odredeni i Strate-
gijom razvoja turizma Republike Hrvatske, a koji uvelike ovise o prirodnoj osnovi. U tom segmentu
svoju priliku ima i Bjelovarsko-bilogorska Zupanija, stoga ostaje za vidjeti hoce li planovi predvideni u
Turistickom master planu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije biti realizirani te hoce li se Zupanija uspjeti
potaknuti razvoj turizma temeljen na prirodnogeografskim resursima.
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ABSTRACT

Bjelovar-bilogora County is located in central Croatian basin and has favourable natural-geographi-
cal conditions for the tourism development. County has a good geographic position towards the largest
urban agglomeration in Croatia, which is also the largest source of domestic travel demand. Despite its
rich and diverse natural resource basis, only medical and health tourism has been systematically deve-
loped, while the increasing importance is given to hunting and rural tourism. For the purpose of this
study quantitative survey on a nonprobabilistic sample consisting of Croatian citizens who have perma-
nent residence in the area of Bjelovar County and others who have not, was conducted. Visitors are
mostly satisfied with the overall tourist offer, but they have expressed a desire for a larger number of
cultural and entertainment events. Further development of tourism in Bjelovar-bilogora County should
be based on the upgrading and better promotion of the existing touristic offer that has many unexploited
natural resources.






