562 L ZJAKIC i sur.: Studija objektivnog i subjektivnog ocjenjivanja kvalitete tiska modnih kataloga, Tekstil 56 (9) 562-569 (2007.)

Studija objektivnog i subjektivnog ocjenjivanja kvalitete tiska modnih

Doc.dr.sc. Igor Zjaki¢, dipl.graf.

kataloga

Prof.dr.sc. Stanislav Bolan¢a, dipl.graf.

Doc.dr.sc. Nikola Mrvac, dipl.graf.

Graficki fakultet SveuciliSta u Zagrebu

Zagreb, Hrvatska
e-mail: zjaki¢@grf.hr
Prispjelo 10.04.2007.

1. Uvod

Plasman tekstilnih proizvoda ovi-
san je o nizu kvalitativnih parame-
tara, ali i o marketinskom utjecaju
na potencijalnog kupca. Kako bi se
proizvod mogao kvalitetno pre-
zentirati potencijalnom kupcu,
potrebno je prezentirati proizvod
tako da on na trZiStu izazove paznju
kupca i da kupac i odabere upravo
taj proizvod [1].

Izrada modnog kataloga sastoji se
od niza elemenata koji za kvalitet-
nu i objektivnu reprodukciju mora-
ju biti takvi da konaéni proizvod
izazove Zeljeni efekt kod potencijal-
nog kupca.

Ostvarivanje navedenih uvjeta osi-
gurava se poznatim prijenosom in-
formacija s uredaja na uredaj u ci-
jelom proizvodnom lancu nastaja-
nja modnog kataloga. Medutim, u
procesu prijenosa informacija s ure-
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Izvorni znanstveni rad

Izrada modnog kataloga vazan je cimbenik u plasmanu proizvoda koje katalog
prezentira. Prezentacija proizvoda u katalogu mora biti objektivna, ali mora i
privuci potencijalnog kupca. Zbog toga se postavlja pitanje moze li se modni
katalog izraditi tako da se zadovolje sve karakteristike u smislu objektivnosti i
subjektivnosti kada je u pitanju dozivijaj boja. Dozivljaj boja u prvom je redu
uvjetovan rasponom tonaliteta koji je direktno ovisan o gustoci obojenja upotri-
jebljenih bojila za tisak. Cilj ovoga rada je utvrditi korelaciju objektivnog i sub-
Jjektivnog ocjenjivanja kvalitete tiska modnog kataloga. U tu svrhu otisnuti su
motivi kojima se moZe dobiti navedena korelacija. Objektivna ocjena kvalitete tiska
dobivena je mjerenjem trodimenzionalnih vrijednosti boja koji je moguce u kata-
logu reproducirati, dok je subjektivna ocjena kvalitete kataloga utvrdena anali-
zom frekvencije dozivljaja kvalitete tiska kataloga. Na temelju rezultata utvrdeni
su parametri i granicni uvjeti koje je potrebno zadovoljiti kako bi se katalog otis-
nuo u optimalnoj kvaliteti.

Kljuéne rijeci: modni katalog, gustoc¢a obojenja, gamut, raspon tonova, kvaliteta

daja na uredaj dolazi do gubitaka
koji narusavaju kvalitetu modnog
kataloga [2]. NaruSavanje kvalitete
najvise se ocituje u gubitku infor-
macija o boji, a samim time i na-
ruSavanje objektivnog i subjektiv-
nog dozivljaja proizvoda iz kata-
loga.

Gubitak informacija do kojeg dolazi
prilikom prijenosa s uredaja na ure-
daj dogada se zbog toga Sto se
izrada modnog kataloga sastoji od
vise faza, koje su u veéoj ili manjoj

kvalitativnoj ovisnosti. Glavne faze
prijenosa informacija mogu se pri-
kazati shemom prikazanoj na sl.1
[3].

Da bi se vizualna informacija o boji
koja dolazi u ljudsko oko mogla
transformirati u razlicite uredaje
slikanjem fotoaparatom, tristimulu-
sna informacija o boji zapisuje se u
XYZ vrijednosti koje su sastavni
dio digitalnog zapisa. Navedenu
informaciju potrebno je transformi-
rati u poznati RGB model kako bi

R Digitalni zapis . .
Original |——» (fotoaparat) —» | Monitor |—» Otisak
> Objektivna -
g reprodukcija h
SI.1 Prijenos informacija u proizvodnji kataloga



I. ZJAKIC i sur.: Studija objektivnog i subjektivnog ocjenjivanja kvalitete tiska modnih kataloga, Tekstil 56 (9) 562-569 (2007.) 563

se informacija mogla prikazati na
monitoru. Buduéi da je RGB model
ovisan o mediju ili uredaju, CIE je
1998. godine preporucila koristenje
sRGB sustava koji nije ovisan o
mediju ili uredaju [4]. Transforma-
cijom XYZ vrijednosti u sRGB sus-
tav dolazi do gubitka informacija
§to se ocituje smanjenjem za-
si¢enosti boja, ali u daljnjem proce-
su proizvodnje gubitak informacija
je minimalan, a na kraju procesa
optimalan.

Transformacija informacijaiz XYZ
vrijednosti u poznati SRGB izracu-
nava se matricom (1), [5]:

Rsraa 3,2410 -1,5374
Gsros |=| —0,9692  1,8760
Biras 0,0556 —-0,2040

gdje oznake R 5 Gipgp 1 Birep pred-
stavljaju linearizirane RGB vrijed-
nosti, a X, Y'iZsunjihove korespon-
dirajuce tristimulusne vrijednosti.

Transformacijom navedenih vrijed-
nosti dobiva se trodimenzionalni
(heksaedar) prostor boja kojem su
tri osnovne koordinate boje aditivne
sinteze: R, G 1 B. U ishodistu susta-
vanalazi se crna boja, a nasuprot (s
obzirom na prostornu dijagonalu
kocke) nalazi se bijela boja kako je
prikazano na sl.2.

plava
cyan
magenta

zelena

crvena

zuta

S1.2  Trodimenzionalni prostor RGB
sustava boja

Navedeni prostor definiran je
rasponom tonova od 0 do 255 na
sljede¢i nacin:

K=1(0,0,0)
C = (0, 255, 255)
B=(0,0,255)

M= (255, 0, 255)
R=(255,0,0)

Y =(255, 255, 0)

G = (0, 255, 0)

W= (255, 255, 255) 2)
Kako je sRGB sustav koji se koris-
ti na monitorima i koji percipira
boju u ljudskom oku na nacelu adi-
tivnog mijesanja boja, a za re-
produkciju u tiskarskom sustavu
potrebno je koristiti suptraktivno
nacelo mijeSanja boja, koje se
bazira na upotrebi triju osnovnih
(cyan, magenta i Zute) boja i jedne
pomoc¢ne (crne) boje.

Kada bi refleksija boje s povrSine
bila idealna, koristenje crne boje

~0,4986] [X
0,0416 || ¥ (1)
1,0570 | | z

bilo bi nepotrebno jer bi se mijesa-
njem triju osnovnih boja stvorila
percepcija crne boje. Kako se real-
nom refleksijom reflektira 1
“nepozeljni” dio spektra, otiskiva-
njem triju osnovnih boja, jedne na
drugu, ne stvara se percepcija crne,
ve¢ tamnosmede boje. [z tog je raz-
loga potrebno otisnuti i dodatnu
crnu boju [6].

S obzirom na navedeno, standardni
sRGB model boja potrebno je trans-
formirati u CMYK model na sljedeci
nacin:

Takvom transformaci-
jom dobiva se takoder
trodimenzionalni
(heksaedar) prostor
boja kojemu su tri os-
novne koordinate boje
suptraktivne sinteze C,
Mi Y. U ishodistu sus-
tava nalazi se bijela
boja, a nasuprot crna
boja kako je prikazano
na sl.3.

S1.4

Zuta crvena
zelena
bijela
- magenta
cyan plava
S1.3 Trodimenzionalni prostor CMYK
sustava boja

Navedeni prostor boja definiran je
takoder rasponom tonova od 0 do
255 na sljedeci nacin:
R=1(0,255,255)=(0,1,1)
Y=(0,0,255)=(0,0,1)

G =(255,0,255)=(1,0,1)
C=1(255,0,0)=(1,0,0)

B =1(255,255,0)=(1,1,0)
M=(0,255,0)=(0,1,0)
w=(0,0,0)

K =1(255,255,255)=(1,1, 1)
Za bolje razumijevanje, trodimen-
zionalni prikaz sRGB modela koji
se koristi u monitorima (CRT) i
klasi¢cnog CMYK prostora prikazan
je na sl.4.

Kao $to je vidljivo na sl.4, prostor
koji u nekom sustavu moze repro-
ducirati odredene boje, moze se pri-
kazati trodimenzionalno [7]. Ra-
zli¢iti mediji posjeduju ograni¢enja
u procesiranju i transformaciji tris-
timulusnih informacija, te se takav
skup informacija prikazuje gamu-
tom G:

)

4-bojni CMYK gamut
Tipicni CRT gamut

Y Ciste spektarske boje

Z

Odnos tipi¢nog CRT i CMYK prostora Cis-
tih spektarskih boja
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|3cen

otisak ( 5)
a kojeg vrijedi F,, . (c)=t}

={te 2

CIE

i to kad je Q. ,; opseg numerickih
vrijednosti u odredenom selekti-
ranom podrucju CIE prostora boje
iakoje Q. . numericki opseg kon-
trolnih vrijednosti boje medija [8].
Sli¢no je i kada se radi o komple-
mentnom skupu:

G=ftcQ_|HceQ

CIE otisak

Q)
Fun.'rfaj (C) =t}

za kojeg vrijedi

gdje se definiraju boje koje se
nalaze izvan gamuta G° navedenog
uredaja (medija).

Oznaka F,,,,; predstavlja funkciju
koja obavlja transformaciju iz za-
visnog prostora boje uredaja/medi-
ja u CIE prostor boja. Oznaka ¢
predstavlja informaciju o bojiu CIE
prostoru, a oznaka ¢ njezinu trans-
feriranu vrijednost u zavisnom pros-
toru boja uredaja odnosno medija.

Bududéi da original i reprodukcija
imaju informacije iz kojih se moze
definirati gamut, osnova svake re-
produkcije je ujednacavanje do-
zivljaja izmedu gamuta originala i
gamuta reprodukcije. Takvim ujed-
nacavanjem zadovoljava se ljudski
osjecaj boja koji elementarni objekt
reprodukcije sastavljene od piksela
ili rasterskih elemenata percipira
gotovo identi¢no originalu.

Postizanje takvog ujednacavanja
viSe je uvjetovano zadrzavanjem
istovjetnih medusobnih unutarnjih
odnosa piksela ili rasterskog ele-
menta kada se ti elementi u malom
iznosu pomaknu od originala i kad
se svim elementarnim objektima na
slici informacija o boji promijeni
jednolicno u istom iznosu u
odredenom smjeru tona, zasi¢enja
ili svjetline, nego kad se malom
broju elementarnih objekata infor-
macija o boji promijeni slu¢ajno u
jednakom iznosu [9].

Zbog toga su prilikom promatranja
neke reprodukcije vazniji medusob-
ni odnosi izmedu boja na slici, nego
njihove precizne vrijednosti u odno-
su na original. Razlike koje osig-

vidljivi spektar

S1.5 Prikaz SRGB i CMYK gamuta u odnosu na vidljivi spektar

uravaju dozivljaj informacije izme-
du dva gamuta mogu biti u veli¢ini
gamuta, u obliku granica gamuta i
smjestaju gamuta u odnosu na osi
CIE prostora boja [10].

Transformiranje (preslikavanje)
pojedine informacije o boji iz jed-
nog gamuta u drugi (sRGB u
CMYK) naziva se mapiranje gam-
uta, prilikom kojeg je poZzeljno za-
dovoljiti pet osnovnih uvjeta za
postizanje kvalitetnog mapiranja
gamuta:

1. nepromijenjenost osi sivoce slike
(jednake vrijednosti sive skale),

2. zadrzavanje maksimalnog kon-
trasta,

3. §to manje boja treba ostati izvan
granica gamuta,

4. §to manji pomak tona i zasi-
¢enosti,

0 mm (9.45 inches)

5. bolje je povecati nego smanjiti
svjetlinu boje.
Kvalitetnim mapiranjem gamuta
transformacija boja je optimalna,
odnosno ljudski dozivljaj boje naj-
sli¢niji je originalu. Kako se za ra-
zumijevanje reprodukcije boja koje
se pojavljuju u modnom katalogu
koristi CIE L*a*b* prostor boja, na
sl.5 prikazan je odnos vidljivog di-
jela spektra (gledanje originala),
prikaza boja na monitoru (SRGB) i
dobivenih boja na otisku (CMYK)

[11].

2. Eksperimentalni dio

Otisci na kojim je radeno ispitiva-
nje sastojali su se od dvamotiva. Prvi
motiv sastojao se od definiranih ele-
menata s kojima je moguce konstru-
irati trodimenzionalni prostor boja

S1.6  Polja za objektivnu ocjenu kvalitete tiska
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S1.7 Motiv za subjektivnu ocjenu
kvalitete tiska

odnosno gamut. Navedeni elemen-
ti sastoje se od 210 polja kod kojih
se za svako polje zna od kojih raster-
tonskih vrijednosti je sastavljeno,
sl.6.

Drugi motiv za ocjenu subjektivne
kvalitete tiska bila je slu¢ajno odab-
rana slika modela iz modnog kata-
loga kako je vidljivo na sl.7.

Motivi su tiskani na stroju Heidel-
berg Speedmaster 102F tehnolog-
ijom ofsetnog tiska koja se najvise
koristi u tisku modnih kataloga.
Uzorci su otisnuti na papiru Sappi
80 gm™ koji ima najsli¢nije karak-
teristike papira koji se koristi u tisku
modnih kataloga u smislu kvalitete
i debljine premaza.

Metodologija ispitivanja sastojala
se u tome da su se najprije radili
otisci koji su se razlikovali po de-
bljini sloja tiskarske boje na papiru.
Debljina sloja boje korigirana je
mijenjanjem dotoka boje na papir.
Kako bi koli¢ina boje bila unutar
propisanih standarda, na otiscima su
spektrofotometrom SpectroEye
mjerene vrijednosti debljine sloja
boje. Ovaj spektrofotometar mjeri
refleksiju svake od boja tiska kroz
definirane filtre, a za tisak su upot-
rijebljene boje: Cyan (C), magenta
(M), zuta (Y) i crna (K).

3. Metodologija rada

Kvalitetan otisak definiran je med-
unarodnim standardima [SO 12647-
2:2005 koji propisuje da se raster-
ski elementi od 97% ne smiju zapu-

Tab.1 Vrijednosti obojenja otisaka prema bojama

Dc Dn Dy Dy
Otisak 1 1.35 1.3 1.3 1.5
Otisak 2 1.45 1.4 1.4 1.6
Otisak 3 1,55 1.5 L5 1.7
Otisak 4 1,65 1.6 1.6 1.8

niti [12]. Cilj je bio da se na temelju
razlicitih obojenja ispita granica
obojenjau kojima se dobiva percep-
tualno kvalitetan otisak. Dakle,
otiskivanje je radeno tako da je za
vrijeme tiska konstantno poveéavan
dotok boje na papir ¢ime se dobio
veci broj otisaka s razlic¢itim deblji-
nama sloja boje na papiru (gustoce
obojenja). Odvojena su Cetiri otis-
ka koji su imali razlicite gustoce
obojenja u jednakom rasponu od
D=1,3 - 1,8 (D = log (1/R)).

U tab.1 prikazane su vrijednosti obo-
jenja otisaka za svaku boju. Tako
pripremljeni motivi koristili su se za
daljnju ocjenu objektivne i subjek-
tivne kvalitete tiska modnih kata-
loga.

4. Objektivna ocjena
kvalitete tiska

Za objektivno ocjenjivanje kvalitete
tiska otisaka s razli¢itim vrijednos-
tima sloja boje na otisku, potrebno
je spektrofotometrijski izmjeriti vri-

_b* +a*

jednosti svih 210 polja na svim otis-
cima, sl.6. Mjerenje je provedeno
spektralnim fotometrom X-Rite
DT41. Izmjerene CIEXYZ vrijed-
nosti uz racunalnu podrsku prikazu-
juse kao CIE L*a*b* vrijednosti te
se u trodimenzionalnom CIE
L*a*b* sustavu ra¢unalno upisuju
sve mjerene vrijednosti gdje se kon-
struira trodimenzionalni sustav
odredenja boja (3D Color Cubic
Units — CCU). Na taj se na¢in racu-
nalno konstruira gamut za sve ispi-
tivane otiske [13].

Konstrukcijom gamuta dobiva se
podrucje boja koje je u navedenim
uvjetima moguce reproducirati.

Nakon §to su izmjereni svi otisci,
konstruirani su gamuti s razli¢itim
vrijednostima gusto¢e obojenja i
prikazani na sl.8 do 11. 1 to s lijeve
strane trodimenzionalno i s desne
strane kao CIE a*b* dijagram na
razini svjetline L* = 50. Ovakvim
3D prikazom vrlo lako je uocljiva
svjetlina koju gamut pokriva kao i
cijelo podrucje gamuta.

+b*

S1.8 Trodimenzionalni C/IE L*a*b* i dvodimenzionalni C/E a*b* sustav otis-
ka 1 s vrijednostima nanosa obojenja za (D.=1,35, D,=1,3, D,=1,3, Dy=1,5
gdje je V=670130 CIE L*a*b* CCU)



566 L. ZJAKIC i sur.: Studija objektivnog i subjektivnog ocjenjivanja kvalitete tiska modnih kataloga, Tekstil 56 (9) 562-569 (2007.)

S1.9  Trodimenzionalni CIE L*a*b* i dvodimenzionalni CIE a*b* sustav otis-
ka2 s vrijednostima nanosa obojenja za (D.=1,45, D,~1,4, D,=1,4, Dy=1,6
gdje je V=732214 CIE L*a*b* CCU)

-b* +a*

-a* +b*

S1.10 Trodimenzionalni C/E L*a*b*idvodimenzionalni C/E a*b* sustav otiska
3 s vrijednostima nanosa obojenja za (D.=1,55, D,=1,5, D,=1,5, Dy=1,7
gdje je V=812291 CIE L*a*b* CCU)

S1.11 Trodimenzionalni CIE L*a*b* i dvodimenzionalni CIE a*b* sustav otis-
ka 4 s vrijednostima nanosa obojenja za (D.=1,65, D,=1,6, D,=1,6,
Dy=1,8 gdje je V=897910 CIE L*a*b* CCU)

Analizom prikazanih gamutanasl.§
do 11 vidljivo je da je veli¢ina ga-
muta rasla kako su otisci otiskivani
s vecom vrijednosti gustoce oboje-
nja, $to je vazno za izvodaca kata-
loga. Ako se promatra u kojem
smjeru je gamut poveéan, vidi se da
se najvece povecanje dogodilo u
vrijednosti svjetline, $to znaci da se
s povecanjem gamuta moZe repro-
ducirati veéi raspon razliCitih
svjetlina [14]. Na taj se na¢in mogu
objektivnije prikazati vrlo svjetli i
vrlo tamni tonaliteti, $to kod prika-
za odredenih motiva u modnom
katalogu moze biti od presudne
vaznosti za S$to realniji prikaz
odredenih modela ili drugih proiz-
voda iz kataloga.

Isto tako, ako se promatra podrucje
zasi¢enosti boja koje se moze repro-
ducirati u modnom katalogu iz pri-
kazanih slika koje prikazuju trodi-
menzionalni gamut, vidljivo je da se
povecanjem gamuta mogu prikazati
zasi¢enije boje, i to u svim smje-
rovima CIE L*a*b* prostora boja.
Zakrajnjeg korisnika modnog kata-
loga to je garancija da ¢e na objek-
tivniji nacin doZivjeti vrlo zasi¢ene
boje [15].

Objektivnom ocjenom kvalitete tis-
ka modnih kataloga ustanovljene su
prednosti kada slike u modnom ka-
talogu imaju moguénost repro-
duciranja veéeg gamuta. Medutim,
postavlja se pitanje je li takva re-
produkcija ujedno i bolja reproduk-
cija u smislu dozivljaja kvalite tis-
ka. Ovakvo pitanje postavlja se iz
razloga $to se prilikom tiska s ve¢im
gustocama obojenja moze dogoditi
deformacija rasterskih elemenata
[16]. Sve navedene deformacije kao
1 mnogi drugi uvjeti koji ovdje nisu
navedeni jer nisu predmet ovog ispi-
tivanja, uzrokuje smanjenje kvalitete
tiska, koji se o€ituje se smanjenom
dozivljaju kvalitete kod krajnjeg
korisnika modnog kataloga.

5. Subjektivna ocjena
kvalitete tiska

Za subjektivnu ocjenu kvalitete tis-
ka provedeno je ispitivanje u kojem
je 24 ispitanika dalo ocjenu kva-
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litete tiska. Otiske za koje nisu znali
s kojim gusto¢ama obojenja su
tiskani, ispitanici su na temelju vi-
zualne procjene poredali po kvali-
teti od najboljeg do najlosijeg. Ispi-
tivanje je provedeno uz svjetlo Dy,
te jakost osvjetljenja 2000 Ix pov-
rsine otiska [12]. Otisci od 1. do 4.
tiskani su s gusto¢ama obojenja pri-
kazanim u tab.l. Kako su otisci
motiva bili numerirani na pozadini
papira, bilo je moguce ustanoviti
frekvenciju doZzivljaja kvalitetnijih
otisaka. Time se iskljucila sugesti-
janapromatraca te je svaki promat-
ra¢ prema svom vizualnom
dozivljaju ocijenio kvalitetu otiska
(Sto ukljucuje ton, svjetlinu i za-
si¢enost). Na sl.12 prikazana je sub-
jektivna ocjena promatraca s frek-
vencijom dozivljaja, odnosno
ucestalosti pojavljivanja otisaka
ocijenjenih kao vizualno kvalitet-
nijih.

Kako je otisak 3 ocijenjen kao naj-
bolji kod tiska modnih kataloga,
takav otisak ujedno pokazuje i
ograni¢enje nanosa obojenja D na
papiru, koje za navedeni slucaj ne
bi smjelo biti veée od C=1,55,
M=1,5, Y=1,5iK=1,7.

6. Rasprava

Kvaliteta kataloga pozicionira se
kao jedan od najvaznijih preduvjeta
za §to kvalitetniji dozivljaj prezenti-
ranog proizvoda. Pri tome je izrazi-
to vazno u potencijalnom katalogu
prenijeti niz karakteristika pove-
zanih s ugodajem koji navedeni
katalog mora prezentirati.

Ugodaj se moze posti¢i na nekoliko
nacina (tehnikama tiska kojima se
dobiva odredeni efekt, tiskom s
dodatnim bojama itd.). Prilikom
upotrebe bilo kojeg od nacina pove-
¢anja ugodaja modnog kataloga
vrlo je vazno da su razlike izmedu
subjektivne i objektivne ocjene
kvalitete vrlo male [17].

Kvaliteta kataloga uvjetovana je
velikim brojem parametara. Boja je
najceséi parametar koji uvjetuje
prihvaéanje kataloga jer boja pred-
stavlja percepciju dozivljaja kvali-
tete. Radi jednostavnosti razumi-

Subjektivni dozivljaj kvalitete tiska
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jevanja problematike, istrazivanjau
ovom radu su usmjerena na objek-
tivno i subjektivno vrednovanje
boje na otiscima buduceg kataloga.
Objektivno ispitivanje temelji se na
spektrokolorimetrijskim mjerenji-
ma gustoce obojenja i definiranju
pripadaju¢eg gamuta s proracuna-
tim vrijednostima prostora boje
(volumenom) za sva Cetiri otiska.

Prilikom subjektivne ocjene oce-
kivalo se da ¢e otisak s najveéim
volumenom gamuta $to znaci s naj-
vecim rasponom tonova boja dati
vizualno najbolju percepciju boje
[18]. Medutim, rezultatima ispiti-
vanja u ovom radu dobiveno je da
veli¢ina gamuta odnosno prostor
reprodukcije boja nije u korelaciji s
teoretskim ocekivanjima prema
kojima je otisak kvalitetniji kod
veceg gamuta. Dobiveno je da je
otisak br. 3. s vrijednosti gamuta
V=812291 CIE L*a*b* CCU per-
cipiran kao kvalitetniji nego otisak
br. 4 koji ima vrijednost gamuta
V=897910 CIE L*a*b* CCU, akoji
moze reproducirati veéi raspon
boja.

Ovo se pripisuje tromosti oka te ¢e
svaki promatra¢ dozivjeti boju na
svoj na¢in. Ovom studijom potvrdu-
je se daje subjektivni dozivljaj kva-
litete kataloga svakom izvodacu
kataloga najvazniji pokazatelj o
marketinskom uspjehu kataloga
[19].

otisak 3 otisak 4

7. ZaKljucak

Objektivna ocjena kvalitete tiska
koja bi trebala rezultirati ve¢om
kvalitetom kataloga u dana$njem
sustavu grafickog tiska temelji se na
spektrofotometrijskim metodama
koje prikazuju veli¢inu gamuta Sto
predstavlja raspon tonaliteta boja.
Medutim, u ovome radu dokazano
je da tisak s najve¢im dopustenim
gustoéama obojenja nece uvijek biti
vrlo vazan pokazatelj koji graficar
prilikom pristupanja izradi proizvo-
da mora uzeti u obzir.

Uzorci s najvec¢im vrijednostima
gamuta u subjektivnoj ocjeni kvali-
tete tiska za promatraca nije do-
zivljen kao najkvalitetniji.
Pokazalo se da je veli¢ina gamuta
od V=812291 CIE L*a*b* CCU
koji se dobiva uz gustoée obojenja:
D=1,55, D\~=1,5, Dy=1,5, D=1,7
cepciju kvalitete otisaka te se koris-
tenje navedenih vrijednosti pre-
porucuju za potencijalnog izvodaca
modnog kataloga.
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SUMMARY

Study of the Objective and Subjective Evalution of Fashion Cata-
logues Printing Quality

1 Zjaki¢, S. Bolanca, N. Mrvac

The production of the fashion catalogue is important factor in the place-
ment of the products the catalogue presents. The product presentation in
the catalogue must be objective, but it must also attract the potential cus-
tomer. Because of that, the question is set, if the fashion catalogue must be
made so, to satisfy all the characteristics in the sense of objectivity and
subjectivity in regard to the colour experience. Colour experience is first
of all caused by the tonal range which directly depends on the inking den-
sity of inks used in printing. The aim of this work is to establish the corre-
lation of the objective and the subjective evaluation of the fashion cata-
logue printing quality. For this purpose, the motives are printed, by means
of which it is possible to determine the mentioned correlation. The objec-
tive evaluation of the printing quality was established after the measure-
ments in the three dimensional colour space which is possible to repro-
duce in the catalogue, while the subjective evaluation of the catalogue
quality was established by the analysis of the experience frequency of the
catalogue printing quality. Based on all results, the parameters and bound-
ary conditions have been established which must be satisfied in order to
print the catalogue in optimal quality.

Key words: fashion catalogue, inking density, gamut, tone range, quality
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Zagreb, Croatia
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Studie der objektiven und subjektiven Beurteilung
der Druckqualitit der Modekataloge

Die Herstellung des Modekatalogs ist ein wichtiger Faktor im Einsatz der
Artikel, welche der Katalog prasentiert. Die Priasentation der Artikel im
Katalog muss objektiv sein, muss jedoch den potentiellen Kédufer anzie-
hen. Deswegen stellt man die Frage, ob der Modekatalog so hergestellt
sein kann, dass er alle Charakteristiken im Sinne der Objektivitédt und Sub-
jektivitat erfiillt wenn es sich um Farbenerlebnis handelt. Farbenerlebnis
ist in erster Linie durch Tonwertumfang bedingt, welcher direkt von der
Farbdichte, mit welcher man den Druck ausfiihrt abhéngig ist. Deswegen
ist das Ziel dieser Arbeit, die Korrelation der subjektiven und objektiven
Beurteilung der Modekatalogqualitét festzustellen. Zu diesem Zweck
wurden Motive gedruckt, mit welchen es moglich ist die angefiihrte Kor-
relation festzustellen. Die objektive Beurteilung der Druckqualitét wurde
nach den Messungen des dreidimensionalen Farbenraums festgestellt,
welchen man im Katalog produzieren kann, wiahrend die subjektive
Beurteilung der Qualitét des Katalogs durch die Analyse der Frequenz der
Qualitétserlebnisse des Katalogdruckens definiert ist. Aufgrund aller
Ergebnisse wurden die Parameter und Grenzbedingungen bestimmt, welche
befriedigt sein sollten, um den Katalog in optimaler Qualitit drucken zu
konnen.



