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Profesionalni kriteriji selekcijevijesti i utjecaj javnosti

TENA PERISIN®

Sazetak

Autorica drzi kako je istrazivanje funkcija televizije prioritetni problem svih
suvremenih teorija medija. Svi opisi funkcija televizije naglasavaju informacijsku
ulogu televizije ¢ime televizijska vijesti zadobiva izuzetno mjesto. Za bilo koje
istrazivanje informativnog programa moraju se definirati specificnosti televizijske
vijesti, te definirati osnovni profesionalni kriteriji u odabiru i obradi vijesti. Na taj
se nacin moze odrediti koja je informativna uloga odredene televizijske emisije 1
koji se profesionalni standardi primjenjuju pri uredivanju. U tekstu se dalje anali-
zira situacija na HTV-u i komentiraju novija istrazivanja uredivanja i selekcije
vijesti u Hrvatskoj.

Autorica smatra da je nuzan temeljiti znanstveni rad iz podrucja televizijskog
novinarstva kako bi se unio red medu pojmove i definicije televizijskog novinar-
stva 1 TV vijesti. Sva buduca istrazivanja televizijskog medija imati ¢e viSestruke
koristi za unapredenje hrvatskoga televizijskog novinarstva u cjelini, podizanju
profesionalnih standarda, a mogla bi se koristiti u razli¢itim obrazovnim oblicima
namijenjenim budué¢im novinarima.

Kljucne rijeci: HTV, javna televizija, selekcija vijesti, profesionalni kriteriji

Televizija istodobno pretpostavlja tehnologiju, ali je i sredstvo priop¢avanja, medij
koji brojni mediolozi odreduju kao iznimno vaznu sastavnicu druStvene zbilje. ISCitava
li televizijska vijest politi¢ki, ekonomski, kulturni ili neki drugi dogadaj, ona uvijek na-
lazi ishodiste u nekom konkretnom zbivanju vaznom za svakidasnji Covjekov Zivot.
Televizija je istodobno transnacionalni “biznis”, ali i nacionalna institucija. To je najpo-
pularnije sredstvo zabave, ali i najvaZnije sredstvo informiranja. Danas, na pocetku 21.
stoljeca, televizija je srediSte mreze digitalnih tehnologija koja donosi revolucionarne
promjene i u medije masovne komunikacije.

Televiziji pripada iznimno mjesto u doprinosu razumijevanju i odvijanju drustvenog

zivota koji je posljedica razli¢itih vidova komuniciranja. Istrazivanje funkcija televizije
prioritetni je problem svih suvremenih teorija medija. Pritom, dakako, postoje razlici-

" Tena Perisin, urednica redakcije vanjske politike na Hrvatskoj televiziji i predavacica Fakulteta politi¢-
kih znanosti u Zagrebu na predmetu Televizija.
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tosti u pristupu. Medutim, u svim je opisima neprijeporna funkcija televizije, naglasiva-
nje informacijske uloge televizije, Sto televizijskoj vijesti odreduje iznimno mjesto.

Televizija i promjene koje se s njom dogadaju i na nju reflektiraju, od golemog su
interesa 1 za istrazivace i za one kojima su ta istrazivanja namijenjena. U Hrvatskoj je
bavljenje televizijom ostalo na razini povremenih pracenja sadrzaja televizijskoga pro-
grama, a rijetko se pristupalo teorijskom promisljanju informativne uloge televizije.
Tome u prilog govori ¢injenica $to u Hrvatskoj donedavno nije postojala ni jedna knjiga
koja bi se bavila osnovama televizijskoga novinarskog zanata.

U svijetu se medijskim istrazivanjima bave komunikolozi, sociolozi, politolozi.
Istrazivanja su dio novinarskih studija. Naime, samo se analizom 1i istrazivackim radom
moze shvatiti na koji nacin funkcioniraju mediji, te na koji nacin na njih utjecu javnost,
politika, drustvo, novac itd. Tako, na primjer, izbor vijesti u novinama ili jednoj televi-
zijskoj emisiji govori 0 mnogo¢emu drugom. I uz metodoloski dobro postavljeno istra-
zivanje, pomaze da utvrdimo kontekst u kojem se stvaraju, izabiru i rangiraju vijesti.

Pitanjem zasSto neke vijesti ulaze u emisiju, a druge ne, uglavnom su se bavili televi-
zijski kriticari, bez nekoga teorijskog uporista. Pitanje je razlikuje li dobrog urednika od
loseg urednika televizijskih vijesti, samo “nos za vijesti” ili se “dobar nos” stjeCe i ne-
kim poznavanjem profesionalnoga novinarstva, pogotovo profesionalnih kriterija. U te-
oriji novinarstva se smatra da novinari ne biraju vijesti proizvoljno, nego na temelju
profesionalnih kriterija. Naime, iako se u redakcijskoj praksi ¢ini da se plan o onome $to
¢e biti emitirano u vijestima neprestano mijenja, principi izbora i prezentacije vijesti su
postojani. U literaturi se oni nazivaju i “mjerilima” vijesti, ili “vrijednosti vijesti”. Sto
se vise takvih svojstava u konkretnom dogadaju moze prepoznati i $to je njihov inten-
zitet veci, to je 1 dogadaj informativno vredniji. Takva profesionalna selekcija prakticira
se gotovo u svim medijima, a prema tim kriterijima prikupljaju se, obraduju i strukturi-
raju informativne emisije. Vrlo se ¢esto moze primijetiti da je neka televizijska postaja
uvrstila u emisiju jednu vijest, a druga nije i nije rijetkost da se ta ¢injenica pripisuje ne-
profesionalnosti. To moZe i ne mora biti to¢no. Na razli¢itost u odabiru utjecu brojni ¢i-
nitelji. Istina je da tomu moZze biti uzrok i brojnost neskolovanih novinara u redakci-
jama, a takoder i unutarnja neorganiziranost i nedjelotvornost sustava.

Profesionalna selekcija vijesti ne znaci da bi izbor vijesti u svim medijima trebao
biti a priori slican. Posebnost televizije u odnosu na druge medije uvodi i neka specifi-
¢no televizijska mjerila. Na primjer, posve je sigurno da ¢e se na televiziji dati prednost
prici u kojoj dolazi do izrazaja slikovna ili auditivna strana, te javljanjima s lica mjesta.
Dakako da samo zanimljiva slika ili javljanje uzivo bez relevantnog povoda ne bi tre-
balo biti dovoljno za uvrstavanje u informativnu emisiju, §to je katkad slucaj. U uredi-
vanju vijesti nerijetko se tezi i razli¢itom, drukc¢ijem od drugih. Postoji potreba redak-
cija za ekskluzivnoscu priloga. Iako se mediji danas koriste uglavnom istim izvorima in-
formacija (agencije, priopcenja, press konferencije), redakcije se trude do¢i i do eksklu-
zivne informacije, a moc¢nije ili spretnije redakcije nastoje imati dopisnika na popristu
vaznih zbivanja, a u slucaju televizije urednici teze dobaviti slikovnu informaciju koju
drugi nemaju. U uvjetima sve ostrije medijske konkurencije u novinstvu dobra prodaja
gotovo ultimativno iziskuje ekskluzivnu vijest za naslovnicu. Na izbor vijesti moze
utjecati i narav medija (javna ili komercijalna televizija), te koncepcija, vrijeme emitira-
nja i ciljna skupina informativne emisije. Philip Gaunt (1990.) jedan je od komuniko-
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loga koji je dosao do zakljucka da na izbor i oblikovanje vijesti utje¢e kombinacija pro-
fesionalnog obrazovanja, organizacijskih uvjeta, osobnih sklonosti i op¢ih drustvenih
¢imbenika.

U svakom slucaju, za bilo koje istrazivanje informativnoga programa moraju se
definirati specificnosti televizijske vijesti, te definirati osnovni profesionalni kriteriji u
odabiru i obradi vijesti. Na taj se naCin moze odrediti koja je informativna uloga odre-
dene televizijske emisije i koji se profesionalni standardi primjenjuju pri uredivanju.
Osobito je vazno utvrditi informativnu ulogu najgledanije informativne emisije u Hr-
vatskoj — Dnevnika HRT-a, sredi$nje informativne emisije javne televizije. Samo je s
pomocu ozbiljnih istrazivanja moguce utvrditi i prisutnost javnosti — koliko je javnost u
toj emisiji prisutna i na koji nacin.

Na temelju medijske literature i teorije, za potrebe istrazivanja Vijeca za medije,
izradena je lista od jedanaest informativnih ¢imbenika (Stanti¢/Perigin, 2003.)." To su:

1. Relevantnost (javni interes )

Relevantni su dogadaji koji objektivno imaju znacenje za najsiri krug osoba (za jav-
nost opéenito) i to za njihove vitalne interese. U nas je tome mozda najbliZi pojam “jav-
nog interesa”.

2. Osobna ukljucenost

Ona se procjenjuje brojem ljudi koji trpe posljedicu i konkretnom vaznoséu poslje-
dice dogadaja. Ovaj ¢imbenik odgovara na pitanje “Da li me se to tice?”.

3. Utjecajnost dogadaja
Procjenjuje se na temelju vaznosti ili brojnosti sudionika dogadaja.
4. Blizina

Odreduje se na temelju geografske blizine poprista dogadaja ili psiholoske bliskosti
mjesta, sudionika.

5. Konfliktnost i kontroverznost

Moze biti rije¢ o konfliktnoj situaciji izmedu (a) pojedinaca/skupina, (b) Covjeka sa
samim sobom, (c) pojedinca/skupina s njegovom/njihovom sudbinom ili s prirodom.
Takvi dogadaji zraCe opasnoscu ili prijetnjom. Kontroverznost bi trebalo razumjeti kao
posebnu vrstu konfliktnosti u Sirim socijalnim i tematskim sklopovima.

6. Personalizacija/humanost

Ovo svojstvo sadrzava emocionalni karakter vijesti. U tom se svojstvu reflektira
interes za sudbinu drugih ljudi, pa i onda kad ti pojedinci nisu poznate osobe. Price u
kojima se neki dogadaj prenosi kroz sudbinu pojedinca proizvode Eesto i jake osjecaje
(solidarnosti, ugroZenosti, olakSanja, ganutosti).

! Lista ¢imbenika izradena je na temelju tekstova Mayeauxa, 1991.; Tugglea, 2001.
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7. Prominencija

Rijec je o ljudima, mjestima ili stvarima za koje vlada aktualni interes ili znatizelja
javnosti.

8. Neobicnost

Posrijedi je opée poznato novinarsko preferiranje dogadaja koji odstupaju od norme.
I danas se uvazava prastara novinarska uzrecica prema kojoj “nije vijest da je pas ugri-
zao ¢ovjeka, nego da je Covjek ugrizao psa”.

9. Novost/pravodobnost

Sto su dogadaji svjeZiji, to su i vredniji za vijesti. Glavna prednost televizije u odno-
su na novine jest u tome §to ona moze obraditi “danaSnje” vijesti, pa i ono $to je u tije-
ku. Posrijedi je ipak supstancijalna, a ne formalna novost: izjava premijera ima infor-
mativnu vrijednost ako sadrzava novost ili unosi promjenu u sklop stvari na koju se
odnosi.

10. Tematizacija

Izraz je nacela da glasilo u pravilu treba nastaviti izvjestavati o dogadaju Sto ga je
pocelo pratiti dok on ne izgubi informativnu vrijednost.

11. Raspolozivost ili posebna atraktivnost slike

To je specifican kriterij koji se iz televizije u meduvremenu donekle prosirio i na ti-
sak. Zbog tehnickoga napretka danas raspolozivost slike prakti¢no nije vise takav pro-
blem kao prije dvadesetak godina. Atraktivnost slike, medutim, otvara urednicka vrata i
onim vijestima koje sadrzajem to mozda i ne bi zasluzile.

U literaturi nailazimo na razli¢ite nazive i broj informativnih ¢imbenika, tj. kriterija
selekcije vijesti. To ovisi o tome kako pojedini autori definiraju te ¢imbenike i §to u njih
ukljucuju. Medutim, ako bismo detaljnije pogledali te podjele, uvidjeli bismo da su vrlo
slicne.

Gotovo svi autori, kao osnovni kriterij navode vaznost ili relevantnost. Taj je pojam
najteze definirati. Sto &ini vijest vaznom, relevantnom? Zvonko Letica (2003.: 211) go-
vori o biranju vijesti po kriterijima vaznosti, korisnosti i zanimljivosti. Neke su vijesti
vazne, ali su malo korisne. Neke su pak korisne vijesti zanimljive samo onima kojih se
ticu.

Sto su relevantni dogadaji? Ako se oni definiraju kao dogadaji koji imaju objektivno
znacenje za najsiri krug osoba (za javnost opcenito) i to za njihove vitalne interese
(Stanti¢/Perisin, 2003.: 75), uvijek se postavlja pitanje tko odreduje Sto je vazno za naj-
Siri krug osoba, tko odreduje $to je “javni interes”, tko odreduje koju informaciju obican
Covjek treba doznati. Je li to ono §to oni Zele znati ili ono §to mi mislimo da bi oni mo-
rali znati. U ovom slucaju, “javno” shvacamo u kontekstu funkcije javne televizije.
Prema Zakon o HRT-u,” od javne se televizije trazi da trajno, istinito, cjelovito, nepri-
strano i pravodobno informira javnost o ¢injenicama, dogadajima i pojavama u zemlji i

% Zakon o HRT-u, 13. veljate 2003. godine.
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u inozemstvu od javnog interesa. Prema tome, uloga javne televizije nije samo da in-
formira, nego i da pouci. Javni interes pretpostavlja da covjek relevantnu informaciju
treba doznati (ili mu barem treba omoguciti uvid u nju) ¢ak i kad nije izravno svjestan
njezine neposredne vaznosti.

Koliko je javni interes prisutan u informativnim televizijskim emisijama? Pogotovo
na televiziji koja sebe naziva javnom? Hrvatska radiotelevizija trenutacno prolazi fazu
transformacije u javnu. S pojavom viSestranac¢ja, demokracije i hrvatske samostalnosti,
u Hrvatskoj su nastajale i nestajale tiskovine, nastajale privatne radiopostaje. Samo je
Hrvatska radiotelevizija bila pod ¢vrstom kontrolom vladajuce stranke. U pocetku se ta-
kvo stanje opravdavalo ratom, a poslije, u nedostatku konkurencije, uvidjelo se da je
televizija medij koji se ne smije ispustiti iz ruku. U transformaciju Hrvatske televizije
krenulo se nakon izbora 2000. i taj proces joS$ nije dovrSen. Naime, promjene zakona
potrebnih da bi se to ostvarilo, odvijale su se sporo i napreskokce. Na primjer, Sabor je
iznjedrio Zakon o HRT-u, od predstavnika civilnih udruga izabrano je Vije¢e HRT-a, da
bi se nakon toga opet mijenjao Zakon o HRT-u i njegove kljucne odredbe. Donesen je i
Zakon o elektronickim medijima. Provedena je privatizacija Tre¢ega kanala nacionalne
mreze. Zbog stalnih promjena, proces transformacije Hrvatske radiotelevizije tekao je
presporo. Gotovo u pravilu zapoc€injalo se s promjenama nakon izbora, a onda bi se ci-
jeli proces usporio i gotovo zaustavio do nekoliko mjeseci uoci sljedecih izbora.

Dosad nijedna emisija, nijedna konkurentska televizija nisu ugrozili gledanost naj-
gledanije emisije u Hrvatskoj — Dnevnika HRT-a. Tako je bilo i u vrijeme jednopartij-
skoga sistema, i za vrijeme vladavine HDZ-a, pa i sada. Dakako, dogodi se da neka
emisija na tjednoj listi gledanosti izbije na prvo mjesto, medutim dugoro¢no Dnevnik
ipak stabilno drzi tu poziciju. Dnevnik je najgledaniji, iako se gotovo sve promjene,
kako drustvene, politicke, ali i unutrasnje organizacijske, reflektiraju ponajprije na
Dnevnik. Tijekom Domovinskoga rata Dnevnik HRT-a bio je glasilo ratne propagande,
iako je istodobno ¢ak i na Hrvatskoj televiziji bilo emisija koje su gledateljima pruzale
drugu, objektivniju sliku stvarnosti (Slikom na sliku, te informativna emisija na engles-
kom jeziku The Big Blue). Poslije rata, kad se ocekivalo da ¢e stega donekle oslabjeti,
dogodilo se suprotno. Dnevnik ostaje u sluzbi vladajuce politike i, ponajprije, pod kon-
trolom predsjednika drzave.

Nakon promjene vlasti 2000. godine, pobjednicka koalicija najavljuje i velike pro-
mjene. Dakako, kao i drugi do sada, i novi ¢elnici HRT-a smatrali su da nije dovoljno
promijeniti sadrzaj i nacin obrade, nego je najvaznije promijeniti lica na ekranu i sceno-
grafiju. Nakon parlamentarnih izbora 3. sije¢nja 2000. i godina dominacije politickog
protokola u Dnevnicima, nova urednicka postava Informativnoga programa HRT-a na-
javljuje promjene i time $to se u sadrzaj vijesti nastoji uvrstiti vise tema od javnog inte-
resa, a manje protokola. Takoder se najavljuje da ¢e se u Dnevniku njegovati istrazi-
vacko novinarstvo i obradivati teme od javnog interesa, udarne teme iz vise kutova, na
analitican nacin, te da ¢e se na¢i mjesta za jedan od dotad zanemarenih oblika televizij-
skog novinarstva — reportazu. No, i dobra reportaza, te nacin rada koji je pretpostavka
istrazivackoga novinarstva, podrazumijeva drukéiju organizaciju rada, te drukcije orga-
niziran desk. Naime, desk kao mjesto planiranja i prikupljanja informacija radi na prvoj
selekciji tema. To, dakako, znaci da i osobe koje rade na planiranju onoga $to ¢e se sni-
mati, moraju imati svijest o profesionalnim kriterijima selekcije vijesti. No, nijedna
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nova koncepcija nije bila dugog daha. Preceste urednicke promjene na vrhu Informativ-
noga programa uvijek su se ocitovale u Drnevnicima. Od ideje da Dnevnik treba trajati
onoliko koliko ima materijala, do zahtjeva da treba trajati 30, 25 ili 22 minute. Naime,
kad se trajanje Dnevnika svede na 22-23 minute, s dodatcima prognoze vremena i sporta
taj blok traje pola sata. U tom slucaju, s obzirom na koli¢inu materijala koja se “mora”
objaviti, uvijek manjka prostora za reportazu, ili jednostavno rec¢eno, pricu. U Dnevniku
rijetko nailazimo na pric¢e koje uz odgovore na 4 W, odgovaraju i na ono peto pitanje W
— “why?” ili “zasto?” Naime, i za to mozemo naci obrazloZenje. Postoji ono $to se zove
“navika” gledatelja, koji su navikli da upravo u Dnevniku vide sve bitno $to se toga
dana dogodilo. To je u svakom slu¢aju razli¢ita koncepcija od prakse u nekim europs-
kim zemljama, gdje se srediSnjoj temi posvecuje i po desetak minuta, osvjetljujuci je iz
razli¢itih kutova. U Hrvatskoj vecina gradana jo§ uvijek dobiva ve¢inu informacija s
televizije pa jo$ uvijek prevladava misljenje da se “ono Sto nije u Dnevniku, nije ni do-
godilo”. Zbog toga mozemo reci da je Dnevnik jo§ uvijek nesto poput “kronike dana”.
Povremeno u Dnevnik ipak ulaze vise ili manje analiticki obradene teme. Ve¢ je spome-
nuto istrazivanje, koje je provelo Vijece za medije HHO-a 2002. godine, analizom sadr-
zaja utvrdilo da su u Dnevniku najprisutnije teme funkcioniranja pravne drzave i privre-
dnoga Zivota, a zanemarene manjinske teme.

U svrhu bilo kakvoga znanstvenog bavljenja televizijskim novinarstvom, nuzno je
pozicionirati Dnevnik HRT-a u odnosu na teoriju i praksu televizijskoga novinarstva, te
u odnosu na neke slicne emisije u Hrvatskoj i inozemstvu. Na taj je nacin moguce utvr-
diti 1 to kad je, i na koji nacin, svijest o javnom interesu, javnosti prisutna kod urediva-
nja vijesti.

Istrazivanje objavljeno u knjizi Geze Stanti¢a i autorice Politika u programu HTV-a
pokazalo je da se u sustavu selekcije vijesti mogu prepoznati klasi¢ne medijske vrijed-
nosti javne televizije, koja iznad svega zeli drzati do neutralnog posredovanja informa-
cija izmedu politicke elite 1 javnosti. Istodobno, kad je posrijedi primjena profesionalnih
kriterija u selekciji vijesti, pokazalo se da tu postoji nekonzistentnost, te da se oni se-
lektivno primjenjuju. Primjenjujuci takav nacin selekcije, navode autori, postoji opas-
nost da se televizija, umjesto u instituciju u sluzbi javnosti, pretvori u ¢imbenika auto-
nomne mo¢i nad javnos$éu.

Spomenuto istrazivanje, jedino te vrste u Hrvatskoj, provedeno je u vrijeme dok jos,
osim Vijesti dana CCN-a, nije bilo drugih nacionalnih komercijalnih postaja. U medu-
vremenu pojavile su se vijesti komercijalnih televizija Nove TV i RTL-a.

U tranzicijskim zemljama pojava komercijalnih televizija donosi i komercijalizaciju
vijesti. Za razliku od zapadnoeuropskih zemalja, u tranzicijskim zemljama sredi$nje in-
formativne emisije javnih televizija izgubile su trku pred naletom vijesti na komercijal-
nim TV postajama. To se dogodilo susjednoj Madarskoj, Sloveniji, t¢ u Rumunjskoj i
Bugarskoj. Postoji opasnost da se slicno dogodi u Hrvatskoj. Iskustva drugih najcesce
govore o tome da se u takvim slucajevima najcesce mijenja “ambalaza”, a sadrzaj ostaje
isti. Tako je pojava komercijalnih, tabloidiziranih vijesti na komercijalnim postajama u
mnogim tranzicijskim zemljama, potaknula i javne televizije da krenu imitirati komer-
cijalne televizije. Ne samo u “ambalazi”, tj. grafickom dizajnu vijesti, scenografiji, tipu
voditelja, nego i sadrzajno. U teznji da vijesti postanu popularnima, one su se u mnogo-
¢emu pretvorile u populisticke. Bilo da je rije¢ o javnoj ili komercijalnoj televiziji,
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uloga znanosti i obrazovanja u podrucju novinarske struke i novinarske etike jest to da
utvrdi odredeni profesionalni minimum kojeg bi trebali biti svjesni skolovani novinari i
urednici. Ta potreba postaje jos ve¢om u trenutcima kad se na trzistu pojavljuje jos je-
dna komercijalna televizijska mreza, a HRT najavljuje pokretanje digitalnoga kanala na
kojem c¢e se emitirati samo vijesti. Televizijske vijesti sve viSe postaju robom kojom se
trguje. Zakoni su tu samo da bi regulirali nuznost i vrijeme trajanja tih vijesti. Zbog toga
je od velike vaznosti i za znanost, ali i za struku, imati definirane osnovne pojmove te-
levizijskoga novinarstva i utvrditi profesionalne kriterije selekcije vijesti.

Kod selekcije vijesti postoji i opasnost da se krene u preslikavanja komercijalne
televizije, kao Sto je ve¢ sada slucaj sa zabavnim emisijama HTV-a. Gledaju¢i Coca
Cola Music Talents Show, tesko je oteti se dojmu da je to kopija sli¢nog programa koji
je pokrenula Nova TV. U informativnim emisijama postoji nastojanje da se kaska za na-
slovima iz novina i to onih komercijalnih. U polustrukturiranom intervjuu koji je za po-
trebe prethodno spomenutog istrazivanja o politici u programu HRT-a proveo HHO, ve-
¢ina pripadnika elite prigovorila je selekciji vijesti, i potrebi da se senzacionalisticko
stavi ispred relevantnoga (Stanti¢/Popovi¢, 2003.: 103-141).

Postala je gotovo redovitom pojava da je neka vijest Sire obradena tek nakon Sto je
tu istu vijest na prvoj stranici plasirao Jutarnji list ili Vecernji list. Na primjer, vijest s
prve stranice Vecernjeg lista 8. srpnja pod naslovom “Otrovani nepotrebnim lijeko-
vima” koja govori da je troje Sticenika Doma u Stanc¢i¢u umrlo, ne od otrovanja hranom,
nego od otrovanja lijekovima, udarna je vijest Dnevnika koji se emitira u 19.30. Takvi
slucajevi postali su uCestalima, ¢ak i onda kad u danu postoje drugi vazni dogadaji koji
zahtijevaju cjelovitu obradu.

Kad je rije¢ o nekonzistentnosti u uredivanju vijesti, i tu se zapaza razli¢itost u ure-
divanju emisije. Tragajuci za nekim od ocitih primjera iz novije prakse, upada u o¢i na-
stojanje da se mehanicki rangiraju vijesti koje se na prvi pogled ¢ine protokolarnima.
Katkad se u samom vrhu Drevnika nalaze vijesti koje ¢ini iskljucivo protokol, bez sadr-
zaja relevantnog za gledatelja, a drugi se puta neka vijest stavlja u drugi dio emisije
samo zato $to urednik nije uocio da vijest ima elemente koji zasluzuju da taj dogadaj
ima bolju poziciju u emisiji. Tako je npr. 28. svibnja, izvjestaj iz Beograda o prvom su-
sretu ministra vanjskih poslova Republike Hrvatske Zuzula i ministra vanjskih poslova
Srbije i Crne Gore Draskovica emitiran poslije nekoliko vijesti koje nisu imale toliko in-
formativno znacenje. Nastoje¢i pod svaku cijenu izbjeéi protokol, zanemarena je vaz-
nost tih razgovora i kontekst u kojem se odvijao taj susret. Naime, nekoliko dana prije
bilo je pitanje hoce li se taj susret odrzati, raspravljalo se o izjavama da DraSkovi¢ nije
dobrodosao u Hrvatskoj, a bilo je i drugih pitanja zbog kojih je taj susret bio iznimno
vaZan za javnost (vojska na granicama, himna Srba u Hrvatskoj, predstoje¢i predsjed-
nicki izbori u Srbiji itd.).

Kako navode autori istrazivanja Vijeca za medije HHO-a, “profesionalni nedostatci
pri selekciji vijesti mogu u pogledu pluralizma ili objektivnosti imati posljedice slicne
onima koje inace proizvodi kontrola vlasti ili drugih mo¢nika” (Stanti¢/Perisin, 2003.:
72). Utoliko analiza profesionalne selekcije vijesti treba razjasniti unutarnje uzroke
manjkavosti informativne funkcije te pomo¢i prepoznavanju problema u strukturi i sa-
drzaju emisije. Vijesti imaju klju¢no znacenje za informativnu funkciju medija. Profesi-
onalni odabir vijesti znac¢i ujedno prakti¢nu primjenu nekih strucno-etickih postulata,
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profesionalno strukturiranje vijesti, pa se na temelju odnosa novinara prema tom se-
gmentu moze donijeti zakljucak i za odnos novinara prema profesionalnosti u cjelini.

Temeljiti znanstveni rad iz podrucja televizijskoga novinarstva nuzan je da bi se
unio red medu pojmove i definicije televizijskoga novinarstva i TV vijesti. Sva buduca
istrazivanja televizijskoga medija mogu imati viSestruke koristi za unapredenje hrvat-
skoga televizijskoga novinarstva u cjelini, podizanju profesionalnih standarda, a mogla
bi se koristiti u razli¢itim obrazovnim oblicima namijenjenim budu¢im novinarima.
Istrazivanje bi pomoglo samom razumijevanju specifi¢nosti televizijskoga novinarstva
te bi pomoglo da se razumije koja je uloga javne televizije u informiranju gledatelja, te
koji su putovi kojima javnost moZze utjecati na kvalitetu informativnoga programa ili
dobiti ono za §to placa pretplatu.
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PROFESSIONAL CRITERIA OF NEWS SELECTION AND PUBLIC
INFLUENCE

Summary

The author argues that exploring the functions of television is top priority for
all current media theories. All accounts of the functions of television emphasize
the informative role of television which makes television news important. In any
study of news programming, specific features of TV news must be identified, and
fundamental professional criteria in the news selection and interpretation defined.
In that way the informative role of a certain broadcast may be strengthened and
professional standards applied. The text also analyses the situation on the HTV
and reviews some recent studies of news editing and selection policies in Croatia.

The author thinks that thorough research of television journalism is needed to
put some order into the concepts and definitions of TV journalism and TV news.
All the future studies of the television medium will contribute greatly to the qual-
ity of Croatian TV journalism on the whole and raise the professional standards;
also, they might come in handy for the education of future journalists.
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