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Najil Kurtié: Kéd novinarstva
Media Plan Institut, Sarajevo, 2006

UDK 070
(195-197)

Izazov semiotike 1 semantike

Knjiga Kdd novinarstva novost
je u znanstvenom promisljanju

novinarstva i masovnih medija

u suvremenoj znanosti o)
masovnim medijima te masovnom
Najil  Kurti¢
odvazio na posve nov diskurs,
nezabiljezen u recentnoj domacoj

komuniciranju. se

znanstvenoj produkciji te se prihvatio
analize  medija, novinarstva i
masovnog komuniciranja sa stajalista
semiotike 1 semantike. Malo je autora
i u svjetskim razmjerima odlucilo
analizirati novinarstvo na toj razini,
§to ne govori samo O autorovoj
originalnosti i specifi¢cnom shvacanju
novinarstvu, nego takoder o njegovoj
zrelosti, koja je plod visegodisnjeg
znanstvenog 1 istrazivackog rada, ali i
izvrsnog poznavanja novinarstva kao
struke.

Kurtic veé¢ u uvodnim
recenicama usporeduje znanost i

novinarstvo, pa kaze: ,,Ako je naucni

metod nalin teorijsko-praktiinog sticanja,
provjeravanja i ragvitka nancnog sagnanja,
novinski metod mozemo definirati
kao nalin sticanja predodsbi (saznanja) o
dogadajima i njihovog javnog pregentiranja
kanalima masovnog komuniciranja.

Djelo je dobro strukturirano,
pregledno i logic¢ki se razvija u
7 poglavlja, a vrlo je opsezno
opremljeno odgovaraju¢om i veoma
bogatom referentnom literaturom,
brojnim i relevantnim citatima te
indeksom pojmova, pa se time posve
uklapa u standarde znanstvenog
rada.

Kurti¢ se u prvom poglavlju
informacijom, i od
konceptualizacije do njezina smisla i
znacenja. Upozorava na perspektive
matematske teorije informacije, ali

bavi to

takoder na informacijske vrijednosti
(sa)znanja. Kurti¢istice kako je korisna
informacija  ako
(injenice nekog stanja (entropiin) dovodi

haoticne  razmyjestene
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u nekn vrstu reda (mentalno ili stvarno).
Kurti¢ dobro uocava kako ,,Podrazaji
(novosti) koje nije moguce uklopiti
u predtipizirane slike izvjesnosti
jednostavno se odbacuju i odrice im
se svojstvo informacije” Time je
odredio i bit uredivanja masovnih
medija, jer wurednici intuitivho
odbacuju informaciju koja se ne
uklapa u davno stvorene stereotipe.
Tojekljuéno mjesto za razumijevanje
suvremenog novinarstva koje je
Kurti¢ vrlo jasno i nedvosmisleno

odredio.

Drugo i trece poglavlje bave
se dogadajem, ali ne simplificirano, u
smislu praktickih uputa novinarima
o tome kako izvjesStavati, nego
upozorava na
vrijednost dogadaja 1 implikacije
razlicitth konceptualizacija. Kurti¢

informacijsku

istice vrijednost vijesti te podvlaci:
,Ovisno od intenziteta pojedinih
fokusirat

vrijednosti ée

mas-medijska

vijesti
se prezentacija
dogadaja®. Time se objasnjavaju
temelji selekcije vijesti, koje daleko
detaljnije razraduje u poglavlju
,,Razumijevanjedogadaja®. Govoreci
okoduidekodiranjustvarnosti, autor
ulazi u bit razumijevanja masovnog
komuniciranja. ,,Kada kod shvatimo
kao pravilo kombiniranja konkretnih
elemenata u tipskim situacijama,
tada  razumijevanje  odredenih
situacija prepoznatih kao slicnih
ili ponovljenih iz nasSeg iskustva

ili naseg saznanja, vodi nuzno
prema pretpostavljanju i otkrivanju
ne samo odredenih empirijskih
¢injenica (ocekivanih) nego i odnosa
medu njima®. Tako Kurti¢ uvodi u
razumijevanje semiotike 1 semantike
te njihova znacaja u novinarstvu.
Sljedeca poglavlja,
wImperativ  znanosti i ,,Logicka
struktura mas-medija“
izvode na temelju zadanih teorijskih
pretpostavki. Znanstveni je doprinos
u  tim, kljuénim

nedvosmislen. Ali, Kurti¢ daje i

logicno se

poglavljima,

empirijsko tumacenje pojmova koje
bi moglo utjecati na razumijevanje
suvremenog novinarstvaiobjasnjenje
nekih pojava koje su karakteristicne
za masovne medije.

Zakljucna poglavlja, ,,Izvori
podataka i informacija® te ,,Diskurs
novinarstva® logi¢no  zaokruzuju
Kurti¢evo razumijevanje novinarstva.
Zavrsna recenica je paradigmaticna i
moze se koristiti kao moto svekolikog
diskursa: “Istina je smislena tek ako
se ima kome saopstiti.”

Najil Kurti¢ time snazno
poentira Kdd novinarstva i uvrstava se
u malobrojnu skupinu autora koji su
novinarstvu pristupili na specifican,
ali vrlo znacajan teorijski nacin.

Knjiga  Kdd

iznimno je  znacajan

novinarstva
doprinos
znanstveno utemeljenom

razumijevanju novinarstva u
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Bosni 1 Hercegovini, ali 1 na Sirem
podrucju Jugoistocne Europe gdje
jezicno dopire. Odlikuje se jasnim
1 prepoznatljivim autorskim stilom,
koji pociva na provjerenim i tocnim
c¢injenicama, dokumentiranosti,
te na
znanstvenoj analizi. Kurti¢ je na

originalnoj,  zanimljivoj

poseban i originalan nacin upozorio
na vrijednosti semioticke analize te

je takvom interpretacijom pruzio
nov, suvremen pogled na masovno
komuniciranje te na novinarstvo i
medije. Posebno je vrijedan doprinos
u definiranju pojmova te specificnog
tumacenja diskursa novinarstva, §to
do sada nije bilo dovoljno prisutno
u teorijskom pristupu medijima ne
samo u Bosni 1 Herecegovini, nego
1 znatno Sire.

Stjepan Malovic

UDK 070(497.5)
316.77(497.5)

(197-200)

Srecko Lipovéan: Medjji — druga 3bilja?
Hrvatska svencilisna naklada, Zagreb, 2006.

Zapazen doprinos teoriji novinskih

vrsta
Knjiga ,,Mediji — druga posluziti generacijama znanstvenika
zbilja® jedno je u nizu novih 1 studenata novinarstva kako bi
znanstvenih promisljanja o produbili svoja znanja. Spomenimo

hrvatskom novinarstvu i 0 masovnim
medijima. Ocito je sazrela generacija
novinarskih  djelatnika  koji
obogaceni teorijskim znanjem a na
temelju svojih prakti¢nih novinarskih

su,

iskustava, svoja znanja i istrazivanja
pretocili u knjige. A te ce knjige

djela Boze Novaka, Gordane Vilovié,
Danka Plevnika, Zivka Grudena,
Inoslava Beskera i Orlande Obad, te
Geze Stantica 1 Tene Perisin. U toj
plejadi javlja se novo djelo, koje se po
mnogo ¢emu izdvaja iz te produkcije
1 daje joj novu dimenziju.
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Sre¢ko Lipovcan na najbolji
moguci nacin spaja svoja novinarska
znanja, znanstvena istrazivanja i
teorijske pristupe u specifican i jasno
prepoznatljiv  diskurs.  Istrazujuci
povijest novinarstva

Lipovcan

hrvatskog

ukazuje na  njezinu
sadasnjost, uocava trendove 1 stavlja
th u kontekst svjetskih medijskih
pojava. Posebna je vrijednosti analiza
tekstova, kakvih bi pozeljeli vise aina
suvremenim novinskim tekstovima,

ne samo na povijesnim.

Lipovcanov doprinos teoriji
novinskih vrsta je zapazen, jer u
manjkavoj definira
neke novinske vrste 1 oblike koji nisu
bili precizno odredeni u hrvatskoj
niti u

terminologiji

znanosti o novinarstvu,
novinarskoj praksi.

Dijelo je podijeljeno u dva
dijela:  prvi, Teorijski
aspekti, kako i naslov kaze, bavi se
nekim teorijskim aspektima medija
1 novinarstva. U cetiri poglavlja

osnovna

obraduju se teme kao $to su medijske
industrije na pocetkunovog tisucljeca,
analiza temeljnih odnosa medija i
kultutre u hrvatskom drustvuy, literarni
uporabni oblici medijskogizrazavanja
1 nacrt za novu samostalnu filolosku

disciplinu: hrvatska publicistika.

Teorijski diskurs je originalan.
Lipovcéanseupustaunekeraspravekoje
sustinske za razumijevanje medijske

industrije. Propituje se cuvena

definicija
poruka®. Lipovcan argumentira kako

McLuhana da je ,,medjj

je medij posrednik i objava necega.
»Naime®, kaze Lipovéan ,da bi
mogla biti  posredovana, poruka se
mora ,materijalizirati, a to je — sve
do pronalaska elektronskih medija .
znacilo: objaviti (u izvornom smislu
publicirati)*

Analizirajuéi podjelu medija
Lipovcéan ukazuje i1 argumentira
neprijepornu cinjenicu, koju su
mnogi zanemarivali: ,,zajednicko
(gotovo) svim medijima jeste jezik,
§to implicira nekoliko ¢injenica,
da

tekstove valja proucavati kako ono

medu kojima je najvaznija
§to jesu, dakle kao tekstovne vrste,
zanrove, oblike. Time se vrac¢amo
sustini, vrlo cesto zanemarenoj u
nasoj teoriji, pa i praksi. Rukopisom
sesvemanjebavimo,veéistrazujemo
neke druge medijske aspekte. A bez
dobrog rukopisa nema ni dobrih
novinskih, radijskih i TV priloga.
Tu je Lipovcan beskompromisno
novinarstvo vratio svojim izvorima.
Los$ tekst ne moze spasiti nista, pa
ni izvrsna medijska prezentacija.
Danasnjiurednici trebali bi slijedom
Lipovcanovih  analiza  uvidjeti
vaznost teksta.

Lipovcan ide i korak dalje
u vrednovanju rukopisa, pa donosi
u poglavlju ,Literarni uporabni
oblici  medijskog
definicije novinskih oblika kao $to

izrazavanja“
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je to izvjestaj, prikaz, rasprava,
traktat, dijalog, intervju, panel-
rasprava, reportaza, vijest 1 druge.
kako

medijskaliteratura u hrvatskoj nema

Naglasavamo suvremena
jasno definirane novinske oblike,
pa je to zaista znacajan doprinos
boljem 1 jasnijem razumijevanju
novinarstva. Mladi novinari koji pod
utjecajem sveopce tabloidizacije
piSu samo vijesti 1 izvjeStaje mogu
samo razmiSljati o bogatstvu
novinskih oblika koje tako jasno i

precizno definira Lipovcan.

Autor koji toliko paznje
posvecuje  rukopisu
pozabaviti i publicistikom. Cvrsti
stav glasi: ,,Hrvatska je publicistika,

mora S¢

oblikuju¢i nacionalnu svijest, su-
konstituirala
naciju. Ovu tvrdnju Lipovcan
potkrijepljuje  spiskom petnaest
ponajboljih hrvatskih publicistickih
djela. Spisak je impozantan i
preporucili bi ga svima kojima su

modernu  hrvatsku

usta puna velikih rijeci o hrvatstvu,
ne procitavsi vecinu od navedenih
publicistickih djela.

Drugi dio je posvecen
praktickim aspektima. Lipovcan
obraduje velikane hrvatske poviejsti
koji su se bavili i novinarstvom:
Tin  Ujevi¢, Ljudevit Farkag
Vukotinovi¢, Antun Gustav Matos
1 ostale. Posebna znacajka ovih
analiza je rukopisa. Lipovcan
ide redak po redak i ukazuje na

stilske, ali 1 novinarske aspekte
tekstova. Opisano je 1 §to 1 kako
je Zora Dalmatinska pisala o nasoj
godini ,,Osamstocetrdesetosmoj.
Posebno  poglavlje  posveéeno
je novim knjigama o hrvatskom
novinarstvu 1 publicistici, gdje
izdvajamo tekst ,,Nisu svi anonimmni
—anonimni®. Lipov¢an nam otkriva
neke nepoznate detalje iz slavnih
dana Hrovatskog tiednika.

Svako  poglavlje  obiluje
bogatom referentnom literaturom
i brojnim referencama koje nam
potvrduju kako je Lipovc¢an duboko
isveobuhvatnoistrazio teme. Spisak
literature bit ¢e 1 svojevrsni putokaz
za Citanje dodatne literature.

Tre¢i dio knjige posvecen
je servisnim podacima: kazalo
pojmo, imena, napomena autora,
bibliografski podaci prvoobjava i
biljeska o autoru.

Time je knjiga definitivno
zaokruzena kao pazljivo, pedantno,
analiticno i produbljeno djelo.

Knjiga ,,Mediji — druga
zbilja®  izuzetno  je

doprinos znanstveno utemeljenom

znacajni
razumijevanju novinarstva u
Hrvatskoj. Odlikuje se jasnim i
prepoznatljivim autorskim stilom
koji pociva na provjerenim i to¢nim
¢injenicama, dokumentiranosti, i
otkrivanju nepoznatih podataka.
Lipov¢an je na osebujan 1 originalan
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nadin analizirao novinske tekstove
te takvom interpretacijom pruzio
novi, suvremen pogled na novinsku
produkciju. Posebno je vrijedan

doprinos u definiranju pojmova
novinski vrsta i oblika, §to je do
sada bilo nedovoljno prisutno u

teorijskom pristupu medijima.

Stiepan Malovié

UDK 316.77

070
(200-202)

Ante Gavranovié, Medijska obratnica: Novi (itatelji trage drugacije novine,
ICE] i Sveudilisna knjigara, Zagreb, 2006, 222 stranice, ISNB 953-7015-26-2

Jesmo li u svjetskim trendovima?

Svaka knjiga s
medijainovinstva poseban je dogadaj
za hrvatsku publicistiku kojoj jos
izdanja  poput
ovoga, autora Ante Gavranovica,

podrucja

uvijek  manjkaju
novinara, urednika, izdavaca,
medijskog analiticara 1 vrijednog
kronicara promjena koje se dogadaju
u novinstvu 1 suvremenim medijima.
Otuda 1 pojava Medijske obratnice bitno
pojasnjava $to se dogodilo, 1 §to
se trenuta¢no dogada u svjetskom
novinstvu i medijima uopce. Gdje je
Hrvatska u svemu tome?! Kasnimo li,
1 koliko pratimo svjetske trendove?

Citat
preuzima iz

koji  Gavranovi¢
New  York  Timesa

»Inovacije se neodoljivo namecu.
Napredak se ne moze zaustaviti.
Otpor je wuzaludan®, mogao bi
biti i moto autorova stajalita o
promjenama s kojima se suceljava
moderno  novinarstvo.  Zacaran
krug: vijest — oglasivaci — profit =
komercijalnost, zabava i svakodnevni
izazov da se proizvod $to bolje proda
te da se postigne §to bolji polozaj i
potvrdivanje na trzistu.

,INovine su®, pise Gavranovi¢
»zlozene mnogim pritiscima: novi
format, novi cjenovni modeli, novi
citatelji 1,
Istodobno,
komunikacije

konacno, nova trzista.
internet 1 bezicne

postaju  profitabilni



Gavranovié 201

dijelovi inovativnih

kompanija u kojima novinski izdavaci

uspjesnih

traze svoje mjesto pod suncem. A
nalaze li ga, i gdje su novi Citatelji:
koja je razlika izmedu podataka
koje potvrduje Svjetsko novinsko
udruzenje i onoga sto se (ne)pokazuje
u nasim lokalnim uvjetima.

Na
jasnog, citkog 1 zanimljivog Stiva,

dvjestotinjak  stranica
autor pruza niz stajaliSta o gotovo
svim pojavama novinske industrije,
koje dokumentira
recentnih, publici,
poznatih podataka. Mnoge od tih
tema Gavranovi¢ je ve¢ otvorio

mnostvom

§iroj manje

u svojim istupima i sudjelujuéi na
struénim 1 znanstvenim skupovima
posljednjih  nekoliko
Hrvatskoj i1 Europi. Skupljene i

godina u

doradene ovako sustavno, prilog
su za buduca pracenja promjena u
novinstvu, koja ¢e ocito tek slijediti.
Knjiga zato nije zanimljiva samo
novinarima, urednicima, novinskim
vlasnicima 1 medijskim struc¢njacima,
nego i mladim ljudima, studentima
komunikacijskih
znanosti, koji se tek trebaju okusati

novinarstva 1

u novinarskom zvanju i proizvodniji
novina, a koji ve¢ jesu nova publika.

Gavranoviceva knjiga stize u
pravo vrijeme kad se i u Hrvatskoj
profiliraju besplatne, tjedne i dnevne
Medijska
prostora ostavlja razmisljanjima o
ulozi besplatnih novina. Donedavno

novine. obratnica dosta

smo samo citali i slusali o tome kako
su takve novine u vedini europskih
metropola pronasle siguran put
do ditatelja. Danas imamo prigodu
svjedociti kakav trag ¢e ostaviti na

citateljstvo novina u Hrvatskoj.

,»Metro je postao sinonim za
koncepciju besplatnih novina. Iako se
te novine primaju s velikom rezervom
i izrazenom dozom nepovjerenja,
nitko ne moze poredi bitan utjecaj na
mnoge mlade ljude, koji tek pocinju
c¢itati novine®. Zagrebacki gradski
prijevoz
upravo ovoga o ¢emu Gavranovi¢
pise:
tramvajima — vec¢inom mladi Citaju

odnedavno je ogledalo

Nakon dugo vremena u

dnevne novine, makar i besplatne.
Preuzimajuéi  stajaliSte  strateskih
izvieStaja iz World Association  of
Newspapers, Ante Gavranovi¢ navodi:
»lako 1ih preziru mnogi klasi¢ni
mediji, besplatne novine nisu grijeh.
Mozda njihova koncepcija i1 nije
popularna kod onih koji su naucili
cijeniti vrijednosti medija i pla¢enog
sadrzaja. Poneki od nas ne vole
siromasnu ponudu u tim novinama
i pomanjkanje istrazivackog,
analitickog novinarstva. Ali, s jasnom
sposobnoscu da zadrze pozornost
publike 1 zadovolje potrebe rastuceg
zanimanja  oglasivaca, besplatne
novine ne samo da kreiraju nov
trzi$ni segment nego takoder unose
u praksu 1 nov nacin vrednovanja

samog citanja novina.*
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Ignacio Ramonet, urednik
francuskog  izdanja Le Monde
Diplomatique, u svojem sijecanjskom
uvodniku, kao da  nastavlja
Gavranovicevo  objadnjenje o
promjenama koje su donijele

besplatne novine, pa na temelju
francuskog dvogodisnjeg iskustva
pise: ,,[Naziv besplatne novine]
dovodi u zabludu Ccitatelje koji
vjeruju da proizvodnja informacija
ne stoji nista, a zapravo ih placaju
u obliku naknade za promidzbu
uklopljenu u cijenu svakog proizvoda
koji  kupuju....(...) Posljedice su
viSestruke: mnogi su ljudi prestali
kupovati novine, a oglasivaci su se
poceli okretati ‘besplatnima’.

Toj novoj generaciji
¢itaca novina — onih besplatnih
ili tzv. internetskih i blogovskih
— Gavranovi¢ pridaje posebnu
pozornost. Kako, dakle, prema
uzoru  najrazvijenih  europskih

zemalja, 1 hrvatsko drustvo moze
sudjelovati u odgoju novih ditatelja,
te kako privuéi nove narastaje,
prvenstveno mladih ljudi. Naime,
uobicajeno je misljenje da danasnji
mladi
novina i nisu razvili lojalnost prema
lokalnim ili drugim listovima. U

ne odrastaju uz Ccitanje

nekoliko tekstova Medijske obratnice,
autor zapravo otvara pitanje odgoja
mladih za medije u Hrvatskoj, koje
bi trebalo biti postavljeno prema
provjerena
iskustva. Naime, Hrvatska svakako
ima uvjete za to, ali je drugo pitanje
postoji li volja da se slicni programi

uzoru na svjetska

primjenjuju u obrazovnom sustavu.

Ante Gavranovi¢ daje niz
suvremenih promisljanja o svjetskim
ali

novinskim trendovima,

jednakom analiticnosc¢u vraca cetiri

nas

stotine godina unatrag na pocetak
izlaska prvih suvremenih novina i
otkrit ¢e kada su se zaista pojavile
prve dnevne novine. I unato¢ svemu
— prije svega razvoju tehnologije i
elektronickim novinama, i napose
milijunima internetskih stranica,
400 se godina novine odrzavaju
1 zilav su proizvod koji ce, kako
pise Gavranovi¢, dozivijeti jos koju
visoku obljetnicu.

Knjigu  Medzjska
dobrododla je razlicitim skupinama

obratnica

korisnika: onima koji dan jo$ uvijek

pocinju  staromodnom  navikom
— citanjem svojih novina, studentima
i/ili medijskim

analiticarima koji istrazuju trendove

novinarstva

u novinarstvu.

Gordana Vilovi¢
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Loor Kaniga

UDK 323.15:070(497.5)°2001 /2005
(203-2006)

Manjine — izmedu javnosti i stvarnosti: nacionalne manjine u novinama 2001.-2005.
ICE] i Sveucilisna knjigara, Zagreb, 20006., 142 str.

Poboljsati medijsko pracenje manjina

Khnjiga
Manjine —  izmedn javnosti i stvarnosti
rezultat je autorova viSegodisnjeg
rada

Igora Kanizaja

znanstveno-istrazivackog na
temu izvjeStavanja hrvatskih dnevnih
novina o nacionalnim manjina. Rije¢
je o temi iznimno vaznoj za hrvatski
medijski prostor, koji se tek posljednjih
desetak godina poceo formirati kao
demokratski 1 pluralisticki. No, upravo
kao $to sam autor isti¢e, na hrvatskom
primjeru se potvrdilo da liberalizacija
medijskogtrzistaipluralizamistodobno
ne jamce i sadrzajnu raznolikost.
Bududi da je rije¢ o relativno
malom medijskom trzi$tu, neovisno
o brojnosti dnevnih i tjednih novina,
njihovi sadrzaji su vrlo sli¢ni, a obracaju
se zajednickoj vecinskoj publici. Takvo
trzisno natjecanje, istice autor, ,,ne
vodi samo do nadpredstavljenosti
u  medijskim proizvodima
nego 1 do losije kvalitete izvjeStavanja

vedine

u cijelosti, $to se najvise odrazava u
izvjestavanju o manjinama i drustveno
marginaliziranim  grupama®  (21).

Obracajudi se Sirokoj publici, razina
medijske poruke postaje sve niza, a
upotreba stereotipa sve ¢esca.

Autor nas u temu uvodi
kroz pet poglavlja (13-38), u kojima
teorijski problematizira ulogu medija
u izvjeStavanju o manjinama, isticuci
specificnost  hrvatskih  drustvenih
uvjeta obiljezenih ponajprije ratom
1 meduetnickim sukobima. Kanizaj
uvodno ide mnogo Sire od teme,
smjestaju¢i hrvatske dnevne novine
u $iri drustveno-politicko-ekonomski
kontekst. U poglavlju “Razorni utjecaj
trzista” sazeto, zanimljivo i pregledno
prikazuje stanje na trziStu dnevnih
novina od zavrsetka rata 1995. godine
do danasnjih dana, objasnjavajuéi kako
su liberalizacija 1 privatizacija utjecale
na njegove promjene.

Kao Kkljucne c¢imbenike u
tome procesu istice povezanost
politickih  struktura 1 medijskih
vlasnika, medijsko okrupnjavanje 1
nedopustenu koncentraciju vlasnistva.
Kao dodatnu negativnu posljedicu
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trzisnog natjecanja (nezadovoljavajuce
reguliranog u odnosu prema javhom
interesu) autor istice tabloidizaciju ¢ija
je temeljna znacajka da se ,,relevantne,
vrijedne vijesti pocinju prezentirati na
laksi nacin, s vise ilustracija i veéim
fotografijama, s vise kracih a sve manje
duljih, temeljitih i analiti¢nih tekstova“
(22). Objasnjavajudi kako funkcioniraju
novine 1 koji sve faktori utjecu na
selekciju te nacin obrade i opreme
vijest, a posebno pojasnjavajuci
pojmove  medijskog  diskursa i
kontekstualizacije  (uokvirivanja  ili
framinga), autor donosi osnove za
bolje razumijevanje teme i Citateljima
kojima problematika funkcioniranja
medijskog  trziSta, novinarstva 1
uredivanja dnevnih novina mozda i nije
bliska. Medutim, zamjerka je sto autor
kao istoznacnice upotrebljava termine
,»hacionalne manjine* i ,,manjine®, §to
pri povrsnom citanju moze zbuniti
Citatelja.

U drugom dijelu knjige, koji
obuhvaca osam poglavlja (39-129),
predstavljeni su i objasnjeni rezultati
analize nacionalnim
manjinama objavljivani u pet hrvatskih
dnevnih novina od 2001. do 2005.
godine. Rezultati su dobiveni metodom

tekstova o

analize sadrzaja tijekom Cetiri odvojena
razdoblja Analizirano
je ukupno 600 clanaka. No, autor

istrazivanja.

se ne oslanja iskljucivo na rezultate
kvantitativhe 1 kwvalitativhe analize
sadrzaja, nego dublje zadire u tematsku

1 formalnu rasclambu pojedinog
clanka, razumijevajuéi ih u Sirem
drustveno-politickom, povijesnom i
ckonomskom kontekstu, a dijelom se
upusta i u analizu medijskog diskursa.
Kanizaj problematizira
tiskanih  medija o
nacionalnim manjinama, stavljajuci
ga u kontekst hrvatskoga drustva te

sustavno
1zvjestavanje

pritom upozorava na informacijsko-
komunikacijsko znacenje 1ulogu medija
te upozorava na stereotipe, postojece
poteskoce i razvojne smjerove.

Metodoloski
nekoliko je temeljnih razina usporedbe
analiziranih tekstova. Prvaje usporedba
clanaka iz razli¢itih izvora (pet dnevnih
novina), druga razina se odnosi na
usporedbu tijekom razdoblja od 2001.
do 2005., tre¢a se odnosi na usporedbu
clanaka iz istog izvora u razlicitim
razdobljima 1 drustvenim uvjetima.
Takva komparativha analiza pokazuje
kako promjene konteksta izravno

gledano,

utjecu nanacinizvjestavanja o pojedinoj
nacionalnoj manjini (najvise je takvih
primjera u izvjestavanju o pripadnicima
srpske nacionalne manjine). Nadalje,
analizirajuci sadrzaje tekstova, njihove
naslove, novinarske vrste, rubtrike u
kojima su objavljeni, smjestaj unutar
stranice 1 opremu, istrazivanje je
upozorilo na znacenje i ulogu novinara
1 urednika u stvaranju medijske slike
o pripadnicima pojedine nacionalne
manjine. Kao posebne studije slucaja
autor je izdvojio analizirane tekstove
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koji se ticu srpske, romske 1 zidovske
nacionalne manjine

Autor zakljucuje da brojnost
manjine ne jamci jednaku medijsku
predstavljenost; teme koje se ticu
nacionalnih manjina u hrvatskim
dnevnim novinama dominantno su
prisutne u politickim rubrikama, na
gradskim stranicama te u crnoj kronici;
dominantno je izvjestavanje o Srbima,
a sve je vise tekstova o Romima.
Vazan je zakljucak kako ne postoji
sustavna marginalizacija nacionalnih
manjina u dnevnim novinama. Autor
takoder zakljucuje da u razdoblju od
2001. do 2005. godine nisu uocene
vece promjene u uredivackoj politici,
§to pokazuje i nedostatak strategije
izvjeStavanja o manjinama opcenito.
Ipak, odgovornost za kvalitetu pisanja
o nacionalnim manjinama u Hrvatskoj
autor ne pripisuje iskljucivo urednicima
1 novinarima, nego i predstavnicima
nacionalnih manjina, posebice onima
udruzenima u nevladine organizacije,
koji bi trebali poboljsati odnose s
medijima tako da ih pravodobno
obavjestavaju o politickim, drustvenim

i kulturnim  aktivnostima  svojih
¢lanova.

Usporedujuéi  svoje nalaze
s rezultaima  slicnih  istrazivanja

provedenih u Nizozemskoj, Velikoj
Britaniji, Srbiji i Crnoj Gori, kao i
povezujuci manjinsku problematiku
s primjerice rodnim pitanjima, autor
je svojem istrazivanju dao 1 §iri
drustveni kontekst. Time je otvorio
teme  buduéim  komparativhim
istrazivanjima o
medijima.

manjinama  u

Nacionalne manjine znacajna
su manjinska skupina hrvatskoga

drustva'.  Tematika  medijskog
izvjestavanja o) nacionalnim
manjinama, iako istrazivana i

promisljana u Hrvatskoj, ¢esto ostaje
nedostupnaizvankrugovaakademske
zajednice. Zato je ova knjiga doprinos
znanstvenoj, ali i §iroj javnoj raspravi
o manjinskim pitanjima u hrvatskom
drustveno-komunikacijskom
kontekstu. Namijenjenaje studentima
novinarstva, novinarimaiurednicima,
predstavnicima nacionalnih manjina,
nevladinih organizacija koje se bave
manjinskimpitanjima,predstavnicima
medunarodnih koji
se bave monitoringom izvjeStavanja

organizacija

o manjinama, te Siroj javnosti. U
svakom slucaju, ova je knjiga doprinos
boljem razumijevanju odnosa medija
prema nacionalnim manjinama te
pokazuje kako poboljsati medijsko
pracenje manjinskih skupina.

Viktorija Car

! Prema Popisu stanovnistva iz 2001. godine pripadnici 22 manjinske zajednice u Republici Hrvatskoj

¢ine ukupno 7,47% stanovnistva .





