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Kommunikationswissenschaft, bis er schließlich 
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2003 Professor für Kommunikationssoziologie 
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Prof.dr. Patrick Rössler
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President of IFCA (International Federation  
of Communication Association)

Taschenbücher in Deutschland 1946-1963. 
Literarische Gesellschaft, Karlsruhe 1997 

• �Wirtschaftsberichterstattung in Zeitschriften. 
Literaturbericht und Inhaltsanalyse. Burda 
Anzeigen-Marktforschung, München 1997 (mit 
M. Schenk) 

• �Agenda-Setting. Theoretische Annahmen 
und empirische Evidenzen einer 
Medienwirkungshypothese. Westdeutscher 
Verlag, Opladen 1997 

• �Vom Zuschauer zum Anwender. Akzeptanz 
und Folgen digitaler Fernsehdienste. LITVerlag, 
Münster 1998 (mit H. Dahm und M. Schenk) 

• �Medien-Mythos? Die Inszenierung von 
Prominenz und Schicksal am Beispiel von 
Diana Spencer. Westdeutscher Verlag, Opladen 
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• �Inhaltsanalyse. UVK, Konstanz 2005 (UTB 
Basics) 

• �Ernährung im Fernsehen. Darstellung und 
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Reinhard Fischer, München 2006 (mit S. Lücke, 
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• �anders denken. Krähen-Krimis und 
Zeitprobleme: der Nest-Verlag von Karl Anders. 
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