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IMENA TVRTKI OCIMA JEZIKOSLOVCA

(Alenka Glozancéev, Imena podjetij kot jezikovnokulturno
vprasanje, Rokus, Ljubljana 2000, 167 str.)

Alenka GloZandev, autorica knjige Jednobesedna imena slovenskih
podjetij (Ljubljana 1991), prve cjelovite studije tovrsnih imena u Slove-
niji, pionirskoga djela u tzv. poslovnom imenoslovlju, izdaje novu knjigu
— Imena podjetij kot jezikoslovno vprasanje (Rokus, Ljubljana, 2000).

U poglavlju Knjigi na pot (str. 11), koje prethodi uvodnom dijelu,
doznajemo da je knjiga plod viSegodiSnjega istraZivanja imena sloven-
skih tvrtki. Unato¢ prvotnoj zamisli, potpunom pregledu imena slov-
enskih tvrtki (ocjenivsi da bi takav rad bio predugotrajan i preop-
sezan), autorica se odlucila za analizu jednorjeénih imena jer i taj kor-
pus sadrZava mnogobrojna pitanja s podruéja poslovnoga imenoslovlja.

U uvodnom dijelu autorica definira problem i u Sest toéaka saZimlje
ciljeve istrazivanja. Nakon pregleda aktivnosti potaknutih brigom o slo-
venskom jeziku, a povezanih s imenima slovenskih tvrtki, zakljuéuje da
unatoé navedenim aktivnostima, monografijske obrade toga, za jeziénu
kulturu svakoga naroda vaznoga te sociolingvisti¢ki i psiholingvistiéki za-
nimljivoga podrudja, nije bilo.

Ogranicivsi se na jednorjecna imena slovenskih tvrtki, autorica
analizira imena dvaju razdoblja: 1. razdoblje: imena tvrtki registrira-
nih do 1989. godine i 2. razdoblje: imena tvrtki registriranih poslije
1989. Godinu 1989. uzima kao graniénu jer je dotad za druStvene
tvrtke vrijedio Zakon o zdruZenem delu koji je zamijenjen Zakonom o
podjetjih.

Jedro je sredi$nji, opsegom najvedi (str. 19-136), dio knjige, a ¢ine
ga tri poglavlja. Prvo od njih nosi naslov Tipolo§ki popis in analiza
ednobesednih imen slovenskih podjetij (str. 21-89). Tu autorica u dva
potpoglavlja donosi rezultate istraZivanja jednorjeénih imena sloven-
skih tvrtki registriranih do 1989. (str. 21-78) i jednorjeénih imena
slovenskih tvrtki registriranih poslije 1989. godine (str. 79-89).
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Prvo potpoglavlje &ine rezultati istraZivanja na osnovi kojih je
napisana knjiga Ednobesedna imena slovenskih podjetij. Oko 270 ime-
na obradeno je prema Cetirima kriterijima: tvorbenom, motivacijsko-
-znacenjskom, funkcionalnom i prema kriteriju jeziénoga podrijetla lek-
sema. Najvecu pozornaost autorica posveéuje analizi tvorbene struk-
ture imena o kojima je rijeé. S tvorbenoga gledista sva su imena po-
dijeljena u dvije skupine — prekategorizirana i izvorno tvorena imena
tvrtki.

Prekategorizirana imena nastala su prekategorizacijom u jeziku
ve¢ otprije postojece idioglotske ili aloglotske rijeéi. Ovisno o tome jeli
ta rije¢ apelativ ili ime, autorica prekategorizirana imena dalje dijeli
na: imena podjetyj nastala z obénobesedno prekategorizacijo (s pollast-
no/imenjenjem) i imena podjetij, nastala z lastnoimensko prekategori-
zacijo.

Iz prve skupine izdvaja preprosta imena (tip Graditelj, Zidar, Izlet-
nik, Stol, Javor, Iskra) i atraktivna imena.- U potonjih je atraktivnost
postignuta na nekoliko nadina: metaforizacijom (tip Labod, Zmaj),
izborom stilski oznadene rijeéi (tip Zibka, ime ljubljanske trgovine od-
Je¢om za najmlade), preuzimanjem rijedi iz kojega tudega jezika (Mer-
cator, Salus, Tectum).

Drugu, mnogobrojniju, skupinu prekategoriziranih imena &ine ime-
na tvrtki nastala od onima. Analiza je pokazala da je prekategorizacija
toponima (tip SeZana, Jelovica, Primorje, Emona, Mura) mnogo za-
stupljenija od prekategorizacije antroponima (tip Efa, Sumi) te mi-
tonima (tip Merkur, Helios).

U skupini izvorno tvorenih imena tvrtki nalaze se imena koja su
nanovo oblikovana, stvorena s namjenom da budu ime tvrtke te ne-
maju ekvivalent u apelativnom leksi¢kom fondu. U toj skupini pretezu
imena tvorena tradicionalnim tvorbenim naéinima: izvodenjem (npr.
Velana, Alpina, Izolirka), slaganjem (idioglotskih rije¢i, npr. Meso-
izdelkt, Svilanit, Opremales, Litostroj, ili aloglotskih rijedi npr. Silvapro-
dukt, Autocommerce, Elektromontaza), srastanjem (Dajdam), sastav-
janjem (Intertrade, Supermarket), konverzijom (Metalna, Dekorativna,
Kolinska), kraéenjem (Tam Tovarna avtomobilov in motorjev, Tosama
Tovarna sanitetnega materiala, Tomos Tovarna motorjev SeZzana).

Osim imena tvrtki tvorenih tradicionalnim tvorbenim naéinima,
Alenka Glozanéev iz prikupljene grade izdvaja i imena tvrtki tvorena
posebnim tvorbenim nacinima (fvorbeno izvirna imena podjetij). To su
tvorenice nastale kombinacijom jedne cijele i jedne skraéene rijeCi.
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Medu njima je najvise takvih koje sadrzavaju viSe od jednoga slova is-
hodi&ne rije¢i (Mlinotest mlin + testenine). Posebnom tvorbenom pod-
tipu u toj skupini pripada ime Donit, nastalo od jedne cijele rijeci (Don,
nadimak) i zavrénih slova dviju rijeéi (gumi i azbest). Tu su i tzv. iz-
zloZenske osamosvojenke — imena tvrtki nastala poimenjenjem izraza
koji u obiénom rjeéniku dolaze samo kao prva sastavnica sloZenica
(Aero, Elektro) te pokradenice nastale kraéenjem u jeziku postojece
rijeéi (Emba embalaza).

U odjeljku naslovljenom Ednobesedna imena slovenskih podjetij,
registriranih po letu 1989. (str. 79-89), temeljenom na analizi manjega
broja imena, autorica po istim kriterijima kao i u prethodnom odjeljku
izdvaja i oprimjeruje tvorbene skupine imena slovenskih tvrtki Zeleéi
saznati je 1i doslo do kakvih tipologkih promjena. Analiza je pokazala
da su u veéoj ili manjoj mjeri prisutna tri nova tezista — domacijskost,
osobnoimenskost te iluzionizem tujega in daljnega.

Osvréuéi se na rezultate analize obaju razdoblja, autorica istice Sa-
rolikost u imenovanju, pojavu tipi¢nih za ovu kategoriju imena tvorbe-
nih naéina koji nemaju ekvivalente u ostalom dijelu leksika te, osobito
izraZenu poslije 1989. godine, inojezi¢nost koja se oéituje ponajprije u
nadijevanju engleskih imena slovenskim tvrtkama.

Drugo je poglavlje srediénjega dijela knjige naslovljeno Eavni pro-
blemskosti pri ednobesednih imen slovenskih podjetij (str. 91-107). Po-
lazne misli toga dijela odnose se na zapazanje da se problemi vezani uz
jednorjeéna imena slovenskih tvrtki javljaju na dvjema razinama — na
razini domaéih i na razini inojeziénih imena. I dok su domaca (idioglot-
ska) imena uglavnom izvan kriti¢ke pozornosti, inojezi¢na (aloglotska)
imena slovenskih tvrtki veé su duZe vrijeme pod kritickim poveéalom
strukovne i &ire javnosti. Sedamdesetih i osamdesetih godina takva su
imena proglaSavana za slovenski jezik “moteé pojav”, a sada se govori
o ugroZenosti slovenskoga jezika zbog inojezi¢nih imena slovenskih
tvrtki, govori se o pomanjkanju nacionalne svijesti i poStovanja prema
materinskom jeziku nadjevatelja inojezi¢nih imena.

Svjesna éinjenice da zakonski akti nisu jedino i pravo rjesenje u
borbi za smanjenje broja inojezi¢nih imena, autorica predlaze: “Os-
novni model za obladovanje poslovnoimenskega jezikovnega podrodja
naj postavi stroka, pri ¢emer naj do dolocene mere doseze konsenz go-
vorcev obravnavanega jezika, torej upoSteva, spostuje Zivljenje, mne-
nje uporabnikov.” U rjeSavanju odnosa prema inocjezi¢nim imenima
tvrtki, drzi autorica, svojim metodama moZe pomoci osvijetliti statis-
tika. Zeleéi doznati koji tipovi inojeziénih imena za govornike sloven-
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skoga jezika predstavljaju najveci problem, autorica je provela ano-
nimnu anketu medu petnaest doktora znanosti iz razliéitih instituta
ZRC SAZU. Za to pilotsko istraZivanje odabrala je jedanaest jedno-
rje¢nih inojezi¢nih imena slovenskih tvrtki — imena s neslovenskim
slovima, imena s tudim dvoslovima i viSeslovima, slovima koja se izgo-
varaju druk¢éije nego u slovenskom (Advoconsult, Bioway, Cometours,
Interline, Medex, Seaway, Tectum, Truebar, Tilia, Unitime, Yaméica).
Ispitanici su morali ocijeniti prikladnost svakog imena s obzirom na a)
pisano-izgovornu razli¢itost, b) izgovorni (zvucni) lik, ¢) moguénost
i8¢itavanja djelatnosti tvrtke te se izjasniti je 1i ime prikladno za regis-
traciju. Rezultati analize pokazali su razli¢it odnos anketiranih prema
ponudenim stranim imenima tvrtki — od odbijanja do tolerancije &iji
stupanj ovisi o stupnju inojezi¢nih znacajki u imenu. Iako provedeno
istrazivanje, zbog maloga broja anketiranih i maloga broja imena, ne-
ma §iru, objektivnu vrijednost, ono je ispunilo svoju osnovnu namjenu.
Autorica zakljuéuje da bi Sire statisti¢ko, interdisciplinarno istraZi-
vanje bilo korisno za oblikovanje mjerila za registraciju inojezié¢nih
imena slovenskih tvrtki. Osim toga, ono bi bilo zanimljivo i za socio-
lingvistiku jer bi pokazalo odnos §ire slovenske javnosti prema jezi¢-
nokulturnoj problematici na tako specificnom jeziénom podrudju kao
§to su imena slovenskih tvrtki.

Slijedi poglavlje Predlogi za jezikovnokulturno usmerjanje v smislu
gojitev in razvijanja domadega jezika tudi v poslovnem imenotvorju —
nacini in sredstva (str. 109-136). Polazeéi od éinjenice da javnost veéi-
nom nije naklonjena inojezi¢nim imenima tvrtki, Alenka GloZandev
opisuje kako bez ostroga purizma pridonijeti uporabi domadega, slo-
venskoga jezika i na poslovnoimenskom podruéju. Za to je potreban,
drzi ona, odgovarajuéi zakonski propis, jezi¢na i kulturna propagand-
na strategija te prije svega i nadasve - ljubav prema materinskomu
jeziku. Osim toga potrebno je izraditi pregledne jeziéne priruénike s te-
matikom imena slovenskih tvrtki. U nastavku autorica predlaze vise
putova za stvaranje konkretnih strukovnih priruénika. Svima im je za-
jedniéka teznja da budu poticaj za uporabu i njegovanje domadega
jezika pri imenovanju slovenskih tvrtki, a povezuje ih geslo “Odprimo
vrata slovenskemu jeziku na stezaj tudi za imena podjetij”. Izdvojili
bismo autorifin prijedlog izrade rjeénika imena tvrtki, koji bi za poce-
tak mogao, po njezinu misljenju, obuhvatiti petstotinjak jednorjeénih
imena, Sto je dovoljno opsezan uzorak za prikaz tipologije imena slo-
venskih tvrtki. U nj bi uéla i tudojeziéna imena tvrtki ¢ime bi se dobio
odslik objektivnoga stanja. Imena bi se izabrala prema trima kriteri-
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jima, od kojih je najvazniji reprezentativnost u tipologiji nacina pri ob-
likovanju imena tvrtki. Tu su i prijedlozi osnovnih sastavnica rjecnic-
koga ¢&lanka te petnaest primjera konkretnih rje¢nickih €lanaka za
rjeénik jednorjeénih imena slovenskih tvrtki. Za struénjaka, marketin-
§koga jezikoslovea, takav bi rje¢nik bio priruénik u kojem ée u krat-
kom rje¢ni¢kom obliku biti dani reprezentativni jeziéni uzorci za tvor-
bu imena tvrtki, a nestruénjak bi u njemu nasao zanimljive i korisne
informacije, npr. o motivaciji imena, podatke o sklonidbi, pravilnom
pisanju i izgovoru itd. Osnovna bi mu zadaéa bila poticaj za njegovanje
domacega jezika i u poslovnom imenotvorju.

Popisu izvora i literature, popisu analiziranih imena slovenskih
tvrtki te saZecima na slovenskom i engleskom jeziku prethodi kratak
osvrt na temu istraZivanja i zakljuéne misli. Knjiga zavrSava auto-
riéinim Zivotopisom, izvatkom iz recenzije Tome KoroSca te napome-
nama Zoltana Jana o oZivljenoj ediciji Slavisti¢na knjiZnica u kojoj je
objavljena knjiga Alenke GloZandev.

Knjiga Imena podjetij kot jezikovnokulturno vprasanje napisna je
vrlo pregledno i koncizno. Problematika kojom se autorica bavi vrlo je
struéno obradena. Knjiga nije samo pregled i analiza postojecega sta-
nja u tom podrudu imenoslovlja, u njoj su dane mnoge smjernice
daljnjega djelovanja ¢&iji je osnovni pokreta¢ svijest da se i u imenima
tvrtki odslikava jezi¢na kultura naroda. Bez ostrih puristi¢kih tenden-
cija Alenka GloZandev istide potrebu njegovanja i razvijanja sloven-
skoga jezika i na tako specifi¢nom jeziénom podrudju te potrebu inter-
disciplinarnoga pristupa toj slozenoj problematici. Osmislivsi i do u de-
talje razradivsi izgled rjeéni¢koga ¢lanka rje¢nika imena tvrtki, auto-
rica je postavila temelje toga rjeénika. Primjeri obrade konkretnih
imena tvrtki korak je prema novoj knjizi. Oéekujemo je s nestrplje-
njem i profesionalnom radoznalo&éu.

Problematika kojom se bavi Alenka Glozandéev nije samo slovenska
specifi¢nost. Citajuéi knjigu Imena podjetij kot jezikovnokulturno vpra-
ganje, ne moZemo a da ne povucemo usporedbu sa stanjem u nas.
Odaju li imena nasih tvrtki vlasnike (imenovatelje) svjesne éinjenice
da je ime odraz jezi¢ne kulture naroda u odredenom ¢asu?

Andela Frand&ié
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