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Sazetak: U clanku se ponajprije daje kraéi povijesni
presjek odnosa Pakovacko-osjecke nadbiskupije prema
sredstvima drustvenoga priopéavanja. Time se Zeljelo
ukazati kako postoji doista duga tradicija uvazavanja 1
visokoga vrjednovanja znacenja tih sredstava u evan-
gelizacijskom poslanju ove mjesne Crkve. Na tom tragu
doneseni su i zakljucci Druge biskupijske sinode dakovac-
ke 1 srijemske koji napose isticu djelotvornost sredstava
drustvenoga priopéavanja u navijestanju evandelja da-
nasnjem covjeku te potrebu njihove snaznije prisutnosti
u pastoralnom radu kao i nuznost trajnoga odgoja, oso-
bito vjernika laika, za kvalitetnu i struénu uporabu ovih
sredstava te za prisutnost u svijetu medija. U drugomu
dijelu rada su predstavljeni rezultati anketnoga istrazi-
vanja, provedena tijekom mjeseca srpnja 2011. godine, o
razli¢itim oblicima uporabe sredstava drustvenoga pri-
opéavanja u pastoralnom radu, kao i o oblicima suradnje
Zupnih zajednica Pakovacko-osjec¢ke nadbiskupije sa svi-
jetom medija. Od 153 Zupe na upitnik je odgovorilo njth
72 (47%) te je u svjetlu dobivenih odgovora prikazano
stanje u Zupnim zajednicama s obzirom na priredivanje
zupnih listi¢a, uredivanje Zupnih glasila, postavljanje Zu-
pnih internetskih stranica te emitiranje vjerskih radio-
emisija. Osim toga, prikazano je i stanje s obzirom na
(ne)suradnju s drugim medijima, osmisljavanje vlastitth
medijskih projekata, imenovanje Zupnih dopisnika kao 1
na (ne)prisutnost katolickoga tiska u Zupama Pakovac-
ko-osjecke nadbiskupije. Op¢éi je zakljuc¢ak da su ucinjent
znacajni pomaci, ali jos uvijek nedovoljni, jer, od 72 Zupe,
koje su poslale odgovor, zupni listi¢ prireduje 29 Zupa, Zu-
pno glasilo izdaje 13 Zupa, internetsku stranicu postavilo
je 27 zupa, a redovito se emitiraju 4 vjerske radioemisi-
je. U 24 zupne zajednice, od ukupno pristiglih odgovora,
ne postoji nikakav oblik koristenja navedenih sredstava
drustvenoga priopéavanja u pastoralnom radu. Osim
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toga, suradnja s drugim medijima uglavnom je prigodna i prisutnija je u tiskouv-
nim, nego u elektronskim medijima. U crkvenim medijima prevladava pak vise
informativni, nego evangelizacijski sadrzaj. Na koncu rada, a na temelju analize
rezultata provedenoga istrazivanja, izvode se i neki op¢i zakljucci te ukazuje na
potrebu kvalitetnijega vrjednovanja znacenja svijeta medija u evangelizacijskom
poslanju Crkve kao i na vaznost odgoja za medije te na konkretne moguénosti s
obzirom na aktivnije ukljuc¢ivanje u svijet sredstava drustvenoga priopéavanja.

Kljuéne rijeci: Dakovacko-osjecka nadbiskupija, Zzupna zajednica, Zupna (me-
dijska) komunikacija, Zupni listi¢, Zupno glasilo, internetska stranica, vjerske ra-
dioemisije, medijska suradnja, Zzupni dopisnik, medijski projekt, katoli¢ki tisak.

Uvod

Od svijeta medija danas se viSe ne moZze pobje¢i te se kao »znak vremena« namece
potreba dijaloga i njegovanja dobrih odnosa s njihovim predstavnicima, kako bi
izvjestavanje o Crkvi bilo Sto objektivnije i pozitivnije. Istovremeno, sve vise jaca
svijest kako je potrebno ustrajati na osnivanju vlastitih medija u kojima bi se mo-
glo opSirnije i cjelovitije izvjestavati o (nad)biskupijskim i Zzupnim aktivnostima te
§iroj javnosti ponuditi evangelizacijske sadrzaje. Na tom tragu moZemo rec¢i kako
u bakovacko-osjeckoj nadbiskupiji, donedavno Bakovackoj i Srijemskoj biskupiji,
postoji duga tradicija uocavanja vaznosti koju imaju sredstva drustvenog priop-
cavanja u evangelizacijskom poslanju Crkve. Dovoljno je prisjetiti se razloga zbog
kojih biskup Strossmayer pokrece biskupijski Glasnik/Vjesnik' te bogate izdavacke
djelatnosti dakovackih i srijemskih sveéenika.2

1 Veé u prvomu broju Glasnika Urednicko je vijeée od biskupijskih svecenika zamolilo dvije stvari: »- da nas
svojim perom i radom potpomaze... Akoprem se u tom pogledu najvise uzdamo u poznate vrle sile pojedi-
nih svecenika, sa svim tim tvrdimo, da neima nijednoga, koj ne bi mogao bar isto iz svoga izkustva, svojih
nazora, predloga, dvojba... na uzajamnu korist nacrtati...« Zatim, kao drugo, mole novéanu potporu za
ovaj pothvat. A u zakljucku isti¢u: »Viek nas je viek udruzivanja, kao $to o tom nebrojene zadruge slove... I
svecenstvo, narocito jedne biskupije, sac¢injava veliku, po cilju svom najplemenitiju zadrugu, kojoj je javno
glasilo od prieke potrebe.« Urednicko vijece, nadalje, istice kako glavnom »zada¢om Glasniku bit ce: - u
sluzbenom svom dielu razglasivati po biskupiji naredbe i okruznice Pre¢. Ordinarijata, a uz to i dokinuti
bar s vecine po svecenstvo tegotno prepisivanje istih... Osim sluzbenih izvie$éa Zelimo Glasnikom promica-
ti prakti¢no obrazovanje svecenika. Glasnik nije list strogo znanstvena smiera, niti mu je zadac¢om razvitak
bogoslovnih nauka... (nego) u prakti¢ni Zivot sveéenstva §to dublje posegnuti, pastirsko uredovanje $to
poukom, $to savjetom olahkotiti: to je cilj za kojim naumismo poci. Uz takav sadrzaj i pravac nadamo se,
da ée Glasnik omiljeti svakom svecéeniku, te krepke potpore naéi Sirom po domovini.« Dodaju nadalje, da
e sve iznositi objektivno »nepustajué pri tom nikada s vida gledista katoli¢koga.« Usp. Nasa namjera, u:
Glasnik 1(1873.)1., str. 1. Tako je jasno izraZena Zelja za zajednic¢kim, koordiniranim i suvremenim djelo-
vanjem u Zivotu Biskupije. Glasnik je tako roden s to¢no zacrtanom Zzivotnom zadacom te on od samih
svojih pocetaka ima dva dijela, jedan sluzbeni: okruZnice i obavijesti Biskupskoga ordinarijata, kojima ¢e
biskup voditi Zivot i rad mjesne Crkve i drugi »pouéni«. Usp. A. SULJAK, Glasnik/Vjesnik Pakovacke i
Srijemske biskupije utemeljen da usmjerava, potice i biljezi Zivot i djelovanje mjesne Crkve, u: Diacovensia
6(1998.)1, str. 19.-28.

2 Usp. M. SRAKIC, Bibliografija knjiga, brosura, monografija i muzikalija sveéenika Pakovacke i Sri-
Jjemske biskupije 1527.-2006., 2. dopunjeno izdanje, Biblioteka Diacovensia — Povjesnice 1, Katolicki
bogoslovni fakultet u bakovu, Pakovo, 2007., str. 1.-335.
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U novije vrijeme, pozivajuéi se na relevantne crkvene dokumente, biskup Ciril Kos
u viSe je prigoda naglasio kako »tisak, kino, radiotelevizijske prijenose i kazalis-
ne predstave i sva ostala sredstva drustvenoga priop¢avanja Crkva smatra 'Bozjim
darom' ukoliko su po Providnosti namijenjena da ujedine ljude bratskim vezama
kako bi sudjelovali u njegovu planu spasenja...«3 Stoga, u svojoj okruznici o vjer-
skim radiotelevizijskim emisijama od 29. prosinca 1993. godine, biskup Kos istice
kako »moramo pred cijelom biskupijskom zajednicom pohvaliti one pojedince i
skupine — svecéenike i njihove suradnike — koji, uza svoje svagdasnje obveze, mar-
ljivo pripremaju vjerske radioemisije. Svakako, znamo da je drugi jezik sredstava
priopcavanja, a drugi jezik propovjedaonice. Ne smije se zanemariti i vazan zahtjev
da priopcavanje religioznoga znacaja bude na istoj visini svojim dostojanstvom i
tehnikom, kao i priopéavanja druge vrste.«#

Vrijedno je podsjetiti se kako i Izjave i odluke Druge biskupijske sinode dakovacke
1 srijjemske ukazuju na vaznost sredstava drustvenoga priopc¢avanja u evangeliza-
cijskom poslanju Crkve. Naime, sredstva drustvenoga priop¢avanja i njihove neo-
grani¢ene mogucénosti predstavljaju danas velik izazov i nameéu nove zadace mje-
snoj Crkvi u njezinu navijestanju evandelja.> Stoga se u sinodskim izjavama istice,
»smatrajuci sredstva drustvenog priopéavanja vrijednim i djelotvornim sredstvom
navijeStanja evandelja u suvremenom svijetu«,® kako je potrebno razvijati put vece
i kvalitetnije uporabe sredstava drustvenoga priop¢avanja u ostvarenju evangeliza-
cijskoga poslanja. Na osobit na¢in namece se potreba »izrade pastoralnoga plana
u biskupiji i s obzirom na sredstva drustvenoga priopéavanja. Planiranje obuhvaca
formaciju osoba za aktivno sudjelovanje u radu sa sredstvima drustvenoga priop-
¢avanja (osobito vjernika laika); plan suradnje s postoje¢im civilnim sredstvima
drustvenoga priopcavanja, pastoral djelatnika u sredstvima drustvenoga priopca-
vanja te pastoralni plan za svaki pojedini medij; osiguranje izvora financiranja i
druge elemente.«”

S druge strane, isti¢u sinodski dokumenti, pastoral sredstava drustvenoga priopca-
vanja nije isklju¢ivo na brizi samo nekim »vi§im« institucijama, nego svim pasto-
ralnim djelatnicima i vjernicima. Vjernici su pozvani »da slozno i po planu nastoje
da se sredstva drustvenoga priopcavanja bez oklijevanja i s najve¢im marom, pre-
ma potrebama vremena i prema prilikama, djelotvorno upotrijebe u mnogobroj-

3 C. KOS, Vjerske radiotelevizijske emisije, OkruZnica, br. 2514/1993., od 29. prosinca 1993., u: Vjesnik
Dakovacke i Srijemske biskupije 122(1994.)2, str. 34.

4 Isto.

5 Ti si Krist — za nas i za sve [jude. Izjave i odluke Druge biskupijske sinode dakovacke i srijemske, Nad-
biskupski ordinarijat, Pakovo, 2008., br. 236.

6 Isto, br. 237.
7 Isto.
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nim djelima apostolata.«® U tom smislu naglaseno je kako je osobito vazan oblik
rada u Zupnoj zajednici, upravo trajan medijski odgoj vjernika. »Potrebno je traj-
no raditi na podizanju kulture ¢itanja te redovitoga pracenja vjerskoga programa
na radiju i televiziji. Zato je dobro iskoristiti Svjetski dan sredstava drustvenoga
priopcavanja, uprili¢iti tjedan medija u zupi i bogatiti ga razli¢itim sadrzajima...
Zupna zajednica treba nastojati da svaka obitelj u Zupi bude pretpla¢ena barem na
jedan vjerski ¢asopis. Pozvana je pronadi u svojoj sredini prikladnu osobu koja ¢e
preuzeti brigu oko narudzbe i raspacavanja vjerskoga tiska. Susrete s odraslima i
s roditeljima treba koristiti i za odgoj za kriticko vrjednovanje ponuda u sredstvi-
ma drustvenoga priopéavanja, napose televiziji, kako bi oni mogli pravilno odga-
jati mlade generacije.«® Na tom tragu, sinodske odluke potaknule su sveéenike na
trajno obrazovanje u radu s elektronskim sredstvima drustvenoga priopéavanja,
osobito s internetom, a preporuca se i potice da Zupa izdaje svoj informativni letak
ili zupni list.*®

U cilju ostvarivanja sinodskih smjernica, a istovremeno su se stvorili preduvjeti
snaznijega medusobnog povezivanja i brZzega komuniciranja unutar Nadbiskupi-
je te se otvorio dijalog s drustvenom sredinom, 1. velja¢e 2002. godine osnovan
je Biskupijski tiskovni ured," a prosle, 2010. godine, uza sve poteskoce, zapoceo
je proces umrezavanja sredi$njih nadbiskupijskih ustanova i Zupa kupovinom i
postavljanjem nadbiskupijskoga servera. Pocetkom ove godine redizajnirana je i
nadbiskupijska internetska stranica.'? Na taj na¢in omogucen je »izlazak iz isklju-
¢ivo 'tradicionalnih' oblika navijestanja evandelja i pastoralnoga djelovanja« te se
Nadbiskupija otvorila mogucnostima koje nude suvremena sredstva drustvenoga
priopcavanja.

U svjetlu recenoga, tijekom posljednjih desetak godina u mnogim Zupnim zajed-
nicama pokrenuta su i Zupna glasila ili se prireduje tjedni zupni listi¢. Mnoge Zupe
zapocele su i s postavljanjem svojih internetskih stranica, a u suradnji s radijskim
postajama ureduju se i emisije vjerskoga sadrzaja. Nesto manje uspjeha postignuto
je na lokalnim televizijskim postajama, iako se i tu primjecéuje sve ¢esSce sudjelova-
nje svecenika u raznim programima, osobito u prigodnim emisijama o vaznijim
svetkovinama i blagdanima ili, pak, u razgovorima o drustvenim i etickim temama

8 Isto.
9 Isto, br. 238.-239.
10 Usp. isto, br. 242.-244.

1 M. SRAKIC, OkruZnica o ustanovljenju Biskupijskoga tiskovnog ureda, br. 444/2002., od 31. sije¢nja
2002., u: Vjesnik Pakovacke i Srijemske biskupije 130(2002.)2, str. 118.

2 Usp. M. KUVEZDANIN, Predstavljanje redizajnirane web-stranice, u: Vjesnik Pakovacko-osjecke nad-
biskupije i Srijemske biskupije 139(2011.)3, str. 258.-259.

8 Ti si Krist — za nas 1 za sve [jude. Izjave i odluke Druge biskupijske sinode dakovacke i srijemske, br.
237.
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koji zahtijevaju i izricanje crkvenoga stava. Medutim, s druge strane, uz javno pri-
znanje pojedincima, uocava se izostanak vjernika laika, osobito teologa, u radij-
skim i televizijskim emisijama. Stoga, sinodske izjave i odluke o formaciji osoba
za aktivno sudjelovanje u radu sa sredstvima drustvenoga priopéavanja, kao i o
imenovanju redovitoga Zupnog dopisnika, koji je ujedno i kontakt-osoba za ko-
munikaciju sa sredstvima drustvenog prioptavanja, bilo crkvenih bilo svjetovnih,
postaju tim vaznije i zahtijevaju da se s tim ozbiljno suo¢imo.*

Rezultati anketnoga istrazivanja

Kako bismo dobili stvarnu sliku stanja medijskoga prostora u Dakovacko-osjeckoj
nadbiskupiji, ali i moguce perspektive daljnjega razvoja, u srpnju 2011. godine,
u suradnji s djelatnicama Tiskovnoga ureda Pakovacko-osjecke nadbiskupije, po-
slali smo prigodni upitnik na sve Zupe nase Nadbiskupije. Od ukupno 153 Zupe
odgovor na upitnik poslale su 72, tj. oko 47% od sveukupnoga broja zupnih zajed-
nica u Pakovacko-osjeckoj nadbiskupiji. Drugim rije¢ima, iako smo anketni listi¢
poslali svim zupnim uredima, a veliki broj Zupnika, na Zalost, nije niSta odgovorio,
i ovaj broj pristiglih odgovora smatramo dovoljnim reprezentativnim uzorkom za
procjenu zastupljenosti i koriStenja razlic¢itih oblika medija u nasim Zupama. Osim
toga, od ukupnoga broja ispunjenih anketnih listi¢a koje smo dobili, 20 odgovora
pristiglo je iz gradskih zupa (59% od sveukupnoga broja gradskih zupa), 15 odgo-
vora iz prigradskih (75% od sveukupnog broja prigradskih Zupa) te 37 odgovora
iz seoskih Zupa (38% od sveukupnoga broja seoskih zZupa). Dakle, i ovaj omjer, u
odredenoj mjeri, ocrtava realnu situaciju s obzirom na broj i tipologiju Zupa u nasoj
nadbiskupijskoj zajednici.’s

Tablica 1. Tipologija Zupa Pakovacko-osjecke nadbiskupije i pristigli odgovori

gradske prigradske seoske ukupno
Broj zupa 34 20 99 153
Pristigli odgovori 20 15 37 72
Postotak odgovora 59 % 75 % 38 % 47 %

A. OPCI POGLED

Od 72 zupe, koliko ih je poslalo odgovor, u 24 zupe (33% od ukupno pristiglih
odgovora) ne postoji nikakav oblik medijske komunikacije. Ve¢inom se radi o se-
oskim Zupama, njih 18, jedna je gradska, a pet je prigradskih Zupa. Medutim, ako

14 Usp. isto, br. 238.

5 U tipologiji Zupa na gradske, prigradske i seoske uglavnom smo slijedili, uz mala odstupanja, drzavnu
administrativnu podjelu.
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je odgovore poslalo 47% Zupa, tada je za pretpostaviti da u gotovo jednoj trecini
nasih Zupa ne postoji redovita medijska komunikacija s vjernicima. S druge strane,
u 48 zupa (67% od ukupno pristiglih odgovora) postoje odredeni oblici medijske
komunikacije s vjernicima. Kao mogudi oblici medijske komunikacije s vjernicima,
u upitniku su bile navedene Cetiri moguénosti: Zupni listi¢, Zupno glasilo (redovito
ili prigodno), internetska stranica i vjerska radioemisija. Sva cetiri oblika komu-
nikacije, na temelju pristiglih odgovora, ima samo jedna zupa u Nadbiskupiji. S
druge strane, od navedenih oblika medijske komunikacije najceséi su Zupni listi¢
(29 Zupa) i internetska stranica (27 zupa).

Tablica 2. Oblici medijske komunikacije u pristiglim odgovorima

gradske | prigradske | seoske ukupno
AL ZunE AT broj Zupa | postotak
Nema nista 1 5 18 24 33%
Zupni listi¢ 12 3 14 29 40%
Zupno glasilo 6 5 2 13 18%
Internetska ) 5 9%
stranica 5 5 7 7 37,57
Vjerska o
radioemisija 4 0 ° 4 5,5%
Grafikon 1. Oblici medijske komunikacije u pristiglim odgovorima
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Tablica 3. Pregled raznovrsnih oblika medijske komunikacije s obzirom
na tipologiju Zupa

Tip komunikacije gradske | prigradske | seoske ukupno
Nema nista 1 5 18 24
Zupni listi¢ 4 10 14
Internetska stranica 4 2 5 11
Zupno glasilo 5 5
Zupni listi¢/internetska

. 2 3 2 7
stranica
Zupni listi¢/Zupno glasilo 2 2
Internetska stranica/ Zupno L L
glasilo
Internetska stranica/ vjerska 5 »
radioemisija
Internetska stranica/ Zupni
listi¢/ Zupno glasilo 4 4
Internetska stranica/ zupni L L
listi¢/ vjerska radioemisija
Internetska stranica/ zupni
listi¢/ Zupno glasilo/ vjerska 1 1
radioemisija
Ukupno 20 15 37 72

B. ZUPNI LISTIC

Od 72 Zupe, koliko ih je poslalo svoje odgovore, 29 Zupa (40%) izdaje prigodni Zu-
pni listi¢, a u 43 Zupe ne postoji ovakav oblik komunikacije. Vrijedno je, medutim,
spomenuti da od ovih 43 zZupe, njih 24 nema nikakav drugi oblik medijske komuni-
kacije, dok 19 zupa ima prigodno Zupno glasilo ili internetsku stranicu.

Od Zupa koje izdaju zupni listi¢, seoskih je Zupa 14, gradskih 12, a prigradskih 3.
Jedanaest (11) Zupa izdaje listi¢ prigodno (godisnje ili nekoliko puta godi$nje / 3-4
puta o ve¢im blagdanima), Sesnaest (16) Zupa tjedno/dvotjedno, a dvije mjesecno.
U jednoj Zupi listié izlazi ve¢ viSe od dvadeset godina (od 1989.), u tri vise od pet-
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naest godina (od 1996.), najveci broj Zupa zapoceo je s izdavanjem listi¢a izmedu
2000. i 2005. godine, neke su ga pocele izdavati nedavno (od 2008. godine), a u
nekoliko zupa pokrenut je ove godine. Na temelju pristiglih odgovora o¢ito je da
je u gradskim Zupama redovitije izdavanje Zupnoga listi¢a, buduéi da se u seoskim
Zupama izdaje uglavnom prigodno. Ipak, vrijedno je spomenuti, da tek u 18 Zupa
vjernici redovito nose vaznije informacije ku¢ama. Osim toga, Zupni listiéi rijetko
sadrze odredeni evangelizacijski sadrzaj, uglavnom se radi o informativnom sadr-
Zaju priredenom na formatu papira A4 ili A5 te se stoga ne tiskaju, ve¢ se umnazaju
kopiranjem. Ovisno o formatu papira, listi¢i se razlikuju po broju stranica. Listi¢i
priredeni na formatu A5 sadrze izmedu 8 i 16 stranica, a oni na A4 uglavnom sa-
drZe Cetiri stranice.

C. ZUPNO GLASILO

Zupno glasilo, uglavnom prigodno (godignje, polugodisnje, kvartalno), izdaje 13
7upa. Od tih 13 Zupa, pet Zupa imaju Zupno glasilo kao jedini oblik medijskog ko-
municiranja unutar Zupne zajednice. S druge strane, zupno glasilo se ¢eSce izdaje
u gradskim (6) i prigradskim zupama (5), a rjede u seoskim (2). Povrsnim uvidom
u sadrzaj zupnih glasila uoc¢ava se da su ona uglavnom informativnog karaktera i
donose pregled dogadanja u Zupi.

D. INTERNETSKE STRANICE

Internetske stranice ima ukupno 27 zZupa ili njih 37,5% (mozda i manje ako uzmemo
u obzir i one koji nisu poslali odgovore). U 11 Zupa to je jedini oblik komuniciranja,
a u 16 zZupa postoje i drugi oblici medijske komunikacije. S obzirom na tipologiju
Zupa, internetsku stranicu ureduje 7 seoskih Zupa te 15 gradskih i 5 prigradskih.
Uodljivo je da gradske i prigradske zupe u puno veéem postotku imaju ovakav oblik
komunikacije $to je i donekle razumljivo jer imaju u Zupi veéi broj informatickih
strucnjaka, a u tim sredinama to je i postao uobicajeni oblik komunikacije.

Na op¢oj razini mozemo medutim reéi, ukljucujuéi i one koji nisu poslali, da otpri-
like tridesetak posto nasih Zupa koristi internet i ureduje svoju internetsku strani-
cu. Drugo je pitanje koliko je ¢esto azuriraju i u kojoj mjeri sadrze, osim informa-
tivnoga, i odredeni evangelizacijski sadrzaj. Za blogove i facebook nismo postavili
pitanje u upitniku.

E. VJERSKE RADIOEMISIJE

Kada je rijec o vjerskim radioemisijama zanimalo nas je u anketnom listi¢u sudje-
luju li uopée i kako ¢esto pojedine zupe u uredivanju emisija vjerskoga sadrzaja na
nacionalnim ili lokalnim radio-postajama. Prema podatcima koje smo dobili, jedi-
no Cetiri gradske zupe (4) aktivno sudjeluju u uredivanju radioemisija sa vjerskim
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sadrzajem. Isto tako jedna je seoska Zupa (1) ukljucena u uredivanje takvih emisija,
s naznakom da se radi o dekanatskoj razini. Dakle, od ukupnoga broja Zupa, koje su
poslale popunjene anketne listi¢e, njih Sezdeset i sedam (67), ili skoro 93%, nema
ovakav oblik suradnje s medijima. A kada je rije¢ samo o gradskim Zupama, pro-
izlazi da od takvih Zupa, koje su sudjelovale u ovom istrazivanju, njih 16, ili 80%,
takoder nema ovakav oblik suradnje s medijima. MoZemo rec¢i da je to u odredenoj
mjeri i razumljivo, imajuéi u vidu zahtjevnost posla u redovitoj pripremi radioemi-
sija s vjerskim sadrZajem, iako se pri tom, naravno, propusta jedan vrlo znacajan i
ucinkovit oblik evangelizacije.

Neke Zupe ve¢ godinama sudjeluju u uredivanju radio-programa vjerskoga sadr-
Zaja, i to u redovitom terminu svakoga tjedna, neke su zupe u ovom smislu svoje-
vremeno bile aktivne, ali su prestale s takvim oblikom medijske suradnje. Postoje i
Zupe koje povremeno, odnosno prigodno, sudjeluju u takvim radioemisijama, i tek
jedna Zupa, ili to¢nije re¢eno Zupnik, dnevno sudjeluje u uredivanju radioemisija s
vjerskim sadrzajem u jutarnjim satima.

Iz anketnoga listica vidljivo je da su, uz pojedine svecenike, u uredivanje takvih
radioemisija uklju¢eni i teolozi laici. Cinjenica i jest da je upravo ovakav oblik
ukljuéivanja u evangelizacijsko poslanje Crkve vrlo dobar i primjeren teolozima
i vjernicima laicima. Bilo bi poZeljno kada bi se veci broj diplomiranih teologa,
uz suradnju s angaziranim vjernicima laicima, ukljucio u ovaj vid crkvenoga dje-
lovanja, pogotovo S$to se na lokalnim radio i televizijskim postajama na podrucju
bakovacko-osjecke nadbiskupije prepoznaje velika otvorenost za takvu suradnju.
Upravo poradi te i takve otvorenosti od strane elektronskih medija na ovim pro-
storima, s jedne strane, i nedostatnoga odgovora na taj izazov od strane nositelja
crkvenih sluzbi i odgovornih vjernika laika, s druge strane, smatramo taj prostor
crkvenoga angazmana nedovoljno iskoristenim.

F. SURADNJA S DRUGIM MEDIJIMA

Osim uredivanja radioemisija s vjerskim sadrzajem interes nasega zanimanja u
anketnom listi¢u bilo je i postojanje bilo kakva oblika suradnje svecenika i ¢lanova
Zupnih zajednica s medijima, bilo da se radi o elektronskim, bilo o tiskanim medi-
jima. Dobiveni rezultati pokazuju da izvjesna suradnja s elektronskim i tiskanim
medijima postoji te da je odredeni broj sveéenika i vjernika u tom smislu dosta
angaziran. Kada je rije¢ o elektronskim medijima, Sest seoskih, deset gradskih i
Cetiri prigradske Zupe aktivno su ukljucene u takav oblik suradnje s lokalnim radij-
skim ili televizijskim postajama. Uglavnom se radi o prigodnim oblicima suradnje,
najcescée o pozivu na suradnju o velikim blagdanima, zna¢ajnim dogadajima za po-
jedinu Zupu, informativnim javljanjima, ali i aktivnijim uklju¢ivanjima u odredene
emisije Hrvatskoga katolickog radija. A s obzirom na tiskane medije i suradnju
s njima, podatci pokazuju da je sedam seoskih (7), jedanaest gradskih (11) i tek
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jedna prigradska zupa (1) ukljucena u takav oblik suradnje s medijima. I ovdje je
u vecini slucajeva rije¢ o povremenoj, odnosno prigodnoj suradnji, u regionalnim
ili opéinskim novinama (Glas Slavonije, Posavska Hrvatska, Vukovarske novine,
Vinkovacki list, Valpovstina info).

Neki su svecenici ukazali na vlastitu angaziranost u crkvenim glasilima, kao $to su
Vjesnik bakovacko-osjecke nadbiskupije i Srijemske biskupije, Glas Koncila, Sluz-
ba Rijeci, te drugim katolickim glasilima. Jedan je Zupnik i ¢lan Hrvatskoga drustva
katolickih novinara. Ono $to je lako moguce iscitati iz dobivenih podataka jest ¢inje-
nica da je poprili¢an broj sveéenika otvoren za navedene oblike medijske suradnje i
da pokazuje dobru volju. Naime, dosta je njih u anketnom listi¢u navelo da se oda-
zovu na poziv medijskih djelatnika kadgod budu zamoljeni i pozvani, §to je vrlo po-
voljan znak i kvalitetan potencijal za jo$ intenzivniju suradnju i ukljucivanje i dru-
gih svecenika u ovakav oblik sve¢enickoga rada i djelovanja. Na to ovdje ukazujemo
jer ipak ostaje ¢injenica da od ukupnoga broja pridobivenih podataka c¢ak cetrdeset
iSest Zupa (46) odnosno skoro 64% ne pokazuje nikakav oblik medijske suradnje, ni
s elektronskim, ni s tiskanim medijima. Istovremeno je tek dvanaest Zupa (12) koje
su sudjelovale u anketi, odnosno njih blizu 17%, uklju¢eno u oba oblika suradnje s
medijima, kako s elektronskim tako i s tiskanim. S obzirom na tipologiju zupa, bilo
kakav oblik suradnje s medijima biljeZe sveéenici i Zupnici iz gradskih zupa. Od
ukupnoga broja pridobivenih rezultata, u ¢ak 60% gradskih Zupa postoji neki od
oblika suradnje, a u seoskim i prigradskim Zupama rezultat je podjednak, odnosno
oko 27% i jednih i drugih aktivno suraduju s medijima. Za gradske zupe zanimljiv je
i podatak da od ukupnoga broja zupa koje biljeZe bilo kakav oblik suradnje s medi-
jima, njih ¢ak 67% suraduje i s tiskanim i s elektronskim medijima.

G. POSTOJANJE VLASTITOGA MEDIJSKOG PROJEKTA

Daljnji na$ upit odnosio se na postojanje vlastitoga oblika medijskoga projek-
ta (knjige, nosaci zvuka (CD), DVD). Prema dobivenim podatcima devet seoskih
(9), dvije gradske (2) i tek jedna prigradska zZupa (1) potvrduju postojanje jednog
takvoga projekta, odnosno nesto malo vise od 16% od ukupnoga broja Zupa koje
su poslale popunjeni anketni listié. S obzirom na tipologiju Zupa, vlastiti medijski
projekt najvise biljeZe seoske Zupe, odnosno njih gotovo jedna Cetvrtina. Ovdje se
uglavnom radi o razli¢itim monografijama Zupa i filijala, ali i o vlastitim drugim iz-
danjima knjiga, zatim o molitvenicima, o propagandnim materijalima (vezanim uz
svetista u nasoj nadbiskupijskoj zajednici), te izdanjima u suradnji s maticom ma-
njinskih zajednica u Hrvatskoj. Postoje zupe koje izdaju nosace zvuka (CD/DVD) s
duhovnim pjesmama zborova Zupe, s osnovnim podatcima vezanim uz Zupu, te sa
zabiljezenim posebnim dogadajima u Zupi (npr. podjeljivanje svetih sakramenata).
Neke Zupe ukazuju na postojanje Zupske knjiznice i videoteke s knjigama i sadrza-
jima dostupnim svim ¢lanovima Zupe.
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H. POSTOJANJE ZUPNOGA DOPISNIKA

Jedan oblik ukljucivanja u svijet medija predstavljaju i Zupni medijski suradnici.
Rijec je o0 osobama koje su zaduZene za izvjeStavanje medija o znacajnijim dogada-
jima u Zivotu Zupne zajednice. PonajviSe se odnosi na Vjesnik Pakovacko-osjecke
nadbiskupija i Srijemske biskupije, ali nisu iskljuéeni ni drugi mediji. Od ukupno-
ga broja ovdje promatranih Zupa, njih ¢etrdeset i devet (49), odnosno 68% imaju
Zzupnoga dopisnika. Pritom se radi o dvadeset i dvije (22) seoske Zupe (59%), se-
damnaest (17) gradskih (50%) i deset (10) prigradskih Zupa (67%). Primjetljivo je
kako neke Zupe imaju po nekoliko zupnih dopisnika, dok u nekim sredinama poje-
dini Zupni dopisnici istovremeno pokrivaju nekoliko Zupa. Ovdje se uglavnom radi
o gradskim sredinama. Ne treba zanemariti i ¢injenicu da dvadeset i tri (23) Zupe
(32%), koje su sudjelovale u anketnom istrazivanju, nemaju svoje Zupne dopisni-
ke. A upravo su zupni dopisnici oni koji brinu o informiranju crkvene i drustvene
javnosti o vaznim dogadajima vezanim uz zivot Zupne zajednice.

I. KATOLICKI TISAK

Kada je rije¢ o katolickom tisku, §to je bila posljednja tocka interesa u nasem an-
ketnom listi¢u, iz dobivenih rezultata vidljivo je da je to u Zupnim zajednicama
najcesci oblik medijskoga komuniciranja. Naime, od ukupnoga broja zaprimljenih
anketnih listi¢a, vidljivo je da visokih 94% svih Zupnih zajednica prima neke od ka-
tolickih tiskovina. Prema tipologiji Zupa katolicki tisak prima 95% gradskih, 94%
seoskih i 93% prigradskih Zupa.

Iz istrazivanja vidljivo je da postoje Zupe koje primaju vrlo Siroki spektar razlic¢itih
katolickih tiskovina, a neke opet tek nekolicinu izabranih. Najveéi broj, kako seo-
skih tako i prigradskih i gradskih zupa, prima Glas Koncila. U postotcima izrazeno
radi se o preko 90% kod sva tri tipa Zupa. Nadalje su najzastupljeniji Zivo vrelo
i Mali Koncil, zatim Veritas i Kana, te Katolicki tjednik i Glasnik Srca Isusova 1
Marijina. Tu je i mnostvo drugih katolickih novina i ¢asopisa, koji pokazuju da je
ovaj oblik ukljucivanja u svijet medija i najrasireniji. Medutim, valja napomenuti i
¢injenicu da nekolicina Zupnih zajednica nema ni takvo $to, odnosno ne primaju ni
jedan od katolickih tiskovina, $to se ¢ini gotovo nemoguéim.

Nekoliko zakljuénih misli

Iz svega gore opisanoga, na temelju provedene ankete moZemo rezimirati nekoli-
ko osnovnih zakljucaka. Ponajprije ¢injenicu da se ipak neSto manje od polovine
zupnika odazvalo da sudjeluje u ovomu malenom istrazivackom projektu koji je
imao za cilj upoznavanja sa situacijom ukljucivanja nasih Zupnih zajednica u ra-
znovrsni svijet medija. Zasigurno bi ta slika bila realnija da su se Zupnici u ve¢em
broju odazvali i sudjelovali u ovomu istrazivanju. Medutim, kako je na pocetku i
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istaknuto, ipak smatramo da i ovi rezultati daju odredenu realnu sliku, odnosno da
predstavljaju jedan solidan reprezentativni uzorak kojim se barem donekle moze
naslutiti kakva je situacija u nasim Zupnim zajednicama s obzirom na promatranu
temu. Vrlo pohvalno je ukljuéivanje ipak dobroga dijela svecenika i Zupnika u ovo
malo terensko istrazivanje o suradnji sa svijetom medija u evangelizacijskom po-
slanju Crkve. Na poseban nacin valja istaknuti znakovitu hrabrost onih svec¢enika
i zupnika koji su, ispunivs$i anketni listi¢, sudjelovali u istrazivanju, unato¢ tomu
$to je na svako pitanje o suradnji s medijima odgovoreno negativno, odnosno ne
biljeze nikakav oblik medijske suradnje, pa ¢ak ni primanje katolickoga tiska.

Na temelju dobivenih rezultata mozemo potvrditi ve¢ od prije poznatu tezu kako je
daleko razradenija prisutnost Crkve u tiskanim (listi¢, glasilo, novine) za razliku od
elektronskih medija (vjerske radioemisije, internetska stranica, itd).'® Razlog za ta-
kvu situaciju, i ve¢ dugo bez nekakva znacajnijeg pomaka, prvenstveno je u nasljedu
prosloga drustvenog uredenja, u kojemu Crkva nije ni imala moguc¢nosti pristupa
elektronickim medijima te nije mogla stjecati iskustva na tom podruéju. I danas se
jos uvijek osjeca odredena suzdrzanost razlicitih struktura Crkve prema elektronic-
kim medijima i preferiranje tiskovnih publikacija, iako je poznato da upravo elek-
tronski mediji snaznije utje¢u na oblikovanje javnoga mnijenja.” Tu tezu o suzdrza-
nosti crkvenih struktura u znacajnoj mjeri potvrduju i rezultati ovdje provedenoga
istrazivanja, na temelju kojega je jasno vidljivo da su tiskovine daleko zastupljenije
kada se radi o medijskoj suradnji i prisutnosti Crkve u svijetu medija, negoli je to slu-
¢aj s elektroni¢kim medijima. Daljnji razlog odredene suzdrzanosti i nepovjerljivosti
prema elektronskim medijima mogu predstavljati i iskustva ponekad vrlo negativno
obojenih kritickih obrusavanja tih medija spram Crkve i samih nositelja crkvenih
sluzbi. Medutim, takva nepovjerljivost od strane crkvenih djelatnika, iako ponekad
i utemeljena, ipak pridonosi gubljenju medijskoga prostora koji onda drugi koriste
i oblikuju javno mnijenje na vlastiti nacin, koji nam onda ne odgovara ili nas iritira.

Stoga smatramo da se postojeéi elektronski mediji na ovim nasim prostorima ne ko-
riste u onoj mjeri u kojoj bi se mogli koristiti i u kojoj bi bilo potrebno, s obzirom na
intenzitet utjecaja tih medija i u naSemu drustvu. Aspekt promatranja koji zastupaju
mediji vrlo ¢esto preuzima i Siroka javnost, jer elektronski objavljeno misljenje lako
postaje javno misljenje (mnijenje).*®* Na temelju provedenoga istrazivanja vidljivo je
kako je takav oblik suradnje najcesée prigodan, odnosno ostvaruje se tek po pozivu
od strane samih medijskih kuca, te da je sustavna i redovita suradnja kroz, primje-

16 Usp. M. MATAUSIC, K. NIKODEM, G. CRPIC, Crkva i mediji, u: P. ARACIC (ur.), »Jeremija, §to vi-
dis?«. Crkva u hrvatskom tranzicijskom drustvu, Biblioteka Diacovensia — Studije 3, Katoli¢ki bogo-
slovni fakultet u Pakovu, bakovo, 2001., str. 53.-76., ovdje 64.

17 Usp. isto.

8 Usp. H. BOBERSKI, Kirche und Medien, Lainzer Kreis, Tagesthema vom 17. November 2002., 1. Pogle-
dati internetsku stranicu: http://www.lainzerkreis.at/20021117.pdf (26. studenoga 2011.)
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rice, uredivanje radioemisija s vjerskim sadrZajem rijetko koja, a da je uredivanje
redovitoga programa s vjerskim sadrzajem na lokalnim televizijskim postajama ni-
kakva. Ovdje se namece pitanje obrazovanja i odgoja vjernika laika za ukljuéivanje
i aktivno djelovanje u svijetu medija, ali ne samo u smislu pruzanja informacija iz
crkvenoga zivota, nego uredivanja razli¢itih programa s vjerskom i crkveno-teolos-
kom tematikom ili kritickim teoloskim i drustvenim diskursom. Bilo bi vrlo poZeljno
stvoriti takav kadar koji bi vodio ra¢una o redovitom emitiranju emisija teoloskoga i
vjerskoga karaktera na nasim lokalnim televizijskim postajama, pogotovo §to je pri-
mjetljiva i njihova velika otvorenost za takav oblik suradnje s Crkvom. Na nekim
lokalnim televizijskim postajama u drugim dijelovima Hrvatske takvih sadrZaja ne
nedostaje, a pripremaju, ureduju i vode ih ve¢inom angazirani vjernici laici.*

Daljnje pitanje koje se namece jest pitanje kvalitete svecenickih nastupa na radio
i televizijskim postajama, odnosno pitanje ozbiljne pripremljenosti ili kompeten-
tnosti pojedinih crkvenih sluzbenika za takve nastupe. Stoga i u tom smislu va-
lja govoriti o potrebi obrazovanja i upoznavanja s osnovama javnoga nastupa u
elektronickim medijima, kako bi bili na tragu sinodske izjave o prepoznatljivosti
i solidnoj pripravnosti prezbitera prigodom javnih nastupa, osobito u sredstvima
javnoga priopcavanja.2® Prema Izjavi katolickih novinara, s njihova susreta 1995.
godine, upucenoj Hrvatskoj biskupskoj konferenciji i cjelokupnoj katolickoj javno-
sti, izmedu ostaloga ukazuje se na potrebu uvodenja medijskoga odgoja na Katolic-
ke bogoslovne fakultete, na visoke teoloske Skole, posebice na institute za teolosku
kulturu laika kao i u sve ostale katolicke Skole, zatim potrebu tecajeva za mlade
novinare i stipendija za studente.* To bi svakako bilo poZeljno i dobro bi bilo da
ova ideja ne ostane na razini tek jedne u nizu izjava i bez konacne konkretizacije. U
protivnom ¢e slucaju prisutnost crkvenih tema u medijima sve vise biti obiljeZena
negativnim kontekstom, jer je jasno da predstavljanje Crkve u medijima u velikoj
mjeri ovisi i o svjetonazoru samih novinara.

Prema jednom istrazivanju, provedenom 1995. godine na temu »Sto vjeruju au-
strijski novinari?«, beckoga komunikologa Maximiliana Gottschlicha, veéina novi-
nara naznacila je kako im je vazan »kategoricki imperativ«, a tek jedna treé¢ina njih
se izjasnila religioznima.?? Isto istrazivanje ukazalo je i na ¢injenicu da je najcesée

19 Kao primjere navodimo vjersku emisiju »Vjera i nada« koja je na rasporedu svake subote na varazdin-
skoj VTV postaji, zatim vjersku emisiju Splitske nadbiskupije »Vidljivi tragovi« svakog utorka na lokal-
noj TV Jadran postaji, a ukazujemo i na nedavno osnivanje Udruge Rijecke krsc¢anske televizije (RIKA
TV), s ciljem promicanja vjerske kulture, evandeoskih vrijednosti, ekumenskoga dijaloga, te pribliza-
vanja aktivnosti Crkve javnosti, a napose mladima, putem elektronickog medija. Pogledati Internetsku
stranicu: http://www.rikatv.net (26. studenoga 2011.).

20 Ti si Krist — za nas i za sve ljude. Izjave i odluke Druge biskupijske sinode dakovacke i srijemske, br. 173.

21 Usp. M. MATAUSIC, K. NIKODEM, G. CRPIC, Crkva i mediji, str. 71.

22 Usp. H. BOBERSKI, Kirche und Medien, str. 1.
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tematiziranje Crkve u medijima u proteklim godinama upravo negativno obojeno,
odnosno da se najcesce radilo o razli¢itim skandalima u koje su crkveni ljudi bili
upleteni, da je utjecaj katolickih medija sve slabiji kada je rijec¢ o stvaranju javnoga
mnijenja, te da je potrebno voditi ra¢una o novim generacijama novinara koji ¢e
biti viSe upuceni u zivot i djelovanje Crkve u jednom drustvu.23 Rezultati ovoga
istrazivanja upozoravaju na opasnost nedostatnoga interesa i nedovoljnoga uva-
Zavanja velikoga potencijala medija, ne samo u smislu pozitivne percepcije Crkve
u javnosti, nego i u smislu njezina evangelizacijskog poslanja. Mozda je i u Crkvi u
Hrvatskoj konacno sazrelo vrijeme da se promisli o pokretanju vlastitoga projekta
stru¢noga obrazovanja buduéega medijskog kadra.>+

Potaknuti ovim mislima potrebno je nadiéi »stari mentalitet« i hrabro uéi u svijet
medija. Nije dobro imati predrasude prema mogucnostima koje nude suvremena
sredstva drustvenoga priop¢avanja, kao ni zauzimati obrambeni stav jer nam ona
Cesto nisu naklonjena. S druge strane, potrebno je poznavati osnove medijske kul-
ture i komunikacije te ste¢i odredeno iskustvo nastupa, kao i potrebno znanje o
dostignué¢ima suvremene tehnologije. Mozemo stoga re¢i kako je »nuzna promjena
strategije crkvenoga djelovanja i medijskoga nastupa, kako bi Crkva bila u mogu¢-
nosti pratiti i participirati u izgradnji novoga drustva. U tom smislu, unutrasnja
je potreba Crkve poticanje i izgradnja crkvene javnosti ¢ija bi dinamika mogla biti
adekvatan partner drustvu i drus$tvenoj javnosti, koja je takoder u izgradnji i oCe-
kuje aktivnu suradnju od Crkve.«25

U tom smislu, mozemo zakljuditi rije¢cima pape Benedikta XVI., koji u enciklici Ca-
ritas in veritate jasno isti¢e kako mediji »mogu postati prigodom za ocovjecenje,
i to ne samo onda kad, zahvaljujuéi tehnoloskom razvoju, nude veée moguénosti
komuniciranja i informiranja, nego i onda kad su usmjereni prema viziji osobe i
zajedni¢koga dobra koje odraZava istinski univerzalne vrijednosti... Zele li se po-
sti¢i spomenuti ciljevi, medije valja usmjeriti na promicanje dostojanstva osoba
i naroda, izricito ih prodahnuti ljubavlju i staviti ih u sluzbu istine, dobra te na-
ravnoga i nadnaravnoga bratstva. Doista, ljudska je sloboda usko povezana s tim
vi§im vrjednotama. Mediji mogu biti dragocjena pomo¢ u rastu zajednistva ljudske
osobe i drustvenoga etosa, ali samo ako postanu oruda promicanja sveopéega dio-
nistva u zajedni¢kom traganju za onim $to je pravedno.« 2°

2 Jsto.

24 Nesto kao »Katolicka medijska akademija« (Katholische Medien Akademie) u Austriji, koja je s osoba-
ma iz svijeta medija razvila vlastiti koncept izobrazbe, s ciljem osposobljavanja za strué¢nu i kvalificiranu
medijsku djelatnost, proZetu krs¢anskom odgovornos$éu. Pogledati internetsku stranicu: http://www.
kma.at (29. studenoga 2011.).

25 M. MATAUSIC, K. NIKODEM, G. CRPIC, Crkva i mediji, str. 71.

26 BENEDIKT XVI., Caritas in veritate. Enciklika o ¢jelovitomu ljudskom razvoju u ljubavi i istini, Doku-
ment 158, Kr$¢anska sadasnjost, Zagreb, 2009., br. 73.
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Dodatak: tekst anketnoga upitnika

ZUPA:

MJESTO:

a) Zupni listié

1. Imate li Zupni listié? DA NE
2. Je li listi¢ vase zupe informativnoga karaktera? DA NE
3. Kako ¢esto izlazi? O tjedno O dvotjedno 0 mjeseéno

Nekakvo drugo razdoblje. Koje?

4. Od koje godine izlazi?

5. U kojem formatu? O A4 dvostrano O A4 jednostrano
O As dvostrano O Asjednostrano

Nekakav drugi format. Koji?

b) Zupno glasilo
1. Izdaje li Vasa zupa Zupno glasilo ili list? DA NE

2. Ime VaSega zupnog lista je

3. Zupni list vase Zupe izlazi O mjeseéno O kvartalno O godisnje

4. Od koje godine izlazi?

¢) Mrezne (internetske) stranice
1. Ima li Vasa Zupa mreZnu (internetsku) stranicu? DA NE

2. Od kada?

3. Koja je adresa internetske stranice Vase Zupe?

4. SadrZaj internetske stranice azurirate

O dnevno O tjedno O dvotjedno O mjeseéno
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d) Vjerske (radio) emisije
1. Ima li Vasa Zupa vjersku (radio) emisiju? DA NE

2. 0d kada?

3. Na kojoj radijskoj postaji i u koje vrijeme?

4. Kako se esto emitira vjerska emisija? [ tjedno [ dvotjedno [ mjeseéno

5. Tko ureduje vjersku emisiju [0 Zupnik [ Zzupnivikar O vjerouditelj [ laik

e) Medijska suradnja

1. Suradujete li kao sveéenik u nekoj od radijskih ili televizijskih emisija?

DA NE
2. U kojoj emisiji?
3. Kako ¢esto? O tjedno [ mjeseéno [ kvartalno [ godi$nje
Neki drugi period. Koji?
4. Suradujete li s tiskanim medijima (novinska izdanja)? DA NE
5. S kojim tiskanim medijima?
6. Kako ¢esto? O tjedno [ mjeseéno [ kvartalno O godisnje

Neki drugi period. Koji?

f) Vlastiti medijski projekt
1. Imate li vlastiti medijski projekt (knjige, nosaci zvuka /cd/dvd)?
DA NE

2. Sto on obuhvaéa?

3. Od koje godine projekt postoji?
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g) Zupni dopisnik vase Zupe je:

h) Katolicki tisak

1. Primate li katolicki tisak? DA NE

2. Koji katolicki tisak primate:
O Glas Koncila 0 Mali Koncil O Zivovrelo [ List za mlade MI
O Ljudima prijatelj O Crkvanakamenu [ Veritas O Katoli¢ki tjednik
O Kana O Svjetlo rijeci [0 Nasa ognjista

Neki drugi. Koji?
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THE MEDIA SPACE IN THE DAKOVO-OSIJEK
ARCHDIOCESE. SITUATION ANALYSIS
AND POSSIBLE PERSPECTIVES

Vladimir Dugalié, Ivo DzZinié¢*
Summary

The article primarily gives a brief historical overview of the attitude of the pre-
sent-day Pakovo-Osijek Archdiocese towards the means of social communicati-
on. The aim was to point out that there is indeed a long tradition of respect and
high valuation of the significance of these means for the evangelizing mission
of this local Church. The Second Diocesan Synod of Pakovo and Srijem reached
conclusions along similar lines, which particularly point out the effectiveness of
the means of social communication in the spreading of the Gospel to the modern
man and the need for their stronger presence in the pastoral work, as well as the
necessity of continuing education, especially for laypeople, in quality and profe-
ssional use of these means and their presence in the world of media. The second
part of the article presents the results of a survey, conducted during the month
of July, 2011, on various forms of use of the means of social communication in
pastoral work, as well as the forms of cooperation between the parish communi-
ties of Pakovo-Osijek Archdiocese and the world of media. 72 out of 153 parishes
answered the questionnaire (47%), and in the light of the results, the article shows
the status of parish communities regarding the publishing of parish papers, the
issuing of parish newsletters, the setting up of parish web-sites, and broadcasting
of religious radio programs. In addition, the article shows the situation with re-
gard to the (non)cooperation with other media, the creating of their own media
projects, the appointing of parish correspondents, as well as the (non)presence of
the Catholic press in the parishes of the Pakovo-Osijek Archdiocese. The general
conclusion is that there is significant improvements, but still insufficient, because,
of 72 parishes that participated in the survey, only 29 publish a parish paper,
only 13 issue a parish newsletter, only 27 have set up a web-page, and there are
only 4 regularly broadcast religious radio shows. In 24 parish communities, out

* Izv. prof.dr.sc. Vladimir Dugali¢, Catholic Faculty of Theology in DPakovo, J. J. Strossmayer University of
Osijek, P. Preradoviéa 17, 31400 Dakovo, Croatia, vladimir.dugalic@djkbf.hr
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of the total responses received, there is no form of use of such means of social
communication in pastoral work. Furthermore, cooperation with other media
is mostly done on occasion and is more pervasive in print than in electronic me-
dia. On the other hand, the church media is dominated more by informative than
evangelizing content. The end of the article, based on the analysis of the results of
the study, gives out some general conclusions and points out the need for a better
evaluation of the significance of the world of media in the evangelizing mission of
the Church, and the importance of education for media, as well as certain concre-
te possibilities with regard to more active involvement in the world of the means
of social communication.

Keywords: Dakovo-Osijek Archdiocese, parish community, parish (media)
communication, parish paper, parish newsletter, web page, religious radio
shows, media cooperation, parish correspondent, media project, the Catholic
press.
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