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Filozofski fakultet, Beograd

S prvim posleratnim videstranatkim izborima pojavili su se i prvi
Stampani propagandni materijali: plakati, proglasi, leci, ali i
razli¢iti politi€ki grafiti, ispisivani najéei¢e na samim plakatima,
kao i na drugim objektima u gradu (zidovi, ograde, stubovi,
liftovi, Zak i kontejneri za smedée) uspostavljajuéi tako i
svojevrsnu komunikaciju izmedu emisara i primaoca poruka. U
radu je data klasifikacijza i1 analiza samog propagandnog
materijala, odnosno njegovih verbalnih i grafitkih poruka, zatim
karakteristike "plakatnog rata” koji se vodio izmedu &lanova,
aktivista i simpatizera razliditih stranaka i, kona&no, “razgovora”
plakatima. IstraZivanja "uli’ne etnografije” su obavljena u
Beogradu, u periodu jun 1990. - januar 1991. godine, u kontekstu
ukupnih politi€kih zbivanja.

Sprovodenje prvih posleratnih viestranalkih izbora za narodne poslanike i
predsednika Republike Srbije, a posebno dogadaji koji su tom inu prethodili, bili
su izuzetno bumi i dramatini. Iako je u predstavljanju javnosti i predizbornoj
kampanji ufestvovao vrlo veliki broj stranaka (od 50 do tada registrovanih na
izborima su se pojavila 42 razlitita predlagata kandidata, stranke i grupe gradana) i
kandidata za predsednika Republike (32), najZe%¥¢a borba vodila se, u stvari, od
samog potetka, izmedu partije na vlasti, Socijalistitke partije Srbije (SPS), nastale
ujedinjenjem i transformacijom dotada¥njeg Saveza komunista i Socijalistitkog
saveza radnog naroda SR Srbije, i njenih satelita, kvazisuparnika, formiranih radi
§to vee disperzije glasova, s jedne, i stvarnih opozicionih stranaka koje su u
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svojim zahtevima prema vlastima, bez obzira na medusobnu veliku programsku
heterogenost, uglavnom istupale kao jedinstveni blok, s druge strane.!

Oporzicione stranke, koje su podele da se osnivaju &im su se, nakon
dugotrajne vladavine monizma, ostvarili makar i minimalni uslovi za
uspostavljanje viiestranatkog sistema, to jest do kraja 1989. godine,? bile su, to je
sasvim razumljivo, ona snaga koja je traZila promene i prave demokratske izbore.
Njen protivnik se, naprotiv, trudio da to spreti, odloZi i, konatno, kada je bilo
izvesno da se mora udiniti ustupak, obezbedi takve uslove za predizbornu kampanju
i same izbore, kao i vreme i nafin njihovog odigravanja, koji ¢e upravo njemu
najviSe odgovarati i obezbediti neospornu prednost. Taj "rat” s¢ zapravo vodio sve
vreme: od prvog zajednilkog istupanja pet opozicionih stranaka na zboru odrzanom
13. juna 1990. godine "kod Knjaza" (Trg Republike, ispred spomenika knez

1 Tada su stranke bile potpuno samostalne, a okupljale su se i zajedniZki delovale samo prema
potrebama. Na zajednilkim zborovima Elanovi stranaka zadrfavali su svoj individualni,
prepoznatljivi imid%. To se narofito odnosilo na &anove buénih i masovnih pokreta, (Stpski
pokret obnove, Srpska narodna obnova, Srpski Zetnitki pokret - peslednje dve pomenute nisu
bile medu organizatorima zbora opozicije ali su njihovi Elanovi davali podrikun iz mase") &iji
je politi%ki marketing zahtevao audio-vizuelnu identifikaciju {simboli, transparenti, parole,
bedZevi, kape, pesme, zastave itd.} koju je ispoljavao i na svojim velikim stranackim mitinzima.
Demokratska stranka, naprotiv, dosledno svom liberalizmu, nije insistirala na obelefavanju
pripadnosti nego je to ostavijala individualnom izbora (kupiti ili nckupiti bedZ, upaljate,
majice, nalepnice, zastavice). Ta stranka koja nije organizovala milinge (veé samo
demonstracije s odredenim ciljem, npr. ispred TVB 13. i 27.VI 1990; protest penzionera zbog
neurednih isplata penzija, septembar 1990) kao deo strategije afimmisanja i omasovljenja, nije
mnogo polagala ni na parole na zajedniZkim zborovima opozicije. Prema izjavi jednog njenog
aktivnog &lana, njihovi transparenti su najée¥ée ostajali iza Spomenika, jer niko nije smatrao
da je presudno vaino imositi ih. To svakako ne znali da se DS nije wopite koristila
transparentima. U masi se najéedée identifikovala s jednostavnom belom tablom i nazivom
DEMOKRATSKA STRANKA ispisanim urednim plavim $tampanim slovima.

Pre izbora postojalo je nekoliko posebnih koalicija stranaka sa sliénim idejnim osnovama,
programima i ciljevima {na pr. SRB - Srpski rojalisticki blok, YU-blokl, SRSJ za Sebiju i UJDI).
Ujedinjena opozicija Srbije (osam stranaka koje su imale kandidate u drugom krugu) formirana
je pred drugi izbomi krug (23.X1ID).

2 Iiberalna stranka osnovana je 14.XII 1989, u Valjevu, Stranka samostalnih privrednika i seljaka

18.XII iste godine, Demokratska stranka slobode 14.I 1990, Narodna radikalna stranka 19.I
1990, Demokratska stranka imala je svoju Osnivatku skup¥tinu 3.II 1990. ali su njcni osnivadi
veé 11.X1I 1989, prvi put saopitili javnosti svoje namere, Srpska narodna stranka (Calak) 21.0
1990, Demokratska zajednica vojvodanskih Madara (Ada) 1 Demokratski forum (Beograd) 31000
1990... Srpska svetosavska stranka 15.IV 1990, Udruienje za jugoslavensku demokratsku
inicijativu 18.IV 1990, Socijalistitka partija Roma Srbije 21.1V 19%0... Srpski pokret obnove
8.VI 1990, Socijalistitka parija Srbije 16.VII 1990,... Odbori Saveza reformskih snaga
Jugoslavije za Vojvodinu, za Beograd i Srbiju 18.IX 1990... itd. Poslednji je svoju promociju u
periodu pre izbora imao Savez komunista - pokret za Jugoslaviju (tzv. "vojna”, "generalska” ili
“partija za vanredne prilike”) 19.XI u Sava centru u Beogradu. S obzirom da neke stranke
pretenduju na kontinuitet s ranije postojeéim partijama (na pr. Liberalna, osnovana 1858,
Narodna radikalna 1881, Socijalistitka stranka Jugoslovena 1919.) one ove skorainje datume
partijske istorije shvataju samo kao vreme obnove rada tih stranaka.
Postojanje stranaka, je, medutim, legalizovano tek nakon njihove zvanifne registracije u
Republiékom sekretarijatu za uprava i pravosude na osnovn Zakona o polititkim
organizacijama proglafenom 19.VII 1990. Neke stranke Sckretarijat je odbio da registruje
(Srpski etniZki pokret 8. VII, Ravnogorski pokret 14.XT jer svojim nazivom “vredaju javni
moral gradana", Demokratski savez Kosova ("On", sept. - okt. 1990: 49-50; "Borba", 15. nov,
19%0: 3).
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Mihailu) u Beogradu, kada je, u prisustvu vide hiljada gradana,? zahtevano da se
zaka?u prvi posleratni slobodni vifestranatki izbori do kraja te godine, a koji se
zavr§io brutalnim napadom milicije na demonstrante ispred zgrade Televizije
Beograd ("TV Mitevié", "Mitevizija", kasnije nazvana i "Mitel") koji su traZili
demonopolizaciju tog najmoénijeg masovnog medija i slobodno i objektivno
informisanje ("Demokratija”, n, s. br. 8-9, 14 VII 1990: 4-5); pa sve do bojkotom
konaZno iznudenog usvajanja amandmana na Zakon o izborima narodnih poslanika,
26. novembra iste goedine, samo nepune dve nedelje pre prvog izbornog kruga
(9.X1I), koji su omoguéili bar vilestranatku kontrolu brojanja glasova.

Vreme izmedu ta dva dogadaja ispunile su brojne aktivnosti i opozicije i
vladaju¢ih struktura. Prvi su, pored borbe sa vla¥u, imali pune ruke posla oko
konstituisanja, organizovanja i reorganizovanja stranaka, osnivanja mesnih odbora 1
resorskih komisija, promocija ¥irom Republike, poneke i izvan nje, izdavanja
svojih glasila kao jednog od poku3aja prodora u javnost, biranja i pripremanja
kandidata za izbore, ali i oko otklanjanja inter i intrapartijskih nesporazuma itd.
Partija na vlasti je, pak, preduzimala sve mere pripravnosti kako bi ofuvala svoju
vodeéu ulogu. Prvi koraci na tom putu bili su reorganizovanje, promena imena
("presvlalenje” kako se u nekim segmentima naroda taj &in pejorativno nazivao) i
promovisanje "nove” partije. Zatim je sledila izrada 1 progladcnje (28.1X 1990), u
sultini, uprkos referendumu i "javnim raspravama”, oktroisanog Ustava jer ga je
doneo samo jedan polititki subjekt, koji uvodi predsednilki ili polupredsednicki
sistem vlasti kao nalin kontrole i suZavanja delovanja parlamenta. Uspeh plebiscita
o dono¥enju novog ustava obezbeden je tvrdnjom da se jedino takvim, najvidim
pravnim aktom, moZe ofuvati jedna od najveéih postignuéa "antibirokratske
revolucije”, suverenitet Srbije na celoj teritoriji "od Horgo3a do Dragasa"* i
kona&no refiti kosovsko pitanje. Javnost se stalno podseéala i na druge velike
rezultate koji je novi srpski rezim postigao u toku trogodidnje vladavine, davane su
i veoma primamijive ponude i obecanja za buducnost: viscke cene za otkup Zita,
vradanje oduzete zemlje i drugih nekretnina, ofanzivan privredni razvoj, nagovestaji
pluralizma oblika svojine, preduzetnidtvo umesto dogovorne ekonomije, itd.
Istovremeno se, pak, nastojalo da se po svaku cenu, odlaganjem uvodenja
neophodnih privrednih reformi i suofavanja sa "crnom” ekonomskom realno%éu,
odrZi postojee stanje i socijalni mir,

Iluzija o blagostanju stvarana je i polaganjem kamena temeljaca i otvaranjem
novih objekata (sacbracajnice, mostovi, gasovod, turisticki centri, $kole, bolnice,
fabrike i dr.) koji su postajali sve uestaliji 3to se vreme izbora vide priblizavalo,
vestima 0 novim ugovorima i investicijama, Krivica za postojeéc nedaée, pak, velto
je prebacivana, po staroj, oprobanoj propagandnoj metodi, na "spoljne neprijatelje”
i "domaée izdajnike” tako da su stalno vodeni verbalni obraduni sa saveznom

Procene broja prisutnih na zboru su vrlo razlidite i kreéu se od 5.000 do &ak 50.000. TV Beograd
Jje {Dnevnik II, 13.VII}, meduim, sastav mase okupljenog sveta opisao kao: &lanovi stranaka i
nedto njihovih simpatizera, radoznali posmatraZi i gradani koji su, vradajuéi se sa posla, na
Trgu fekali autcbuse.

Navedenu sintagmu koju je upotrebio Predsednik Predsedniitva prilikom proglafenja
Amandmana na Ustav SR Srbije marta 1989. godine pribvatili su i drugi politidan, i koriste se
njom kada Zele da naglase jedinstvenost uZe Srbije 1 njenc dve autonomne pokrajine.
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vladom i drugim "mralnim silama” jugoslavenskog (i ireg) prostora radi navodne
odbrane prava pripadnika srpske nacije, gradana Srbije i interesa radnika. Sto suu
tom procesu neminovno stvoreni brojni protivnici i ¥to je ukupan rezultat bio
stravitna izolacija Republika od sveta, predstavljalo se¢ samo kao dokaz vise
ispravnosti procene podetnog stanja stvari.

Pored toga, tokom jeseni, nastavilo se i sa organizovanjem poznatih
"mitinga podr¥ke" prilikom poseta Prcdsednika PredsedniStva Panfevu, Pirotn,
Ni3u, Boru, Kragujevcu, a pred samo "izborno ¢utanje” i Novom Sadu. Medutim,
dok se u folklornoj inscenaciji i ikonografiji mitinga mogao prepoznati kontinuitet
stila masovnih polititkih skupova iz vremena névr¥éivanja vlasti "antibirckratskih
revolucionara”, za koje su, izmedu ostalog, povoda davala i obeleZavanja velikih
dogadaja iz nacionalne istorije (Seststogodiinjica kosovske bitke i dr., uz blagoslov
Srpske pravoslavne crkve), mistja mitskog "oca nacije” (upor. L Colovit 1991) se
bitno promenila. Umesto militaninih i nacionalistickih poruka koje je tada veé
sasvim prepustio ekstremno desnom krilu opozicije, optuZujudi je istovremeno za
"izazivanje mrinje”, prihvatio je novi imidZ mirotvorca, borca za razum, slogu,
jednakost i blagostanje (v. "Politika”, br, 27686, 2.XI, br. 27712, 28-30.XI,
27718, 6.XII 1990, "Borba" br. 327, 22.XI 1990).

Socijalistitka partija Srbije, pored toga ¥to je sve vreme mogla da vodi
svoju kampanju na "duplom koloseku", stranatkom i drzavnifkom, raspolaZuéi pri
tom i dovoljnim finansijskim i tehnifkim sredstvima i ljudskim potencijalom,
otcavala je poloZaj opozicije i nizom drugih ogranitenja: kasnim donoZenjem
Zakona o izborima koji nije pojtovao "ni minimalne demokratske standarde”, kako
je to formulisala opozicija, pa je stoga bilo potrebno dodatno vreme i borba za
njegovu isto tako minimalau reviziju (ponovni zbor opozicije v Beogradu 12.1X
1990, podno¥enje amandmana Skupitini Srbije 23.X, bojkot zbog odbijanja
njihovog usvanjanja 22.XI, u toku same izborne kampanje); opredeljenjem za nju
povoljniji veéinski izborni sistem,’ mada bi proporcionalni bio mnogo pravedniji s
obzirom na postojanje mno¥tva malih stranaka; samaostalnim utvrdivanjem izbornih
mesta (250 s ukupno 9013 biralista); ostavljanjem suviie malo vremena za vodenje
kampanje (29.X-6.X1II). Dodatni "manevarski prostor” obezbeden je i tako 3to nije
preciziran ni tafan broj birata ni $tampanih bira¢kih listi¢a, zatim formiranjem
"pouzdane” Republitke (jednostranatke) izborne komisije, zabranom objavljivanja
rezultata o ispitivanju trenutnog raspoloZenja biraca u toku kampanje.

5 Zahvaljujuéi veéinskom sistemu partija na vlasti je u prvom izbomom krugu sa 45,85% gilasova
birada koji su izafli na izbore (71,5% od ukupnog biratkog tela) osvojila preko 88%
poslanigkih mesta (87 od 96). U drugom krugu (na biralifta je izailo 48,33% biraéa), SPS je
dobila preko 62% glasova, a opozicija 37% ili, u ukupnom rezultatu 77,2% prema 22,8%.

Stranacki 1 nezavisni listovi su, medutim, objavljivali rezultate ispitivanja preizbormog
raspoloZenja. Nedeljnik "Vreme", donosio je rezultate ankete koju je sprovela agencija za
ispitivanje tr¥ilta i javnog mnjenja "Scientia” {vl. prof. dr Miklof Biro) iz Novog Sada, za
Vojvodinu i uZu Srbiju. Ti rezuliati su najavljivali pobedu Slobodana Milofevica, ali i smenu
vlasti u parlamentu {"Vreme" br. 5, 26.XI, br. 6, 3.XII 1990), "Demokratija” je takode pratila
opredeljivanje biraa prema istraZivanjima iste agencije (koju je DS angafovala da prati uspeh
nastupa stranke). Neposredno pred izbore (br. 21, 6.XII 1990) objavljeni su rezuliali ispitivanja
javnog mnjenja razvrstani prema obrazovnoj strukiuri anketiranih. "Neobrazovani” (do osam

352



Nar. umjet. 28, 1991, str. 349-375, M. Profié-Dvorni¢, "Sa nama nema neizvesnosti”

Zato ne treba da Cudi §to su mnogi verovali da ¢e izbori (ponovo) biti
laZirani.

Ne manje vaZan deo strategije SPS u cilju ostvarivanja Zeljenog izbornog
rezultata bio je i nafin regrutovanja &lanova stranke, a time i potencijalnih bira¢a,
Na osnovu iskustava nckih Beogradana saznaje se da je ova stranka primenjivala i
suptilne metode pritiska (npr. uflanjivanje na radnom mestu, u vreme kada je strah
od otpu3tanja tehnoloskih i ekonomskih (ideologkih) viskova radne snage bio ved
uveliko prisutan),

razreda kole) opredeljivali su se najvife za SPS (33%), a potom za SPO (29%). "Visoko
obrazovani" su prednost davali DS (26%), zatim SPO (19%), SPS (16%) itd.

Posebno je zanimljiva analiza preferencije definitivno neopredeljenih birafa u odnosu na tri
vodecée partije, DS, SPO i SPS, a kojih je u Srbiji jo¥ polovinom novembra meseca bilo izmedu
35-40%. Kako ni jedna stranka nije imala obezbedenu pebedu, glavna izborna borba trebalo je
da bude usmerena uprave na pridobijanje glasova neopredeljenih. Prema toj anketi {pitanja su
bila: ko ima sposobne ljude, ne vodi u rat, pribliZava Srbiju Zapadu, vodi u kapitalizam, nadu
bolji Zivot itd.) DS je imala ubedljivo najbelje izglede (M. Biro, "Demokratija”, br. 18, 17.XI
1990).

Anketa objavljena u "Srpskoj refi” sprovedena u 17 gradova Srbije na malom slufajnom
uzorku, naprotiv, pokazuje ubedljivo najbolje izgede SPO (53,8%) 1 Vuka Drakoviéa (36,6%).
U toj anketi dati su i razlozi za neopredeljenost. Najvedi broj odgovora glasio je
“nezainteresovanost za politiku” (103, od 301 neopredeljencg gradanina, odnosno 20% od
ukupno 1500 ispitanika), zatim "nepoznavanje programa” (101), "nije zadovoljno radom ni
Jedne partije” (50), "smeta nalin borbe za vlast" (19), "najbolje je biti $to dalje od politike”
(17) 1 "ko god da pobedi, ostaée po starom” (11), (Br. 7, 20.XI 1990, 16-17).

Odredbu o zabrani objavljivanja rezultata javnog mnjenja nisu, medutim, pofiovala sva
"zvaniZna” glasila. Prema "Vegernjim novostima” 1 "Intervjuu" ubedljivu prednost imala je SPS
(prema: “Demokratija”, br. 18, 17.XI 1990).

Sudeéi prema ukupnim rezaltatima izbora moguéa su samo dva zakljutka: ili su opozicione
partije u poslednjim danima kampanje izgubile mnoge potencijalne birade, neopredeljene ali i
simpatizere, ili su samo "zvani¢ne" novine davale prave procene. Mogude je, naravno i pitanje,
da li su izbori bili zaista podteni? Isto tako, &injenica je da biradi s niZim obrazovanjem
preovladuju u strukturi vkupneg biralkog tela.

Prema istraZivanju Centra za javno mnjenje Instituta drultvenih nauka u Beogradu od 1400
ispitanika samo je 28,8% smatralo da e izbori bili podteni ("Vreme", br. 5, 26.XT 1990). U
Novom Sadu na osnovu slufajnog uzorka od 300 gradana u anketi lista "Index” siudenata
Novosadskog univerziteta, 26% ispitanika je bilo sigumo, a jo§ 27% sumnjalo da ée izben bili
laZirani ("Index”, br. 5, leto 1990, 16).

Izjava jednog aktivista SPS glasila je: "Ovog puta mora pobediti SPS, pa makar dobila 5%
glasoval”

Nakon izbora opozicija je pripremila "Belu knjign"” o izbomim zloupotrebama {"Vreme", br. 9,
24. XTI 1990, 42-44). Mnogo se prituZbi fule 1 o tome da su i u vreme samih izbora, u manjim
mestima u unuira¥njosti vrfeni razni pritisci i zastra§ivanja. Na primer: u selima se tagno znalo
koje su kuée simpatizeri opozicije, a ukoliko bi se prilikom prebrojavanja glasova pokazala
pedudarnost izmedu glasova datih cpoziciji i broja Zitelja s biratkim pravom iz takvih kuéa,
bilo bi to nesumnjivo opasan pedatak dat u ruke buduéim lokalnim (socijalistikim) vlastima.
Uostalom, sve eventualne diskusije i dogovori dopirale su do ugiju "lojalnihC gradana
(predsednik mesne kancelarife, zadruge i sl.). Poslasticu za nezavisne i stranafke novine
predstavljali su i podaci saopiteni na konferencijama za §tampu opozicionih partija, da su u
nekim delovima Srhije nepesredno pred izbore, pa i na sam dan izbora, rasturani leci koji su
upozoravali gradane da nme glasaju za "povampirene Zeinike", sklone klanju, koji ée Srbiju
odvesti u rat.
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&

Medutim, najvecu smetnju opoziciji u prezentaciji javnosti i pridobijanju glasova
birata stvaralo je to ¥to je vladajuéa stranka do kraja zadrZala apsolutnu kontrolu
nad velikim masovnim medijima, pretvorivi tako TV Beograd, izdanja "Politike"
(visokotiraZni istoimeni dnevni list pejorativno je nazvan "Slobodanka™) i njenu TV
stanicu u svoje glavne "propagandne servise”. To joj je omoguéavalo da odreduje
propozicije predstavljanja stranaka, posebno na malim ekranima, koje su smisljene
tako da budu kontraproduktivne. Glavne promocije u trajanju od jednog i po sata
odrZavane su na prvom programu, iz veeri u vede, tokom 39 dana, (u vremenu od
17, do 24 XI predstavljene su ¥ak po dve stranke dnevno), prema redosledu
utvrdenim Zlebom. Uz to, osam uzastopnih dana na drugom programu,
predstavljalo se po Zetiri kandidata za predsednika Republike kroz jednosatni
TAaZgovor S novinarom,

Ve samo "gusto pakovanje' emisija, redundantnost informacija, istovetni
obrazac prezentacije i "recitovanje” ili €ak fitanje odgovara na uvek iste, unapred
zadale grupe pitanja, bez dinamike dijaloga i konfrontiranja misljenja, ubrzo su i
kod najupornijih i najradoznalijih gledalaca stvorili prezasiéenost. Nametnuti
koncept emisija kao "urednog i &vrsto upakovanog paketa” direkino je suprotan
prirodi inkluzivnog, “hladnog” televizijskog medija koji inate, zbog "niskog
stepena definisanosti” zahteva znatnu participaciju auditorijuma (M. McLuhan
1964, 36-54). Nasuprot tome, ugestala repeticija hermetitki zatvorene ¥eme mogla
je da izazove samo njegovu pasivizaciju. Zato je samo manji broj jakih stranaka sa
zanimljivim utesnicima, smislom za marketing i televizijski medij, s upe€atljivom
ikonografijom, sloganima, ose¢anjem mere, i pre svega sa sadrZajnim programima,
uspeo da "probije" zadate okvire i "prodre” do gledalaca. Medutim, 1 efekti
postignuti jednim takvim doZivljajem, kojt bi se u datim uslovima mogli smatrati
poenom za celu opoziciju, brzo su s¢ gubili u moru rutinskih, neinventivnih,
praznih prezentacija nekoherentnih programa, testo uz upotrebu jeftine simbolike.8

Svakako da se za to $lo su mnoge stranke pokazale polititku nezrelost i
nespretnost, a 3to se moZe ofekivati u periodu "ufenja demokratije” nakon
dugogodidnjeg vakuuma parlamentarizma, mogu kriviti samo one same. Ali, takve
stranke su, sasvim sigurno, s obzirom na stvorcnu neizdiferenciranu sliku
"kolektivnog protivnika”, nanosile §tetu celoj opoziciji, a to je "druga strana” umela
da pretvori u svoju korist. Obezbedujuéi jednake uslove za sve utesnike, za "velike”
stranke kao i za one s malo supstance, ili § orijentacijom na pojedinatne ciljne
grupe (lokalne, etnike, socijalne) i s malim brojem &lanova, traZeéi mudre
odgovore na ista sudbonosna pitanja i od onih za koje je bilo jasno da jo$ nisu

8 Nedeljni list "Vreme" doneo je u tri nastavka analizu i ocene prezentacije 39 stranaka koje su
ulestvovale u velernjim televizijskim emisijama. Autor Petar Lukovié ocenjivao je vizuclni
identitet, umetnidki dojam i tehniZko realizaciju, a poeni su se kretali od maksimalnih 10 u
svakoj kategoriji (ukupno 30) do minus beskonatno. Ako bi se, na primer, kao uspedni rezuliat
smatrao skor od preko 20 poena, onda je dobru prezentaciju realizovalo samo ¥est stranaka
(Liga socijaldemokrata VojvodinefJugoslavije 30 poena, DS 28, UIDI i SRSJ 27, SPO i Velika
Rock'n'roll partija 24). Na drugom kraju 1abele sa 0 do -30 poena nalazi se &ak osamnaest parlija
("Vreme” br. 5, 26.X1 1990, br. 6, 3.XII 1990, br. 7, 10.X1II 1990).
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savladali ni osnovne polititke poimove, televizija je, zapravo, celu demokratskn
proceduru i osnovno natelo da svako ima prava da izrazi svoje misljenje 1 da se
kandiduje i za najviSu polititku i drZavnitkn funkciju, vrlo vedto nemilice karikirala
i izvrgavala ruglu. Sto je kandidat bio manje snala¥ljiv,? to je ona mogla nadmenije
da pokaZe: "Eto, to vam je ta demokratija!" Ali zato je mudro izbegavala uvodenje
institucije okruglog stola, odnosno direktnog suleljavanja predstavnika razli¢itih
natina mi3ljenja, 5to bi gledaocima omogudile da uporeduju i programe i kandidate
i, shodno tome, da se samostalno i sigurnije opredeljuju. Presedan je napravijen
samo par puta, izmedu dva izborna kruga, a iz tih ducla opozicija je izlazila kao
nesumnjivi pobednik,!¢

Suteljavanje poslani¢kih kandidata vladajuce i opozicionih partija s podrugja
Beograda redovno je u svom “izbornom paketu” uprili¥avata, medutim, Nezavisna
televizija Studio B koja se iznenada, pred izbore, posle mnogo tefkoéa oko
dobijanja dozvole za rad, pojavila kao konkurencija "velikoj" televiziji. Prijem
programa ove stanice, koja ne sledi direktive nego pravila novinarske profesije,
mogué je, medutim, samo u centralnim delovima Beograda. Smatra se da je NTV
Studio B znafajno doprineo pobedi kandidata opozicije (Demokratska stranka,
Srpski pokret obnove) u uZem gradskom podrudju.!?

Kontrola nad zvanitnim medijima obezbedivala je, dakako, jo¥ jednu
prednost: moguénost da vladajuca partifa po svom nahodenju selektira, "brikolira” i
kreira vesti i priprema propagandne "komentare bez informacija” u kojima je
bespoltedno napadala istupe mnogih stranaka, optufujuéi ih za razna "nedela” i
sumnjiva opredeljenja, od "$ovinizma” pa do druge krajnosti, "izdaje nacije”,

? To je posebno doflo do jzraZaja u predsiavljanju predsedniZkih kandidata, ljudi vrlo razli&itih

stepena obrazovanja, profesija, umeca govora... Jedini uslov za kandidaturu bili su potpisi 100
gradana, Tako su se u toj grupi nadli i jedna instruktorka voinje u auto-3koli, i jedan fasader,
Njik dvoje su izazvali nezapamdenu senzaciju, unose¢i dosta humora u inade tmurna
predizboma vremena. TV Beograd je nastavila da neguje njihovu populamost, pa ih je &ak
angaZovala i za svoj novogodifnji show-program.
B. Diuverovi¢ je u dva nastavka analize o ulozi masovnih medija u borbi za vlast, "OSirica
medijskog ma&a” i "Uspon negativnog junaka“, pokazao kako je ipak, bez obzira na date
uslove, utisak koji je kandidat stvarao tokom televizijskog predstavijanja zavisio iskljudivo
od njega samog. S jedne strane, populami voda SPO-a, Vuk Drafkovié, pogreinom prezentajom,
neprilagodenom mediju, svoje uspehe s mitinga pretvorio je u sopstveni poraz. S druge strane,
antijunak, ozlogladeni vojvoda Se¥elj, koji je 23 dana pred izbore uslovno puiten na slobodu,
(osuden je zbog polititke delatnosti), umco je da iskorst medij da se prikaZe u sasvim drugom
svetlu izazvavii veliko iznenadenje, Zak i simpatije gledalaca ("Borba", br. 29, 29.1 1991, br.
30.1 1990). Zahvaljujuéi novom, gradanski prihvatljivom imidZu (mada je sadrZaj ostao isti), V.
Setelj je prema broju osvojenih glasova (1,21%) bio &ak peti na rang-listi predsedniZkih
kandidata ("Politika", br. 27725, 13.X1I 1991, 3).

Od deset &lanova SPS-a | jedanaest kandidata drugih stranaka s beogradskog izbomog podrudja
koji su zajednitki nastupali u dve emisije TVB, izabrano je dva, odnosno osam poslanika,

10

Ta televizijska stanica dolekana je u vedini sluZajeva s odufevljenjem. Medutim, neki ljudi,
ubedeni u ispravnost politike SPS, imaju averziju prema tom programu, smatrajuéi da prulanje
moguénosti drugim strankama da iznose svoje midljenje, kritikuju pojedine poteze vlasti i
polemifu sa njom, umesto da je puste da na miru refava ozbiljne probleme, samo "unosi nemir’ i
"nanosi $tem” ("Zar zbog $afice onih koji hofe da se dokopaju vlasti svet da misH da nismo
jedinstveni!"). Otigledno je da se ovde radi ne samo o nepoznavanju demokrawskih principa veé
i o svesnom ili nesvesnom poku¥aju bega od realnosti, ili pak zalaganju za odriavanje
sopstvenih pozicija.
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"razbijanja jedinstva Srbije" uz istovremeno velianje same sebe, naravno van
specijalnih emisija i minuta¥e utvrdene propozicijama. Sve to bilo je u sluzbi stalne
diferencijacije na MI (nosioci pozitivnih osobina i ideja): ONI (obeleZeni
negativnim predznakom), a polarizacija ekstrema oprobana je strategija elimisanja
"kolebljivosti, sumnji€avosti i razlika u miSljenju koje mogu stvoriti frakcije i
podele mase... Kada se raspoloZenje mase usmeri ka jednom ekstremu, tada s
opStom prihvaceno3¢u jednog nalina mi¥ljenja srazmerno raste i njegova
sposobnost da iskljutuje svako drugatije rasudivanje” (S. Moscovici 1983, 112).
Sasvim je izvesno da je u Srbiji tokom poslednjih nekoliko godina, na mitinzima i
drugim oblicima propagande, sugestijom, budenjem istorijskog i nacionalnog
seanja i masovnom hipnozom, postignut zavidan stepen "opite saglasnosti” o
nacionalnim pitanjima, zasnovan na iracionalnim predstavama i jakim oscéanjima.
Zamenom teza, odnosno proglalavanjem politikih neistomilljenika za neprijatelje
nacije, "jedinstvenost” u osudi svega izvan Srbije i srpstva, preneta je i na
unutra¥nji plan, na netrpeljivost prema svemu polititki drugatijem. Na takvoj
"podlozi” nastavila se na isti natin intonirana, agresivna i intenzivna predizborna
kampanja SPS-a.

Desetak dana pred prvi izborni krug (9.X1I), nakon usvajanja amandmana,
TV Beograd je ipak malo "popustila”, uvri¢ujuéi u svoje informativne emisije
kratke stranalke hronike s pravom svih partija da same biraju priloge, odnosno
dogadaje koje su htele da saopite najiirem auditorijumu, Dopustila je i emitovanje
reklamnih spotova poslanifkih kandidata. To "pravo” su, uz odgovarajuéu novanu
naknadu, iskoristili kandidati Demokratske stranke i nezavisni kandidat, glumac
Branislav Milicevi¢, alias Branko Kockica (nazvan po ciklusu detijih TV emisija
"Kocka, kocka, kockica"), sa sloganom "BUDITE VELIKI, GLASAJTE ZA
MALE". Reklamirale su se i neke stranke: Nova demokratija - pokret za Srbiju (na
ckranu su se pojavljivala tri rotirajuca trougla / slilizovana slova "D", amblcm ove
stranke, i natpis "VASA PARTUA - NOVA DEMOKRATIJA"), i Socijalistitka
partifa Srbije (animacija metamorfoze crvene ruZe, jednog od simbola stranke,
preuzetog od Svedskih socijalista sa znafenjem teZnja ka drudtva blagostanja i
demokratije, u hibridni znak ru¥afzvezda i, konatno u njen zaStitni znak, crvenu
zvezdu oivi¢enu plavom i belom bojom, 3to zajedno Eini srpski trikolor, i upisanim
slovima SPS).12

Motiv za ovakav postupak televizije svakako ne moZe biti samo ekonomska
dobit, ni potreba da se i za SPS na taj natin otvori dodatni propagandni prostor.

12 Pojedini kandidati i stranke reklamirali su se i u dnevnoj i periodicnoj ftampi. SRSJ u Srbiji

objavljivala je oglas u "Borbi”, sa svojim prepoznatljivim programskim identitetom, zalaganje
za Jugoslaviju i reforme, i efektnim sloganima, "NE RASTURAITE OVAJ TIM", "NAMA NISU
POTREBNI NEPRUJATELIT. NAMA SU POTREBNI SAVEZNICI", "POGLEDAJTE NA KOGA
GALAME NAJGORI 1 ZNACETE KO JE NAJBOLIT". U nedeljniku "Vicme" objavljivali su oglas
na dve strane: na jednoj su izvodi iz strane §tampe koji pozitivno ocenjuju poleze Savezne
vlade, a na drugoj kritike na neka ponafanja republika, posebno Srbije.
Kandidat DS, Dorde Zelevié, biznismen koji je svoju karijeru izgradio na Zapadu i koga je
stranka promovisala sloganom "I Japanci su izabrali B. Z.I™), indirektno se prumovisao &ak i u
listu "Politika” s reklamom za svoju firmu "Velauto Internalional”, zastupm$tvo Mitsubishi
Motors. Najupadljvija je bila reklama SPS, npr. ona objavljena na duploj strani “Ve&ermjih
novosti”, 20.X11'90.
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Razlozi bi se pre mogli traZiti ponovo u propagandnoj sferi, u Yelji medija i,
posredno SPS, da se prikaZu kao. predusretljivi i tolerantni po¥tovaoci dogovora.
Uostalom, uinak drugih stranaka postignut s nefto malo reklama mogao se
kompenzirati na drugoj strani, novim napadima na opoziciju, demantima iskaza
pojedinih partija i njihovih lidera, objavljivanjem podr¥ki SPS-u koji su tih dana
stizali od voda Srpske demokratske stranke izvan Srbije (dakle, svih Srba), visokih
saveznih funkcionera i drugih simpatizera, ali i nastupima zagrebatke novinarke,
gospode Mile Stule, na TV Beograd i "Politika” koja je upravo tih dana, s crvenom
ruZom u kristalnoj vazi kao obaveznim dekorom, "pomagala” gledaocima da ne
pogreSe u izboru, postavdi tako sastavni deco beogradskog i srpskog polititkog
folklora.

Sve to tinilo je predizbornu pred-polititku i pred-demokratsku atmosferu v
Srbiji i Beogradu tokom poslednjih meseci 1990. godine, na prelazu iz totalitarnog
u vilestranaZki sistem. Nesumnjivo je da svaki posebni vid borbe (javne
prezentacije u medijima, na zborovima, konvencijama, mitinzima, analiza sadriaja
stranatke $tampe i dr.) u propagandnom ratu za glasove birala, za afirmaciju
stranke, njenog programa i, u naim uslovima posebno vainim, njenog lidera,
zasluZuje posebnu i podrobnu analizu, jer svi oni zajedno ¢ine jedinstvenu celinu
marketin¥ke strategije’® (jedan od metoda koji je stranka na vlasti koristila za
anuliranje uspeha opozicije bio je stalno ometanje i prekidanje jedinstvenog lanca
preizbornih delatnosti). U ovom radu paZnja je, medutim, posveéena proutavanju
samo jednog segmenta polititkog marketinga, ¥tampanom propagandnom
materijalu (predizborni plakati, leci, transparenti, polititki grafiti) i dogadajima koji
su se odvijali na ulicama Beograda, pred o¢ima i uz ue¥¢e prolaznika, ili pak u
tajnosti no¢ne tmine. "Uli¢ne poruke” su u nametanju i nadmetanju stranaka, s
obzirom na blokadu, ili ograniZenu i dirigovanu upotrebu velikih medija, dobile
izuzeino veliki znataj. Plakati, upadljivo oblepljeni po celom gradu, svojom
slikom, bojom i sloganima, nametali su direkinu komunikaciju i izazivali
angaZzovano uteS¢e posmatrata. S obzirom na opiti netrpeljivi ton koji je inicirala
vladajuéa partija, i koji se neminovne preneo i na birade, dovodeéi do ¥estokih
sukoba i raskola u porodicama, medu prijateljima, susedima pa i medu neznancima
na javnim mestima,'# ni plakati nisu mogli doZiveti bolju sudbinu. Jer, umesto

13 Kod nas, s obzirom na to da do skora nije posiojala vifestranatka demokratija, nije bilo ni
ozbiljnog polititkog marketinga ako se izuzme jednopartijska polititka propaganda, koje
ustvari podrazumevaju dve razlidite paradigme komuniciranja, demokratsku i autoritamu, pa je
i literatura o tom vaZnom aspekiu politike prakse, za razlikn od stanja u demokratskim
zemljama, sasvim oskudna. Da ¢e se i u tom pogledu stvari uskoro promeniti, najavio je
jugoslovenski navéni skup "Putevi i stranputice polititkog marketinga” odrian u Beogradu
juna 1990. godine, & radovi su ve¢ objavljeni u posebnom zbomiku. U njemu se mogu naéi
definicije, taktike i sirategije polititkog marketinga, kao i primeri iz nade aktuelne polititke
prakse.

Bez preterivanja se mofe re¢i da su Beogradani od pofetka leta vodili iskljugivo polititke
razgovore: u porodici, medu prijateljima, na privatnim skupovima, na radnom mestu ukoliko je
to hilo moguée. Medutim, normalni dijalozi mogli su da se odvijaju samo medu
istomifljenicima. Zastupnici razli¢itih ideja su vilo tefke nalazili zajedniZki jezik, argumenti
su brzo ustupali mesto emocijama, §to se zavr¥avalo ne samo Yestokim svadama veé i totalnim
prekidanjem dotada bliskih odnosa. Tada zapogeta polarizacija, koja je svoj vrhunac dostigla u
vreme izbora, jof uvek je na snazi.
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politi¥kih borbi i demokratskog nadmetanja programa, vodio se bespoftedni
ideoloZki rat.

&k ock

Prvi nagovestaji da su nastupila neka nova vremena osetili su se veé u proleée
1990. godine. Tada su u Knez-Mihajlovoj ulici, najpoznatijoj i najfrekventnijoj
beogradskoj 3etalkoj i shopping zoni, iznenada izronili neki udni ljudi, kolporteri
(najéede studenti, ¢lanovi, omladinskih stranatkih organizacija) koji su na
improviziranim $tandovima, na stoti¢ima na rasklapanje, kutijama, klupama i
Zardinjerama, nudili neku jo3 Cudniju robu: dotada nepoznatu stranalkun i
vanstranatku'® Stampu s naslovima zbog kojih bi se pre kratkog vremena odlazilo u
zatvor, knjige, muzitke kasete s nekada strogo zabranjivanim pesmama, a ubrzo
potom i bedZeve, zastavice, fotografije kraljevske porodice, vojskovoda i drugih
znamenitih li¢nosti srpske istorije, kalendare, kape, kokarde, priveske za kljudeve,

U takvoj atmosferi i deca u osnovnim kolama su se takode sasvim politizovala i polarizovala
(prema politiSkom opredeljenju roditelja). Stare podele na "kauboja i Indijanaca” ili "Nemce i
partizane” u igri, zamenile su podele na "SPS-ovce” i "opozicionare”.

Nisu bili retki slufajevi da su i medu nepoznatim ljudima, trenutno okupljenim u nekoj
neformalnoj grupi (kupei u prodavnici ili na pijaci, putnici u istom tramvaju 1 sl.), bez nekog
vidljivog povoda, zadas izbijale svade, pa i tée.

(L.

Distinkcija za one "za" i "protiv" promene ispoljava se i u mnogim drugim aspektima
ponafanja i medusobnog ophodenja. Naveléemo samo jo¥ jedan primer: dok se ranije u
neformalnim situacijama nije obraéala paZnja na nadin oslovljavanja nepoznatih, sa
"gospodin/gospoda” ili "drug/drugarica”, sada je to, potenciranom upotrebom, jedan od
znakova raspoznavanja.

Isto tako, i da je ishod izbora bio povoljniji za odvijanje brzih procesa demokralizacije,
logigno je olekivati da bi se konzervativne snage i dalje borile za kolenje razvoja i vradanje na
staro. Tako je na promociji Komunistitke pariije - pokreta za Jugoslaviju u Drugej mesnoj
zajednici Opitine Vrafar u Beogradu 21.0I 1991. godine, izmedu ostalog istaknute da je
zabrinjavajuéa &injenica da su na poslednjim izborima u centralnim gradskim opitinama
pobedile desne snage (pobedili su kandidati Demokratske strankell). Zato su kao glavni
operativni zadatak naveli "cnemoguéavanje takvog ishoda na sledeéim, opitinskim izborima"
("Borba”, br. 53, 22.1T 1991, 10}.

U toku 1990. Beograd je do¥iveo pravi bum opozicione Stampe s pojavom brojnih i razligitih
stranatkih i vanstranalkih (nezavisnih) novina: "Demokratija”, list Demokratske stranke (izlaz
dva puta mese&no); od juna se u Beogradu prodavala i "Naia red - Our Word" koju je od 1948,
godine u inostranstvu (Pariz, od 1958, London) izdaje Savez za Oslobodenje; meseénik
"Radikalska reZ"; "Srpska re¢”, glasilo Srpskog pokreta obnove (prvi broj izdat 1.VI 1990. bio
je zabranjen pa se na trZidt pojavio tek na jesen; "Velika Srbija”, novine Srpskog &etnitkg
pokreta; "Beli orao”, list Srpske svetosavske stranke; "OtadZbina”, list Srpske narodne obnove
- Nova Pazova; "Republika”, glasilo UIDI-a, "Komunistitka iskra”, list KomunistiZke partije
Jugoslavije; "Demokratija danas™, nezavisni zbomnik za politi®kn kulwru; "Pravda”, nezavisna
jugoslovenska revija (prva dva broja izaila su kao glasilo Socijaldemokratske stranke
Jugoslavije - V. Cvetié), "Opozicija”, informativno-polititki magazin (Beograd): Nedeljnik
"Vreme"; veé "tradicionalne” nezavisne novine "Pogledi" (Kragujevac), itd.

Najveéi broj listova pokrenut je tokom jeseni, oligledno kac deo izbome urke. Vreme ée
pokazati koji ée od tih listova svojim kvalitetom i zanimljivo$éu uspeti da opstane na tZiftu u
tako velikoj konkurenciji. Nadamo s¢ da &e to biti ona $iampa koja prednost daje objektivnom
informisanju, a ne navijatkim i senzacionalistiZkim napisima.
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upaljate sa stranatkim i nacionalistitkim obeleZjima. Nakon poletne zbunjenosti i
podozrenja prolaznika da se ne radi o nekakvoj provokaciji, Knez-Mihailova je ipak
vrlo brzo postala poznata i priznata 'ulica opozicije" u kojoj su se uvek mogle tuti
novosti iz stranalkog Zivota, nabaviti ekskluzivna 3tampa, potpisati peticija (za
ukidanje zabrane dolaska kralja i kraljevske porodice u zemlju, za promenu naziva
ulica, oslobadanje nezavisnog predsednidkog kandidata, V. Se¥elja, pobolj¥anje
uslova u zatvorima, ujedinjenje Srbije i Cme Gore itd.), ulestvovati u anketama.
"Osvajanjem" ¥etali¥ta i Trga za masovna okupljanja izvr¥ena je "teritorijalizacija”
javnog, uliénog delovanja opozicije u najuZem centru grada. Ne bez ironije, to je
bio upravo onaj deo Beograda koji su vlasti tokom poslednje &etiri godine temeljno
rekongtruisale, vraéajuéi mu sjaj prodlih vremena i tradicije, kao svojevrsnn
manifestaciju vlastitog zalaganja, brige i uspeha, i stvarajuéi pozornicu za vlastitu
reprezentaciju i ceremonijale.

Vlasti ovu pojavu nisu prihvatile ravnodu¥no'® (mada su deklarativno
prihvatile pluralizam, doduse nestranalki). Kolporterima je na razlitite naline
ometan rad; oterivani su, privodeni, zaplenjivana im je roba. Povremeno su, prema
oprobanoj, ranije vife puta uspeino primenjivanoj metodi, ostajuéi prividno po
strani, podsticali pojedine kategorije gradana da “"spontano” izraze svoje
negodovanje na takvu pojavu: kolporteri-bukali ruZe ulicu, narufavaju spokojstvo
gradana, uznemiravaju ih uzvikivanjem senzacionalistitkih, nacionalistitkih i
neprijateljskih naslova, prodajom sumnjive robe (vecina artikala s nacionalnom
simbolikom i kaseta sa "ilegalnim™ muzitkim sadrZajem prvi put su se u prodaji
pojavili pre inauguracije vilestranatja, prilikom obeleZavanja godi¥njice kosovske
bitke, osvedivanje hrama Svetog Save na VraCaru i sl., ali su tada nailazili na opSte
odobravanje). Televizija Beograd je takve proteste i zahteve za "oti¥¢enje” Knez-
Mihailove ulice revnosno prenosila. Medutim, u ovom slu€aju nidta nije pomoglo,
kolporteri su se uporno borili i izborili za svoj Zivotni prostor, Beogradani su imali
privilegiju da &itaju, ukoliko su to Zeleli, i drugacija mi§ljenja. Jedino su pojedini
"revnosni” gradani osecali i dalje potrebu da li¢no, u prolazu, izraze svoje gnuanje
prema prodavcima, ali i prema kupcima. Ponekad se to, umesto "prolivanja Zui”
razvijalo u o¥tre polemike, ali retko u demokratske dijaloge. Ispoljavanja svih tih
razligitih raspoloZenja, nade 1 radosti kod jednih, straha i netrpeljivosti kod drugih,
represivnost autoritarne vlasti i upornost opozicije, sasvim su razumljiva pojava u
kriti¢nom trenutku odlukc o opstanku totalitarizma ili, pak, uvodenja
demokratije.!”

Veliku novost u gradu predstavijala je, svakako i pojava prvih letaka i
stranackih plakata, ved¢ tokom leta i pocetkom jeseni 1990. godine, s pozivima
gradana na osnivatke skupitine mesnih odbora, promocije, mitinge, protesne
zborove (npr. Srpski pokret obnove zbog zabrane prodaje prvog broja "Srpske reti"}),

16 ZabeleZeno je da je jo§ Napoleon rekac da se "neprjateljskih novina treba mnogo vife bojati
nego hiljadu bajoneta” (nav. prema M. McLuhan 1964, 28).

17 yrste i broj uliénih akcija su se uveCavale tokom same kampanje, Demokratska stranka, je npr.
nudila kuvano vino na nakoliko prometnih i uogljivih punktova u gradu ("Dom omladine”, trg
Slavija, pijace), a na filmskom platnu 12 puta u tri dana prikazivala je tridesetominutni film o
stranci, snimljen za TV promociju, na fitmskom platnu ispred Doma omliadine (Iz Izvefiaja
Izvrinog odbora, "Demokratija" br. 25, 25.1 1991, 4).
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na utlanjivanje, ili pak sa informacijama o ciljevima ili izvodima iz programa
stranaka. Iako su ti prvi §tampani materijali bili sasvim skromni, i po grafitkoj
obradi i po kvalitetu §tampe, pa i sasvim sporadi¢na pojava, ipak su skretali paZnju
prolaznika, do tada naviknutih samo na bezlilne proglase mesnih zajednica, op¥tina
i drugih organa vlasti, ili pozive na glasanje (sl. 1-3). Takva vrsta "uli®nih novina’,
najavila je povratak starog nafina predizbomog stranatkog nadmetanja, prekinutog
pobedom socijalistitke revolucije, a koji je u Srbiji uveden zajedno s formiranjem
polititkih partija, razvojem parlamentarizma i demokratizacijom izbornog postupka,
potetkom 80-tih godina XIX veka (B. Majdanac et al. 1990, 3).1%

Pravi plakatni bum usledio je, medutim, veoma kasno, tek tokom poslednje
dve nedelje novembra meseca, a posebn nakon konaZnog usvanjanja amandmana na
Zakon o izborima. I mada je ubrzo ceo grad bio prekriven plakatima, u pravom,
bespoitednom “plakatnom ram" ulestvovao je tek mali broj stranaka. LoSa
finansijska situacija, suvie malo vremena izvojevanog za pripremu kampanje,
nedovoljno brojni i organizovani izbomni 3tabovi, neprecizno definisani i razradeni
politi€ki programi i ciljevi bez kojih se nije mogla formulisati ni jasna marketindka
polititka poruka koja bi se potom transponovala u upegatljivi vizuelni identitet, sve
to u uslovima krajnje neizvesnosti, direktno su se odrazili i u tom posebnom vidu
predizbornih aktivnosti. Pokazalo se da je samo nekoliko velikih stranaka (posebno
tri najjaie: SPS, SPO i DS) imalo i sredstava i snage i ideje za tako vaZan i
efikasan, ali skup politi¥ki marketing.!? Samo su one, prema tome mogle da se
"oglase" sa fak vile vrsta efektnih grafitkih ostvarenja, $tampanih u velikim
tiraZima,?® a koje su osmi%ljavali domade i strane propagandne agencije i
profesionalni dizajneri, kao deo ukupne predizborne kampanje. Velika vedina, pak,
nije mogla sebi da priudti izradu posebnih stranatkih izbornih plakata, veé samo
onih kojima je promovisala svoje poslanifke/predsednike kandidate, a oni se po
dizajnu i realizaciji &esto nisu mnogo raziikovah od pomenutih "objava" i letaka,
Radeni su, uglavnom, vrlo jednostavno, s minimalnim pretenzijama, pruZajuéi

18 U vreme odrfavanja izbora Arhiv Srbije u Beogradu je, povodm 90 godina rada, priredio izlofbu
i katalog "Predizbomni plakat u Srbiji do 1914. godine’. Bilo bi neospome zanimljivo i pouéno
proudavati tu vrstu propagandnog materijala u dijahronoj perspektivi, uspostavijajuéi
koleracije izmedu formi, obrade i poruke plaksata i umetnitkih shvatanja i tehnolodkih
moguénosti, s jedne strane, i ideacijsko-politikog nivoa mifljenja, s druge, u kontekstu
razliitih vremenskih segmenata, odnosno vladajuéih druitveno-ekonomskih formacija. Isto
tako, zanimljive rezultate dala bi i sinhronijska komparativna isiraZivanja plakata u svim
jugoslovenskim republikama u izbomoj 1990. godini, kao i u drugim (biviim) socijalistiékim
zemljama.

19 Opozicione stranke, za razliku od SPS-a, i donekle Nove demokratije - pokreta za Stbiju koja je
"nasledila” RK Saveza Socijalistitke omladine Srbije, zbog neregulisanog pitanja finansiranja
polititkih organizacija iz budZeta Republike, izdrlavale su se samo sopsivenim resursima,
prihodima od Elanarina, priloga i sponzorstva. Pomoé je prufana i na druge naline: pojedini
dizajneri su besplatno radili plakate; simpatizeri su sami finansirali $tampanje (npr. jedan broj
plakata SPO-a nastao je na taj nadin) i dr.

20 Demokratska stranka ftampala je 200.000 poslaniZkih plakata, 200.000 mobilizacionih, 50.000
izbomih, nekoliko desetina hiljada promocionih, 1,100.000 letaka, u Stampariji "Dnevnik™ u
Novom Sadu (Iz Izvedtaja [zvrinog odbora Demokratije 25, 25.jan.1991, 4). Nova demokratija -
pokret za Srbiju raspolagala je sa 35.000 izbornih plakata 1 sa 100.000 "nalepnica”. Srpski
pokret obnove svaki od svojih raznovrsnih izbornih plakata {tampac u tirafima veéim od
100.000 primeraka. Socijalistitka partija Srbije imala je neospomo najveéu produkciju.
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samo osnovne podatke (najjednostavnija Stampa ili kompjuterski print-out s
fotokopiranom fotografijom kandidata, na jeftinoj hartiji, eventualne u boji).
Mnogi ne samo nezavisni, nego i stranalki kandidati, sami su oblikovali,
nadgledali i finansirali izradu svojih promotivnih i izbornih materijala, pa je sasvim
razumljivo da to nisu mogla bitt znafajnija grafitka ostvarenja. No, finansijski ili
organizacioni razlozi nisu uvek morali biti odlugujuéi. Zelena stranka, na primer,
nije se koristila plakatima u svom marketingu zbog svojih (ideje joj svakako nisu
nedostajale, naprotiv, deo ikonografije na njenoj TV promociji ¢inio je i vrlo uspeli
poster s naslikanim stra%ilom i tekstom: "U CEMU JE STVAR? U STRAHU OD
PREVARE! ZELENI, PRIJATELII ZEMLIJE"). Naime, ta stranka, utemeljena na
postulatima postmoderne, dosledna svojoj borbi protiv svih oblika zagadenja,
ekolo3kih, socijalnih, mentalnih, i u skladu sa svojim geslom "MISLI
GLOBALNO, DELUJ LOKALNO", nije Zelela da doprinosi prljanju grada.
Neosporno je da bi i takav stav, u drugatijoj duhovnoj klimi, mogao da postigne
pun propagandni pogodak.

Wk ok

Prema nameni, vizuelnoj retorici, grafitkoj obradi i kvalitetu ¥tampe, ukupan
propagandni materijal, bez obzira na neravnomemu distribuciju po strankama, moZe
s¢, prema tome, svrstati u nekoliko kategorija:

- stranatki izborni plakat,

- poslanitki izborni plakat,

- predsednitki izborni plakat,

- "objave” (pozivi na promocije, mitinge, u¢lanjenje itd.),
- promotivni ili mobilizacioni?! plakat ("nalepnica"},

- leci, broure,

- transparenti.

Najzanimljivija ostvarenja, s najbogatijom simbolikom i ukupnom
vizuelnom retorikom, koja dodude najée¥ée nisu bila ni posebno "duboka” ni
viieslojno asocijativna, niti su uvek prezentirala jasnu, nedvosmisienu i
distinktivnu polititku poruku, bili su svakako stranalki izborni, donekle i
promotivni plakati. Uprkos tome to se na taj natin, kao ¥to je refeno, promovisao
mali broj stranaka, njihove razliite programske orijentacije uslovile su,
neminovno, upotrebu raznovrsne simbolike.

Ipak, i u likovnom i u verbalnom "govoru plakata" najviSe su se koristili
simboli preuzeti iz srpske istorije i tradicije. Upotreba takvih simbola (heralditki
znaci, boje, nacionalno €irili€no pismo, ponekad Zak stilizovano po uzoru na staru,
ili crkvenoslovensku éirilicu, dinastitke insignije, svetosavska obeleZja, kultni

21 Mobilizacioni plakati, manjeg formata, najéedce u obliku irake, asociraju na nalepnice s
porukama koje se lepe npr. na branike ili zadnja stakla automobila, pa se 1aj naziv altemativno
koristi.
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predmeti pozajmljeni iz "narodne" kulture) koji nedvosmisleno asociraju
Samosvojnost, suverenost, kontinuitet, odnosno obnovu tradicije i sjajne proslosti,
sasvim je logitna s obzirom na to da je veliki broj stranaka bio nacionalno, pai
nacionalistiki opredeljen. Ali, i stranke koje su svoje programe zasnovale na
drugatijim, liberalno-gradanskim postulatima, takode su, makar delimiZno,
koristile simbole iz istog arsenala, jer bi, u opStoj duhovnoj i polititkoj klimi,
obojenoj jakim nacionalnim oseéanjima, stvaranoj tokom poslednjih nekoliko
godina, od vremena eskalacije krize jugoslovenskog drutva/drultava, u sklopu
dogadanja u Istofnoj Evropi, a time i novog globalnog prestrukturiranja odnosa
moci, nedostatak eksplicitne demonstracije nacionalnog identiteta mogao, a priori,
kod vefine birata, zahvacene euforijom "ponovnog otkriéa korena", izazvati
nepoverenje i odbijanje,

Sasvim je drugo pitanje, medutim, za¥to je ba¥ nacionalna opredeljenost
imala toliki znataj. Odgovor na to pitanje je veoma slo¥en i vifeznatan. Svedoci
smo da su tokom protekle decenije u Isto¥noj Evropi, uklju¥ujuéi i Jugoslaviju, sa
sve otiglednijom krizom i rascepima na polititkom, ideolotkom, ekonomskom i
opitedruStvenom planu, usledili, kao njihov epifenomen, i procesi etnonacionalnog
revival-a, sa teznjom ka uspostavljanju novih nacionalnih suvereniteta, odnosno
nacija-drZava, putem secesionistitko-iredentistitkih strategija, kao i nacionalne
homogenizacije i centralizacije, primenom razli¥itih opresivnih i persuazivnih
mehanizama. Prethodne ideolodke forme zamenila je nova, podjednako totalitarna,
nacionalistika ideologija, a njeni nosioci se, radi ostvarenja sopstvenih ciljeva,
vraaju pozicijama istoricizma, romantiCarskim vizijama, iracionalnim
konstrukeijama realnosti i etno-kulturno-istorijskim (jezik, pismo, tradicija, vera,
poreklo, migracije) kriterijumima u potrazi za vlastitim identitetom, legitimitetom i
razgrani¢enjem prema drugim sliénim entitetima (upor. A. Smith 1981, 87-133). §
obzirom na to da je za uspe¥no ostvarivanje takvih namera ncophodna mobilizacija
Sto Sireg fronta gradana, interesi elite progla%avaju se za opdte, dok se, pak, interesi
pojedinca-podanika, u skladu sa istim, pred-modernim nadinom miljenja,
podreduju potrebama kolektiviteta (naciona), i to pre svega ofuvanju njegovog
integriteta. U takvim okolnostima normalna i prirodna, duboko introjcktirana
nacionalna oscéanja, snaznim podsticanjem dobijaju upotrebnu politi¥kn vrednost,
patriotizam postaje "druitvena konvencija (i) javna obaveza" kojom se manipulile,
anulira se krititki odnos prema sopstvenoj sredini, a evociranjem seéanja na tragitne
istorijske dogadaje, izazivanjem straha i potenciranjem predrasuda i stereotipija,
stvara se netrpeljivost prema drugima, odnosno, podleZe s¢ ki¥-psihozi (upor. Z.
GlusZevi€¢ 1990, 103-111). Time se, fokusiranjem pa’nje masa na granice i
prebacivanjem uzroka nagomilanog "drultvenog zla” i destruktivnih nagona izvan
njih, kolektivitet oslobada unutra¥njeg pritiska. Drugim re¢ima, kada je to
potrebno, konflikti i nere$eni problemi koji postoje unutar zajednice mogu se,
pomodu takvih mehanizama, transponovati na sukobe izmedu zajednca.

Tako se, i kada se kao krajnji cilj ne postavija izazivanje medu-etnitkih
sukoba, odnosno "balkanizacija” ili "libanizacija” zajednitkog Zivotnog prostora,
(810 Je uvek igra na tankoj Zici, posebno kada sc etnitki i istorijski kriterijumi
primenjuju u zoni "dijahronog etnitkog mozaika" kakav je Balkan), "unutra¥njoj
mobilizaciji" na nacionalnoj osnovi, u odredenom drustveno-polititkom kontekstu,
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gesto pribegava onda kada neka polititka snaga V/ili njen lider Zele da obnove,
ouvaju ili osvoje vlast i steknu legitimitet. Nacionalna, natklasna ose¢anja uvek su
prisutna i posebno ih je lako probuditi tamo gde su partikularni etnitki identiteti,
ipak opstajali mada su, kao u (biviim) socijalistitkim zemljama, decenijama
potiskivani i zabranjivani.

Legitimitet nacionalnog vode i/ili pokreta najlak3e se, pak, uspostavlja
pozivanjem na herojsku nacionalnu istoriju, tradiciju, kontinuitet, Cime se
istovremeno kompenzuju i nedostatnosti aktuelne realnosti (upor. S. Moscovici
1985, 102-103). Upotreba kulture i istorije u politicke svrhe podrazumeva dakako
njihovu instrumentalizaciju, selektiranje vremena, li¢nosti, dogadaja i "tekovina” od
kojih ¢e se izgraditi novi model socijalizacije (ili, preciznije reteno, enkulturacije),
u funkciji formiranja nacionalnog karaktera i sistema vrednosti, prema potrebama,
namerama i ciljevima elita na vlasti ili u borbi za vlast. Pri tom se te3¢e pribegava
redukcionizmu, konzervatizmu, folklorizmu i mitologiziranju nego kreativnoj
revalorizaciji tradicije.

U Srbiji su se pokufaji nacionalne, "duhovne i moralne obnove” zasnivali na
starim, oprobanim, privremeno potisnutim, ali nikada zaboravljenim sistemima
vrednosti/ideala, otelotvorenim pre svega u svetosavskom kultu i kosovskoj legendi
s plejadom model-litnosti prema kojima su vekovima socijalizovani pripadaici
srpskog patrijarhalnog dru3tva (upor. Z. Trebjedanin 1989, 113-116). Kako su, na
taj nalin, svetosavlje i kosovska legenda proZimali i objedinjavali, na
konceptualnom i emocionalnom planu, celokupnu srpsku istoriju i kulturu,
odnosno mitsko i istorijsko, od kasnog srednjeg veka pa sve do drugog svetskog
rata, logitno je bilo da ée se upravo na tom simbolitkom sloju graditi i likovni
jezik polititkog marketinga savremenih nacionalno opredeljenih stranaka.

Tako, Srpska svetosavska stranka, za svoj amblem uzima belog dvoglavog
orla sa ragirenim krilima (na naslovnoj strani istoimenog glasila), zastupljenog u
srpskoj heraldici od XIV veka (u kasnijim periodima uvek u znalenju nastavljanja
tradicija nemanjicke Srbije). Isti simbol zastupljen je, naravno, i na kokardi
pripadnika Srpskog Setnitkog pokreta. Na plakatima Srpskog rojalistitkog bloka
(SRB), kojima ogla%ava svoje postojanje, orao se ponovo javlja, ovog puta kao deo
grba Kraljevine Srbije (ustanovljen 1888. godine), koji se nalazi na Stitu,
natkriljenim kraljevskim baldahinom i s kraljevskom krunom iznad glava i koji na
grudima nosi grb KneZevine Srbije, krst sa Cetiri ocila. Grb uokviruje poznati
pokli¢: "§ VEROM U BOGA, ZA KRALJA | OTADZBINU". Sporadi¢no se
pojavljivao i plakat sa naslikanim likom generala DraZe Mihailovica i potpisom:
"NE OSECAM SE KRIVIM". Narodna stranka - stranka narodnog poverenja
(Vojvodina, Srbija) koja je borbu za nacionalni i narodni suverenitet i za hitno
ispravijanje nepravdi komunistitkog reZima apostrofirala kao svoje programske
ciljeve, i koja je na svom izbornom plakatu od$tampala ocbaveze i zakletve svojih
buduéih poslanika ("1. Uspostavljanje civilizovanih, moralnih, hri¥¢anskih normi
ponatanja, uvek i na svakom mestu”, itd.}, takede se opredelila za simboliku s
nacionalnom konotacijom. Tekst sveane obaveze uokviren je vinjetom stilizovanih
hrastovih listova, a u svakom uglu, u siluctu velikog lista, badnjaka, upisan je krst
sa Cetiri ocila. Ceo plakat raden je u dve boje, crvenoj i zlatnoj. Narodna radikalna
stranka, evocirala je, naprotiv, vlastitu tradiciju: na svojim plakatima, veoma
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skromno radenim i $tampanim u malom tiraZu tako da se vrlo retko vidao na
ulicama, reprodukovan je lik njenog prveg osnivada, Nikole Pali¢a i tekst:
"RADIKALI SU SRBE UVELI U XX VEK, UVESCE IH I U XXI". Nacionalna
identifikacija ostvarivana je i upotrebom pisma stilizovanom po ugledu na staru
¢irilicu (zastitni znak - inicijali NRS, pristuprice, obavestenja). 22

Srpska narodna obnova, militantna stranka koja je nastala iz srpskog
nacionalnog udruZenja "Sava” 1 "¢iji je neodustajni cilj stvaranje srpske drave u
njenim istorijskim i etni®kim granicama” uspostavljanje ustavne monarhije i
uredenje Jugoslavije kao konfederacije Srbije, Hrvatske i Slovenija, za svo} amblem
takode je, izabrala belog orla (njena omladinska organizacija nosi ime "Beli orlovi")
s krunom i krstom sa Zetiri ocila na §titu. Medutim, u ikonografiji daleko moénije i
uticajnije stranke, Srpskog pokreta cbnove (SPO), nastale ujedinjenjem jednog krila
SNO i Srpskog slobodarskog pokreta, koja je svoj identitet takode gradila na
velikosrspkim i antikomunistickim idejama,?* ovakvih simbola nije bilo, ili pak
sasvim izuzetno i to u krajnje stilizovanoj, nenametljivoj formi. To svakako ne
znadi da su likovnom govoru te stranke, koju zaokuplja pitanje kako da srpskom
narodu "povrati oteto, da sjedini razjedinjeno, da sastavi rastavljeno, da digne
poruseno, da srudi nelastivo, da okuraZi prepladeno, za$titi osiljenc i pronade
izgubljeno” (iz Programa stranke), u cilju pomirenja svih Srba, nedostajale
nacionalne konotacije, ali se ona nije zadovoljavala pukim preuzimanjem gotovih, i
ved istrofenih, obrazaca izvulenih iz zaborava minulih vremena. Ona je, u potrazi za
individualnim vizuelnim stranakim obele?jima, gradila svoj vlastiti simbolitki
sloj, trudeéi se, i u dobroj meri uspevajuéi, da kroz njega iskaZe svoja osnovna
programska nadela. Leitmotiv njenih poruka trebalo je da bude &vrsta ukorenjenost i
uvaZavanje tradicije, ali okrenutost ka buduénosti, obnova u smislu napretka,
priblizavanje modernim, a ne vraéanje u srednjovekovna ili ncka druga istorijska
vremena. To naravno ne znadi da su one, kao i drugi vidovi njihove delatnosti, bile
lisene mitologike, sentimentalizma, ekspanzionizma, ki¢-patriotizma.

Njen zajtitni znak, koji se pojavijuje na skoro svim vrstama 3tampanog
materijala, ali i kao zasebni, mobilizacioni plakat, safinjavaju poCetna slova naziva
stranke, SPO éirilicom, stilizovana u obliku srca, na jednobojnoj ili trikolornoj
podlozi i uokvirena s dva koncentri¢na kruga. Inicijali SPO su inate vrlo vaZni za
identifikaciju te stranke i njenih pristalica. Tri slova, simbol naziva pokreta,
otelotvorena su, s jedne strane, i u njihovom pozdravu s uzdignuta tri prsta desne

22 Ty stranko potresali su mnogi unutradnji sukobi ¥to se sve negativno odrazilo na njenu moé da
privuZe bira&e, uprkos tome ¥to se ne samo ona sama pozivala na svoj raniji polititki ulicaj, veé
i zato 1o sc mogla ofekivali i obnova tradicije medu siunovniivom, posebno seoskim.

23 Ppokret je zapofeo promocije u javnosul, na velikim milinzima $irom Srbije, zastupajui
ekstremni, militanini nacionalizam 1 neskrivajuéi svoje namere sivaranja Velike Srbije.
Poslednjih nekoliko meseci njen lider, s imidiom mesije, ublaZio je nacionalistiZki naboj
{mada je u govoru bilo jo¥ mnogo svetosavskih i kosovskih metafora), §lo je izazvalo sumnju
kod onih birada koje je mobilisala upravo nacionalistika ideologija), zalaZuéi se fak za
re¥avanje srpskog nacionalnog pitanja iskljutivo demokratskim putem. Svoj eskiremizam je
tada skorc u polpunosti prenec na Zestoku borbu protiv komunizma koji mu je, protumalen
kao revandizam, oduzeo jo¥ jedan veliki broj glasova. Ne treba zboravili ni ogroman ufinak
medijske antipropagande.
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ruke,?* ¥to istovremeno oznalava i sveto trofstvo, a s druge, odreduju poletno
slovo svake refi u sloganima koji su, shodno tome, uvek "troretni”. Jedan njihov
izborni plakat, iskljudivo tekstnalnog sadrZaja, u vidu srpskog trikolora, vertikalno
postavljenong, objedinjavao je na istom mestu skoro sve njihove trijade: Srpski
pokret obnove, Stranka probudene otadZbine, Subotica Prilep Ogulin, Sloga
pomirenje otreZnjenje, Studenti pamet otadZbine, Seljaku pripada oteto, Svi
postajemo Obiliéi, Snaga promena obnova, Suira pofinje odmah. Na jednom
drugom plakatu pak poruku saopitava samo slika ruke, odnosno tridaktilnog
pozdrava i slogan Sloboda patriotizam optimizam. Zanimljivo likovno refenje
predstavija i plakat svetloplave osnove na kome redovi ispisanog teksta, koji
postaju sve uZi, iduéi od vrha prema centru (sadrZaj je uvek isti: "Srpski pokret
obnove"), da bi se u donjoj polovini ponovo prodirivali ("stranka &ije vreme
dolazi"), kreiraju sliku pe¥tanog sata.

SPO je, medutim, u svom asortimanu propagandnog materijala za uli¥no
predstavljanje imao jo¥ tri, marketinSki verovatno najefekinija i vizuelno
najupadljivija izborna plakata (autor Mirko Beokovic). Dva od tih plakata radeni su
jakim, fluoroscentnim bojama: na jednom je predstavljen idilifni seoski pejzaZ
plodnih polja i Sumaraka, s manastirom u daljini i dugom, a drugi je ¥okantna
kombinacija, savremene tehnologije, Eipova, digitalnih slova i geometrijskih formi
u koje je ukomponovan lik njenog lidera, Vuka Draskoviéa, Cetiri ocila, amblem i
inicijali stranke. Treéi plakat, postavljan najée¥ée u sredini ukoliko su izlagani u
nizu, je naprotiv smiren i monumentalan u svojoj jednostavnosti. Na beloj pozadini
naslikan je kamen u tamnim tonovima, koji oZivljavaju samo naznake srpskih boja
u jednom uglu i amblem stranke na sredini. Klju¢ za razumevanje poruke nalazi se
u potpisy, "I OVAJ KAMEN ZEMLJE SRBIJE", §to su poéetni stihovi
romantiéarsko-rodoljubive pesme Dure Jak3iéa "Otadzbina", prvi put objavljene
1875. godine u istoimenom knjiZevnom listu. Taj kamen je u pesmi simboli¢ki
bedem preko koga duimanin nikada nede moéi da prede, jer iza njega je, krvlju
izvojevana, domovina (sl. 4).

Pored toga bili su tu jo¥ i poslanicki 1 predsednicki plakati V. Dra¥koviéa, a
neposredno pred izbore pojavio se i efektan plakat-nalepnica na kojoj je iznad
amblema bilo napisano samo: MOJA ODLUKA JE... (SPO).

Socijalistitka partija Srbije imala je jo§ bogatiju plakatnu produkciju. Prva
tri iz serije njcnih izbornih plakata pojavili su se na reklamnim panoima u centru
grada veé poletkom oktobra meseca. Njima je ta stranka najavila simbole, boje i
parole sa kojima Ce se boriti za povoljan izborni rezultat. S obzirom da je upravo za
vieme njene trogodidnje vlasti (dodu3e pod drugim imenom) uspostavljena
drzavnost Srbije, ona je za svoj izborni vizuelni identitet odabrala drZavne insignije
(srpska zastava, zvezda), kao i1 svoje partijske oznake (zvezda SPS-a, kasnije

24 pozdrav s podignuta tri prsta zadrZali su i pripadnici SNO-a §to im je posluZilo i za stvaranje
slogana "OtadZbinu smo izgnbili sa dva prsia, vralimo je sa tn”,
Medutim, to je u poslednje vreme, iskljufivo v znalenju svetog trojstva, jedinstva Oca, Sina i
Svetog Duha, a ne kao ozmaka stranalke pripadnosi ili pokret pri skandiranju "trinomnih”
parola SPO-a, postalo i nadstranatka identifikacija demokratski orijentisanih pojedinaca, kao
simbol communitas-a.

365



Nar. umjet. 28, 1991, str. 349-375, M. Pro$ié-Dvornié, "Sa nama nema neizvesnosti®

hibridna i prava ruZa), dok je verbalne poruke formulisala u duhu svog novog
ideolo¥kog predznaka i imidZa nosioca mira, slobode, tolerancije i blagostanja,
oslobodenih eksplicitnog nacionalizma, ali s romantitarsko-sentimentalistitkim
prizvukom: ZA SRBIJU MEDU SLJIVAMA, NA NJIVAMA... MEDU
BOGATIMA, PARTITA KOJA JE PRVA REKLA "DA" DEMOKRATII, ZA
SRBIJU RAZLICITIH LJUDI I JEDNAKIH GRADANA (sl. 5). Cetvrti plakat
slitnog likovnog redenja za koje P. Ramadanovi¢ ("Vreme", br. 7, 10.XII, 47) s
pravom istiCe da su tip plakata "za partijske kongrese iz doba kada se javljaju prvi
pokusaji polititkog marketinga, a napusta ikonografija soc-realizma" pojavio se
mesec dana kasnije, medu prvima u plakatnoj eksploziji. Uprkos njegovoj
jednostavnosti horizontalno sukcesivno postavljeno crveno i plavo polje s kosim
belim linijama i petokraka u levom gornjem ugly, i Tisto belo polje s velikim
plavim slovima SPS, i ovaj plakat, kao i cela serija, nosi u sebi snaznu apelativnu
mof. Sjedinjavanjem drZavnih i partijskih simbola uspostavljena je apsolutna
identifikacija te dve institucije, odnosno poruka je: SPS jednako drzava Srbija. Za
koje oblike vladavine su takve identifikacije karakteristitne nije potrebno podseéati,
ali mnogi biraCi u Srbiji, pod uticajem propagandne maSinerije, su je "protitali”
kao garanciju nacionalne slobode i prava na jedinstvenu drzavu.

SPS je imala i dva plakata namenjena posebnoj ciljnoj grupi, mladima. Za
razliku od realnog poloZaja mladih na marginama dru¥iva, nezaposlenim i bez
uticaja na odlutivanje, na plakatima je mlada generacija predstavijena kao lepa,
zdrava, vesela, perspektivna, okrenuta modnim tokovima i idejnim strujanjima
Zapada (na jednom su dve devojke obulene u jeans, od kojih je jedna sa duboko
raskoptanom jaknom na golom torzou i sa $elirom na glavi, propraceno parolom
ZA RAVNOPRAVNOST (sl. 7); na drugom je sreni, zaljubljeni par i poruka MI
SMO SA VAMA). Drugim retima, mladost je ovde iskori¥éena kao metafora
promena, kao stoZer oko koga ¢e se druftvo pokrenuti u praveu ostvarivanja novih
vrednosti.

I za idejnu i likovnu realizaciju predsednitkog i poslanitkih izbornih plakata
pronadeno je originalno i marketiniki dobro smikljeno relenje, to jest zajednitko
predstavljanje. Naime, vz sliku i podatke o kandidatu za narodnog poslanika,
stranalke i driavne oznake i parole, MIR I RAVNOPRAVNOST MEDU
LIJUDIMA... GRADANI SRBIJE SAMI ODLUCUIU O SVOIOJ
SADASNJOSTI, na istom plakatu, reprodukovana je i fotografija lidera SPS-a i
predsednika Republike S. Milo3evica. Takva kreacija ("dvojac” kako su je ironitno
nazivali u opoziciji) imala je sasvim jasnu namenu: iza svakog predloga za
poslanika, nepoznatog ili neomiljenog medu biratima, stoji preporuka voljenog i
neprikosnovenog vode, prema tome i on sam zasluZuje neogranideno poverenje
naroda Cije Ce interese zastupati ukoliko mu poklone svoje glasove. Ranije
pomenuti lanac identifikacija ovim dobija jo3 jednu kariku: lider jednako partija.
Pred drugi izborni krug, posto je Predsednik veé bio izabran, $tampani su novi,
individualni poslanitki kandidati, ali su zato na njima bili jo¥ jate istaknuti drzavni
simboli. Samostalno su se imena kandidata pojavljivala i na transparentima
postavljenim izmedu dve bandere preko kolovoza, na teritorijama svih izbornih
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jedinica u kojima su se tlanovi SPS-a borili za pobedu u drugom krugu: Vratar
glasa za... Savski Venac glasa za..?

Pored toga, izradeni su i brojni plakati-nalepnice, jednoobraznog formata
(oker boje s petokrakom i nazivom) na kojima su ispisivane razlifite, verbalne
poruke-programske deklaracije: DEMOKRATSKA SRBIJA - FEDERATIVNA
JUGOSLAVIJA: SRBIJA SNAZNA, PRAVEDNA, SLOZNA, SRECNA;
SLOBODA, DEMOKRATIA, SOCITALNA PRAVDA; U S8KOLI, U FABRIC],
NA NJIVI U VASEM SRCU; i, kao vrhunac, SVE $TO SMO OBECALL,
ISPUNILI SMO. Izmedu dva izborna kruga nalepnica je dobila boje zastave, a na
njoj je parafraziran tekst pesme "Ko to kaZe... Srbija je mala” u slogan: KO TO
KAZE, KO TO LAZE DA NISMO NAJBOLIJL

Jedan od najuspednijih marketinkih poteza SPS nalinjen je samo nekoliko
dana pred izbore kao udarna zavr¥nica kampanje. Tada se naime, prvo u vidu
transparenta na najprometnijim mestima u gradu (6.XII), a potom i kao nalepnica,
pojavila Euvena parola (autorstvo s¢ pripisuje M. Vitezovicu) SA NAMA NEMA
NEIZVESNOSTI - MIR SLOBODA USPEH, zajedno sa ruZom stilizovanom u
petokraku. Iako ova parola u sebi sadrZi opasnost dvoseklog mata, jer je jedan,
opoziciono i demokratski opredeljeni broj Beogradana upravo najvide strahovao da
se izbori zavrée izvesno$éu poznatog, SPS je dokazala da je uspedno prodrla u bit
psihologije veline birala, delujuéi na njihova najtananija osefanja i strepnje.
Naime, u toj parcli sadrZana je kvintesencija njene celokupne izborne propagande.
Apostrofirajuéi sebe kao nosioca mira i progresa, i projektujuéi svu militantnost,
nacionalizam, revangizam, radikalizam i konzevativizam na opozicione stranke,
stvorena je osnovna antiteza, izvesnost : neizvesnost. Ona se potom, prema potrebi,
primenjivala na tumalenja razli¢itih aspekata Zivljenja, poscbno onih iz domena
ekonomije i socijalne sigurnosti: dok se prva deklarisala za sprovodenje "glatkih"
promena, bez socijalnih lomova, nezaposlenosti, unitavanja druftvene imovine
stvorene dugogodi$nje ulaganjem truda radnika, i gubljenja privilegija koje
garantuje socijalistitko dru¥tveno uredenje, drugima se pripisivao radikalizam koji
vodi u socijalno raslojavanje, nejednakost, deprivaciju, nesigurnost. Drugim
retima, ponudena izvesnost koja je mogla znaliti i odriavanje ne ba}
zadovoljavajuéeg statusquo-a delovala je ipak kao privlagnija i bezbednija varijanta
od neizvesnosti radikalnih promena ("Bolje vrabac u ruci nego golub na grani"!).

Za razliku od propagandnog 3arenila prethodne dve stranke, Demokratska
stranka (DS) sledila je jedinstvenu koncepciju plakatske prezentacije. Iako razlidite
po sadrZaju i nameni, formatu i likovnoj realizaciji, sve plakate DS objedinjavao je
jasno prepoznatljiv vizuelni identitet. Njeni zaltitni znaci bili su plava boja, boja
demokratije i ¥uti krug, ¥to opet, zajedno, u tom specifitnom koloristitkom

25 pored uliZnib plakata, stranke su $tampale i raznovrsne letke za propagiranje svojih programa i
kandidata (neke stranke su - Zelena, Demokraiski forum - imale jedino takav vid marketinga)
koje su ubacivali u kuéne poflanske sandudiée. SPS se 1 u tome isticala u odnosu na druge
stranke po broju i kvalitetu svojih letaka. Posebno su bile upetatljive brodure i kalendan za
promovisanje gradonadelnika (kandidat u jednom delu Op$ine Stari grad), $tampane na
najkvalitetnijoj haniji i ilustrovane fotografijama u boji, u kojima je zapravo reklamiran
Beograd, odnosno sve ono §io je ufinjeno na njegovoj restauraciji i napretku tokom proteklih
nekoiiko godina. Agenti SPS su oligledno imali pune ruke posla oko rasturanja letaka, jer je
njihov materijal dostavijen i v vreme izbornog ¢utanja.
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sklopu, direktno asocira na oznake Evropske ekonomske zajednice i buduée
Ujedinjene (zapadne) Evrope.2¢ Ono §to je takode upadljivo u plakatnoj propagandi
le stranke, i razlitito u odnosu na sve ostale, je veoma mala upotreba reti. Njen
prvi, mobilizacioni plakat sadrZao je samo naziv stranke, ali je, pomocu samo dva
likovna elementa, upotrebom boja (Zuta slova na plavoj osnovi) i stilizacijom slova
"0O" ureti "Demokratska” u krug u koji je vertikalno upisana re& "stranka” (sl. 3), u
potpunosti definisao DS-ov "likovni vokabular”, Na plakatu veéeg formata koji je
kori¥¢en za najavljivanje promocija poslanitkih kandidata, samo su na drugi natin
varirani isti elementi: tu su u Zuti krug ukomponovana u re¢ "Demokratska”,
razliitim stilom i bojom, upisana dva slova, "0OK", tako da se &itaju kao ameritka
skratenica sa znalenjem "u redu", "dobro je". Naziv stranke ispisan je dijagonalno,
u dva reda, a izmedu njih ostavljeno je prazno polje, svetloplave i bele boje,
predvideno za upisivanje vremena i mesta odrZavanja promocije. Dijagonalna podela
prostora nije slutajna, veé je ona trebalo da dofara dugu, Prema originalnoj ideji u
srediSnom delu, umesto plavo-belog kontrasta, trebalo je da bude vic boja ali to
nije realizovano iz finansijskih razloga.

Najuspeliji plakat DS, a moZe se redi i celokupne plakatske predizborne
produkceije, bio je njen vizuelno vrlo efektni izbomi plakat (dizajn Pavla Borovca).
Na njemu je predstavljen obredni hleb, boZiéna ¥esnica, prelom!jena ba% u delu u
kome je bio simbol srede, bogatstva i napretka, zlatna para (Zuti krug) i
"upozorenje”: PRELOMITE PAMETNO (sl. 6) koje ne primorava veé podstie na
razmi3ljanje. Tako je i u ovom slu€aju likovni element - nosilac poruke pozajmljen
iz inventara tradicijske nacionalne kulture, ova stranka, koja se zalaZe za civilno
drudtvo, i koja, izmedu ostalog, nacionalnom problemu pristupa kao jednom od
mnogih demokratskih pitanja, koja dakle nije optercéena "upotrebom” naciona za
postizanje svojih neposrednih ciljeva i omasovljavanje svog Elanstva, demonstrirala
je kako sc tradicija i folklor mogu koristiti na kreativan i svrsishodan nadin,
Obredni boZi¢ni hleb nije odabran tradicije radi, ili pak radi dokazivanja nacionalne
pripadnosti i opredeljenosti, ve¢ zbog znalenja na koja asocira {novi potetak,
trenutak odluke, nada u pozitivan ishod).

U daleko manjem broju bili su zastupljeni izborni, poslanitki i predsedniki
plakati jo§ nekoliko stranaka. Nova demokratija - pokret za Srbiju imala je
mobilizacioni plakat sa stilizovanim slovom "D" u vidu trougla i izborni plakat na
kome su, na podlozi u bojama srpske trobojnice, bili izmeXani raznorodni elementi,
tanjir s pasuljem, hleb, jabuka, sat koji pokazuje pct minuta do 12h, olovka i
beleZnica, kiCica... Savez reformskih snaga Jugoslavije za Srbiju imao je
jednostavan i upetatljiv izborni plakat na kome je, na praznoj beloj povrdini,
amblem reformista sa strelicom, transformisan u éirili¢na slova § i R koji se mogu
itat na dva natina, kao "Reformisti Srbije”, ili kao "Savez reformista za CPERYU"

26 Na majici DS 10 je bilo ekspliciino prikazano jer se, bar na njoj, na mapi Evrope na kojoj su
plavem bojom oznalene &lanice EEZ-a, "dvanestorici” prikljucuje i Srbija. Karu, uokvirenu
naizmeniéno plavo-Zutim linijama, $to asocira na njen mobilizacioni plakal, prau tekst; "Serbia
1990, Time is...1... for free eleclions!” Deo tog slogana pak Zesto se javljao na stranicama
"Demokratije”, "Vreme je...!". BedZ je opet bio u belo-plavo-Zutim tonovima, s obaveznim Zutim
OK krugom. To nesumnjivo dokazuje da je jedino ova stranka dosledno izgradila svoj
marketiniki imidZ koji se eskplicirao u svim vidovima propagande.
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a ovo poslednje, ¢irilino-latinitna transkripcija naziva republike, kao Srbija u
Jugoslaviji, Jugoslavija u Evropi. Plakati sa likom jugoslovenskog premijera bili
su sasvim retki, ali su se zato posteri sa likom zajednickog predsednitkog kandidata
SRSJ-§ i UJDI-a, prof.dr. Ivana Duriéa, "jedinog Kennedy-a medu Srbima”, radeni
u dve varijante, s oznakom Evropske zajednice (krug od dvanaest zvezdica} i
sloganom GLAS RAZUMA, mogli videti po celom gradu.?’ Bili su tu jo3 i
plakati YU-bloka, zatim mnogo razli€itih ali uglavnom jednostavnih i neupadljivih
plakata stranatkih i nezavisnih poslanitkih i predsednitkih kandidata, kao 1 dva
udruZenja, Pokret za yjedinjenje Stbije i Crne Gore i Gola istina za Goli otok,

%k k

Kao i kod drugih vidova vodenja preizobrne kampanje, vlasti su teZile da precizno
reguliu i nacin uliCnog, plakatnog reklamiranja stranaka i kandidata. Propisi su pre
svega nalagali da se plakati smeju izlagati samo na za to dozvoljenim mestima, na
postojedim i novouvedenim, ali ipak malobrojnim, reklamnim panoima,
rasporedenim na pojedinim prometnim punktovima poscbno u centru grada (26.X1
1991.god.). Bilo je predvideno da za nepropisno postavljeni propagandni materijal
gradski inspektori mogu izreéi noveanu kaznu u iznosu od 1000 do 10.000 dinara.
Na prvi pogled takve se mere mogu Ciniti sasvim razumnim i tumatiti kao izraz
¥elje da se sankcioniu dogovorene norme ponasanja, da se pojedini objekti zadtite,
da se deluje u skladu s probudenom ekolo¥kom sved¢u. Medutim, s obzirom na to
da su zvani¢ni mediji povremeno u informativnim emisijama firenje plakata po
gradu Zigosali kao jo§ jednu negativiu nuspojavu vidcstranalja, koja bezotno
naru¥ava lepi izgled grada (uzgred, Beograd nikada nije bio tako prijav i zapusten
kao te sumorne i hladne kasne jeseni), i da su ve¢ pre dono3enja propisa pojedine
stranke, prvenstveno Demokratska, zapoéele svoju plakatnu ekspanziju, potezi vlasti
mogu se shvatiti 1 kao poku2aj ogranitavanja delovanja tog potencijalno moénog
propagandnog oruZja. Pokazalo se da se jednom zapodeta ckspanzija nije mogla
zaustaviti, pa su propisi ubrzo zaboravljeni, jer se i sama partija na vlasti prikljugila
utakmici za osvajanje to Sireg prostora. Ona je fak poku3ala da svoje propagandne
poruke udini pokretnim, uvek i svuda prisutnim, take 5to ¢e ih postaviti na
vizilima javnog prevoza, ali Gradsko saobraéajno preduzeée, zaudo, nije imalo
razumevanja za takvo vrstu poslovnog aranZmana, te je odbijen ("Vreme", br. 6,
3.XIT 1990, 17).

27 Tako je 1 Durié, za ovo geopolitiko podrugje neobiino mlad kandidat za najvidu funkeiju, uz to
jod i nosilac racionalnih politiZkih ideja, evropskog ponalfanja i izgleda, kasno stupio na
istorijsku scenu, tek u drugoj polovini novembra, dostigao je vilo visoko, treée mesto na rang-
list po broju osvejenih glasova (5,52%). Njegov uspeh je jo vedi kada se ima u vidu da su ga
kandidovale Reformske snage koje su u Srbiji veé dugo propagirane kao neprijateljske, a s
njima, naravno i politika i ekonomske reforme SIV-a (u pitanju je ideologizacija/mitclogizacija
sukoba polititkih ideja i ekonomskih sistema). Da li je poistoveéivanje gospodina Duriéa s
predstavom o Reformskim snagama odgovomo §to je i njegov lik na plakatama, doduge samo v
nekoliko sluéajeva, transformisan u lik nekadainjeg vode nacionai-socijalista? Posteri s likom
premijera mogli su se videti samo na prozorima prostorija stranke, na prvom spratu.
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Predizborni plakati "pohod na grad" inicirala je, polovinom novembra,
Demokratska stranka sa svojim mobilizacionom “nalepnicom”. Plavo-Zuta boja
osvanula je na fasadama i stubovima zgrada, na ulazima u podzemne pe3atke
prolaze, na nastre§nicama na stajaliftima javnog prevoza popularno zvanim
"peturke”, na trafoima, ogradama gradilita, na poledini saobraajnih znakova,
dakle na svim, bojom i oblikom podesnim povr¥inama, na svim lako uolljivim
mestima ili tamo gde je izvesno da e buduct birati provesti neko vreme u Eekanju.
Osim toga, DS je, a njen primer su uskoro u svemu sledile i dalje razvijale i druge
stranke, koristila i "tradicionalna”, omiljena mesta za ogla%avanje (kupoprodajni
oglasi, reklame usluZnih 1 trgovackih delatnosti privatnog sektora, umrlice i sl.), a
1o su stabla drveca i bandere (sl. 2).

Ekspanzija drugih vrsta plakata, sem mobilizacionog DS-a, zapotela je
koncentracijom u najstroZem centru grada. Prilikom jednog od prvih
rekognosciranja terena, nakon pojave plakata, 25. novembra profle godine,
konstatovano je da je samo nekoliko glavnih ulica (prvenstveno mar8ala Tita, od
Slavije do Terazija), koje se inafe smatraju javnim prostorom par excellence,
odabrano za najavljivanje stranatkog ogla$avanja. No, uskoro se ceo grad pretvorio
u jednu veliku slikovnicu, a borba za mesto postajala je sve o3trija. Ne3to zbog
ncdostatka prostora, a mnogo vise iz konkurentskih razloga, plakati su se sve felce
lepili jedni preko drugih. Ekipe "plakatara” (aktivisti opozicionih stranaka, s jedne
strane, 1 dobro pladeni radnici, regrutovani samo u tu svrhu na gradililtima i
stvovaridtima u slu¥bi SPS-a, s druge) kretale su se uglavnom nou, i pri tome
pokuZavale da ba¥ one naprave poslednju "turu” tako da sutradan njihove plakate
budu na vrhu, preko ostalih, i tako dostupne javnosti. Nerctko su i cepale sav ranije
postavljeni kenkurentski propagandni materijal.

Cepanje plakata, 3to je i inafe tipiCan odnos Beogradana prema ulitnim
reklamama bez obzira na sadrZaj, bilo je 1 u vremenu pred izbore {esta i opita
pojava. Po¥to su mnogi uklanjani jo3 dok se ni lepilo nije osutilo, bilo je potrebno
proceniti kada je najvea frekvencija prolaznika, i tada ih postaviti da bi ih za
njihovog kratkog Zivota registrovao ¥to veéi broj potencijalnih birala. Uklanjanje
konkurentskog materijala ne moZe se, medutim, pripisati samo aktivistima i
pladenicima stranaka koji su to ¢inili iz "poslovnih” razloga, veé su to radili i
obi¢ni gradani svih generacija iz vrlo razli¢itth pobuda (neupeljivost i obralun s
protivnikom, strah od viestranalja i neizvesnosti promcna, puka potrcba za
destrukcijom i dr). Zato su u nckim delovima grada, kao na primer u pojedinim
mesnim zajednicama Novog Beograda, organizovana deZurstva radi Suvanja plakata
stranke za koju su se pojedine kategorije gradana opredelile i koju su Zeleli da
propagiraju i drugima.

Zato je 1 SPS, koja je dodule svoje oglatavanje zapoZela strogo u skladu sa
propisima, jedan deo svojih plakata, da bi ih zadtitila od uniStavanja, postavljala na
nedostupnim mestima: na vrhuy bandera, na balkonima javnih zgrada (npr. hotel
"Slavija" na trgu Dimitrija Tucoviéa), $to je ujedno obezbedivalo i dobru
vidljivost, ili u izlozima radnji svojih simpatizera.

Pojava politickih reklama izazvala je, naravno, i druge vrste reagovanja
Beogradana: radoznalost, ravnodu$nost, neodobravanje, strah, ali i polrebu da, v
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vidu grafita ispisivanih na samim plakatima menjaju ili komentari¥u njihove
poruke, ili izraze svoj odnos prema konkretnoj partiji i kandidatu. Cesto se na
fotografijama intervenisalo tako $to se docrtavanjem karakteristi¥ne frizure i brkova,
ili pak zuba, lik transformisao u sliku Hitlera, odnosno Drakule. Jo¥ e su se
upotrebljavali pojedini simboli (svastika, petokraka, srp i &eki¢) koji su asocirali na
nacional-socijalizam i staljinizam. Najveci broj prepravljanih plakata pripadali su
SPS-u, i paZnja je posebno bila usmerena na njenog lidera, ali su se, na slitan
nalin, "doradivali” i oni drugih stranaka i kandidata (na plakatima SPO-a mogao se
povremeno videti kukasti krst ili CIA - jedino su plakate DS bile poStedene svakog
dopisivanja ili preradivanja, a sasvim retko su i cepane.) Nekritino primenjivanje
istih simbola na stranke razli¢itih programskih opredeljenja, ukazuje, medutim da
se zapravo ne radi o ozbiljnim "polemikamd™ i "etiketiranjima”. Autorstvo se zato
moZe pripisati adolescentima koji su i inafe najrevnosniji tvorci beogradskih
grafita. To dokazuju i plakati na kojima je iznad i ispod slike kandidata dopisano
TRAZI SE! i suma novca koja se nudi kao nagrada. Time se, zapravo, polititkom
plakatu oduzimalo upravo to svojstvo i transformisao se u sliticu pozajmljenu iz
jedne druge vrste umetnosti, omiljene medu teenager-ima, iz western-stripa.

Pristalice SPO-a su na plakatama SPS-z poslednje slovo pretvarali u "O" i
tako dobijali oznaku svoje stranke, a na jednoj seriji plakata socijalista zalepljenoj
na fasadi zgrade u najuZem centru grada dali su svoju interpretaciju skraéenice:
Srpski pokret sramote. Na plakatima iste stranke mogle su se protitati i psovke i
poruge i na ratun partije i njenih &elnika. Na jednoj poruci SA NAMA NEMA
NEIZVESNOSTI dopisano je: Propast je izvesna, dajuéi njenom ambivalentnom
znalenju sasvim konkretni smisao. Cak ni plakati postavljeni u izlozima niso bili
poStedeni. Likovi na jednom"dvojcu” postavljenom u fotografskoj radnji na Slaviji,
precrtani su debelim putafama ispisanim s druge, spoljne strane stakla, masnom
bojom. Vlasnik radnje u Zelji da iska%e svoju lojalnost partiji na vlasti, oligledno
nije predvideo da ¢e joj utiniti "medvedu uslugu".

U predizbornim vremenima, na ulice Beograda, vratio se jo¥ jedan, dugo, jo¥
od vremena vrufeg leta 1968. godine, uglavnom zapostavljeni vid "ulitne
demokratije”, zidni politi¢ki grafiti. Oni su, naime, kao kritika postojece politike i
poretka, poslednjih godina bili sasvim sporaditna pojava koja je povremeno
vaskrsavala povodom odredenih polititkih dogadaja i to na zgradama fakulteta na
Studentskom trgu. Umesto njih, na zidovima Beograda vladali su grafiti fudbalskih
navijata (Ultras, Zulu Warriors), rockera, punkera, koji su se koristili kulturnim
obrascima za izrazavanje polititkog nezadovoljstva, i mnogobrojnim komentarima
svakodnevice obi¢nih ljudi (Mrzim deZake, Ana voli Zorana i sl.). Poslednjih
nekoliko godina, medutim, otkako je potela obnova prestonice, grad se trudio da
sve grafite, bez obzira na sadrZaj, revnosno uklanja, Zcledi da prezentira sliku iste i
uredne sredine o kojoj se domacinski stara, i umesto toga inicirano je slikanje
murala. Jedino je jedan zid zgrade Rektorata, okrenut prema piazzeti i Filozofskog
fakulteta, uz murala V. Velitkovica, odolevao. Uprkos visekratnom kregenju, parole
su se vracale, a centralno mesto zauzimaju stihovi B. Miljkovi¢a "Da li ée sloboda
umeti da peva kao 3to su su¥nji pevali o njoj?"
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Sada su, medutim, svuda po gradu na fasadama, stubovima, "pedurkama’,
saobracajnim znacima, ogradama ali i u enterijerima, u ulazima, liftovima, na
stepeniitima, nicali krstovi s ocilima, natpisi SPO, Vuk, SPS, dodufe, ovo
poslednje, na degradirajuéim objektima kao ¥to su kontejneri za smeée, ispisani
plavim, crvenim ili belim sprejom. Demokratska stranka, u skladu sa svojim
celokupnim imidZom miroljubive, liberalne, racionalne poltitke organizacije,
dozvolila je sebi samo jedan, ali dobro promisljeni "izlet” u svet grafita. Na zidiCu
svetioZute boje koji opasuje Cvetni trg, u jednakim razmacima, uredno i precizno,
oligledno preko ¥ablona, ispisan je naziv stranke plavom bojom, Na istom zidu, na
kome veé nekoliko godina stoji poruka: NECU PROSLOST... PUSTITE ME DA
UZMEM BUDUCNOST, anonimni simpatizer dopisao je: ZATO GLASAJ ZA
DEMOKRATSKU STRANKU (sl. 8).

Bilo je tu naravno i generalnih poruka vlastima i gradanstvu od kojih
izdvajamo dve iz Knez-Mihailove ulice: PUKLI STE KOMUNJARE i I Ti SI
KRIV JER CUTIS. Na naslovnoj strani "Srpske re¢i” (br. 10, 5.1 1991) objavljena
je fotografija grafita PLOD RUZE JE SIPAK.

Nakon prvog izbornog kruga, u kome je opozicija doZivela pravi fijasko, a
Beogradani, velikom ve¢inom, posebno mlade i obrazovane srednje generacije,
duboku konsternaciju, nastupila su vremena davanja odu3ke razotarenju kroz zidne
poruke. Zajedno s rezultatima gradani su mogli da &itaju i spontanc ulitne
komentare STIDI SE, SRBIJO!, SRBIJO, SRAM TE BILO i parafraze dve narodne
poslovice: MAGARAC POJEQC VUKA i I SLOBA SIT 1 OVCE NA BROJU. Ova
druga poruka, koja se moZe razumeti samo u kontckstu rezignirane izjave Vuka
Dra8kovi¢a nakon izbora da se srpski narod ponaSao kao ovee, jo§ uvek ukrafava
&eonu fasadu Rektorata, s tim 3to je neka briZzna ruka belim sprejom prebrisala
drugu i petu re.

I ne samo grafiti, ve¢ su i plakati nadZivle izborna vremena tako da su i
danas, sa svim tragovima dogadanja u vreme kampanje, i novim o$teéenjima koje
su im nanele ne vide ruke protivnika, ve¢ dugotrajna izloZenost kidi, snegu,
vetrovima i acrozagadenju, jo§ uvek rasprostranjeni po celom gradu. Na panoima su
ih dodu8e zamenile reklame zvezda novokomponovane narodne muzike, video-
klubova, terapeuta alternativne medicine 1 "Predsednitki kandidati", ovog puta sa
slikama glumaca koji igraju u istoimenoj predstavi {autor teksta Sini%a Kovatevié),
ali oni nikada nisu ni bili tako vaZni kao 310 su Lo bila "zabranjena mesta”. Najbolje
su ofuvani plakati SPS-a, koji su bili postavijeni visoko na fasadama, i koiji,
neo3teceni, dominiraju nad "pocepanom opozicijom” u "donjim redovima”. MoZe li
se i u ovome traZiti simbelika? Svakako, ali su i tu mogudéa razlitita tuma&cnja,
zavisno od ugla posmatranja: Pobednik je bacio pod noge svog protivnika, ali i
Pobedeni moZe ponovo ustati kao feniks iz viastitog pepela.

Pobednici, otigledno nisu poslufali svog vodu koji je u svom kratkom
obracanju naciji nakon izbora za predsednika Republike, izmedu ostalog porudio:
"Ofekujem da posle ovih izbora sa televizije, radija i iz #lampe kona®no nestanu
medusobne optuZbe i mrinja, a sa trgova i ulica da se poliste poccpani plakati, da
narod odahne...” ("Politika”, br. 27725, 13.X1I 1990). Uklonjeni su jedine plakati-
leci UdruZene opozicije Srbije koje su u noéi izmedu 23. i 24.X11, nakon ubedljive
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pobede tog puta opozicije u Beogradu, i slavlja "Kod Knjaza" razdragani 1 presreéni
mladi ljudi, noseéi transparente BEOGRAD JE SPASACQ OBRAZ SRBIJE iz
automobila koji su u dugoj koloni obilazili "po¥asni krug" kroz grad, bacali na sve
strane, A, plakati koji su ostali i koje niko vide ne dira, nemo opominju da Srbiju
do sada, bez obzira na viie nego skroman rezultat opozicije u prvom vilestranatkom
nadmetanju, predstavljaju razlidite politiCke boje.

Na prvim izborima pobedila je izvesnost. Birali su ovog puta, uspavani
dugogodi¥njom vladavinom ideoloke kulture, poverovali da prava nacije i ona koja
obezbeduje dr¥ava (posao, stanovanje, zdravstvena za3tita, besplatno Skolstvo) znate
isto §to i gradanska prava (upor. R. Nisbet 1982, s. v. human rights). Ali, u
danasnjim kriti¥nim vremenima koja zahtevaju i otreZnjenje i stvarnu radikalnu
promenu, ni jedna iracionalno zasnovana filozofija Zivljenja ne moZe trajati dugo.
Neizvesnost je, zapravo, veé .

POPIS TLUSTRACIJA

1. Poziv na op$tinsku promociju Saveza reformskih snaga Jugoslavije u Srbiji
2. Narodna radikaina stranka - poziv na Osnivatku skupitinu Mesnog odbora

3. Mobilizacioni plakat Demokratske stranke, zalepljen preko nalepnice-parole SPS;
Srpska svetosavska stranka, poziv na uélanjenje

4, Izborni plakati Srpskog pokreta obnove

3. Izborni plakati Socijalistitke partije Srbije
6. Izborni plakat Demokratske stranke

7. Plakat SPS-a ZA RAVNOPRAVNOST

8. Grafit na Cvetnom trgu
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