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Oblikovanje je idealan predmet za muzeje, tvrdi Step-
hen Bayley. U ovome tekstu on sazima mnoge svoje
poglede na oblikovanje i na muzeje, te govort o osnutku
Muzeja za oblikovanje

Civilizacijske tekovine mogu se mjeriti navo-
denjem dijelova sto ¢ine odredenu civilizaciju.
Uistinu, stupnjeve civiliziranosti moguce je
kvantificirati brojem identificiranih diskretnih
l[judskih aktivnosti: u primitivnim je druStvima
malo tih aktivnosti, u razvijenim kulturama
one su mnogobrojne. Napredak nam omogu-
¢ava odredenu distancu za refleksiju, pomak
od meteZa svojstvenog borbi za opstanak. Na
taj nacin religija se odvaja od magije, umjet-
nost od rada, proizvodnja od znanosti.

Ali, na kojem bi stupnju razvoja neke djelat-
nosti trebalo stvoriti odgovarajuéi muzej?
Zapadno 1 sjeverno krilo British Museuma
sagradeni su tridesetih godina devetnaestog
stoljeca za potrebe rastuce zbirke klasicnih
antikviteta. Prirodoslovni muzej (The Natural
History Museum) u Londonu proizvod je
sedamdesetih godina devetnaestog stoljeca,
doba kad je nova bioloska znanost stasala do
stupnja gdje je bila spremna radikalizirati
pojam evolucije. Primijenjena umjetnost raz-
dvojena je od primijenjene znanosti onog tre-
nutka kad su Victoria and Albert Museum i
Science Museuma (Znanstveni muzej) osno-
vani rasformiranjem Odjela za znanost i umjet-
nost u prvom desetljecu dvadesetog stoljeca.
A sad, uoi samoga kraja tisucljeca, imamo
Muzej za oblikovanje (Design Museum). Ima
cinika — a bojim se da nisu malobrojni - koji
¢e reci da je, nakon desetljeca napadnoga
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materijalizma, robnoga fetiSizma i zarko obo-
jene prasine 8to se dizala oko ovoga ili onoga
oblikovatelja, oblikovanju doista mjesto u
muzeju. Ali time bi se pokazalo nerazumijeva-
nje necega Sto datira jos od Vitruvija i omalo-
vazila institucionalna ideja koja datira od
muza. Oblikovanje je postojalo davno prije no
Sto su dosadom gonjeni urednici rasko$no
opremljenih Casopisa otkrili Milanski sajam
namjestaja.

Oblikovanje ima svoju povijest koja je barem
jednako vazna kao povijest knjizevnosti i
lijepe umjetnosti te, buduéi da ukljucuje
komercijalne i kulturne elemente, ima budu¢-
nost koja ¢ak mozda i viSe obecava. Slicno
tome, premda su antickoga podrijetla, muzeji
su tek na pocetku svoga razvoja. Pogledom
usmjerenim viSe na buduénost nego na pro-
Slost, rekao bih da su oblikovanje 1 muzeji
stvoreni jedno za drugoga.

Etimoloski gledano, rije¢ »dizajn« potjete od
talijanske rijeci za »crtez«. Crtez je bio prvo
sredstvo za komuniciranje vizualnih osobina
stvari. Iz tog se znacenja razvilo sporedno, ali
ipak znacajno znacenje: »namjera« ili »intenci-
ja«. Spoj komunikacije s intencijom ogromno
je podrudje koje potencijalno obuhvaca sveu-
kupnost ljudskoga djelovanja.

Oblikovanje je ono $to daje smisao i kvalitetu
industrijskim proizvodima. Oblikovatelji se
javljaju u svim privredama koje su se uzdigle
iznad ukocenih obreda odrzavanja Zivota. Prvi
muzej bio je dom kéeri Zeusa i Mnemosine;
medu njima bile su Erato, Terpsihora i Kalio-
pa. Medutim, suvremene muze jesu industrij-
ska proizvodnja, trgovina i tehnologija. Muze;
za oblikovanje njihov je dom. Ali, $to sadrzava
i cemu jos sluzi?

Muzej za oblikovanje ogranicava se na obliko-
vanje namijenjeno masovnoj proizvodnji, ¢ime
se izricito ograduje od obrta s jedne i od Ciste
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tehnologije s druge strane. Izvorni koncept dao
je Terence Conran. Na vrhuncu Karijere
posvecene stvaranju bolje robe za trziSte — a
time 1 potajno obrazujuci stanovnitvo — Con-
ran je do kraja sedamdesetih godina bio u
polozaju da stvori obrazovnu ustanovu koja bi
studentima i gradanima »bila od koristi u onoj
mijeri u kojoj je za mene bio koristan Victoria
and Albert Museumc.

Prvotno je planirana gradnja nove zgrade s
najsuvremenijom opremom u Milton Keynesu
u kojoj bi skladisni roboti obavljali poslove
tehnickog osoblja u depoima i po narudzbi
dopremali »remek-djela« od hladnjaka na
znanstvenu obradu. Ta razmisljanja prekinuta
su kad je Sir Roy Strong doznao za nase pla-
nove 1, Uz njemu svojstven gest spajanja proni-
cavosti 1 smjelosti, predlozio da razmislimo o
tome da nase namjere pokusamo ostvariti u

sklopu Victoria and Albert Museuma.

Buduci su se u mojim razgovorima s Teren-
ceom Coleom Cesto spominjali princ Albert i
Henry Cole, ovo nam se ¢inilo prikladnim rje-
Senjem. I tako smo prionuli projektu »Kotlov-
nice« (Boilerhouse) i izlozbama o oblikovanju
»Taste«, »Coke«, »Bags«, »Sony« i »Ford Sier-
ra«. Time $to je postala najpopularnija london-
ska galerija osamdesetih potvrdilo se nase
uvjerenje da je oblikovanje dovoljno vazno da
bi zasluzilo vlastiti muzej.

I dakako, Muzej za oblikovanje nije muzej u
uobicajenom smislu rijeci. Njegov je nepisan
epigraf: »Ne mogu se pridobiti duse u praznoj
crkvi«. Sama zgrada predstavlja znamenitost,
sjajno domisljenu rekonstrukciju skladiSta na
obali rijeke Temze iji beskompromisan neo-
modernisticki stil 1 elementi parodije stila tri-
desetih godina pokazuju kako najbolje obliko-
vanje redovito sadrZava elemente duhovitosti.
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Unutar blistavobijele kutije posjetitelj e naici
na mramornu dvoranu u kojoj »Perrier« spon-
zorira stalno obnavljanje izlozbe grafika; zatim
¢e susresti medunarodni pregled novih i plani-
ranih projekata, obnovljen original »Kotlovni-
ce« (Boilerhouse) 1 veliku studijsku zbirku, te
biblioteku, predavaonicu, restoran i bar.

Za razliku od vecine muzeja, gdje se na obra-
zovanje precesto misli tek naknadno, ono je u
Muzeju za oblikovanje iskljuciv cilj. Podrucje
je djelovanja Muzeja kao ustanove meduna-
rodno, a usredotoceno je na kriticko vrednova-
nje. Ne bavi se tehnickim obrazovanjem ni
komercijalnom promocijom, niti je zamisljen
da bi utvrdio legitimitet bilo kojeg oblika
modernog oblikovanja. Ipak, on jest namije-
njen provodenju Conranova stava da ce obra-
zovaniji potrosaC pokazati vecu izbirljivost i
time prisiliti i trgovee i proizvodace da podignu
svoje standarde. Ukratko, Muzej za oblikova-
nje postavlja pitanje: $to znaci »oblikovanje«
za naciju koja odustaje od proizvodnje »stva-
ri«? A odgovor je jednostavan: on znadi »li-
kovno obrazovanje«.

Aktivan je, a ne pasivan. Upotrebljava sva ras-
poloZiva sredstva za ostvarivanje svojih obra-
zovnih ciljeva i time §iri svoju koncepeiju. Prvi
korak prema tom cilju bit ée televizija. Proces
organiziranja izlozbe uvelike je slican stvara-
nju televizijskog programa: pocinje sa idejom,
piSe se scenarij, intervjuiraju se razni ljudi itd.
Postupci se razlikuju tek u konacnoj etapi — u
slucaju postavljanja izlozbi, realizacija uklju-
¢uje srednjovjekovnu tehnologiju, kao napri-
mjer ljepilo i Cavle, dok televizija taj dio posla
obavlja elektronski. Muzej za oblikovanje pre-
tvorit ¢ svoje izlozbe u televiziju 1 time stvoriti
mnogo $irt krug publike.
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Postav Muzeja oblikovanja, Design Museum, London, Studijska kolekcija

Medutim, to $to ¢e privreda i trgovina sponzo-
rirati izlozbe 1 programe ne znaci da ¢e Muze
za oblikovanje biti samo okretna agencija u
sluzbi multinacionalnih kompanija. Ukljuciva-
nje komercijalnih interesa u obrazovni proces
dokazuje da na danasSnjem stupnju civilizacije
privreda ne mora kupovati kulturu, jer privre-
divanje jest kultura.

Naposljetku ¢e se Muzej za oblikovanje i nje-
govi posjetitelji ukljuciti u razvoj novih proi-
zvoda. Recimo da se dosjetimo kako bi trebalo
izraditi zeleni dizelski motocikl i da pronademo
trecu stranku voljnu biti sponzorom izradbe
oblikovanja; taj bismo proces pretvorili u izlo-
zbu i pozvali posjetitelje da dadu svoje komen-
tare. Ideja se razvija do tog stupnja da se ta

proizvod, koji je marketinski testiran, prosli-
jedi proizvodacu.

Ta veza $iroke javnosti s oblikovateljima i pri-
vredom zacijelo jest kultura u najcis¢em smislu
rijecl.

Muzej za oblikovanje je pocetak, a ne kraj.
Koji ¢e biti njegov doprinos? Uklanjanje dis-
tinkcije izmedu umjetnosti 1 rada.
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Prijevod s engleskog: Tomislav Pisk

* Ovaj je clanak pisan dok je obavijao
duznost upravitelja Muzeja za oblikovanje.



