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Projekt Jezik uveza (Language of Bindings)

Uvezi starih knjiga vrlo su zanimljiv i vrijedan izvor za znanstvena istrazivanja. Uve-
zi, osim funkcionalne, imaju i estetsku i dokumentarnu vrijednost te su vazan izvor
informacija o povijesnim razdobljima, stilovima i kulturnim vezama, ako govorimo o
starim knjigama, ali i suodnosima prema sadrzaju knjige, dizajnu i sl., ako se radi o
suvremenim nakladnickim uvezima.

Knjiga kao fizicki objekt ima svoju vrijednost u povijesnom i kulturnom smislu, koja
nadilazivrijednost sadrZaja. lako su vrste papira, vodeni Zigovi i sl. bili tema prijasnjih
istrazivanja, uvezi se nisu ¢esto proucavali, naprotiv, Cesto su se i unistavali naustrb
drugih informacija. Pritom su nestajali i brojni povijesni dokazi. Osobito to vrijedi za
manje dekorirane uveze koji nisu toliko estetski priviacni.

Studije uveza stoga nisu samo vazne za one koje proucavaju knjigu s materijalnog
aspekta. One nude informacije vazne za saznavanje gdje su, kada i kako knjige Citane.
Na temelju klasifikacije stilova uveza moguce je istrazivati i zakljucivati o funkciji,
statusu i vrijednosti knjige i njezina sadrzaja. Uvezi takoder nose jedinstvene infor-
macije o kronologiji i mjestu uveza, specifi¢nostima pojedinih knjigoveskih radionica,
ali i o medunarodnom karakteru cjelokupnog procesa proizvodnje knjige. Uvezi se,
dakle, mogu istraZivati s Citavog niza aspekata, a jedan od temeljnih preduvjeta za
proucavanje jest uspostavljanje unificirane i strukturirane terminologije, kao i stva-
ranje metodoloskih pretpostavki za istraZivanje. Jedan od takvih projekata jest Jezik
uveza (Language of Bindings) u koji su uklju&eni i hrvatski znanstvenici.

Projekt Jezik uveza (Language of Bindings) vodi istraZivacki centar Ligatus (Ligatus
Research Centre, University of Arts, London, http://www.ligatus.org.uk). Taj je centar
vodeca institucija za istraZivanje povijesti uveza knjizne bastine i njihove zastite,
a njegovo je poslanje stvoriti istraZivacko okruzje za proucavanje povijesti uveza,
konzervacije i zastite te ga povezati s tehnoloskim moguénostima istraZivanja unutar
humanistickog digitalnog konteksta.

Kao nastavak njihova dotadasnjeg rada, zapoceta je priprema navedenoga projekta te
suzatraZeni partneri unutar Europske Unije, aliiiz drugih europskih zemalja, posebice
onih koje imaju bogatu knjiznu bastinu. Hrvatska se tu pokazala kao vrlo zanimljiv
partner i uspostavljena je vrlo dobra komunikacija koja je rezultirala okupljanjem
hrvatskoga tima te ukljucivanjem u pripremu sloZenog projekta koji ¢e ukljuciti velik
broj zemalja partnera, a koordinirat ¢e ga engleski tim koji dolazi iz istraZivackog
centra Ligatus s profesorom Nicholasom Pickwoadom na celu.

Putevi knjige oduvijek imaju naglasenu medunarodnu komponentu, a uvezi knjiga cesto
su dokaz intelektualne i kulturne povezanosti izmedu pojedinih zemalja. Biljezenje i
tumacenje tih veza na osnovi stilova i specifi¢nosti uveza okosnica su ovog projekta.
Da bi se to postiglo na objektivan i ujednaéen nacin, unutar projekta okupljeni su
strucnjaci razlicitih profila koji su radili na razvoju metodologije i potrebnih ala-
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ta. U projekt su ukljueni povjesnicari knjige, knjigoveze, konzervatori, stru¢njaci s
iskustvom rada na semantickom webu, oznadivanju teksta, digitalnim knjiznicama i
upravljanju digitalnim sadrZajem iz 17 europskih zemalja. Nase ukljucivanje u istra-
Zivanje ima za cilj prouciti kontekst nastajanja i razvoja knjiznih uveza u Hrvatskoj te
ih opisati u materijalnom, terminoloskom i tipoloskom smislu.

Op¢i je cilj projekta stvoriti tezaurus termina pomocu kojih je moguce opisati uveze
starih knjiga (hand made books) te odrediti jedinstvenu terminologiju koja ée omo-
guciti unificiran opis uveza knjiga u odredenom razdoblju pohranjenih u knjiznicama
europskih zemalja, kao i stvoriti bazu podataka koja ¢e ponuditi brojne informacije o
stilovima, materijalima i tehnikama uveza te time otkriti povijesnu vrijednost uveza
i omoguditi niz istraZivanja.

Specificni su ciljevi projekta sljededi:

1. Razviti online alat za opis uveza koji ¢e se temeljiti na tezaurusu unaprijed
definiranih termina, tzv. Ligatus Bookbinding Glossary, a koji ¢e biti baziran
na XML-tehnologiji i open source softveru.

2. Prevesti tezaurus na jezike svake zemlje sudionice u projektu. Time Ce se
naglasak staviti i na jezicne i kulturne veze izmedu pojedinih zemalja.

3. Prikupiti kriti¢cnu masu opisa uveza i njihovih ilustracija iz vodecih europskih
knjiznica koristeéi navedene alate za opis.

4. Povezati prikupljene podatke s postoje¢im bazama za istraZivanje knjige kao
Sto su baza podataka CERL i Einbanddatenbank.

Zasadaje ostvaren tek prviod navedenih ciljeva, a dalje se intenzivno radi na stvaranju
preduvjeta za realizaciju ostalih. (Damir Hasenay i Maja Krtali¢)

John B. Thompson, Merchants of Culture. The Publishing Business in the Twenty-First
Century. Polity Press 2010.

Druga monografija Johna B. Thompsona o suvremenim nakladnickim procesima po-
svecena je komercijalnom nakladnidtvu (trade publishing) na engleskom jeziku. Kao
i u prethodnoj knjizi, Books in the Digital Age, The Transformation of Academic and
Higher Education Publishing in Britain and the United States objavljenoj 2005. godine i
posvecenoj znanstvenom i sveuéilidnom nakladnitvu, autor pocinje (velikim dijelom i
ponavljajuéi) konceptualizacijom nakladni$tva, gradeéi svojevrsnu opéu nakladni¢ku
teoriju. Kljuéna Thompsonova koncepcija i njegov najveéi doprinos promisljanjima o
suvremenom nakladnidtvu jesu nakladni¢ka podruéja (publishing fields), kojima se
jasno istice da se nakladniStvo ne moZe promatrati kao monolitna djelatnost, veé
se pozornost mora pridati pluralitetu postupaka stjecanja, proizvodnje i plasmana
nakladnickih proizvoda. Sam Thompson istice da se koncepcijom nakladnickih po-
druja a) &ini jasnijim da nakladni$tvo nije jedan svijet, nego mno$tvo svjetova, b)
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interes s pojedinacnih tvrtki ili organizacija usmjerava na odnose u nakladnitvu i c)
pokazuje da snaga bilo kojeg dionika u odredenom podrucju ovisi o raspoloZivim ka-
pitalima. Medu kapitalima, prvoj potkoncepciji nakladnickih podrucja, autor razlikuje
ekonomske (akumulirani financijski resursi, ukljuéujuéi zalihe, postrojenja i novéana
sredstva), socijalne (3to je novina u odnosu na prethodnu monografiju, a odnosi se
na mreZu kontakata i odnosa izgradenih tijekom poslovanja), ljudske (rije€ je o zapo-
slenicima, tvrtka je onoliko dobra koliko su dobri njezini zaposlenici), intelektualne
(intelektualno vlasnidtvo, autorska prava kojima tvrtka raspolaZe ili koje ima pravo
koristiti) i simboli¢ke (ugled koji je nakladnik izgradio). Svaki nakladnik raspolaZe
kapitalima koje moze iskoristiti samo u definiranom nakladni¢kom podruéju. Primje-
rice ugledni nakladnik slikovnica u svijetu znanstvenog nakladnistva ne znaci nista,
buduéi da svako podrucje ima svoju ,distinktivnu dinamiku" ili ,logiku podrucja®, koja
je poput gramatike u jeziku - to je niz ¢imbenika koji definiraju uvjete pod kojima se
moze sudjelovati u nekom podrudju.

Sljedeéa potkoncepcija nakladniékih podruéja jest nakladnicki lanac (publishing
chain), koji autor odreduje kao slijed aktivnosti koje razli¢iti dionici poduzimaju sa
zajedniékim ciljem, a to je proizvodnja, prodaja i distribucija knjige. U svakom naklad-
nickom podrucju aktivnosti su specificne, a sam je nakladnicki lanac dvojak: on je i
lanac opskrbe sadrzajima (supply chain) i lanac dodavanja vrijednosti (value chain).
U prvom vidu lanca naveden je opdi slijed autora, agenta, nakladnika, tiskara, dis-
tributera, prodavatelja, kupca/Citateljaisl., a u drugom stvaranje, stjecanje, razvoj
sadrzaja, dizajn, oblikovanje, revizija, tisak, prodaja, marketing, skladistenje i sl.
Svaki dionik obavlja zadaéu koja supstancijalno pridonosi zajedni¢kom cilju, dodajudi
proizvodu vrijednost. Nema jedne instance koja bi sama za sebe dodala vrijednost,
tj. obavila sve radnje u nakladni¢kom lancu. Na kraju lanca vise nije sadrzaj koji je
stvorio autor, nego sadrzaj obogaéen nizom radnji, a takva interakcija sudionika lanca
i jest smisao nakladnistva. Kroz lanac se ostvaruju temeljne nakladnicke funkcije, a
Thompson ih razlikuje Sest: a) stjecanje rukopisa i izgradnja nakladni¢kog plana, b)
investiranje i rizik, ¢) razvoj sadrZaja, d) kontrola kvalitete, e) organizacija, koordi-
nacija i upravljanje i f) prodaja i marketing.

Ucvrscujuci tako teorijsku podlogu, Thompson se okrece temi knjige, komercijalnom
nakladnistvu na engleskom jeziku. 0dmah na pocetku navodi tri razvojna smjera kljuc-
na za njegovo razumijevanje, kojima se i bavi u prva tri poglavlja knjige: prvo, rast
maloprodajnih lanaca i kontinuirane promjene u knjizarskoj maloprodaji, drugo, rast
utjecaja knjiZevnih zastupnika (agenata) i treée, nastanak medunarodnih konglo-
merata, Sto je posljedica sukcesivnih spajanja i preuzimanja nakon 1960. Iznimno je
zanimljivo poglavlje o zastupnicima (agentima) na gotovo 40 stranica, $to je ujedno
vjerojatno i prvi zaokruZen pregled nastanka, razvoja i uloge tog, relativno novog,
dionika nakladnic¢kog lanca. Tijekom 1960-ih i 1970-ih nove okolnosti, ponajprije
sirenje trzista prouzroCeno stvaranjem maloprodajnih lanaca, ja¢a ulogu zastupnika,
a istodobno rastu i moguénosti iskoriStavanja prava vezanih uz pojedino djelo, jer je
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Hollywood ,,bio gladan materijala koji su se mogli pretvoriti u filmove®. Optimizacija,
konsolidacija i racionalizacija u nakladni¢kim ku¢ama prouzro€ile su mnogo otkaza.
Ti ljudi, profesionalci sa znanjem, postaju zastupnici. Sve je vise rukopisa, a naklad-
nici se, uz smanjen broj urednika, pouzdaju u procjenu zastupnika. Navedeno je (str.
73) kako jedan urednik u New Yorku tvrdi da tek 3-5% rukopisa koje objavljuje stiZe
mimo agenata. Nakladnici, ustvari, trebaju agente jer oni pojednostavljuju postupak
uhodavajudirutine ugovora i pregovora. Zastupnik je zid izmedu urednika i autora, jer
urednici ,ovih dana nemaju vremena i ne Zele da ih netko noéu naziva, ne zele da ih
naziva izjutra i ne Zele slusati o uzrocimai posljedicama neéijeg razvoda“. Nakladnici
su postali svjesni da zastupnici s autorima rade onako kako su nekada radili urednici
- doslovce, inicijalni proces vrednovanja rukopisa prepusten je zastupnicima.

Objasnivsi kroz prva tri poglavlja temeljna obiljezja komercijalnog nakladnistva,
Thompson nastavlja s ,pet mitova o nakladni¢kim korporacijama* koje Zeli pobiti.
Prvije mit da korporacije nisu zainteresirane za kvalitetne knjige i da ih zanima samo
profit. Autor tvrdi (posve ispravno) da sve korporacije imaju sastavnice koje objavljuju
ozbiljnu knjizevnost i publicistiku, da je svima vazan simbolicki kapital i da se trude
objaviti i one knjige koje ¢e moéi konkurirati za knjiZzevne nagrade. Drugo, postoji
mit da vlasnici korporacija Stetno utje¢u na urednicke odluke i izbor tekstova koji se
objavljuju, da poslovanje odrazava njihov politicki svjetonazor te da su ¢ak spremni i
na cenzuru. Thompson kaZe da takvi slucajevi nedvojbeno postoje, ali se ne mogu uzeti
kao pravilo. Priznaje da postoji i samocenzura urednika koji ne zele razljutiti Sefa, ali
da opéenito vlasnici ne ulaze u dnevne poslove i ne odluéuju kojeg autora objaviti, a
kojeg ne. Trece, mit je da korporacije ne Zele eksperimentirati s novim autorima, jer
suone ustalnoj potrazi za novim. Cetvrto, tvrdi se da su urednici u velikim korporaci-
jama izgubili utjecaj koji su nekada imali i da je odluka o novim naslovima u rukama
direktora prodaje i marketinga. Autor kaZe da u prvoj tvrdnji ima istine, ali da druga
ne proizlazi iz nje. Tvrdi da je nekadasnji klasicni linearni model u kojem urednici biraju
i ureduju, a prodavadi prodaju, danas zamijenjen modelom dijaloga i konzultacija.
Naposljetku, petije mit da urednici viSe ne ureduju knjige. Prema Thompsonovim po-
dacima nije tako, jer danas u New Yorku veéina urednika uredi 8-10 knjiga godisnje.
Stjece se dojam, posebice s obzirom na drugi i cetvrti mit, da autor nije posve uvjerljiv
u svojoj argumentaciji.

Usljedeéim poglavljima Thompson raspravlja o konzekvencama svijeta komercijalnog
nakladnistva stvorenog od golemih maloprodajnih lanaca, zastupnika i nakladnickih
konglomerata. Sva su ta razmisljanja saZeta u poglavlju Divlji zapad: podrucje komer-
cijalnog nakladnistva oblikovano je razvojem i rastom maloprodajnih lanaca, jaéanjem
uloge zastupnika i konsolidacijom nakladnickih tvrtki, Sto je prouzrocilo polarizaciju
podrucja, stvaranja nekolicine ,,velikih igraca" koji su zauzeli srediSnju poziciju i mnos-
tva manjih ,na marginama", preokupaciju velikim knjigama, nove oblike poslovanja
poput ekstremnog nakladnistva (objavljivanje uiznimno kratkim rokovima), sve manje
»prozore“ za knjige (prozor ima zna&enje izloga knjiZare) i velike povrate neprodanih
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naslova nakladnicima. U takvom kontekstu nakladnik je u sve teZzem poloZaju jer mu
zaradu s jedne strane umanjuju zastupnici, trazeci sve vece predujmove za svoje autore
(uvrijeZio se stav da je golemi predujam jedino jamstvo da ¢e nakladnik ozbiljno shvati
knjigu), a s druge knjiZari koji kupce privlage golemim popustima.

Deveto poglavlje, pod naslovom Digitalna revolucija, dijelom je doradeno i prosireno
poglavlje istog naslova iz Thompsonove prethodne knjige, i ustvari ga i nije bilo po-
trebno ovdje ponavljati.

U posljednjem poglavlju (Nevolje u prodaji) kao problem se izdvaja fokusiranje na
velike knjige i zapostavljanje ostalih. Naime na trZiStu je sve vise rukopisa i ne moZe
se svakom naslovu pridati jednaka pozornost. Nuzno je, dakle, kontinuirano procje-
njivati koji bi rukopis mogao prerasti u bestseler - na temeljuimena autora, podataka
o prijasnjim prodajama i sl. - i u takav se rukopis ulazu znacajna sredstva, dok se
ostatak nakladnickog plana zanemaruje. Thompson ipak istice da se u podrucju ko-
mercijalnog nakladni$tva ne moZe govoriti o homogenizaciji, ponajprije stoga (misao
koju ponavlja) $to i korporacije objavljuju prestizna djela gradeéi simboli¢ki kapital.
Usto, nakladnistvo se ne moZe svesti na korporacije.

Merchants of Culture, kao uostalom i Books in the Digital Age, rijetke su domisljene i
teorijski utemeljene monografije o suvremenom nakladnistvu, i utom se smisluJohnu
B. Thompsonu mora odati golemo priznanje. Postavio je model i odabrana nakladnicka
podrucja istrazio slijedeci postavke vlastitoga modela.

Srecko Jelusié, Ogledi o nakladnistvu. Zagreb: Naklada Ljevak, 2012.

Naklada Ljevak u svojoj biblioteci Bibliotheca Academica objavila je u svibnju 2012.
godine knjigu sveucilisnog profesora dr. sc. Srecka JeluSi¢a pod naslovom Ogledi o
nakladnistvu. Kako autor navodi, knjiga je prvenstveno namijenjena studentima raznih
studijskih programa u poljuinformacijskih i komunikacijskih znanosti, alii studentima
drugih studijskih programa koje posebno zanimaju fenomeni knjige.

Ogledi o nakladnistvu bave se Sirokim spektrom nakladnicke proizvodnje - od povijesti
knjige, preko teorijsko-metodoloskih pitanja u nakladnistvu, pa sve do suvremenih
trendova u objavljivanju publikacija koje su nam donijele informacijsko-komunika-
cijske tehnologije. Uzimajuéi u obzir da se nakladnistvo proucava kao akademska
disciplina i da je prisutno kao predmet zanimanja znanstvenika, jasno je da postoji
potreba za djelima koja bi se bavila tom problematikom.

Knjiga je, uz Rije¢ autora i Uvod, podijeljena na dva glavna dijela. Prvi dio, nazvan Te-
orijska ishodista i izazovi za op¢u teoriju nakladnistva, sadrZi iscrpan pregled vaznijih
inozemnih i domacih naslova iz podrucja nakladnistva. Radi se o autorovu osobnom
odabiru literature o nakladnistvu, koju razvrstava na povijesno-teorijske knjige o na-
kladnistvu te prirucnike i djela esejistickog karaktera koja se zasnivaju na znanstvenim
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i strucnim premisama. Nakon pregleda literature, knjiga se bavi djelovanjem autora,
autorskih udruga, udruga nakladnika i knjizara te udruga ostalih sudionika u naklad-
nickom lancu - prevoditelja, dizajnera i grafi¢ara. Utom dijelu autor nastoji prikazati
vaznost organiziranosti profesije koja je preduvjet za uspostavu djelotvornog trzista
nakladnic¢kim proizvodima, a takoder navodi najznacéajnije profesionalne udruge i
opisuje njihovo djelovanje. Medu ostalima, mogu se izdvojiti Medunarodna udruga
nakladnika (International Publishers Association - IPA) koja djeluje na svjetskoj ra-
zini i Europska federacija nakladnika (Federation of European Publishers - FEP) koja
djeluje na europskoj razini. U Hrvatskoj su nakladnici i knjiZari trenutno organizirani
u Zajednici nakladnika i knjiZara, koja djeluje pod okriljem Hrvatske gospodarske
komore i koja je od svog osnutka pokrenula niz aktivnosti za poboljsanje stanja u
nakladnistvu, no jos uvijek nije uspjela razrijesiti neke od vaznih problema u profesiji
poput distribucije, knjiZzarske mreZe, zastite autorskih prava i sl.

S ciljem postavljanja temeljnih nacela na kojima bi se moglo graditi opcu teoriju
nakladnistva, autor na kraju prvog dijela knjige opisuje razvoj nakladnistva, njegov
znadaj u drustvu i utjecaj tehnologije na nakladnistvo, analizira promjene koje su se
svremenom dogadale unutar profesije te razmatra stajalista teoreticara koji se bave
problematikom nakladnistva. Umjesto zakljucka, na kraju poglavlja navode se teme
koje bi trebalo obraditi pri stvaranju opce teorije nakladnistva, poput uskladivanja
teorije i prakse, istraZivanja trziSta nakladnickih proizvoda, pojave novih medija za
objavljivanje rukopisa, polozaja nakladnistva u drustvu itd.

Pristup oblikovanju, izradi i distribuciji nakladnickog proizvoda naziv je drugog dijela
knjige, u kojem se detaljno opisuju svi poslovi i postupci u procesu nastanka na-
kladnickih proizvoda: izrada podataka o odgovornosti, moguéi nacini objavljivanja,
poslovi nakladnika, urednika i urednistava, graficko-likovnih urednika, redaktora,
recenzenata, prevoditelja, lektora i korektora, tiskara, knjigoveza, knjizara i distri-
butera knjiga te slobodnih profesionalaca. Nakon toga prikazuju se nakladnicka polja
i proizvodi temeljeni na tekstovima o kulturnoj proizvodnji P. Bourdieua, na ¢ijim je
teorijskim postavkama britanski autor ). B. Thompson postavio svoje tumacenje kon-
cepta nakladnickog polja. Prema Thompsonu, sadrZaj nakladnickog proizvoda osnovni
je kriterij prema kojem odredeni nakladnicki proizvod pripada odredenom nakladnié-
kom polju. Napominje se kako nakladni¢ka polja mogu biti medusobno isprepletenai
kako pojedini nakladnicki proizvodi mogu pripadati raznim poljima. Zbog toga Jelusic
napominje da je podjela nakladnickih polja i proizvoda u knjizi uvjetna, a navedena
su sljedeca polja u kojima se opisuju i nakladnicki proizvodi koji im pripadaju: polje
komercijalnog nakladnistva, polje knjige za djecu, polje znanstvenog i akademskog
nakladnistva, polje skolskog, stru¢nogipopularnoznanstvenog nakladnistva te polje
periodicnih nakladnickih proizvoda.

Na kraju Ogleda o nakladnistvu nalazi se poglavlje Umjesto zakljucka, u kojem autor
govori o nakladnistvu kao kulturnoj djelatnosti u kojoj sumnogi poslovi puni dozivljaja
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i uzbudenja, ali sutakoder uvjetovani odabirom pravog trenutka za objavljivanje odre-
dene publikacije. PiSe se i o novim tehnologijama koje su donijele mnostvo promjena za
nakladnike, aliiza Citatelje, pa tako autor, medu ostalim, piSe o otvorenom pristupu
- medunarodnom pokretu koji omogucava besplatan pristup radovima, a odnosi se
uglavnom na strucno i znanstveno izdavastvo.

Autor takoder govori o buduénosti nakladnistva u Hrvatskoj, napominjuci da postoji
velik nesklad na trzistu knjiga izmedu naslova na jezicima velike i male rasprostranje-
nosti te da ih zbog toga nije prikladno usporedivati. Ta razlika bitno utjece na proi-
zvodnju, pa se u Hrvatskoj u vecini slu¢ajeva knjige objavljuju u malim nakladama, na
Sto su se, nazalost, nakladnici priviknuli, a zbog neorganiziranosti tesko je ocekivati
da ¢e se naklade u buduénosti povecati. Stoga hrvatski nakladnici trebaju raditi na
profesionalnoj organiziranosti koja biim osigurala sustavan razvoj. Takoder nedostaje
suradnje izmedu nakladnika i knjiznicara iako bi mogli zajednicki, medu ostalim,
raditi na razvijanju Citateljskih navika te ponudinovih usluga i proizvoda Citateljskoj
publici. Na samom kraju izrazava se stajaliste kako je obrazovanje jedini nacin da se
naprave vazniji pomaci prema unapredenju svake profesije, pa tako i nakladnicke.

Zbog nedostatka strucne literature o nakladnistvu u Hrvatskoj, ovakvo djelo, koje sus-
tavno obraduje osnovne pojmove i teorijsko-metodoloska pitanja iz podrucja, bilo je
itekako potrebno, posebno ako se uzme u obzir da je nakladnistvo u nas relativno nova
znanstvena disciplinaidaje za njezin razvoj neophodna teorijska podloga poput knjige
Ogledi o nakladnistvu. lako je namijenjena prvenstveno studentima, ona ée zacijelo
biti korisna svima zainteresiranima za proces nastanka knjige. (Ivana Morié Filipovié)



