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Zivimo u svijetu marketinga. Reklame su (p)ostale sastavni
dio na8ih Zivota, htjeli to ili ne. Prosje€an Covjek je veci
dio dana izlozen promidzbenim porukama s TV-a, radija,
novina, jumbo plakata, ambalaze proizvoda, interneta ...
Cak ni ispred pisoara vi§e nema mira, veé éeka neka «sjajna
ponuday.

Reklame stvaraju i oblikuju javno mnijenje, ¢ak i onda kad
nisu politicke. U konacnici to i jest njihov cilj — uvjeriti nas u
nesto, re¢i da je jedan deterdzent bolji od drugoga i da se
kilogrami ne vracaju ako pijete njihov novi preparat.

Da bi postigle svoj cilj, reklame se sluze stereotipima. Znate
ono, poslovan muskarac, simpati¢na kuéanica, otkaceni
klinci. Mislite da tu nema mjesta za geodete? E varate se!
Sudeci po reklamama koje slijede, geodeti su muzevni, piju,
puse, dobro se oblage, imaju skupe satove, voze mocne
terence, i odrzavaju higijenu na terenu!!

Virtualni muzej geodezije

Surfajuci internetom naisli smo na interesantnu stranicu
Virtualnog muzeja geodezije (Virtual museum of surveying)
(URL 1). Uz podatke o povijesti geodezije (pretezno u SAD-
u), starim instrumentima, poznatim geodetima i drugo,
kolege su prikupili respektabilan broj oglasa, reklama i
drugih promidzbenih materijala s geodetima u glavnoj ulozi.
Reklame su naoko starijeg datuma, ali ima dosta poznatih,
kako se ono moderno kaze, «brendovax. Slijedi na$ izbor
najboljih.

Cigarete

Pusenje svakako nije preporudljiva navika, ali €ini se da nas
je duhanska industrija prepoznala kao manekene za one
jate marke. Nema tu lights-a, superlights-a ni ultra. Samo
full flavor!

GEODETI U REKLAMAMA!
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Alkohol

Poceli smo s porocima, pa slijedi drugi
Cest medu geodetima. Donosimo reklamu
o viskiju i geodetima u dzungli Guatemale
i geodetu koji utapa ljubavni jad u
nepoznatoj marki piva.

Odjeca

Ako vec¢ pusimo i pijemo, ne znacCi da se
ne znamo dobro obuci. Casual ili otmjeno,
jeans ili odjelo, ovisi od prilike do prilike. A
tek fini satovi..

Automobili

Sto voze geodeti? Terence, naravno!
Osiguranja

U danasnjoj navali Zivotnih i drugih
osiguranja teSko se snaci. Pomaze i
geodet?

Najlonke

Slijedeca reklama je prastara, ali pokazuje
da je san svake Zene u to vrijeme bio da je
zamijeti kakav inzenjer za instrumentom.
Jeli danas situacija obrnuta?

Colgate za kraj

Nakon Secera na kraju, treba oprati zube.
O vaznosti odrzavanja higijene na terenu
danasnji bi geodeti mogli ponesto nauditi

od kolega s ameri¢kog divljeg zapada.

Ostale reklame pogledajte sami.

Marija Ljubié, Darko Sisko

URL 1: http://www.surveyhistory.org/
museum1.htm
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