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Politicka komunikacija:
na razmedu medijskih i politi¢kih studija

ZRINJKA PERUSKO

Ovaj broj Politicke misli bavi se temom politicke komunikacije. Analizom novih
pojava medijatizirane politike u razdoblju teku¢e modernosti bave se i komunika-
cijska 1 politicka znanost. Sve naglaSenije mjesto koje u suvremenom drustvu i po-
litici zauzimaju komunikacijski mediji te izvedene drustvene promjene koje se na
specifican nacin reflektiraju i u sferi politike pridonijeli su razvoju politicke komu-
nikacije kao poddiscipline i komunikacijske i politicke znanosti. Podrucje je i Sire
utemeljeno u interdisciplinarnim prilozima izvoris$nih disciplina politologije, socio-
logije, filozofije, psihologije i lingvistike.

Ako i na politiku i na drustvo gledamo kao na konstrukcije u kojima su neza-
obilazni i komunikacija i mediji, tada je nezamisliv studij politike bez osvrta na taj
sredisnji aspekt. Od vremena tiska i radija do vremena drustvenih mreZa promijenio
se nacin na koji politi¢ari komuniciraju sa svojim biracima, ali i puno vise od toga.
Dok je spektakl bio glavni oblik politike u televizijskoj galaksiji, zahtjev za prosi-
renjem 1 produbljenjem participacije moze se povezati s promjenama koje su nastu-
pile s multimedijalno$¢u sve viSe (mobilnog) umrezenog drustva.

Nove medijske tehnologije i novi obrasci njihove upotrebe ne mijenjaju samo
prakse medijske produkcije i medijskog sadrzaja, nego i obrasce ponaSanja i o¢eki-
vanja od politickih aktera, ukljucenosti i iskljuCenosti na razini lokalnih i meduna-
rodnih teritorija i odnosa te gradanske participacije.

U najvaznija podrucja analize u poddisciplini politicke komunikacije, koja
ocekuju adekvatan teorijski i empirijski angazman, treba ubrojiti reZirane aspekte
politike kao predstave (McNair, 2003), trend pada povjerenja u politicke institucije
i medije, smanjenje interesa mladih generacija za politicke informacije i formal-
nu politiku, negativne utjecaje profesionalizacije i manipulacije politi¢kim poruka-
ma na gradane i njihovu politicku participaciju, neznatne ucinke klasi¢nih izbornih
kampanja i potencijale novih oblika komunikacije s bira¢ima (Bennett i Iyengar,
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2008: 713), nastanak i odrzavanje/promjene medijskih sustava (Hallin i Mancini,
2004) te odnose medijskih i politickih sustava (Norris, 2009). Gurevitch, Coleman
i Blumler (2009: 178) naglasavaju pet temeljnih promjena u karakteru politicke ko-
munikacije koje omeduju i temeljno suvremeno istrazivacko usmjerenje poddisci-
pline: (1) sveprisutnost informacija i komunikacijske tehnologije u kojoj industri-
je, nekadasnji monopolisti njihove proizvodnje i distribucije, viSe nemaju prevlast;
(2) difuznije i fragmentirano razumijevanje i konstituiranje javnosti; (3) promjene u
ulozi televizije od koje se o¢ekuje da omoguéi javnu raspravu i “univerzalnu vrijed-
nost”, a ne vise javnu uslugu i “zajednicko znanje”; (4) nova definicija gradanstva
zbog promjene u odnosu i znacenju javnog i privatnog; (5) te prihvaéanje od strane
vlada da je nuzno uklju¢ivanje javnosti/gradana i njihovih mreza u upravljanje slo-
zenim drusStvima.

U ovom tematskom broju Politicke misli, prvi put posveéenom politickoj ko-
munikaciji, objavljujemo priloge koji govore o najvaznijim pitanjima te znanstve-
ne poddiscipline. U ¢lanku Tome Jantola raspravlja se o ulozi i mjestu gradana kao
onih koji aktivno tvore zajednicu oporbene javnosti te se tako javljaju kao kljucna
karika demokracije, gdje se javnom komunikacijom ostvaruje pravo gradana kao
odsutnog suverena. U ¢lanku Paola Mancinija analizira se razvoj pojma “medij-
ski sustav” u komunikacijskoj disciplini te u usporedbi izmedu upotrebe pojma
u komparativnoj komunikacijskoj i politickoj znanosti (kao medijski sustav i po-
liticki sustav). U mom ¢lanku obrazlaze se novi model za komparativnu analizu
postsocijalistickih medijskih sustava tre¢eg demokratskog vala upotrebom pristu-
pa historijskog institucionalizma, te se naglasavaju tri klju¢na vremenska perioda.
Hajrudin Hromadzi¢ u svom ¢lanku raspravlja o politickom spektaklu kao obliku
medijske konstrukcije politike. U ovom tematskom broju objavljujemo i tri ¢lanka
koja se bave stranackom politikom u kontekstu politicke komunikacije. U tekstu
Suzane Kunac, DraZena Lali¢a i Martine Andrijevi¢ analiziraju se spotovi za iz-
bornu kampanju hrvatskih parlamentarnih izbora 2011. godine te se kampanja us-
poreduje sa svjetskim trendovima i ocjenjuje njezin doprinos demokraciji. Zlatan
Krajina analizira spotove u kampanji za referendum o pristupanju Hrvatske EU.
Damir Velicki analizira nove oblike politi¢ke organizacije i medijske komunikacije
kroz pitanje piratskih stranaka u Svedskoj i Njemackoj i njihova komuniciranja na
internetu.

Temat zaokruzujemo prijevodom teksta Jiirgena Habermasa o politickoj komu-
nikaciji u medijskom drustvu, koji je izvorno objavljen u ¢asopisu Communication
Theory, 16 (2006). Zahvaljujemo izdavacu Wileyu na ljubaznoj dozvoli da tekst
objavimo u prijevodu.
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