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Struéni ¢lanak

SaZetak: U clanku se objasnjavaju temeljne mikroekonomske zakonitosti ponude i potraznje odredenog proizvoda, S
obzirom na utjecajne cimbenike, povezanost s makroekonomskom utjecajima te njihovo medudjelovanje u sluzbi
stvaranja trZisne ravnoteze. Clanak je koncipiran na temelju zavrsnog rada Nikoline Lipovec i literature kojom se

sluzila.
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Abstract: This paper presents the basic microeconomic principles of a product’s supply and demand, with regard to the
influence factors, correlation with macroeconomic impacts and their interaction in creating the market equilibrium.
This paper is based on the thesis written by Nikolina Lipovec and the literature she used.

Key words: micro economy, supply, demand, market, equilibrium

1.UVOD

Proizvodni resursi i kona¢ni proizvodi brojéano su
ograniceni, odnosno nisu raspolozivi u neogranic¢enim
koli¢inama. Kvalitetu i kvantitetu resursa koji se koriste
u proizvodnji odreduje proizvoda¢, dok vrsta i koli¢ina
plasiranih i prodanih proizvoda na trzistu ovise o volji i
kupovnim moguénostima potrosaca.

Kriteriji kojima se proizvoda¢i vode pri nabavi
proizvodnih inputa, kao i kriteriji pri kupnji proizvoda,
ovise 0 mnogobrojnim ¢imbenicima. U ¢&lanku se
raspravlja o ¢imbenicima koji utjecu na odluke
proizvodaca i potrosaca kod nabave proizvodnih inputa i
proizvoda, kao i 0 kona¢nim rezultatima tog procesa koji
vode trzi$noj ravnotezi.

2. POJMOVNO ODREDENJE PONUDE |
POTRAZNJE

2.1. Pojam i zakonitosti ponude

Ponuda proizvoda je koli¢ina proizvoda koju
proizvoda¢ planira prodati u odredenom vremenskom
razdoblju. Koli¢ina ponude odredenog proizvoda ovisi o
brojnim ¢imbenicima, od Kkojih su najznacajniji cijena
proizvoda, cijene drugih proizvoda, troskovi proizvodnje
te organizacija trzista.

Prema zakonu ponude, pri viSoj cijeni proizvoda
koli¢ina ponude je visa, uz pretpostavku da ostali
¢imbenici koji utje€u na ponudu ostanu nepromijenjeni.
Ako se troskovi proizvodnje ne mijenjaju, veca cijena

proizvoda vodi vecoj dobiti za proizvodaca, a samim
time ona je i poticaj za povecanje obujma proizvodnje.

Krivulja ponude pokazuje koli¢inu ponude uz
razli¢ite cijene proizvoda kada su konstantni ostali
¢initelji koji utje€u na ponudu. Kako bi se konstruirala
krizaljka ponude, treba ispitati kako se mijenja kolicina
ponude u uvjetima promjene cijene proizvoda, uz
konstantne cijene drugih proizvoda, troskove proizvodnje
i ostale ¢imbenike koji utjecu na ponudu.

Tabela 1. Raspored ponude za kukuruz [1]

Cijena Koli¢ina potrazZnje
(kn po kg) (kg/god)

P Q
A 5 18
B 4 16
C 3 12
D 2
E 1

Uz niske cijene kukuruza poljoprivredni proizvodadi
nece biti voljni proizvoditi kukuruz, ve¢ ¢e se okrenuti
proizvodnji supstituta kao §to su brasno i soja. Prema
prikazanoj tablici, uz cijenu od 1kn/kg kukuruz se nece
proizvoditi. Kako cijena kukuruza raste (uz
nepromijenjene ostale ¢imbenike), proizvodit ¢e se sve
viSe kukuruza. Kako je ve¢ spomenuto, krivulja ponude
graficki pokazuje vezu izmedu koli¢ine ponude i cijene
proizvoda, uz nepromijenjene ostale cinitelje. Pomocéu
podataka iz tabele 1. moguée je ilustrirati krivulju
ponude (slika 1.)
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Slika 1. Krivulja ponude [2]

Promjena prethodno spomenutih ¢imbenika na samu
ponudu moze izazvati promjenu koli¢ine ponude i
promjenu same ponude. Stoga, ako se cijena proizvoda
mijenja, a ostali uvjeti ostanu konstantni, neizbjezna je
promjena koli¢ine ponude proizvoda. Ovaj slucaj ilustrira
se kretanjem po krivulji ponude. Npr., ako se cijena
proizvoda poveca s 3 na 5 kn, rezultat je kretanje po
krivulji ponude iz to¢ke C u tocku A. Nadalje, ako cijena
proizvoda ostane ista, a promijene se ostali ¢imbenici,
dolazi do promjene ponude proizvoda. Promjena ponude
znaci pomak krivulje ponude ulijevo ili udesno.

Npr., pad troskova proizvodnje zbog uvodenja nove
tehnologije povecat ¢e ponudu automobila, Sto uzrokuje
pomak Kkrivulje ponude udesno.
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Slika 2. Pomak krivulje ponude [3]

2.2. Elasti¢nost ponude

Elasti¢cnost ponude je odnos postotnih promjena
ponudenih koli¢ina koja je rezultat promjene cijene u
iznosu od 1%. Naime, ako nakon povecanja cijene od 1%
proizvodadi povecéaju ponudu za 5 %, elasti¢nost ponude
iznosi 5. Nadalje, kako se u vrlo kratkom roku moze
prodati samo ona koli¢ina koja je ve¢ ranije proizvedena,
zakljucuje se da je funkcija ponude u vrlo kratkom roku
potpuno neelastiéna, odnosno koliko god se povecala
cijena, proizvodaéi ne mogu povecati ponudu.
Uvodenjem dodatnog rada u kratkom roku, s ciljem
povecanja proizvodnje, elasti¢nost je veca nego u vrlo
kratkom roku, no jo$ je uvijek manja od elasti¢nosti u

dugom roku kad proizvoda¢i mogu
povecati fiksni kapital i time ostvarivu
proizvodnje.

investiranjem
razinu

2.3. Pojam i zakonitosti potraznje

Koli¢ina potraznje proizvoda ili usluga je iznos koji
potroSaci planiraju potrositi u odredenom razdoblju.
Potraznja za nekim proizvodom ili uslugom ovisi o
mnogo ¢imbenika, od kojih su najvazniji cijena
proizvoda, cijene drugih proizvoda, dohodak, populacija
i ukusi potrosaca.

Prema zakonu potraznje, $to je cijena proizvoda visa,
manja je koli¢ina potraznje za promatranim proizvodom,
uz pretpostavku da se ostali parametri ne mijenjaju. Visa
cijena smanjuje koli¢inu potraznje jer se svaki proizvod
moze zamijeniti nekim drugim proizvodom koji ima
manju cijenu, a jednake je kvalitete, $to znaci da porast
cijene odredenog proizvoda utjeCe na pad kupnje istog.
Zakonom potraznje zakljuc¢ujemo da ako se cijena nekog
dobra smanjuje, njegova koli¢ina bit ¢e veca, ali i
obrnuto, uz nepromijenjene ostale parametre. Zakon
potraznje vrijedi za individualnu i trzi$nu potraznju.

2.4. Elasti¢nost potraznje

Na potraznju osim cijene proizvoda utjeCe vise
¢imbenika, od kojih su najvazniji cijene drugih
proizvoda, kupovna mo¢ potrosaca, populacija, te ukusi
ili preferencije. Porast dohotka pomiée budzetski pravac
udesno, povecéavaju¢i potro$nju uzduz Krivulje odnosa
dohotka i potrosnje. Promjene tih ¢imbenika mogu imati
dvije posljedice, a to su promjena koli¢ine potraZnje i
promjena potraznje. Ako se cijena proizvoda mijenja, a
sve ostalo ostane isto, mijenja se koli¢ina potraznje za
proizvodom. Taj se sluc¢aj ilustrira kretanjem po krivulji
potraznje proizvoda. Npr., ako se cijena mijenja s 3 na 5
kn, rezultat je kretanje po krivulji potraznje iz totke C u
to¢ku A. Ako cijena proizvoda ostane ista, a promijene se
ostali ¢imbenici, promijenila Se potraznja za proizvodom.

Promjena potraznje zna¢i pomak krivulje potraznje
ulijevo ili udesno. Npr., veliki pad cijena benzina povecat
¢e potraznju za automobilima, §to uzrokuje pomak
krivulje potraznje udesno.

Cijena automobila

0 4 8 12 16 20 24
Trazena koli¢ina automobila

Slika 3. Pomak krivulje potraznje [2]
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Koeficijentom cjenovne elasticnosti mjeri  se
intenzitet reakcije promjene potraznje na promjenu
cijene. Elasticnost se definira kao postotna promjena
trazene koli¢ine koja je rezultat promjene cijene od 1%.

Na slici 3. i 4. prikazane su krivulje potraznje u svrhu
vizualne usporedbe njihove elasti¢nosti. 1z prilozenog je
vidljivo da je krivulja elasti¢nija $to je viSe poloZena
vodoravno. Stoga mozemo zakljuéiti da veé i mala
promjena cijene izaziva znatnu promjenu potraznje.

Cijena

Kolicina
Slika 4. Neelasti¢na potraznja [4]

Cijena

N:

Koligina
Slika 5. Elasti¢na potraznja [4]

3. TRZISNA RAVNOTEZA

Trzisna ravnoteza je U 0Shovi ravnoteza izmedu
razli¢itih potro$ada i proizvodaca, odnosno prodavaca.
Potrosaci ili proizvodaéi Zele kupiti, odnosno prodati
odredeni proizvod ovisno o cijeni, a samo trziSte
pronalazi ravnotezu koja odgovara Zeljama potrosaca kao
i proizvodaca, a sve u svrhu izbjegavanja nagomilavanja
zaliha kao posljedice previsokih cijena, odnosno
sprjecavanja prevelike potraznje i nestaSice proizvoda
izazvane preniskim cijenama. Trzi$na ravnoteza kao
pojam usko je vezana uz slobodna i konkurentska trziSta
koja su Cesto usporedivana s kapitalizmom, odnosno
kapitalistiCkim gospodarstvom. Normalno funkcioniranje
trzista ne bi bilo moguce bez postizanja trzi$ne ravnoteze
kao koli¢inskog odnosa izmedu spomenutih potroSaca i
proizvodaca, a nastale su kao posljedica omogucavanja
Sirokog pristupa ekonomskim resursima na trzistu u
svrhu pokretanja poslovanja. [1]

3.1. Ravnoteza ponude i potraznje

TrziSna ravnoteza ostvaruje se uz onu cijenu i onu
koli¢inu pri kojima su ponuda i potraznja u ravnotezi, $to
zna¢i da je iznos koji su proizvoda¢i voljni prodati
jednak iznosu koji su potrosaci voljni kupiti. U takvoj
situaciji na trzistu, cijena i koli¢ina proizvoda miruju sve
dok se ostali ¢imbenici ne mijenjaju, a za to vrijeme

trziSte pronalazi ravnoteznu cijenu koja istodobno

zadovoljava Zelje kupaca i prodavaca.

Sto se pak ti¢e analize ponude i potraZnje, ona
funkcionira samo na trziStu savr$ene konkurencije gdje ni
jedan kupac ili prodava¢ nije dovoljno velik da bi mogao
utjecati na trzisnu cijenu. U stvarnosti takva su trziSta
rijetka i najceSc¢e su to organizirana trzista vrijednosnih
papira ili organizirane robne burze. Vecina ostalih trziSta
pokazuje elemente nesavrSene konkurencije gdje obi¢no
nekoliko sudionika ima barem malen utjecaj na trzisnu
cijenu. Nepotpuna konkurencija je takvo stanje na trzistu
u kojem postoji jedan ili viSe subjekata koji mogu
utjecati na formiranje cijena i koli¢ina koje se nude ili
traze. Takva situacija dovodi do mnogih posljedica kao
Sto su previsoke cijene, manja potrosnja, Visoki troskovi i
manja efikasnost.

Preduvijet primjene analize je trziste na kojem postoji
velik broj informiranih kupaca i prodavaca ¢iji postupci
ne utjeCu na cijene proizvoda koji se nude. Dokle god se
postuju spomenute pretpostavke, cijene i koli¢ine ¢e se
ponasati u skladu s analizom. Dode li do promjene
ostalih ¢initelja, dolazi i do promjene krivulja ponude i
potraZnje, $to znaci da se i ravnoteZne cijene mijenjaju.
Poveéa li se potraznja i jednaka ponuda ravnotezna
cijena ¢e imati tendenciju rasta, a povecavat ¢e se i
ravnotezna koli¢ina jer ¢e proizvodaci imati motiv da
proizvedu vise. Uz smanjenje potraznje i istu ponudu
cijena i koli¢ina ¢e imati tendenciju pada. Efekti
promjene potraznje ovisit ¢e velikim dijelom o
elasti¢nosti krivulje ponude. [1] Sto je krivulja ponude
elasti¢nija, to ¢e se viSe promijeniti koli¢ina, a manje
cijena proizvoda (slika 6.). U kratkom roku krivulja
ponude postaje gotovo potpuno neelasticna. Npr., na
zalihi postoji to¢no odreden broj proizvoda i nije moguce
isporuciti vise od te koli¢ine, a posto proizvodnja novih
proizvoda u promatranom slucaju traje nekoliko dana,
promjena potraznje uzrokuje promjenu cijena. Isti ¢e
u¢inak imati promjena ukusa potroSaca U korist
analiziranog proizvoda. Ako se dohodak potrosaca
povecava, krivulja potraznje pomice se udesno.

Slika 6. Utjecaj promjene potraznje pri razli¢itim
elasti¢nostima krivulje ponude [1]

Dok je kod promjene dohotka i ukusa potrosaca
odgovor o smjeru promjene funkcije potraznje
nedvosmislen, neizvjestan je u¢inak promjene potraznje
zbog promjene cijena ostalih proizvoda. Ako su dva
proizvoda supstituti, tada ¢ée porast cijene jednog
proizvoda utjecati na povecanje trazene koli¢ine drugog
faktora i obrnuto, odnosno smanjenje cijene jednog
utjece na pad potraznje za drugim proizvodom.
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Na slici 7. vidi se kakve ¢e efekte na ravnoteznu
cijenu i koli¢inu imati promjena ponude. Opcenito
govoreci, pomicanjem krivulje ponude udesno, odnosno
povecanjem ponude uz istu funkciju potraznje povecat ¢e
se ravnotezna kolicina, a smanjit ¢e se ravnotezna cijena.

Q o0 1 2 3 4 Q O

0o 1 2 3 4

Slika 7. Utjecaj promjene funkcije ponude pri razli¢itim
elasti¢nostima krivulje potraznje [1]

Osnovne varijable koje djeluju na funkciju ponude su
promjena proizvodne funkcije, odnosno tehnologije, i
promjena cijena proizvodnih faktora. Posto se funkcija
ponude izvodi iz graniénih troskova koji proizlaze iz
grani¢nih prinosa i cijena proizvodnih faktora, njihova ¢e
promjena mijenjati funkciju ponude. Grani¢ni prinosi
mogu se promijeniti uslijed promjene koli¢ine ulaganja
fiksnih faktora ili tehnoloskog napretka.

3.2. Sustav cijena u trziSnom gospodarstvu

Trziste je ekonomski prostor na kojem se nude ili
prodaju i traze ili potrazuju, uz ugovorenu jedinstvenu
cijenu, odredena ekonomska dobra [5]. Osnovne
odrednice trzista su dobro, proizvodnja, nabava, potrebe,
prodaja, propaganda i konkurencija.

Trziste ima nekoliko funkcija od kojih su najvaznije:

[6]

1. Alokacijska — raspodjela resursa na pojedine grane
proizvodnje razmjenom potreba

Alokacijska funkcija proizlazi iz ideje da trZiste
omogucéava razmjestaj gospodarskih resursa na pojedine
gospodarske aktivnosti u kojima se stvaraju neophodni
proizvodi i usluge. Na temelju kretanja cijena proizvoda
u pojedinim djelatnostima, vlasnici privrednih resursa
povlace svoje resurse iz djelatnosti s losom perspektivom
poslovanja i ulazu ih u druge djelatnosti gdje su vece
mogucénosti zarade. Ovisno 0 tome, rastu ili padaju
trzi$ne cijene, ponuda i potraznja se mijenjaju s teznjom
uravnotezenja.

2. Selektivna — trziste selekcionira potrebne proizvode
prema zahtjevima i potrebama potrosaca

Selektivna funkcija proizlazi iz ideje da trZiste
selektira gospodarske subjekte kroz proces konkurencije.
Na trzi$tu se za istu vrstu proizvoda formira jedinstvena
cijena po kojoj svi prodavaéi prodaju svoje proizvode.
Oni koji imaju nize troskove proizvodnje ostvaruju vecu
zaradu, dok neefikasni proizvodac¢i ne mogu svoje
troskove podmiriti na temelju trzisne cijene, i posluju s
gubicima tako da prije ili kasnije moraju napustiti
djelatnost. Zbog toga proizvodadi, da bi ostvarili svoje
ciljeve, tj. maksimizirali profit, svoju proizvodnju moraju
prilagodavati zahtjevima i kriterijima trziSta kroz stalne
promjene, usavr$avanja i preorijentaciju u proizvodnji.

3. Distribucijska — trziste odreduje polozaj svih
sudionika ekonomskih procesa u osnovnoj raspodjeli
Distributivna funkcija proizlazi iz ideje da se trziste
ostvaruje odredivanjem cijena faktora proizvodnje, ¢ime
utjete na formiranje primarne raspodjele drustvenog

proizvoda na temelju koje njihovi vlasnici stjecu
dohodak i sudjeluju u raspodjeli novoostvarene
vrijednosti.

4. Informativna — trziste daje povratne informacije
proizvodac¢ima o njihovim proizvodima, trzi$noj politici i
upozorava na promjene ili unapredenja

Informativna funkcija proizlazi iz ideje da trziste
prima jednu opéu informaciju o stanju ponude i potraznje
za odredenom robom ili uslugom. Ta informacija je
zapravo trzi$na cijena. Na temelju kretanja trzisSne cijene
gospodarski subjekt se moze informirati o stanju ponude
i potraznje na konkretnom trzistu i na temelju toga uoditi
gdje je njegovo mjesto u odnosu na tu cijenu.
Proizvoda¢i su nuzno povezani (kroz kupoprodajne
transakcije na trzi§tu) i na razmjenu svojih proizvoda,
kako bi nabavili potrebne inpute za proces proizvodnje ili
kako bi realizirali svoju robu.

Npr., cijena kave vrlo je promjenjiva. Sljedece slike
ilustriraju promjene cijene na trziStu kave. Veéina kave
proizvodi se u Brazilu. Vremenske prilike utje¢u na urod
kave pa tako i na njenu cijenu. Cijena nakon losih
vremenskih uvjeta obi¢no se ne odrzi dugo.
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Slika 8. Trziste kave

Prikazana slika ilustrira utjecaj vanjskih ¢imbenika
(tuca ili susa) na smanjenje ponude kave. Cijena
znacajno raste zbog neelasti¢cne ponude i potraznje. U

trenutnom roku ponuda je savr§eno neelasti¢na.
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Slika 9. Trziste kave u kratkom roku

U kratkom roku ponuda i potraznja postaju elasti¢nije
i cijena pada.
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Slika 10. Trziste kave u dugom roku

U dugom roku koli¢ina i cijena vracaju se na po¢etnu
razinu — QO i PO te ponuda postaje savreno elasti¢na.

4. PONASANJE POTROSACA | FUNKCIJA
POTRAZNJE

Unato¢ tome $to je Republika Hrvatska mala drzava,
U njoj postoje milijuni nezavisnih potrosaca Koji
svakodnevno donose odluke o vlastitoj potrosnji i
potro$nji  njihovih obitelji na hranu, stanovanje,
automobile, nogometne utakmice i sva ostala dobra i
usluge ¢ija potrosnja pridonosi povecanju 0sobnog
blagostanja. Od ukupnog BDP-a, vise od polovice otpada
na osobnu potro$nju. Unato¢ ¢injenici kako svaki
pojedinac svojom potro$njom vrlo malo utje¢e na ukupno
gospodarstvo, njihov zajedni¢ki utjecaj je golem.
Analizom ponasanja potrosaca identificiraju se ¢imbenici
koji su od presudne vaznosti pri donoSenju odluka o
potro$nji svakog pojedinca.

4.1. Nacelo ponasanja potrosaca

Klju¢ni termin za razumijevanje ponasanja potrosaca
je korisnost dobra, $to proizlazi iz ¢injenice da se svaki
racionalni potro$a¢ ponasa tako da uz postoje¢i dohodak
i cijene proizvoda maksimizira svoje blagostanje ili svoju
korisnost. Korisnost je tesko izraziti nekom mjerom, koja
izrazava zadovoljstvo nastalo kao rezultat upotrebe
pojedinog proizvoda. Kako je zadovoljstvo subjektivno
stanje koje se ne moze numericki izraziti, i korisnost
ostaje nemjerljiva. LakSe je usporedivati korisnost
izmedu dvaju dobara. Skupovi proizvoda i usluga
nazivaju se koSarice dobara. Indiferentnost prema
ponudenim alternativama koSarica dobara oznacava
situaciju u kojoj je potroSadu svejedno za koju se
kosaricu dobara ili proizvod odluci. [7]

4.2. Funkcija potraznje

Glavni utjecajni ¢imbenici na koli¢inu potraznje za
odredenim proizvodom su ukus potroSaca koji utjece na
nagib i oblik krivulja indiferencije, te dohodak i cijene
proizvoda kojima se odreduje maksimalna koli¢ina
proizvoda koju potro$aé moze nabaviti. Spomenuta
koli¢ina definirana je cijenama i raspoloZivim
dohotkom, §to znaéi da postoji mnostvo dostupnih
kombinacija, ali samo jedno rjeSenje koje predstavlja
ravnoteZu potrosaca s obzirom na dane cijene i dohodak.

Pod pretpostavkom da se potrosacev dohodak, ukusi i
cijene ostalih dobara ne mijenjaju, moze se odrediti
odnos izmedu cijene pojedinog dobra i trazene koli¢ine
od strane pojedinog potrosaca koji se naziva funkcijom
potraznje. [8]

Y

Krivulja odnosa
cijene i potrosnje

2I=

0 X a)
PX
Px1
Px2
Pyxa
Dx = f(Px)
b)
0 X4 X; X ¢
Slika 11. Izvodenje krivulje potraznje [9]
Funkcija potraznje Dx povezuje odgovarajucu

koli¢inu potraznje za proizvodima X pri odredenim
razinama cijene P, a uz ograni¢enje dohotka M i
postojanja supstituta Y. Iz Slike 11. b) vidljivo je da je
krivulja potraznje negativno nagnuta, §to implicira da ¢e
povecanje cijene proizvoda uz konstantne ostale faktore
rezultirati smanjenjem potroSnje. To je posljedica
nekoliko efekata od kojih su najvazniji efekt dohotka i
efekt supstitucije. Uz pretpostavku konstantnog dohotka
potrosaa, poveCanjem Ccijene proizvoda smanjuje se
ukupna koli¢ina dobara koju potrosa¢ moze nabaviti pa
¢e se smanjiti i potraznja za proizvodom koji je
poskupio. Taj se efekt naziva efektom dohotka. Efekt
supstitucije ogleda se u tome da s porastom cijene
odredenog proizvoda, proizvodi ¢ija se cijena ne mijenja,
postaju jeftiniji pa se zato smanjuje potro$nja proizvoda
koji je poskupio, a povecava se potrosnja sada relativno
jeftinijih proizvoda.

5. PROIZVODNJA, TROéKQVI | FUNKCIJA
PONUDE | POTRAZNJE

Koli¢ina dobara koju ¢e proizvodac isporuciti na
trziste ovisi o nizu ¢imbenika. Iako se na prvi pogled ¢ini
da su proizvodnja i potroSnja dva potpuno suprotna
pojma, u oba slufaja pokusava se dati odgovor na
osnovno ekonomsko pitanje kako Kkoristiti oskudne
resurse za $to potpunije zadovoljenje ljudskih potreba.
Tako su ciljevi potroSaca i proizvoda¢a potpuno suprotni -
potrosaci zele S§to nize, a proizvodaci Sto vise cijene.
Model ponaSanja je isti: svi pokuSavaju maksimizirati
svoje blagostanje uz dane resurse. Za razliku od
potrosaca koji nastoje maksimizirati svoje zadovoljstvo,
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proizvodac¢ima je cilj maksimizacija profita. Pritom obje
skupine imaju ograni¢enja koja se ogledaju u
raspolozivim sredstvima, odnosno u danoj tehnologiji.

5.1. Proizvodna funkcija

Proizvodna funkcija opisuje vezu izmedu koli¢ina
svih potrebnih inputa (proizvodnih ¢imbenika) koriStenih
u nekoj jedinici vremena i maksimalnoj koli¢ini dobara
koja se tim inputima moze proizvesti. [1, 8] Jednako tako
iskazuje najvecu koli¢inu proizvoda koja se moze
proizvesti upotrebom odredene koli¢ine proizvodnih
faktora, a odredena je postojecom tehnologijom. U
analizi procesa proizvodnje obi¢no se svi proizvodni
¢imbenici dijele u dvije kategorije: fiksne i varijabilne.
Fiksni ¢imbenici su oni koji se ne mogu mijenjati ili se
dugoroéno mijenjaju (npr. slike krajolika, znamenitosti,
atraktivnosti i sl.).Varijabilni ¢imbenici su robe kao i
ulaganja rada potrebnog za odgovarajuce povezivanje tih
roba i njihovo plasiranje na trziste. Naime, u ekonomiji
se razlikuje kratki i dugi rok. U kratkom roku oprema
poduzeca je nepromijenjena, a poduzece moze mijenjati
samo koli¢inu ulozenog rada i materijala, dakle
varijabilnih ¢imbenika. U dugom roku svi su proizvodni
¢imbenici varijabilni, a ocijeni li se da postoji dovoljno
velika potraznja za njegovim proizvodima, poduzece
moze nabaviti novu opremu ili povecati kapacitete. Jedan
od temeljnih proizvodnih zakona s kojima se suocava
proizvodac je zakon opadajucih grani¢nih prinosa.

Grani¢ni prinos nekog proizvodnog cimbenika je
dodatna kolic¢ina proizvodnje koja je rezultat ulaganja
dodatne jedinice tog proizvodnog faktora.

Tipi¢an primjer djelovanja spomenutog zakona je
poljoprivreda. Obradive povr§ine su ograni¢ene te se
dodatnim radnikom smanjuje grani¢ni prinos. Uzmimo
za primjer jedan hektar obradive zemlje (to je fiksni
kapital koji se u kratkom roku ne moze povecati) na
kojemu se uzgajaju jagode. Ako radi samo jedan radnik,
proizvodnja ée sigurno biti manja nego u slucaju da ih se
angazira nekoliko, a pritom je bitno koliko ¢e se
proizvodnja povecavati ulaganjem dodatnog rada. [8]

5.2. Analiza troSkova

Pod troSkovima proizvodnje smatraju se novcani
izdaci za nabavu proizvodnih ¢imbenika potrebnih za
proizvodnju odredene koli¢ine proizvoda. Funkcijom
troskova prikazuje se odnos izmedu razine proizvodnje
(Q) i troskova (T) koji su posljedica te proizvodnje.
Oc¢ito je da ukupni troSkovi, odnosno izdaci za
proizvodne ¢imbenike rastu s rastom proizvodnje
poduzeca.

PROGRESIVNI
TROSKOVI

PROPORCIONALNI
TROSKOVI

REGRESIVNI
TROSKOVI

Q
Slika 12. Troskovi prema dinamici rasta [2]

Proizvodni troSkovi se s obzirom na svoju dinamiku
dijele na progresivne, proporcionalne i degresivne.
Progresivni su oni koji rastu brze od proizvodnje,
proporcionalni troskovi rastu jednako brzo kao i output, a
degresivni troskovi rastu sporije od proizvodnje.

Troskovi se dijele na fiksne i varijabilne. Fiksni su
troskovi oni koji se ne mijenjaju s veli¢inom proizvodnje,
a uglavnom se odnose na troSkove opreme, zgrada,
zemlje. Varijabilni troskovi su troskovi koji rastu s
razinom proizvodnje, a tome pripadaju troskovi rada.

Proizvodni troskovi su vrlo vazni jer na temelju njih
proizvodaci formiraju cijenu i odreduju razinu ponude.
Oni su s jedne strane odredeni proizvodnom funkcijom,
dakle tehnologijom, a s druge strane cijenama
proizvodnih ¢imbenika.

Prosje¢ni troSak je suma prosjecnog fiksnog i
prosjeénog varijabilnog troska. Ukupni fiksni troSak je
stalna veli¢ina, a prosje¢ni fiksni trosak stalno opada.

5.3. Funkcija ponude

Funkcija ponude pojedinog proizvodaca prikazuje
koli¢inu proizvoda koju je proizvoda¢ spreman ponuditi
na trziStu pri odredenoj razini cijena. Vec je ranije
naglaseno da je cilj svakog proizvodaca maksimiranje
profita. Profit ili dobit je razlika izmedu prihoda koje
proizvoda¢ ostvari prodajom proizvoda i proizvodnih
troskova. Posto su prihodi potrosaca jednaki umnosku
prodanih proizvoda i njihove cijene, pravilo je da ¢e uz
viSu cijenu proizvodac¢i nuditi i viSe proizvoda, pa je
stoga i funkcija ponude pozitivno nagnuta. Proizvodac
moze autonomno utjecati samo na koli¢inu proizvoda
koje ¢e ponuditi na trzistu, dok je na sve ostale
parametre, kao §to su cijena proizvoda, cijena
proizvodnih ¢imbenika, potrebna koli¢ina inputa za danu
razinu proizvodnje i sl., njegov utjecaj ogranicen. [7]

0 s
Slika 13. Funkcija ponude [2]

6. ZAKLJUCAK

Trziste pronalazi ravnoteznu cijenu koja istodobno
zadovoljava zelje kupaca i prodavaca. Previsoka cijena
proizvoda uzrokuje nagomilavanje zaliha, dok preniske
cijene izazivaju visoku potraznju i nestaSicu roba.
Ravnotezna cijena i koli¢ina ostvaruju se na razini u
kojoj je iznos koji su potrosaci voljni kupiti jednak
iznosu za koji su prodavaéi spremni prodati odredeni
proizvod ili uslugu.
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Medu najvaznijim ¢imbenicima potraznje su cijena
proizvoda, cijene konkurentskih proizvoda, dohodak,
populacija i ukusi potrosaca. Koli¢ina ponude odredenog
proizvoda ovisi 0 brojnim ¢initeljima, a najvazniji su
cijena proizvoda, cijene konkurentskih proizvoda,
troskovi proizvodnje i organizacija trzista.

Iz perspektive proizvodaca kljuéno je saznanje o
cjenovnoj elasti¢nosti potraznje robe koju proizvodi.
Naime, u situaciji visoke cjenovne elasti¢nosti
proizvodacu ¢e se isplatiti sniziti jedini¢nu cijenu jer ¢e
se potez kompenzirati povecanjem potrosnje robe, $to ¢e
konacno rezultirati rastom ukupnog prihoda. U sluc¢aju
niske cjenovne elasti¢nosti potraznje, spustanje cijena ¢e
za proizvodaca znaciti nizi ukupni prihod. Dohodovna
elasti¢nost izrazava odnos izmedu postotne promjene
trazene koli¢ine odredenog proizvoda i postotne
promjene dohotka.

Ponuda i potraznja temeljne su pojave moderne
ekonomije koje izravno odreduju uspjeh ili propast
odredenog poduzeta te uspostavljaju tok novca u
modernom kapitalistickom drustvu. Da bi opstali u
takvom okruzenju, poduzetnici moraju konstantno pratiti
relevantna kretanja ponude 1 potraznje njihovih
proizvoda kako bi spremno odgovorili na potrebe
potroSaca te se tako dugotrajno afirmirali na ciljanom
trzistu.
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