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sustavnije razvija svoj Zurnalisticki su-
stav od Gujevih novina, je
istrazivati shénasu i razlike izmedu no-
vinarskih sustava u ove dvije po mnogo
¢emu bliske zemlje.

Ovaj zbornik je zato vrijedan poli-
caj za stvaranjc boljih novinarskih i ko-
munikoloskih veza zmedu prijateljskih
zemalja. a posebno onih zemalja koje
su podjednako kao i Hrvaiska ugro-

zene od srpske agresije.

Hrvatsko novinarsko druStvo i Hr-
vatsko komunikolosko drustve trebali bi
zraditi sliénu_dijakronijsku i sinkronij-
sku analizu hrvatskog Zurnalizma, a on-
da bi na medunarodnoj razini valjalo
odrzali simpozi) 0 razvoju novinarstva
u Sloveniji, Madarskoj, Hrvalskoj, Bosni
i Hercegovini, Albaniji, Makedoniji. Ru-
munjskoj i Bugarskoj, sto bi bilo pret-
postavka za ostvarivanje boljih novinar-
skih veza izmedu tih zemalja na svim
razinama: na razini znanstvenog komu-
nikoloskog istrazivanja, implementacije
novih medija i praktitne novinarske
suradnje.

Mario Plenkovie

Recenzija

Tena Martini¢

Postmoderna — svakidasnjica
— komunikacyja,

Naklada Benja, Opatija 1994.

Sociologijn masovnih medija, kao in-
strumenta w promicanju kulture i re-
produciranju njezinih vrijednosti, ute-
meljena je u interakeiji pojedinca i
okoline (drustva i hmlnrqske bastine).
Budu€i da je Goviek. kao pojedinac,
sjeciSte svih tih slm;nn}a, plauzibilni re-
zultati mogu se dobiti analizom svaki-
dadnjeg Zivota. U takvom Zivotu, kao

predmetu i Lefebvreova razmisljanja,
individualiziraju se problemi koji su,
stoga, razrijedivi u svim njihovim kom-
ponentama. Nu mijesto “velikih priéa”
(generaliziranja i apstrakinog izrazava-
nja) stupa “mala priéa” fragmentizira-
njem Zivota svakidaSnjicom. Zbog toga
do izrazaja dolaze tendencije postmo-
dernc. Numele se potreba za njihovom
primjenom u istraZivanju i lumaCenju
masovnih medija 1 kulture.

L

Autorica razmatra elementc svaki-
dusmje kulture u rasponu, vrlo znakovi-
tom u preobraZuvanju nascg drustva
posljednjih desetljeca od ruralne
paradigme, do masovnosti u urbanom
zivljlenju. Raspon od konkretnoga do
apstrakinih relacija za sociolosko je
istraZivanje jedno od glavnih podrugja.
Kako bi se zadobila ovjekova auten-
tiénost, izgubljena u pomasovijenju, svoj
bi prilog trebala dati sociologija kultu-
re. Plauzibilno definiranje relevantnih
pojmova neophodan je uvjel. Diverzifi-
ciranje ljudskih potreba i drustvenoga

jenja u razgradivanju tradicio-
nalnih drudtvenih obrazaca urbanizaci-
jom{migracijn u gradove i prodiranj
gradskih sadrZaja u ruralna nusr.ljn{:
izuziva. u Covjeku kierkegaardovsku bo-
jazan pred buduénostu. Ambivalencija
zmedu otudenja i samooditovanja isku-
fenje je gradanskog pojedinca. Priclom
nascga drudtva izmedu proflosti i za-
htjeva Ste ih nameée buduénest, u su-
obracanju sa svijetom i traZenju viastita
mjesta u njemu, na najpribvatljivii se
nad¢in moze socioloski istrazivati u pr-
vom redu raziuCivanjem i promisljanjem
naizgled prozai¢nih moliva. Takvim se
ustanovljavanjem njihova smisla i zna-
¢enja otkrivaju drustvence lendencije i
moguéi putokazi. Svojom osobitom frag-
mentarnoséu, ogledi Tene Martinié
inspirativan su naputak za razmisljanje
o tim motivima.

juliziranjem sc “gubil okoli§,

koji je €ovjeku, u biti, dohvatljivi ko-
zmos, i okolina, koja je za njega za-
jednica sa ¢vrsto posmvljcnm norma-
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ma, za pojedinca nastaje prazoina: koz:
mos se razbija u kaos, a zajednica u
masu koja ga ugroZava svojom nco-
dredenoscéu i nedohvatljivim, potpuno
nepovezanim postupcima. Od toga sc
brani ili agresivnoscu ili pasivnoséu.
Ono sto je nekad, u dohvatljivome
okolidu, bilo podvrgnuto dugoviekovno
postavljenim pravilima, sad se gubi u
neodredenome urbanom prostorn.” (str.
15).

Budu¢i da je “tehnickim napretkom
oslobodena ogromna energija koja mo-
7z¢ bili sredstvo dcshukcr;e civilizacije ili
konstrukcije novoga svijeta”, autorica
druitvene fenomene ruzmatra u gjiho-
voj dinamici i antinomijama (str. 15).

Reklama ima informativnu ulogu;
medutim, u suprostavijenosti proizvo-
daca i potroSala izraz se bitno udalja-
va od sadrzaja. U tom prociepu, kao
izrazaju suprotnosti izmedu konkretnog
i apstraktnog rada, gubi se razlika
izmedu istine i privida. PotraZiteljeva
sloboda izbora sukobljava se s name-
tanjem volje onoga koji nudi. Funkcija
reklame covjekova je adaptacija na
stojedi tijek koji mu s¢ hoce predociti
optimalnim. Relativizacija istine i pri-
vida u reklami, komplcmentarna je ato-
miziranju prostora i vremena. Spome-
nuta adaptacija je zadrZavanje Covje-
kove pozornosti u odredenom. cak
kontroliranom prostornom i vremen-
skom scgmentu. Razumljiv je stoga
korjenit zaokret u midlienju mnogih
ljudi, osobito politickom, u kojem svo-
jevrsna reklama dolazi do izraZaja, jer
je prilagodavanje, bez kriticke distanci-
je, potvrda ovieka kao objekta. Rekla-
ma je izmedu ki¢a i umjet-nickoga. Ki¢
smjera opravdavanju Covickove adapta-
cije na postojece okolnosti; umjetnost,
nasuprot tome, potvrduje Coviekova
kreativnost. Ki¢ je nadomjestak istinskih
artefakata.

O um surogatima, u prvom redu o
znafenju Sto ga proizvod zadobiva u
drusStvenom sklopu, Tena Martini€ pisc
kako su oni u funkciji postojece repro-
dukcije, materijalne ali imanentno i

ckonomske te politicke moci. Akcele-
racija potrosnje potice proizvodnju i
prinosi ucinkovitosti tehnoloSkog i teh-
ni¢kog napretka, kaso osnove proizvod-
nog procesa; medutim, nepoveljne re-
perkusije, kao predmet ckologije, anti-
teza su tome. Autorica je posebno na-
glasila potroSnju radi osobitog prestiza,
koji nema ckonomsko opravdanje. (Stu-
anj iskoristivosti, npr. traktora ili
ompjutora u nas je vrlo nizak; zbog
toga Cesto ne usprjevaju namiriti ni
amortizacijske troSkove.)

NeizbjeZno s¢ u psihosferi, kao
anomija, reflektira prividno Covjekovo
samoodluéivanje u ekstenziviranoj po-
trodnji. Zbog dominacije kvantitete,
dezintegrira se prostor i ukida razlika
medu njegovim tockama: “Negdje otpu-
tovati, a pri tome ne traziti da se na
tom putu ne vidi razlika od onoga u
femu se Zivi, zapravo nije izlaz iz za-
vorenog kruga u kojem se jedinka
nadla™ (str. 38).

St se tie spomenutog turistickog
motiva, pitanje je reducira li sc i kuako
u umjetnickom 1 povijesnom djelu nje-
gova povijesnost i ne postaje li on pu-
ki objekt, kao i priroda, u funkcioni-
ranju drustvenog zbivanja koje apstrahi-
ra kvalitetu? Ne gube Ii pritom sami
dozivljaji vlastitu slikovitost i ne svode
li se na niz tocaka? Problemi koji
zahtijevaju respektabilnu analizu!

Ambivalentna je uloga mode, naime,
u ubrzavanju potrosnje, ona potvrduje
postojeci sustav drudtvene reprodukcije
juéi Covjcka tom sklopu. Me-
dutim, zbog isticanja razlike. u modi je
mogucnost afirmacije individualnoga i
rehabilitacije zatomljenih vrijednosti.

Cak intelektualna usmjerenja, ili
politicki zahtjevi, mogu biti osebujna
moda. Francuski egzistencijalizam, kao
reakcija na historijsko apsorbiranje
covjckove individualnosti unatoé njego-
voj nacelnoj subjektivnosti u gradan-
skom drustvu, bio je moda i u Zivot-
nom stilu, a ne samo u filozofskom 1
knjiZzevnom izraZavanju. Ni cgzistenci-
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jalizam ne bi bio moda da ga nije,
kao antiteza, nadomjestio strukiu-
ralizam, kao pomak prema objcktu i
Cvrsée oslanjanje na tradicionalni fran-
cuski racionalizam. Zadrzavajuéi se na
manifestnim karakteristikama, koje,
uostalom, mimoilaze kritiku, moda, kao
kontrola i dominacija, dolazi do osobi-
tog zrazaja u politici. Ponajprije u
istotnoeuropskim zemljama, antimarksi-
zam, koji se (naizgled paradoksalno)
promice vrlo vehementno i u Hrvat-
skoj, svakako je osebujna politicka mo-
da. Moda ne moZe objasniti samu se-
be. To je moguce filozofskim i znan-
stvenim pronicanjem u njezin korijen i
mjerodavnim uvidom u njezin doseg.

Nekoliko prozaiénih moliva iz sva-
kidasnjeg Zivota predmetom su autori-
Cina razmatranja (tra¢, psovka i buka,
npr.). Njihova je uloga u drustvenoj
komunikaciji ozbilinija nego &o se &ini
Naime, toji velikonakladua publici-
stika u kojoj je traé preteZna izraZaj-
nost. Tra¢ je senzacijski proboj kroz
komunikacijski Sum koji je, ipak, nje-
gov semanticki kontekst. Zbog isticanja
prividu kao istine, i¥¢ezava kritika ili se
uime kritike promiCe svojevrsno apo-
dikticko stajalite. To je vaZno u
istraZivanju osobilo nasega aktualnog
novinstva. Psovka moZe biti kontra-
kulturni clement u razhijanju okostalih
konvencija uio medutim, njezina s¢ protu-
riecna uloga ofituje u dominaciji nad
okolinom. Takvih obiljcZja ima i buka,
k#o spontano izazivanje komunikacijskih
poremecaja.

Umjetnost i sport su sukladni zato
Sto je spontanost, kao aktiviranje Covje-
kove slobodne volje, njihovo bitno obi-
liczje J premda se u manifestacijskim

biljezjima razlikuju. Stoga filozofija i
mcmlogqa sporta svoj predmet moraju
nuzno posumu u sklop ljudske kreati-

vnosti. Tu je mjerilo sporta i njegova
u druitvenom kontekstu.

mmpravnlmm,nhsn&predvldrvm:re-

zultatima, kao potvrdom spontanosti),
karakterizira sport.

Sport ne moZe zaobiCi zahtjeve dru-
Stva, koje nameée vlastite norme, Cesto
upravijene protiv istinskih sportskih na-
Cela. U “hladnoratovsko™ doba sport
je, za ruzliku od zapadnih zemalja,
gdie je on u funkeiji profita iz kojeg
s¢ i financira, u istoénim zem-ljama
politicki intoniran, mgumn drZzavnim
pokroviteljstvom, kao svojevsno propa-
gandno sredstvo (iako to ni na Zapadu
nije bilo zanemarivo). Bojkotiranje
Olimpijade u Moskvi, kao i one u Los
Angelesu, pokazalelj je politicke zlo-
upotrebe sporta. Pokazalo se kolupsom

“realnog socijulizma” kako tim zemlja-
ma, kao sportskim velesilama, sport
nijc mogao biti ni sredstvo unutarnjeg
politickog reglementiranja ni meduna-
rodrog politickog promicanja, osim, du-
kako, sportskog. Sport ipak ima auto-
nomna obiljeZja, imuna na politopra-
gmaline zahtjeve.

Postvarenje sportasa, $to se vrio
uvierljivo odituje u ve¢ uvrijezenom
sportskom rjeéniku da je igraé kupljen.
prodan il posuden, suprotno je biti
sporta i dokazujc kako se u sportu
reliefno manifestiraju sveukupna dru-
Stvena zbivanja. Sociologija sporta nije,
medutim, ograniCena samo na svoj
predmet J)rckn kojeg se mogu otkriti

rustvene lendencije.

Supmmaﬂjajué' umjetnost, kao me-
dij istinske ljudske komunikacije, po
dvrgavanju ¢ovjeka druftvenom pam-
Kularizmu i instrumentalizmu, Tena
Martini¢ kaze: “Umijctnost ne traZi da
pokaze metafizicku dubinu pojavnosti,
ve¢ da se drzi povriine pojava. Ali ta
povriina nije neposredno dana, nju ne
poznamo sve dok je ne otkrijemo u

velikih umjelmka, To otkrice,
medutim, nije ogranifeno na neko po-
sebno zbiljnosti. Kao §to fud-
ski govor mo?e izraziti i najniZe i naj-
viSe strasti, i umjetnost moZe obuhvatiti
i proZeti cijelo podrucjc ludskog isku-
stva. Nema n nikakve ljudske dje-
latnosti koja bi bila isklju¢ena iz po-
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druCju umjetnosti, jer se nista nc moze
oduprijeti njezinu oblikotvornom i stva-
ralackom procesu. Umjetnost nikada ni-
jc m(ﬁl )pmnm Ona je povijest sa-

Apstrahirajuca funkcija masovnih
medija u nadilaZenju jc zatvorenih sre-
dina i otvaranju najSirib vidokruga, ali
i rasprostiranju konkretnih sadrZaja po-
jedinth sredina. Svijet se, zahvahum
masovnim medijima, pretvara u
no selo, kao konzistentnu komunikacij-
sku ¢jelinn (multiplicirana “ruralna kon-
kretnost”™ u svjetskim ruzmjerima).

Postmoderne tendencije dolaze do
osobitog izraZaja v komuniciranju. U

Zahtijeva li svako
podrudje vlastiti diskurs, te je h on za-
sebna cjelina ili je moguca njihova in-
terferencija, teorijski je problem. Su-
odredivanje upuénje na heteromorfiju
nh jelina i na interdisciplinarnost u
ivanju. O tome Tena Martini¢

|znos| Habermasovo i Lyotardovo staja-
Iiste.

Mondijalizacija kulture zacijelo je
najizrazitiia uloga televizile, koja pri-
opCavanjem stvara nove kulturne vri-
jednosti. Svojom komunikacijskom funk-
cijom televizija postavlja pitanje 0 mo-
guénosti prenosenja odredenih sadrZaja
drukcijim kodom li ga imaju sami
po sebi (tako, npr., primal v u
televiziji zabtijeva da se na njezin svo-
jevrstan naém javnosti prikaze knjigu ili
neko drugo postignuce). I za iju
filma televizija postavlja viastite zabtje-
ve. Rije¢ je o oscbujnom hermeneuu-
¢kom goblemu o svrstavanju odrede-
nih informacija u zajednicku grupu.
Autorica pise o suodnosn izmedu no-
vinskih informacija i konteksta u kojem

one nastaju i funkcioniraju.

Lasswell govori o tendenciji viada-
juée clite du sustavom fja Sto
ih ‘pruza jmosti putem me-
dija oblikuje “prosjecan tip”, kao osn-

ovu stabilnosti politickog funkcioniranja
i druStveno mijerilo takvih odnosa.
Autorica pide o sociodinamickoj teoriji
radija i televizije Abrahama Molesa.
Bavcdi se suwodnosom masowvnih mcdna
i kulture, Moles smatra da radio i
televizija oblikuju mozaicku, naizgled
inkonzistentnu kulturu. Kulturni proces
moZe biti “naddetermi-niran” ili auto-
noman. Nasuprot doktrinama po kojima
je uloga masovnih medija da budu
funkcija odredene koncepeije (politicke
ili ekenomske), sociodinamicku teorija
inzistira na neprestanom preispitivanju
znacenja masovnibh medija i kulture u
njihovom medusobnom uvjetovanju.

Knjiga Tene Martinié, u kojoj ona
inzistira na komuniciranju zasnovanom
na Goviekovoj autonomiji i profesional-
noj korektnosti, polaziite je i osnova
za sociolodko i filozofsko razmatranje
masovnih medija i kulture.

Vinko Grgurev

Recenzija

J. David Gillespic

g

America
University of South Carolina
Press, 1993.

Stranacki sustav Sjedinjenih Ameri-
ckih Drzava smatra se dvostrunackim.
Razlog jc tome Cinjenica da w Americi
samo dvije glavae polititke stranke
(Demokratska i Republikanska) imaju
sunse pobijediti na predsjednickim ;
izborima, 1. osvojiti veéinu zastupnickib
mjesta u jednom ili oba doma Kongre-
sa. Ta dvostranacka shema ide tako
daleko da je ulazak u Kongres kandi-
data koji n¢ pripadaju jednoj od dwvije
glavne stranke rijedak i ncocekivan slu-



