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"Image" hrvatskih politickih stranaka

IVAN SIBER*

SaZetak

Primjenom metode pngsivanja atributa istrazivan je image politickih stranaka
zastupljenih u hrvatskom Saboru. - 2 Dex
Istrafivanje je provedeno na uzorku studenata grebatkog  sveudililta.
Ustanovljena je admﬂmﬂ imagea, njegov sadrZaj, i itivnost. Primjenom postupka
faktorske analize nadene su Cctiri dimenzije od kojih se prva, na;mﬂujm{:.,:dnam
na problem imagea demokratskog djelovanja stramaka, ostale tri ukazuju na
programske orijentacije - socijalny, tradicionalnu i nacionalno-drZavotvornu. Politicke
stranke s¢ medusobno rnalajno razlikuju po poloZaju na pojedinoj dimenziji.

Sto je to image?

Image sve viSe postaje nezaobilazan pojam u politickoj komunikaciji i
politickom djelovanju. Govorimo, tako, o imagenw Hrvatske u svijetu,
mcjcnjujemo ga kao dobar ili los, ponckad govorimo i o njegovu sadrzaju;

o ga poboljiati, oblikovati, odnosno promijeniti; govorimo o imageu pojedinog
politigara, pojedinih polititkih stranaka i sliéno. Pojam svakako dolazi iz nuznosti
da se na politickom “trZiStu” na $to bolji nalin predstavi nas “proizvod” suofen
s konkurencijom drugih politickih “proizvoda”.

Kao i mnogi drugi pogmmi 1 problemi, tako i rije€ image dolazi iz a
ekonomskog marketinga, ¢iji su struénjaci ve¢ davno shvaéal da iskljuéivo sadrzaj
1 njegova kvaliteta nisu dostatni za uspjeSan plasman proizvoda, da je nuzno
posvetiti veliku paZnju njegovu oblikovanju, pakiranju, opéenito naéinu
predstavljanja kupcima. Cak i slogan da “kvaliteta ne treba propagandu”
svojevrstan je propagandni iskaz koji skrece Fozornost na kvalitetu proizvoda.
Uostalom, veé je davno uofena istina da kvalitetu proizvoda, primjerice tvrtke
“La Coste” moZe posti€i gotovo svaka tekstilna industrija, ali je rijetko koja
uspjela stvoriti takav image.

* Ivan Siber, redovni profesor Fakulteta politickih znanosti u Zagrebu na predmetu
Sociialna i poLiticl 'lpl i T ..°| liticki odsiek
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Sto je, zapravo, image? Vijcrojatno je to jedan od onih pojmova koje nije
jednostavno definirati, pa moZemo primijeniti zgodnu redbu koja je
uobicajena kada postoje odredene poteskoce s definicijom: “To je otprilike kao
i s pornografijom; tesko ju je definirati, ali je svatko lako prepoznaje na
novinskim kioscima!”

Etimoloski, image je engleska verzija latinske rijedi imago, koja ima dva,
donekle povezana znm{.cnja: 1. kip, podoba, slika, idol; i 2. slika, egirilika, kako
se prikazuje u masti 1 mislima, lﬂrcdstava, ideéa, misao. Znadi, rije€ je o naSem

0

dozivljaju, o nasoj predodzbi ne Lg objekta. S vremenom, bice s razvojem
marketinSke orijentacije u podru¢ju ckonomije, ali i itike, image dobiva
znaCenje odredene relativno stalne generalizacije o inama nekog objekta

(proizvoda, stranke, pojedinca i sl.). Za pot odredenja imagea u politici
mozemo parafrazirati jednu od definicija imagea u ekonomici é\féxf;mcc- fitrec,
1992.): image je socijalno-psiholoska Kategorija, odnosno predodzba ili slika 1
predstavlja ukupnost dojmova koje je o pojedincu, stranci, pa i Citavoj drZavi
stekla odredena javnost. Image moZe biti pozitivan i negativan; dok je pozitivan
image rezultat dugotrajnog i muko t:EDrads na viastitu usavrsavanju, negativan
se image, naprotlv, stvara u vrlo kratkom vremenu, kao posljedica dogadaja
koji izazivaju strah i nesigurnost, krSenje gradanskih prava i sl. Takvo znadenje
imagea vrlo je blisko, na prvi pogled identi¢no sa znaenjem stereotipije,
tako da valja vidjeti u ¢emu se ti pojmovi razlikuju.

Pojam stereotipije u druStvenu znanost prvi uvodi W. Lippman dvadesetih
godina ovog stolje€a analizirajuéi fenomen jawm:»%_l mnijené'a. ecinu stvari mi
ne vidimo prvo, pa ih tek tada definiramo; mi th prvo definiramo, pa ih tek
tada vidimo. U bogatoj, kompleksnoj konfuziji vanjskog svijeta mi uzimamo samo
ono $to je naSa kultura za nas vec definirala i tezimo da to §to smo u%h:dal.i
vidimo u stereotipnim formama nase kulture” (Lippman, 1965., str. 81). Prema
tome stereotipije su odredene klasifikacije, generalizacije, zakljuéivanjc o
pojedinaénom na temelju opéeg.

_Za razlikovanje stereotipija i imagea nuZno je napomenuti da neki autori (na
E;lm]er K. Yong, prema M. Zvonarevi¢, 1976., str. 254) odreduju stereotipiju

o neistinito shvaéanje, kao lazan klasifikatorski pojam povezan sa snaZmm
emocionalnim osjeajem. Takoder treba naglasiti su stereotipije svojevrsna
reakcija ljudi na neki objekt koja nastaje neovisno o intencijama samog objekta
stereotipyje. U svakom druStvu postoje odredene stereotipije o svojstvima
pojedinh socijalnih skupina - Zena i muskaraca, pojedinih regionalnih, vjerskih,
rasnih, etni¢kih skupina i sliéno, a da te skupine sa svoje strang ne Cine
organizirani nagncj}a oblikuju te stereotipije. Svi mi “znamo” da su Skoti Skrti,
Englezi hladno , Nijemct marljivi, i slicno, a da pripadnici tih skupina sa
svoje strane nisu uéinili nikakav svjestan, organizirani napor da kreiraju takve
slike o sebi, ili da im se suprotstave. Za razliku od stereotipija, kod ima,
posggl Zelja, organizirani napor da sc vlastiti proizvod (ideja, stranka, kandicfaes
na odgovarajuéi nafin predstavi javnosti i da se kod javnosti stvori pozitivna
slika o objektu. Stereotipije nastaju viSe-manje spontano, odraZavaju aktualna
zbivanja, medusobne osc pojedinih skupina, dio su svojevrsne tradicije
ojedinih drustava, nakon nekog vremena postaju “istine po sebi” (truizmi) o
1j0) se istinitosti jednostavno ne raspravlja.

Kao i uvijek kada je teSko jednoznaéno razlikovati dva pojma, najboljc je
razliku pokazati na odgovarajuéem primjeru. U podruéju kako opéenito
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drudtvenog, tako i polititkog Zivota, postoje odredene stercotipije o Zenama i
muskarcima. Tako, na primjer, postoje istrazivanja koja pokazuju da americki
biradi Zene u politici vide prije svega u problemima socijalne politike, zdravstva,
obrazovanja, dok muskarce dlr:‘é{: primjerenijima u podru¢ju ekonomije i vanjske
politike. Pri tome se smatra da Zene ne raspolazu dovoljnom pozitivnom
agresivnoSéu za bavljenje politikom. (L. Huddy, N. Terkildsen 1993.). Tu se
svakako radi o stereotipijama koje postoje neovisno o namjeri i aktivnostima
objekta (kandidata), i koje, svakako, unaprijed dovode Zenske kandidate u
nepovoljan polozaj.

Svaki pojedini kandidat, medutim, tijekom svoje predizborne kampanje
pokusava izgraditi pozitivan image o sebi 1 svojem programu. Prema tome,
stereotipija je opCenitija (odnosi se na Citavu klasu objekata), dok je image
specifian; stereotipija je pretezno dio tradicije i kulture, nastaje spontano u
funkciji vremena, dok je image formiran u konkretnom vremenu za konkretne
svrhe; stereotipija je trajnija i teze se modificira, dok je image fleksibilniji. Prema
tome, mi vrlo Ceslo o zenama u politici govorimo na razini stereotipija, ali isto
tako govorimo o konkretnom imageu ioji imaju, na primjer, zastupnice u
hrvatsiom Saboru gospode Savka Dabéevié-Kuéar ili Mira Lorger.

Suoleni s ratom na prostoru bivie Jugoslavije, svakodnevno iznosimo
stereotipije o pripadru'cima pojedinih naroda i vjera; u isto vrijeme govorimo
0 imageu “Zrtve”, “agresora”, “pobjednika”, i slicno. Jasno je da postojece
stereotipije do odredene mjere omoguéavaju i ograni¢avaju formiranje poZeljnog
imagea. Kreativnost polititkog marketinga jeste ‘upravo u tome kako
maksimalizirati ve¢ postojece stereotipije u drustvu u stvaranju pozitivnog imagea,
odnosno, kako prevladati i izbjeci sve zamke postojedih ncgativnih stereotipija.

Buduéi da se u ovom radu bavimo imageom politickih stranaka u Hrvatskoj
mozemo navesti primjer odredenih prevladavajuéih stereotipija, na primjer, o
znacenju liberalnog, konzervativnog, kri¢anskog, ateistickog i sl. i analizirati kako
na tim temeljima formirati pozitivan image vlastite stranke.

Problem istrazivanja

Nema sumnje da je rukovodstvu svake politike stranke u Hrvatskoj stalo
da javnost doZivi njihovu stranku na nain kako stranka sama sebe predstavlja,
da se image stranke “u glavama ljudi”, da citiramo Lippmana, sastoji od najboljih
moguéih osobina koje su sukladne potrebama Hrvatske, koje su sukladne
dostignuéima evropske civilizacije, koje obecavaju da ¢e upravo ta stranka,
pobjedom na izborima, ispuniti sva nadanja birackog tijela. Pri tome je nuZna
{fdna napomena. Ne postoji jedan jedini, najbolji moguci image politicke stranke.

oliticka javnost, biracko tijelo, nije homogena populacija jednakih potreba i
interesa, jednakih opredjeljenja i svjetonazora, 'Fu s¢ radi o 'segmentiranom
trziStu® i isto tako o ’segmenliranoj ponudi’. Pojedina politicka stranka
programski zastupa odredene konkretne politiCke i socijalne interese slozene
politicke i socijalne strukture drudtva. Stvaranjem svog politickog imagea politicka
stranka pokuSava se nametnuti kao primjereni zastupnik tih specificnih interesa.
Ono §to je vaZno naglasiti jest da se kreiranjem vlastiﬁﬁ imagea pojedina
politicka stranka pokuSava pozicionirati na trznici politickih ponuda.
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U pristupu ovom istraZivanju takoder trcha imati na umu da jos nije dovricno
strukturiranje hrvatske stranatke scene (Siber, 1993.), §to podrazumijeva i
nedovrieni proces formiranja imagea pojedinih politickih stranaka.

Tri su konkretna problema kojima se bavi ovo istraZivanje:

Prvo, do koje mjere uopée moZemo govoriti o formiranom imageu poi'edine
politicke s e? Ako svi ljudi na isti nalin doZivljavaju pojedinu politicku
stranku, to znali da je njezin image krajnje formiran. Ako o stranci postoje

tpuno razliciti dozivljaji, tada se radi o krajnje fluidnoj, nestrukturiranoj stranci
Egja se objektivno nije uspjela nametnuti polititkoj javnosti.

Drugo, $to je sadriaj imagea stranke? Buduéi da stranke polaze od svojih,
u naéefu razliCitih politickih programa, logi¢no je ofekivati i znatne razlike u
sadrzaju imagea. Pri tome mislimo da image nije isklju¢ivo jednodimenzionalna
kategorija u smislu da je u vecoj ili manjoj mjeri formiran, ili da je viSe ili
manje pozitivan ili negativan. U logici je politickog pluralizma da je on razlicit.
Trece, je li sadriaj imagea pozitivan ili negativan? Tako postavljen problem
dosta je diskutabilan, buduéi da odredeni sadrzaji dijelu politicke javnosti mogu
biti izrazito pozitivni, dok ga drugi dio negativno vrednuje. Pa ipak, u okviru
ovog problema uvjetno polazimo od tzv. “statistiCke” pozitivnosti, $to znadi da
kao kriterij pozitivnosti uzimamo prosjecno vrednovanje pojedinog sadrZaja.

Metoda istrazivanja i uzorak

Polazeéi od usporedbe pojmova imagea i stereotipije, naglasili smo da se
1 u jednom i u drugom slucaju radi o svojevrsnim gcncmiizacijama, 0 osobinama
koje se pripisuju pojedinim objektima. Zato smo u ovom istraZivanju primijenili
metodu koja se najceice koristi za istraZivanje stereotipija - tehniku pripisivanja
atributa (Katz, Braly 1952). Ukratko, ta se metoda sastoji u tome da se
ispitanicima predoi lista razliCitih osobina i zatraZi se da izmedu njih izaberu
odredeni broj (najCeSce pet) osobina koje, po njihovu midljenju, posjeduju
pripadnici pojedine socijalne grupe. U ovom istraZivanju ispitanicima je
predodena lista od 33 politicki relevantne osobine i traZeno je da izaberu onth
:t koje, po njihovu midljenju, najbolje opisuju pojedinu politi¢ku stranku u
tskom Saboru. U drugom dijelu istrazivanja, od ispitanika se trazilo da
ocjenama od 1 (krajnje negativna) do 11 (krajnje pozitivna) procjene svaku od
33 osobina na popisu.

Ovakvu vrstu istraZivanja tesko je provoditi na reprezentativnom uzorku cijele
populacije. Iako se na prvi pogled primijenjena metoda Cini jednostavna, ona
zahtijeva veliko znanje i poznavanje pojedinih pojmova. Imajuéi u vidu i injenicu
da istraZivanje na reprezentativnim uzorcima zahtijeva materijalna sredstva,
ograniCili smo se na studentsku po%lac:'ju drustvenih i humanistickih studija na
Zagrebatkom sveuliliStu - Prava, Ekonomije, Psihologije i Fakulteta politickih
znanosti, ukupno N = 205.

U vrednovanju rezultata svakako treba imati u vidu uzorak na kojem je
istrazivanje provedeno, buduéi da postoje znatne razlike u polititkom
opredjcljenju mladih u odnosu na starije, Ekolovam]'il"ﬂ; u odnosu na manje

olovane, gradske populacije u odnosu na seosku. Prema tome, ustanovljeni
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UPITNIK

Ovdje su abecednim redom navedene sve politicke stranke koje su zastupljene
u hrvatskom Saboru. Na drugom dijelu je popis 33 politicki znacajne osobine.
Va$ je zadatak da uz svaku stranku navedete s popisa brojeve onih pet osobina
koje, po VaSem misljenju, najbolje opisuju pojedinu stranku.

DA - DALMATINSKA AKCIA
HDZ - HRVATSKA DEMOKRATSKA ZAJEDNICA

HNS - HRVATSKA NARODNA STRANKA

HSLS - HRVATSKA SOCIJALNO LIBERALNA STRANKA
HSS - HRVATSKA SELJACKA STRANKA

HSP - HRVATSKA STRANKA PRAVA

IDS - ISTARSKI DEMOKRATSKI SABOR

SDP - SOCUALNODEMOKRATSKA PARTLIA

SNS - SRPSKA NARODNA STRANKA

192

1. PROGRESIVNA 2. KONZERVATIVNA 3. TRADICIONALNA
4. DRZAVOTVORNA 5. ISKLJUCIVA 6. DEMOKRATSKA
7. KONSTRUKTIVNA 8. TOTALITARNA 9. NACIONALNA

10. NACIONALISTICKA 11. SOCIJALNA 12, PRAVEDNA

13. KRSCANSKA 14, MORALNA 15. TOLERANTNA

16. DESTRUKTIVNA 17. NEDEMOKRATSKA 18. KOZMOPOLITSKA
19. NEMORALNA 20. ATEISTICKA 21. SAMOSVOINA

22, INDIVIDUALNA 23. KOLEKTIVNA 24, EVROPSKA

25. BALKANSKA 26. SOLIDARNA 27. STIMULATIVNA
28. DOSLIEDNA 29. POUZDANA 30. PROMISLIENA
31. AGRESIVNA 32, ETATISTICKA 33. GRADANSKA
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image pojedinih politickih stranaka ima iskljuivo valjanost unutar populacije
na kojoj je istraZivanje provedeno. Zanimljivo je napomenuti da je istraZivanje
pokazalo da ne postoje razlike medu studentima pojedinih fakulteta.

Rezultati istrazivanja i diskusija
U analizi rezultata prvo ¢emo prikazati opéu tablicu u kojoj se nalaze

pokazatelji za sva tri uvodno postavljena problema, a zatim ¢emo iznijeti neke
zanimljive pojedinosti.

Tablica 1. ODREDENOST IMAGEA, TEMELINE OSOBINE STRANAKA 1
NIIHOVA POZITIVNOST

Stranka | Odredenost |  Kvaliteta Osobine
HSP 502 34 Jocsma | naconaleia | somlitarse
SNS 435 a1 Datiowka Demoralna | nacionalistickn
HSLS 43.1 90 "m m“ socijalna
DS 399 40 i ;’gﬁ; individualna
HDZ 04 53 sty v kricunska
SDP 94 80 - s o tolerantna
DA 384 41 %”f’f‘“ Samosvojna iskljudiva
| | | o | e |
HNS 133 91 m m&:ﬂ doshedna

Sukladno prvom navedenom problemu vidljivo je da je u na{)veéoj mjeri
definiran image Hrvatske stranke prava. Najfrekventnijih pet osobina ujetin

je 150.2 % svih navedenih odgovora. S druge strane, najnestrukturiraniji ima

imaju Hrvatska narodna stranka (33.3 %) i atska seljacka stranka (35.3 %).
Kao $to smo to ve¢ ranije naglasili, ukoliko ljudi na jednoznafan nacin
doZivljavaju pojedinu politicku stranku, to ujedno znadi i da je ta politi€ka stranka
“prepoznatljiva” na hrvatskoj polititkoj sceni, i da joj to olakSava “komunikaciju™
s dijelom birackog tijela. S e strane, vidljivo Jlg. da ne postoji povezanost
f_zzmed'u oformljenosti imagea i njegove pozitivnosti. To éemo prikazati na tablici
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Tablica 2. ODNOS ODREDENOSTI 1 POZITIVNOSTI IMAGEA

Pozitivnost

9 pozitivan neutralan negativan
r -
H izrazito
d xiboasilinag HSLS HSP SNS
€ F
n osrednje
o AR SDP HDZ IDS DA
s
t g HNS  HSS

odreden

Svakako da su kriteriji pozitivnosti i odredenosti u ovom sluéaju prili¢no
arbitrarni 1 da su uzeti isklju¢ivo u odnosu medu strankama. To znati da se
radi o svojevrsnom hijerarhijskom odnosu. U naSem konkretnom sluéaju oéito
je da medu zagrebackim studfentima HSLS, §to se tice pozitivnosti i oformljenosti
imagea ima vodece mjesto, dok HSP i SNS imaju veoma odreden, prepoznatljiv
image, ali, s obzirom na osobine koje ga Cine, negativnog predznaka.

Kod prikaza ovih rezultata nuzno je spomenuti i slu¢aj regionalnih stranaka
- IDS-a i DA. Opcenito gledajuéi, njihov je image negativan, ali upravo na njihovu
primjeru moZe se vidjeti vaznost uzorka. Naime, to su stranke koje predstavljaju
interese odredenih regija i valja pretpostaviti da je njihov image u tim regijama
sasvim drukéiji.

Kao §to smo ranije napomenuli, ne postoji univerzalan sadrzaj imagea koji
bi bio kriterij poZeljnosti. To je, uostalom, vidljivo u tablici 1., i to viSe-manje
kod svih stranaka. l]I‘ako, na primjer, sadrzaj imagea HDZ-a sastoji se, barem
u studentskoj populaciji, u misljenjima da je to drzavotvorna, kri¢anska i
nacionalna stranka, S$to je niz pozitivnih osobina sukladnih programskom
opredjeljenju same stranke. Istodobno, medutim, navode se i dvije negativne
osobine - totalitarnost i nedemokrati¢nost. Drugim rijeima, osobine imagea koje
govore o programskom opredjeljenju su pozitivne, dok su one Koje govore o
ponadanju negativne. Sli¢no, HSP studenti smatraju nacionalistickom strankom,
sto sam HSP takoder tvrdi, s time da se pojam nacionalistitkog u HSP-u
%ozitivno vrednuje, za razliku od preteZznog studentskog negativnog vrednovanja.

gftquBm, prije daljnje analize prikazat cemo pozitivnost pojedinih sadrzaja u
tablic1 3.

Zanimljivo je da se osobine sadrfaja uglavnom procjenjuju dosta neutralno,
dok se osobine djelovanja procjenjuju kao pozitivne ili negativne. To govori o
tome da je image politicke strani(e zapravo zgir programskih opredjeljenja @ nacina
djelovanja. Dok su programska opredjeljenja obvezno pluralna, sto znaci da su
izvan univerzalnih shema pozitivnih ili negativnih standarda vrednovanja (svakako
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Tablica 3. POZITIVNOST POJEDINIH OSOBINA IMAGEA

demokratska 103 kozmopolitska 8.5 etatisticka 4.7
pravedna 100 solidarna 83 konzervativna 44
moralna 9.6 drzavotvorna 8.0 ateistifka 44
progresivna 9.5 socijalna 8.0 agresivna 4.2
pouzdana 9.4 kolektivna 7.7 iskljuciva 34
promiéljena 9.2 kri¢anska 7.6 nacionalistitka 33
stimulativna 9.2 nacionalna 7.2 nedemokratska 20
konstruktivna 9.0 gradanska 70 balkanska 20
dosljedna 8.0 tradicionalna 6.6 totalitarna 1.9
evropska 8.9 samosvojna 5.1 destruktivna 1.7
tolerantna 88 individualna 48 nemoralna 1.5

samo dotle dok su unutar opéeg obrasca postojeéeg polititkog sustava i
vrijednosnih ogredjcljenja). dotle za samo djelovanje postoje neke opce vaZece
norme prihvatljivosti, odnosno neprihvatljivosti.

Buduéi da su ispitanici svakoj polititkoj stranci pripisivali t osobina,
logi¢no je prctpolssl':viti da pojédg; osobine idu Pza_;c:dno, a e tavljaju

edene cjeline. Ako je neka stranka opisana kao demokratska, teSko je
vjerovati da ¢e je isti ispitanik ozna€iti i kao totalitarnu ili agresivnu. Isto vrijedi
i za parove krséanska-ateistitka, kolektivna-individualna, e ka-balkanska i
tsl. Problem s kojim smo ovdje suoéeni jest: moZe li se niz od 33 primijenjene
osobine svesti na manji broj interpretabilnih dimenzija? Imajuéi na umu ranije
razmatranje imagea kao zbira programa i ponasanja, logicno i'le pretpostaviti
da se jedna latentna dimenzija ponaSanje stranke, na razini hipoteze, moZe
oznaéiti kao demokraticnost - nedemokratiénost. Sto se tice pro dimenzija
na razini hipoteze, mogle bi se navesti konzervativno-tradicionalne, liberalno-
gradanske, socii'alno-ko ektivne, nacionalno-drZavotvorne i sl. Odgovor na tako
postavljen problem dobiva se primjenom postupka faktorske analize, koja ukazuje
na eventualno postojanje manjeg broja interpretabilnih latentnih struktura,

Prije nego 5to prikaemo rezultate dobivene primjenom postupka
faktorizacije, nuZzne su neke metodoloske napomene.

U ovom konkretnom sluéaju ne radimo s potpunom faktorskom matricom,
budu¢i da ispitanici ne daju odgovor za svaku osobinu, odgovara li ona pojedinoj
stranci ili ne. Umjesto toga od 33 osobine (svaka predstavlja zasebnu varijablui
ispitanik bira samo onih pet koje su po njegovu miSljenju najznacajnije za
odredenu stranku. Na taj nadin objektivno se smanjuju korelacije, pa i postotak
ukupne varijance koji objasnjavaju pojedini faktori.
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Primjenjujuéi postupak nalaZenja glavnih komponenata s kosokutnom,
Varimax rotacijom, uz kriterij ekstrakcije faktora Lambda = 1, nadena su detiri
faktora koji ukupno objasnjavaju 35.6 % tolalne varjance.

Tablica 4. FAKTORSKA STRUKTURA OSOBINA

osobine fakrori
T 1 1 I IV~ komunalitet

demokratska 60 - - - 56
agresivna -59 - - - .60
nedemokratska -.55 - - - 41
tolerantna A4 - - - 51
destruktivna -.44 - - - 68
progresivna 42 - - - 60
nemoralna -41 - - - 63
iskljuéiva -.36 - - - A8
pravedna -35 - 34 - 53
moralna 34 - - - .68
drZavotvorna - 57 - - 47
nacionalna - 54 - - 66
totalitarna - 42 - - .56
nacionalisticka - 37 - - 62
ctatisticka - 31 - - 54
socijalna L . 51 . 58
kolektivna - - 39 - 54
solidarna - - 32 - .59
tradicionalna - - - 54 53
konzervativna - g - 53 50
kricanska - - - 53 48
% objatnjene 160 84 6.1 5.1 356

ukupne varijance

Napomena: U tablici su prikazane samo faktorske saturacije veée od .30.
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Bez obzira na relativno mali dio objaSnjene ukupne varijance, dobivena
faktorska struktura jasna je i interpretabilna. Istina, treba spomenuti da je od
33 istrazivane osobine faktorskom strukturom obuhvaeno samo 22, dok ih je
11 ostalo izvan matrice, ali ostale osobine unutar pojedinih faktora vrlo su
konzistentne i omoguéuju njihovu relativno jednostavnu interpretaciju.

Faktor 1. je bipolaran, s time da jedan pol sadinjavaju pozitivne osobine
stranackog djelovanja ﬁdemokratsko, tolerantno i sl.), dok drugi pol sacinjavaju
negativne osobine '('iskd‘uéivnst, destruktivnost i sl). Ovaj faktor je uglavnom
obuhvatio sve osobine koje opisuju djelovanje stranaka i smatramo primjerenim
taj faktor nazvati demokraticnost - nedemokrati¢nost.

Faktor II. sastoji se prije svega od drzavotvorne i nacionalne orijenta:gle,
ali ujedno i od osobina total]itamosti. nacionalizma i etatizma. Neéemo pogrijesiti
ako taj faktor nazovemo nacionalno - driavotvorna orijentacija stranke.

Faktor IIl. sadrZi osobine koje stranku prikazuju kao socijalnu, kolektivnu,
E;avednu i solidarnu. To su sadriaji koji opravdavaju da se taj faktor uzme

o pokazatelj socijalne orijentacije stranke.

Faktor IV. obuhvaéa osobine tradicionalnosti, konzervativizma i kri€anstva,
koje zajedno oznaCavaju fradicionalnu orijentaciju stranke.

Radi preglednosti i lakSeg razumijevanja u sljedeéoj tablici nismo prikazali
tzv. faktorske rezultate na pojedinim dobivenim dimenzijama, veé¢ smo kao 100

uzeli rezultat one stranke koja je na odredenoj dimenziji (faktoru) postigla
najveéi rezultat.

Tablica 5. POLOZAJI POJEDINII STRANAKA NA DOBIVENIM DIMENZIJAMA
orijentacija orjentacija orijentacija driavotvorna orijentacija

HSLS 100 SDP 100 HSS 100 HDZ 100

HNS 94 HSS 82 HDZ 85 HSP 8%
HSS 91 HNS 78 HINS 47 SNS 58
SDp 80 HSLS 67 HsP 42 IDS 37
DA 46 DA 40 Shp 38 HSS 26
HDZ 44 1DS 26 DA 30 HNS 24
IDS 36 SNS 25 SNS 20 DA 22
SNS 29 HDZ 15 IDs 15 spr 20

HSP 19 HSP 12 HSLS 7 HSLS 14
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Kao §to je veé ranije napomenuto, prva je orijentacija image djelovanja,
dok su ostale fri orijentacije image programa.

U tablici 5. vidimo da, na temelju studentskih procjena, etiri politicke stranke
imaju image demokratskih stran (HSLS, HNS, HSS, SDP), dok se ostale
dozivljavaju kao nedemokratske, s time da se po svom nedemokratskom imageu
izdvajaju HSP i SNS.

Gotovo identi¢na podjela, iako ne tako izrazena, vidi se i kod socijalne
orijentacije. Pri tome s¢ postavlja zanimljiv problem za Eolitoloéku analizu: kako
to da se dozivljavaju kao nedemokratske one stranke koje imaju karakteristike
pokreta (nacionalnog - HDZ, regionalnog - IDS i DA), odnosno one koje
radikaliziraju neka opredjeljenja (HSP)? Odgovor se vjerojatno nalazi u ¢injenici
da dcmokl'.ratsko opredjeljenje i sukladno tome demokratsko ponasanje
podrazumijeva uvazavanje razlicitosti, dok pokreti, neovisno o tome temelje li
se na macionalnom ili socijalnom programu, odnosno regionalnom interesu,
neminovno vaznos§éu izvorne ideje otezavaju pluralnu orijentaciju. U tom pravcu
govore i podaci o imageu nacionalncrcﬁ'iavotvome orijentacije, koji je
najprisutniji kod HDZ-a i HSP-a.

Bududi da su odnosi na dimenzijama demokrati¢nosti i socijalnog jednoznacni,
na sljededim slikama prikazat éemo poloZaj imagea pojedinih stranaka na
koordinatnim sustavima dimenzija socijalnog, tradicionalnog 1 nacionalno-
drzavotvornog.

Slika 1. POLOZAJ STRANAKA NA DIMENZIJAMA
TRADICIONALNO — NACIONALNO DRZAVOTVORNO

+ nac.drZ. HDZ
HSP x
x
SNS
x
- trad. + trad.
IDS
x
DA HNS HSS
x SDP x x
x
HSLS
x

" “O-dri.



Siber, 1., “Image" hrvatskih ..., Polit. misao, Val. X004, (1984), No. 1, sir. 188201

199

Slika 2. POLOZAI STRANAKA NA DIMENZIJAMA
SOCHALNO — TRADICIONALNO

+ tradic. HSS
HDZ x
x
]
- BoC. + Boc.
x x spp
HSP HNS x
DA
SNS x
=
=
IDS HSLS
x
- tradic.
Slika 3. POLOZAJ] STRANAKA NA DIMENZIJAMA
SOCHALNCO — NACIONALNQ DRZAVOTVORNO
HDZ + nac.dr¥.
x
HSP
x
SNS
x
- socij. + socij.
IDs
=
HSS
x spp
DA IINSx x
x HSLS
x

- nac, drZ.
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Ove tri slike, koje sadrZe razli€ite programske orijentacije politickih stranaka
u Hrvatskoj, omogucuju sadrzajniji uvid u strukturu politickog imagea pojedinih
politickih stranaka. Na razini hipoteze - jer ovo istraZivanje, ne samo zbog
selektivnog uzorka veé i zbog novine analiziranog sadrZaja i primijenjene metode,
ima karakteristike pilot-istrazivanja - moZemo sve analizirane stranke svrstati
u tri skupine.

U pwvoj su skupini HSLS, HNS i SDP koji imaju image demokratskih,
suvremenih, socijalnih stranaka kod kojih, na razini dozivljaja studenata, ne
dominira prije svega nacionalni i drzavotvorni sadrZaj. Blizak im je HSS, s tom
razlikom da se on doZivljava kao tradicionalna, a ne suvremena stranka.

U drugoj su skupini regionalne stranke DA i IDS. Te su stranke, koje su,
po misljenju studenata, suvremene, ali nisu demokratske, nisu socijalne, 1 kod
njih takoder ne dominira nacionalni i drzavotvorni sadrZaj.

U trecoj su skupini HDZ, HSP i SNS. Medu njima se HDZ razlikuje svojim
tradicionalnim imageom, ali sve tri studenti doZivljavaju kao nedemokratske
stranke, koje su zaokupljene prije svega nacionalnim pitanjem i drzavotvornoséu.
Svakako da je aspekt pristupa tim pitanjima kod SNS drukéiji, ali taj problem
nije predmet ove anaﬂze.

Zakljucak

Primjena metode pripisivanja atributa pokazala se valjanom za istraZivanje
imagea pojedinih politickih stranaka u Hrvatskoj. Uslanovlieno je da kod imagea
treba razlikovati osobine djelovanja od osobina programskih sadrzaja. Primjenom
faktorske analize, osim faktora demokratskog - nedemokratskog ponaSanja,
nadene su tri temeljne programske orijentacije u strukturi imagea - socijalna,
tradicionalna i nacionalno-drzavna. One svakako odrazavaju aktualnu politicku
situaciju u Hrvatskoj u vrijeme kad je provodeno istraZivanje, svu kompleksnost
uspostave kako samostalne drzave u uvjetima agresije, tako 1 uspostave pluralne
demokracije. Kao $to smo veé naglasifli, stranacka politicka scena u Hrvatskoj
jo§ je u procesu strukturiranja, tako da ni formalna programska usmjerenja,
pa tako m image tih stranaka u Hrvatskoj, nisu definitivni. Ovi rezultati pruzaju
uvid u odredeno razdoblje hrvatske stranacke scene. Osim znanstveno-
metodoloske relevantnosti oni imaju i odredenu primijenjenu vrijednost. Pri tome
ponajprije mislimo na nuznost pojedinih politickih stranaka da ¢ine sustavni
napor u promjeni svog nedemokratskog imagea, odnosno da izoStre svoja
programska opredjeljenja kako bi ona bila prepoznatljiva na politickoj sceni.
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Ivan Siber
IMAGE OF CROATIAN POLITICAL PARTIES

Summary

Using the method of assigning altributes, the image of political parties
represented in the Croatian parliament was rescarched. This research
was conducted on a sample of Zagreb University’s students. The image
was determined, as was its associations, and positiveness. Through factor
analysis four dimensions were found, in which the first and most important
is related to the image of democratic activity of the party, while the other
three are indicative of political platforms - social, traditional and nation-
building. The political parties were found to differ significantly according
to their position on each dimension.



