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MEDUNARODNI INTERDISCIPLINARNI SIMPOZIJ FILOZOFIJA MEDUJA: MEDUI |
JAVNOST (FILOZOFIJSKI, KOMUNIKOLOSKI, KULTUROLOSKI, ARTISTICKI,
TEHNICKI | POLITICKI ASPEKTI MEDIJSKOG OBLIKOVANJA JAVNOSTI),
15.-17. 11. 2013., DUBROVNIK

Od 15. do 17. studenoga 2013. u Hotelu Petka, u Dubrovniku, odrian je medunarodni
interdisciplinarni simpozij iz filozofije medija naziva Mediji i javnost, i to u zajednickoj
organizaciji Medijskog sveucilista iz Koprivnice, Sekcije za filozofiju medija Hrvatskog
filozofskog drustva iz Zagreba, Centra za filozofiju medija i medijska istrazivanja u Zagrebu, te
UdruZzenja gradana Mladi grasak za umetnost, kulturu, medije i druStvena pitanja iz

Beograda.

Na simpoziju je prisustvovalo osamdesetak sudionika iz Hrvatske, Srbije, Bosne i
Hercegovine, Crne Gore, Makedonije i Austrije. Takoder, paralelno uz odrzavanje simpozija,
studenti i studentice Medijskog sveuciliSta iz Koprivnice i SveuciliSta u Dubrovniku odrzavali
su okrugle stolove. Kao temeljni cilj simpozija postavljeno je promisljanje o filozofskim,
komunikoloskim, kulturoloskim, artistickim, tehni¢kim, politickim i socioloSkim aspektima

medijskog oblikovanja javnosti.

U samom fokusu simpozija bilo je promisljanje uloge posrednika, ili medija, u oblikovanju
javnosti. Pri tome se vodilo idejom kako je koncept javnosti potrebno promisliti u doba jakog
utjecaja komercijalnih masmedija koji dovode do polariziranja javnih i privatnih interesa i
utjeCu na sferu opcih vrijednosti te u kojem se mogucnosti da se na dosadasnji nacin

reguliraju pitanja neovisnog istrazivackog novinarstva postavljaju pod upitnik i za sobom
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povlaCe pitanja etike medija. Takvo medijsko okruZenje otvara pitanja oblika i nacina
instrumentaliziranja medija u svrhu oblikovanja javnosti prema potrebama vlasnika medija ili
korporacija koje odlu¢uju o njihovu opstanku putem procesa oglasavanja. S obzirom na to da
je fokus simpozija obuhvaéao podrucje javnosti koje je ve¢ po samoj definiciji Siroko, otvorila
su se razli¢ita pitanja vezana uz hrvatsku i medunarodnu javnu sferu. U svakom slucaju,
interdisciplinarna narav simpozija pridonijela je sagledavanju razli¢itih dimenzija pojedinih

problema.

Na simpoziju se paznja temeljno usmjeravala temi konstitucije javnosti putem medija te su
ponovno otvorena pitanja o javnosti koja su neke pojedinacne discipline eutanazirale
pokuSavajuci ideju javnosti prilagoditi svojem podrucju proucavanja. U kontekstu javnosti
govorilo se o poloZaju novinarstva u suvremenom medijskom okolisu te o izazovima s kojima
se ono u njemu susrece. U skladu s time preispitivala se uloga koju mediji imaju te ona koju
bi trebali imati, u smislu uspostave javnosti u demokratskom drustvu. Posljedi¢no,
promisljalo se trenje izmedu normativnih ideja javnosti i praksi novinarstva. U tom kontekstu
raspravljalo se i o zavisnosti i potrebi za neovisnos$¢u izmedu politi¢cke sfere i sfere medija, te
sfere medija i kapitala, a iz ¢ega je slijedila rasprava o ulozi medija u posredovanju stvarnosti
i prostoru koji ti procesi ostavljaju za pojam istine. Neodvojive od toga bile su teme morala u
suvremenom novinarstvu, te preispitivanje kvalitete sadrzaja medija u kontekstu suvremenih
uvjeta rada. Na temu razvoja novih tehnologija, dotaknulo se i izazova s kojima se mediji

susrecu u doba digitalizacije kao nepobitnog trenda u suvremenom izdavastvu.

Aktualna tema bila je i uloga medija u suvremenom globaliziranom i digitaliziranom svijetu te
mogucnosti koje imaju kao i ogranicenja s kojima se susrec¢u u kontekstu konstitucije javne
sfere na nadnacionalnoj razini. Jedna je od aktualnih tema bila i razvoj novih medija te njihov
znacaj opcenito u suvremenom medijskom okruzenju, s naglaskom na konstituciju javne
sfere. Tako su drustvene mreZe prepoznate kao novi oblik medija koji nepovratno mijenja ne
samo javnu sferu nego i postavlja potrebu za novim modelima iste. Isto tako, stavljen je
naglasak na potrebu za prepoznavanjem drustvenih implikacija upotrebe novih medija pri

¢emu je kao glavna prepoznata potreba za novom medijskom pismeno$éu. Nadalje, govorilo
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se i o izranjanju novih oblika umjetnosti u kontekstu novih medija, a preispitivala se i uloga

fotografije u kontekstu suvremenog novinarskog diskursa.

Na simpoziju se takoder imalo prilike Cuti rezultate pojedinih istraZzivanja vodenih analizom
sadrzaja medija. Tako su se pojedini predavaci dotakli diskurzivne analize hrvatskih,
makedonskih i crnogorskih medija. U tom kontekstu, govorilo se i o rodnoj problematici
unutar pojedinih medija. Nadalje, analiza dijalekata kroz medije te u medijima takoder je

konstituirala temu pojedinih izlaganja.

Ekonomska dimenzija suvremenih medija promisljala se u pojedinim izlaganjima pa se tako
govorilo o ulozi oglasavanja i o potrazi za istinom (i o postojanju mogucnosti njezina
dosezanja) u kontekstu istoga. Preispitivale su se ekonomske prakse, poput odnosa s
javnoséu i community menadzerstva kao i njihovo koriStenje pri stvaranju javnosti. Isto tako,

kriticki se promisljalo i o suvremenima praksama projektiranja identiteta marke.

U konacnici, treba navesti da je na simpoziju predstavljen i zbornik radova s proslogodisnjeg
simpozija filozofije medija Sto je odrzan u Opatiji pod nazivom Umjetnost i mediji, dok je kao
namjera izneseno da se na sljede¢em simpoziju, dogodine na Cresu, predstavi zbornik radova
s ovogodisnjeg simpozija. Isto tako, najavljeno je da ¢e u cetvrtom po redu casopisu In
medias res biti objavljen prvi dio video materijala izlaganja s konferencije, kao i dio

recenziranih i prihvacenih tekstova.

U svakom slucaju, simpozij u Dubrovniku obuhvatio je ne samo mnoge dimenzije procesa
tvorbe javnosti u suvremenom medijskom okruZenju nego su se navedene dimenzije
preispitivale kroz Citav niz disciplina dajuci tako izlaganjima i raspravama rijetko videnu
Sirinu. Na kraju, moZemo utvrditi kako ovaj simpozij predstavlja otvaranje mjesta na kojem
znanstvenici iz regije, a i Sire, mogu u konstruktivnoj atmosferi interdisciplinarno promisljati

kljuéne fenomene medijskih posredovanja.
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