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inzistiraju na uvodenju jedinstvenog mone-
tarnog sustava i jedinstvene monete ECU,
koji bi merao poceti funkcionirali, prema
Ugovoru dvanaestorice iz Maastrichta, veé
od 1. sije¢nja 1993. godine, Sto ¢e dati nove
dimenzije i znafenje EMS: Dakako, to ¢e
bitno utjecati na hrvatsko gospodarstvo i na
funkcioniranje buduée hrvatske monete, kao
i cijelog hrvatskog gospodarstva. U tom kon-
tekstu od vrlo velikog znalenja za
funkcioniranje i razvoj europskog gospodar-
stva je Europska investicijska banka, koja je
osnovana kada i Europska zajednica, a u naj-
novije vrijeme i Europska banka za obnovu
i razvoj, koja je osnovana sredinom 1990, s
osnovnim ciljem podsticanja i prestrukturira-
nja gospodarskog razvoja istoénoeuropskih
privreda i njihova prijelaza na trZiSnu privre-
du. Ova banka trebala bi odigrati vrlo veliku
ulogu u financiranju gospodarskih projekata
obnove hrvatskog gospodarstva, koje je stra-
dalo u ratu, ali isto tako i u financiranju pro-
jekata u Republici Hrvatskoj koji imaju
komparativne gospodarske prednosti i koji
ée donijeti najvedi profit (dobit).

Sve navedene institucije osnovane u okri-
liu Europske zajednice, pretpostavka su

funkcioniranja  jedinstvenog  curopskog
trzista. Treba, medutim, istaknuti da su za
funkcioniranje  jedinstvenog  europskog

trzidta u okviru Europske zajednice vrlo
vaZne interventne mjere i instrumenti cko-
nomske politike koje poduzimaju organi EZ,
kojima se nastoji uskladiti ponuda i potraz-
nja roba, kapitala i rada, i »izjednagiti« cije-
ne osnovnih faktora proizvodnje svih Clanica.

Europska zajednica je do sada postigla i
niz uspjeha u podrudju znanstveno-tehno-
loske, prosvjetne i kulturne suradnje, §to au-
tor ove studuc potkreplju]e vrlo suptilnom
analizom i interpretacijom poscbnih progra-
ma te suradnjom izmedu Elanica EZ. U tom
kontekstu osobilo znafenje ima program
EURECA (str. 50—51).

Na kraju, mozemo zakljuditi da ovaj rad
Viatka Milete predstavlja vrlo znaéajan
znanstveni poduhvat, koji e imati vrlo veliki
utjecaj i znalenje za izuavanje Europske za-

jednice 1 buduéih gospodarskih, znanstveno-
tchnoloskih i financijskih tokova u Europ-
skoj uniji, ali i cijeloj Europi. Stoga prepo-
ruéamo ovaj leksikon temeljnih pojmova o
EZ svima onima koje zanima §to se defava
u EZ, ali i onima koji jednog dana Zele po-
stall europeistima.

Ivan Vidkovié

Recenzija

J. Fiske i J. Hartley
Citanje televizije

(Reading Television)
ARBA, Zagreb, 1992, str. 223,

Dobri poznavatelji tv medija, J. Fiske i
J. Hartley uspjeli su u ovoj knjizi na popu-
laran natin prikazati komunikativno-psiho-
loSko-sociolosku pozadinu  djelovanja naj-
snaZnijeg medija javnog komuniciranja
danagnjice.

Knjiga je podijclicna u dvanaest poglav-
lja, koja predstavljaju zasebne i solidne ana-
lize problema Sto ga tretiraju.

U prvom poglavlju autori objadnjavaju
smisao knjige i njczin naslov, koji se prevo-
dilac odlu€io doslovno prevesti: »Citanje ili
15¢itavanje«. Autori u ovome poglavlju obra-
zlazu zbog Cega shvacanje domela 1 nadina
funkcioniranja  javnog  komuniciranja
pomo¢u TV medija trazi dublju kriticku ana-
lizu. Oni s pravom naglaavaju kako »oruda
tradicionalne knjizevne kritike nisu primje-
rena televizijskom diskursue« (str. 6), jer je
on viSeslojan i sjedinjuje u sebi vie kodova,
S pravom se zalo zalaZu za adckvatniju me-
tatelevizijsku analizu kojom se moze dopri-
jeti do dubinskog sloja u kome poéiva sama
bit TV medija i iz kojega proizlazi njena
nova sintetska retorika.

U drugom poglavlju prikazana je metoda
analize namijenjena slikovnim porukama.
Kako je u primjeni te metode najvainije
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adekvatno definirati kriterije, autori na ne-
koliko TV primjera pokazuju kuko se cjelo-
viti televizijski prikaz moZe uspjesno raicla-
niti u svemjerljive jedinice. Za praktiéne po-
trebe neposrednog empirijskog istraZivanja
autori preporuéuju tetranomijski Gerbnerov
model (1970): postojanje (sudrZajna dimen-
zija TV proizvoda), prioriteti (isticanje i na-
glasavanje pojedinih dijelova sadrzaja), vri-
jednosti (koje se vrijednosne odrednice na-
laze u sustavu TV poruke) i odnosi (§to se
na §to odnosi i $to je strukturni smisao TV
poruke).

Nakon razmatranja Gh preliminamih
epistemolodkih tema i problema u vezi s te-
levizijskim izraZavanjem, autori u tre¢em
poglavlju analiziraju semantiku TV poruka.
Pritom se uvelike koriste literarnom seman-
tikom, iz koje uzimaju razlikovanje znaka,
oznacitelja 1 oznadenog, naravno, sve u kon-
tekstu sloZzenog audio-vizualnog koda televi-
zijskog izraza. U analizi TV izraza razlikuju
tri razine znacenja,

Te, opce semantitke karakteristike TV
cmisija autori u Cetvrtom poglavlju dalje
rasClanjuju u specifitne TV kodove, pri
¢emu razlikuju logi¢ke kodove (kojima se
uspjesno prenosi sadrZaj informacije), estet-
ske kodove (koji su adeckvatni za prenodenje
motivacijskih jedinica) i tzv. sintetske kodo-
ve. U sklopu ove teme oni analiziraju i ko-
difikaciju i konvenciju pri upotrebi kodova i,
naposljetku, utvrduju najmanju jedinicu TV
izraza. Ta jedinica usko je povezana s kapa-
citetom i odtrinom percipiranja prezentira-
nih sadrZaja Sto se i8¢itavaju u procesu pro-
matranja (gledanja i sluSanja TV emisije).

U petom poglavlju autori analiziraju
funkciju televizije. Kako odgovor na to pita-
nje nije jedinstven, autori sve razlike svode
na tri pogleda: individualisticku percepciju,
koja sc svodi na doZivljavanje TV medija po
modelu »potreba — individualno zadovolje-
nje«, apstraktno-kulturalistitku percepeiju
TV emisija, koja pretpostavlja da su svi ljudi
sli¢no strukturirani pa im se mogu dostavljati
isti sadrZaji, 1 funkcionalisticku percepciju,
koja se svodi na stalnu interakeiju dvaju si-
stema (TV i gledatelja).

Bez obzira koju od tih teorija preferira-
mo, sve se one nalaze pred problemom da
shvalte Sto je to masa i masovno komunicira-
nje, jer je upravo u tome fenomenu bit same
televizije. Kad se sve razliditosti zanemare,
kako isti¢e i McQuaille, ostaju tri razinc
ukupnog funkcioniranja TV i masovnog
komuniciranja:  obogaéivanje  razonode
gradana, unapredivanje osobnih odnosa i
razvijanje osobnog identiteta te orijentacija
u prostoru i vremenu. U sklopu ovoga
poglavlja autori postavljaju i vaZno pitanje:
Tko je stvarni komunikator v masovnoj TV
diseminaciji (sama slika na ckranu sa svojim
sadrZajem, televizijske redakcije koje sprav-
ljaju takve slike ili kultura iz koje se sve slike
oblikuju za popularno masovno prikaziva-
nje).

Iduéi u svojoj eksplikaciji strukture i fun-
kcije | televizije od opéeg prema pojedi-
nacnom, Fiske i Hartley u Sestom poglavlju
anuliziraju danas najprisutniji oblik masovne
TV koju oni nazivaju »bardskom tclevizi-
jom«. To joj ime daju po temeljnoj rijedi
bard (pjesnik, recitator, govornik). To je, za-
pravo, masovna diseminativna televiziju koja
prevodi za potrebe puka datu kulturu (um-
jetnost, politiku, tehnologiju 1 sva ostala ljud-
ska umijeéa). U toj je televizji kljuna rije
popularizacija. Kako funkcionira taj oblik te-
levizije, autori prikazuju na primjeru nekoli-
ko storija engleske televizije. Tako je &itate-
ljima lako (¢ analize prenijeti i na nase sli¢ne
emisije, teze im je shvatiti dublja i§¢itavanja
televizijskog fenomena na koja autori vide
aludiraju nego $to ih prikazuju. Stoga bi
urednik trebao u fusnotama uvesti vise ko-
mentara da bi olak3ao ¢itanje. Ova vrlo kon-
kretna analiza odnosi se na komiéne, poli-
ticke, obrazovne i svakodnevne teme 5to ih
je obradivala engleska televizija.

Sedmo poglavlje autori posvecuju analizi
gledateljstva. Tu je temeljno pitanje: je L
gledateljstvo masa koju TV mijesi i oblikuje
joj stavove ili je gledateljstvo aktivan faktor
koji selektivno percipira TV sadrZaje? Ana-
lizirajuéi to pitanje, autori zakljuuju da je
interakeija TV—gledateljstvo vrlo sloZzena i
da analizu treba provoditi na vie razina.
Naime, u nckim su slucajevima neki ljudi
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zaista recipijentski pasivni, u drugom slucaju
s¢ istiCu tzv. liderske grupe koje masama
daju modele wmaécnja TV-sadrzaja, a u
treéim slucajevima pojedine su toliko aktiv-
ni i samostalni da TV poruke primaju is-
kljutivo na osnovi viastite prosudbe. Njihova
analiza pokazuje, kao 3to je utvrdio i Parkin
(1972), da se mogu razlikovati nadini prijema
poruka: sustav previasti, sustav podredenosti
i radikalni sustav. Naravno, kao meduslojevi,
tu se jos uklapaju i Zivotni odnosno klasni
poloZaji gledatelja, jer su i oni determinanta
iSlitavanja odnosno prijema TV poruka. Iz
svega toga se lijepo vidi kako TV medij nije
ni premoéan, ali ni ncmoéan u formiranju
javnog mnijenja.

U osmom poglaviju autori analiziraju
stilske odnosno izraZajne modalitete televi-
zije na osnovi oralnog i spacijalnog koda.
Zatim se klasifikacija vr$i i po modelu toplog
(odredenog) i hladnog (manje odredenog)
medija, pa se, za razliku od toplog radija,
naglaSava kako je TV hladna, jer zahtijeva
visok stupanj participacije gledatcljstva u
defifriranju sloZene poruke. Na kraju ovoga
poglavlja autori uocavaju bitne razlike
izmedu usmenog i pismoslovnog naCina
izraZavanja, te izmedu njih istiéu jedanaest
kontrastnih pojava.

Naslov devetog poglavilja je »Ples«. Kako
je ples kao dinamika kretnje, zvuka, svjctla—
sjene itd. najkarakteristiénija oznaka suvre-
menog TV medija (jer je kretanje svjetski
spektakl), autori s pravom plesu kao repre-
zentantu TV kretanja posvecuju dostojnu
paZnju, jer plcs u osnovi rekreira. Zato ga
danas obozavaju mladi u svim oblicima svo-
ga Zivota, a TV prenosi, naglasimo, na Stctu
i drugih vrijednih oblika rada i stvaralastva
kao i zabave.

Kako je odmah do plesa i natjecateljstvo
kao agonitka forma suvremenog Zivota mia-
dih, autori u desctom poglavlju analiziraju i
prezeomln svih vrsta natjecanja u TV pro-
gramima: sportskih, kvizovskih, stvaralaCkih
itd. Medutim, valja kriticki napomenuti da
autori, iako fenomenalno dobro analiziraju
natjecateljsivo na TV, zapostavljaju i vikli-

mogene E&imbenike kompeticije koja cijelom
svijetu danas donosi ne mali broj briga.

Nakon ovih parcijalnih analiza gotovo
svih bitnih scgmenata televizijskih programa
modemnih zapadnih, autori se u jedanaestom
poglaviju zalaZu za (zv. realizam televizije u
izrazavanju moderne televizije.

Posljednje poglavlje nosi naslov »Poli-
cajéev usude, jer se u njemu na primjerima
nasilja na TV ekranima analizira 1 fira eticka
problematika  funkcioniranja  televizijskih
programa. Promatrajudi s te strane TV cmi-
sije, autori zakljuuju kako je tu sve polan-
zirano: musko—Zensko, crno—bijclo, du-
hovno—tjelesno, dobro—zlo itd. U duhu
svoje opCe koncepcije, koja pledira za reali-
sti¢ki tretman TV, autori smatraju da bi tre-
balo prevladati sve vrste jednostranosti, jer
one nisu u stanju izraziti i odraziii sloZenu
strukturu Zivota i stvarnosti, pa zato televi-
ziju vise guraju u neku mormu mitologiju
nego Sto od nje prave dobrog analizatora
koji pomaze ljudima da sc u svijetu i Zivotu
bolje orijentiraju i, §to je jos vaznije, da una-
preduju svoje medusobne odnose u blizoj i
daljoj drustvenoj sredini.

U zakljucku autori iz postojecih rezultata
naznauju i neke futuristicke trendove daljeg
razvoja televizije kao medija koji ¢e svakako
dominirati, zajedno s kompjutorom, civiliza-
cijom 21. stoljeéa.

Ozbiljnijim Eitateljima i studentima novi-
narstva koristit ¢e i vrlo bogati popis suvre-
mene anglosaksonske medijske literature
koji éc im pomoéi u produbljenijem studiju
odredenih cma.

Bududi du je televizija u nas jo§ u povoju
i buduéi da nemamo zadovoljavajuéu TV
kulturu (kako u spravljanju emisija tako i
kud je rije¢ o prijemu), §to se poscbno vid-
jelo u predizbornim aktivnostima na prvim i
ovim posljednjim izborima, mislim da je ova
knjiga dobro dodla svima, jer ée¢ nam omo-
guditi kontakt s razvijenijom televizijom koja
ve¢ komunicira i sa samom sobom i na me-
tarazini najbolje pokazuje svoje ukupno
sadrzajno i izrazajno djelovanje.

Dr. Mario Plenkovié



