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Sa`etak

Internet je stvarnost svijeta u kojem ‘ivimo: pomo}u Interneta mogu}e je istovreme-
no biti na jednom mjestu i posjetiti razne dijelove zemaljske kugle. Autor razmatra

temeljne pojmove povezane uz Internet kako bi i upu}eni i neupu}eni bolje upoznali
tu veliku mre‘u u kojoj ‘ivimo. Nakon {to je prikazao osnovne pojmove internetske
stvarnosti, autor govori o projektiranju internetskih stranica i pojedinih dokumenata
daju}i ~itateljima upute za njihovo bolje razumijevanje. Internet je prisutan i u pasto-
ralu, a mo‘e biti i vrlo koristan, {to autor tuma~i na primjeru ‘upnih internetskih
stranica, predstaviv{i ujedno i nekoliko konkretnih ostvarenja u Hrvatskoj.
Klju~ne rije~i: Internet, Internet u slu‘bi Crkve

Pokrenete li program Internet Explorer
(IE5) ili Netscape Communicator na ra~u-
nalu u nekom Internet Caffeu, primjerice
onom na autobusnoj stanici u Gospi}u ili
onom na [ibenskoj rivi, pa utipkate u ru-
briku s oznakom »Address« ovaj niz zna-
kova: http://www.vatican.va i onda pritis-
nete tipku Return, na zaslonu ra~unala }e
Vam se pojaviti ulazna stranica (Slika 1),

tzv. home page ¹~itaj: houm peid`º vatikan-
skog sadr`aja na Internetu.

S nje }ete dalje mo}i jednostavnim kli-
kom mi{a (pomi~ne napravice s dvije ili tri
tipkice) dobiti na zaslonu, pa onda na oda-
branom jeziku pro~itati, ‘eljene poslanice
Sv. Oca, poslu{ati njegove propovijedi ili
nagovore s redovitih audijencija, poslu{ati
vatikanski radio, posjetiti vatikansku kuri-
ju ili vatikanske muzeje i jo{ mnogo toga,
sjede}i uz {alicu kave tisu}ama kilometara
daleko. Na isti na~in mo}i }ete posjetiti
preko 9 milijuna stranica {irom svijeta, od
Amerike preko Afrike do Australije ili od
Paragvaja do Norve{ke. Za to nam je po-
trebna jedino internet adresa ra~unala na
kojem je informacija pohranjena i do koje
se u svakom trenutku mo‘e do}i s bilo ko-
je to~ke na kugli zemaljskoj. Ono Šhttp://
’ (hyper text transfer protocol) u adresi go-
vori nam o protokolu ili na~inu razmjene
informacije i posve je tehni~ki pojam ko-

 

Slika 1. Vatikanska Webstranica
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jim se ne treba zamarati. No va‘no je na-
pomenuti da postoje i drugi na~ini prije-
nosa, npr. ftp (file transfer protocol) kojim
se informacije spremljene u cjeline (za-
pisnike ili fajlove, eng. file) s jednog ra~u-
nala prenose na drugi. Put prijenosa uvijek
je isti – globalna ra~unalna mre‘a zvana
Internet.

Mre‘a ra~unala engleski se zove net i
mo‘e se realizirati samo s dva ili nekoliko
ra~unala me|usobno povezanih o‘i~enjem
(hardverom, eng. hardware) i podr‘ana
programom (eng. software) za komuni-
kaciju i razmjenu podataka. Iako ve} od
60-ih godina 20. stolje}a postoji umre‘a-
vanje ra~unala, nagli, eksplozivni (ekspo-
nencijalni) rast povezivanja ra~unala i nji-
hovih mre‘a u jednu zajedni~ku nastao je
kasnih 90-ih godina. Ta je mre‘a (net) pre-
rasla politi~ke i kulturalne granice zemalja
i postala zajedni~ko (inter) blago cijelog
svijeta, pa je dobila naziv Internet. Spo-
menutih 9 milijuna sajtova na ra~unalima
diljem svijeta (zovemo ih serverima, jer slu-
‘e ~uvanju i a‘uriranju internetskih infor-
macija), trajno su uklju~eni u Internet, po
kojem danas prosje~no dnevno komunici-
ra oko 500 milijuna (petsto milijuna!) ra-
~unala. Jedno od takvih je i ono u Internet
Caffea, Va{em domu ili ‘upi.

Da bi se ono na{lo na Internetu, po-
trebno je imati modem (elektroni~ki ure-
|aj za komunikaciju kao dio ra~unala ili
njegov vanjski dodatak), telefonsku vezu
(standardnu, digitalnu-ISDN ili be‘i~nu
– mobitel s modemom) i registraciju kod
nekog davatelja Internet usluga (Internet
provider), kao {to su HiNet, Iskon ili Glo-
balNet u Hrvatskoj. Internet provider ne
nudi Vam samo mogu}nost ulaska na mre-
‘u nego i mogu}nost da na njemu osmisli-
te i realizirate svoje internetske stranice,
svoj vlastiti WEB site. Engleski WEB zna~i
pau~ina, jer je svjetska mre‘a isprepletena

poput paukove (istina ne tako veli~anstve-
ne ljepote) i {iri se posvuda (worldwide),
pa otud ona kratica iz adrese WWW –
World Wide Web. Pokretanjem programa
za komunikaciju (npr. Dial up network-
ing) Va{eg modema s modemom Internet
providera izabire se broj (npr. 077100000)
i nakon ostvarene veze znamo: mi smo u
Mre‘i. Ho}emo li poslije pokrenuti spo-
menuti program IE5 (tj. preglednik, engl.
browser; ~it. brauzer) za pregled internet-
skog sadr‘aja ili uz pomo} nekog ftp pro-
grama prebaciti pripravljenu informaciju
na ra~unalo na{eg Internet providera, na
na{ (zakupljeni) WEB site, ovisi o na{oj
odluci. No, to nije sve.

Internet nam omogu}uje i razmjenu
osobnih informacija – elektroni~ku po{tu
(engl. e-mail; ~itaj i-meil). WEB serveri ~uva-
ju i Va{ e-mail sandu~i} u koji sti‘e elektro-
ni~ko pismo, koje mo‘ete pro~itati, a tako-
|er napisati i poslati vlastito. U oba slu~aja
potrebno je znati elektroni~ku adresu pri-
matelja i po{iljatelja koja naj~e{}e ima oblik
ime.prezime@stroj.kratica, npr. hrvoje.hrva-
tinovic@zg.tel.hr. Pokretanjem mail-pro-
grama, npr. NetscapeMessengera (Slika 2)
ili OutlookExpressa, dobije se formular za
pisanje i ~itanje elektroni~ke po{te. Osim
adrese, formular sadr‘i osnovnu poruku
(eng. subject) i prostor za upis tekstovne
informacije. Njoj se mo‘e pridru‘iti (engl.
attachment) i dodatna informacija (doku-
ment, slika, zvuk, animacija) spremljena u
nekom zapisniku (engl. file) koji se s lokal-
nog ra~unala {alje na odredi{nu adresu za-
jedno s utipkanim sadr‘ajem. Kad je pi-
smo (adresa i sadr‘aj) spremno, potrebno
je samo kliknuti na ikonicu Š[alji’ (engl.
send). Pode{avanje mail-programa (upis
korisnikove mail-adrese i adrese Internet
poslu‘itelja) obavlja se samo jednom, kod
instalacije mail-programa. Dana{nji poslu-
‘itelji nude i pisanje, odnosno ~itanje elek-
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troni~ke po{te i putem browsera. Dovoljno
je znati internetsku adresu mail-poslu‘ite-
lja i imati svoju prijavljenu adresu na nje-
mu. Postoji puno WEB siteova koji nude
besplatnu mail-uslugu kod nas (www.hi-
net. hr, www.iskon.hr, www.globalnet.hr)
ili u inozemstvu (www.hotmail.com, www.
yahoo.com, www.email.com i drugi).

Za konac spomenimo jo{ jednu va‘nu
internetsku uslugu – rad na udaljenom ra-
~unalu. Uz pomo} telnet ili sigurnijeg ssh
programa (s boljom za{titom od ne‘eljene
kra|e lozinke) mogu}e je danas sjediti u
svojoj toploj sobi za vlastitim ra~unalom i
raditi na stroju koji je smje{ten na drugoj
strani svijeta s jedva vidljivom razlikom da

 
Slika 2. Elektroni~ka po{ta (e-mail)

fizi~ki niste tamo. Za to Vam je potrebna
samo adresa stroja na koji se spajate i ra~u-
nalno dopu{tenje (korisni~ko ime i lozin-
ka, engl. account name & password). Inter-
net je informacijski izbrisao prostorne me|e
svijeta.

Projektiranje WEB sitea
Projektiranje osobnog ili zajedni~kog,

npr. ‘upnog, WEB sitea nije samo tehni~ki
problem. Osnovni problem dana{njih in-
formacija na Internetu je problem njihova
identiteta – po ~emu su one svoje, razli~ite
od drugih, da bi stoga bile zanimljive i po-
sje}ene. Zato projektiranje treba zapo~eti

Prednosti elektroni~ke po{te u odnosu
na klasi~nu po{tu su mnogobrojne:
• Ogromna razlika u cijeni – prakti~ki is-

pod cijene lokalnog telefonskog impul-
sa; npr. za prijenos jedne knjige od tisu-
}u stranice obi~nog teksta treba nam 5
minuta za slanje od ku}e s ra~unala spo-
jenog obi~nim modemom na Internet.

• Brzina komunikacije – u par minuta
na{e pismo sti‘e na Škraj’ svijeta.

• Slanje iste informacije, bez utjecaja na
brzinu i cijenu, na veliki broj adresa
(cirkularna pisma).

• Jednostavna ra~unalna evidencija prim-
ljenih i poslanih sadr‘aja.
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s pitanjima na koja moramo znati jasne
odgovore:

1. koja je svrha i cilj na{eg sitea,
2. za koga site gradimo: tko su na{i stalni

i potencijalni posjetitelji,
3. koje sadr‘aje ‘elimo ponuditi i za{to,
4. koliki su tro{kovi i kako }emo ih na-

miriti,
5. kako }emo vrednovati rezultate.

Tek kad znamo sve odgovore (po‘elj-
no bi bilo imati ih na papiru!) i imamo
ugra|enu povratnu vezu (rezultati utje~u
na daljnju izgradnju i promjenu postoje-
}eg), mo‘emo pre}i na drugu razinu – teh-
ni~ko projektiranje ili design (~itaj: di’zain)
takvog sitea.

Ono bi pak trebalo uklju~ivati znanja
iz triju podru~ja: psihologije, likovne kul-
ture i ra~unalstva. Objaviti dokument na
WEB-u nije isto {to i tiskati knjigu i pro-
davati je u knji‘ari. Na jednoj stranici tis-
kane knjige osim estetike (veli~ine i vrste
slova, vrste papira i kvalitete reprodukcije)
imamo samo sadr‘aj i to onaj napisani.
WEB stranica pak, osim razli~ite vrste sa-
dr‘aja: teksta i slika, te glazbenog i video-
zapisa, mo‘e uklju~ivati i veze (engl. link)
s drugim dokumentima na istom stroju ili
drugim strojevima smje{tenim bilo gdje na

WEB-u (Slika 3). [tovi{e, informacija mo-
‘e biti (i obi~no jest) razlomljena i unutar
istog dokumenta. Linkovi omogu}uju pre-
skakanje dijelova dokumenta i ponovno
vra}anje. Zato se takva informacija zove
hypertext (~itaj: hai’pe:tekst).

Linkovi nam tako omogu}uju hijerar-
hijsku strukturu na{eg WEB sitea: iz jed-
nog se dokumenta jedostavnim klikom na
link dolazi u drugi, iz drugog na tre}i i ta-
ko dalje. Tu se gubi pojam klasi~nih stra-
nica, tj. njihovog numeriranja, jer je dulji-
na dokumenta odre|ena sadr‘ajem sprem-
ljenog zapisnika, ali i linkova, tj. drugih
dokumenata. Dakako, veze mogu biti i vr-
lo zamr{ene, ispremije{ane, ali to nije dob-
ro. Temeljne su odlike dobrog WEB sitea
jednostavnost i preglednost, te da korisnik
u svakom trenutku zna gdje je, i kako }e
(jednim klikom!) vratiti na izvornu, ulaz-
nu stranicu. To se posti‘e postavljanjem,
na ulaznoj stranici WEB sitea, izbornih po-
nuda (menua), koje odre|uju zadane te-
me i po~etni smjer kretanja s po~etne po-
zicije. Dobro je zamisliti balansiranu struk-
turu dokumenata kako bi pojedina tema
imala pribli‘no jednaku dubinu (Slika 4)

Izborne ponude obi~no se stavljaju s li-
jeve strane (ili na vrh) ulaznog dokumenta
i ~itavo su vrijeme na zaslonu, a promjen-

 

Slika 3. Hypertext – veze me|u dokumentima
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ljivi sadr‘aj pojavljuje se na preostalom di-
jelu zaslona. Dobro je stalnu povr{inu pro-
jektirati {to manjom (npr. 5-10% povr{ine
zaslona), kako bi za promjenljivi sadr‘aj
ostalo dovoljno mjesta i time se olak{ala
navigacija. Pomak (~itanje naprijed-na-
trag) u prikazanom dokumentu ostvaruje
se ili tipkama sa strelicama ili klikom mi{a
na pomi~nu traku sa strane, s tzv. vertikal-
nim scroll barom (~itaj: skroul bar).

Budu}i da se na svaki WEB site ulazi
preko njegove naslovne stranice (engl. home
page), posebnu pozornost treba usmjeriti
njezinom projektiranju. Kod toga treba
imati na umu, a onda i realizirati ove zna-
~ajke – usavr{avaju}i sve zajedno i svaku
pojedina~no:
• stranica se mora u preglednik (browser)

u~itati brzo;
• treba da bude funkcijski pregledna;
• treba da bude lijepa – estetski jedno-

stavna i privla~na.

Ako kanimo imati WEB site s mno{tvom
razli~itih informacija, npr. dnevne vijesti,
knjige, poduke i sl., na ulaznu stranicu mo-
ramo ugraditi i tra‘ilicu (engl. search engine,
~it. se:t∫ ’end†in), koja nam omogu}uje brz
pronalazak jedne ili vi{e zadanih rije~i na
svim stranicama na{eg sitea na kojima se

ona (one) pojavljuju. Jedan oblik takvih
tra‘ilica nude poznati WEB siteovi za pre-
tra‘ivanje sveukupnog sadr‘aja na Inter-
netu, npr. www.google.com (Slika 5) ili
www.altavista.com, koji se mogu automat-
ski ugraditi u vlastiti WEB site. Menu s
glavnim temama, tra‘ilica i logotip vlasni-
ka stalni su elementi projektiranog WEB
sitea.

Slika 4. Balansirana hijerarhija – podjednaki broj svih razina

 
Slika 5. Internet tra‘ilica

Projektiranje WEB dokumenta

Prvotni i jo{ uvijek aktualni format WEB
dokumenta je HTML – Hypertext Mark-
up Language, koji definira niz oznaka (engl.
tag) preko kojih se odre|uje prikaz do-
kumenta u browseru. Drugim rije~ima,
browser prepoznaje tagove u Va{em do-
kumentu i prikazuje zapisani sadr‘aj iz-
me|u njih prema unaprijed definiranoj
funkciji. Primjerice, napi{emo li Š<b>ovo
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je poja~ani tekst</b>’, }e browser }e prika-
zati tekst Šovo je poja~ani tekst’ podeblja-
no, tj. vidjet }e se: ovo je poja~ani tekst.
Oznake na po~etku (tj. <b>) i na kraju (tj.
</b>) govore dakle browseru da tekst izme-
|u njih mora prikazati poja~ano. Na isti
na~in oznake <i>...</i> u~inile bi da tekst
izme|u njih bude uko{en (italic), dok <u>
...</u> tekst prikazuju podcrtanim. Na sli-
~an na~in, ali dakako s drugim tagovima,
prikazuju se linkovi, tablice, formulari, po-
zicioniraju slike, glazbeni ili videoobjekti i
sli~no.

Drugi, ~esto kori{teni WEB format je
PDF – Portable Data Format koji se unu-
tar WEB browsera (ali i samostalno) »gle-
da« s ugra|enim, besplatnim tzv. ŠPlug-in’
programom – Adobe Acrobat Readerom.

Dana{nji tekstovni editori (programi za
upis i mijenjanje dokumenata) obi~no daju
izlaz u oba formata (HTML i PDF). Prvi
format (HTML) je jednostavniji i zauzi-
ma manje memorijskog prostora, pa se br-
`e u~itava u browser. Drugi pak (PDF) je
pogodniji za tiskani ispis informacije na
printer i za arhiviranje dokumenta.

Postoje i posebni programi (npr. Dream-
weaver ili FrontPage) za slaganje WEB do-
kumenta u HTML formatu, kod kojih
umjesto znanja tagova treba znati koja iko-
nica ili gumbi} programa odgovara nekoj
funkciji. Klikom na takvu ikonicu u tekst
se ume}e odgovaraju}i tag. Kod takvih
programa u svakom je trenutku mogu}e
pogledati kako izgleda izvorni oblik do-
kumenta (engl. source code, ~it. sors koud)

<hn> ....... naslov u dokumentu ....... </hn> – naslov n-tog reda
n – broj 1 do 6 (naslov od prvog – najve}eg, do {estog – najmanjeg, reda)

<p> ....... odlomak ....... </p> – odlomak (paragraf) teksta

<OL> ....... ~lanovi s <LI> </LI> ....... </OL> – poredani niz

<UL> ....... ~lanovi s <LI> </LI> ....... </UL> – neporedani niz

<LI> ....... podatak ....... </LI> – ~lan listine

<TABLE> – tablica s <TR> i <TD> oznakama
za redove i stupce

<HR> – horizontalna crta;

<BR> – break (novi red)

<BLOCKQUOTE> .... </BLOCKQUOTE> – dugi citati

<ADDRESS> .... </ADDRESS> – autorstvo i adrese

<A xyz > .... </A> – anchor (sidro), link

xyz – NAME = ime

HREF = ime_zapisnika ili

TITLE = »naslov«

<IMG SRC=ime_slike> – umetanje slike

Slika 6. Neke HTML oznake
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koji smo na taj, grafi~ki orijentiran, na~in
na~inili.

Internetom se prenose slike koje su
spremljene u samo dvije vrste formata –
GIF i JPG. Za razliku od GIF formata, sli-
kovni format JPG je na ra~un rezolucije
prikaza ne{to zgusnutijeg oblika i nije li-
cenciran, pa se njime slu‘i sve vi{e ljudi.
Grafi~ki programi za tvorbu slika ili obra-
du fotografija mogu spremati slike u bilo
kojem od njih, uz niz drugih.

Na WEB stranicu mo‘e se dodati veza
(link) s video ili zvukovnim zapisom ili
takav zapis uglaviti, umetnuti (engl. em-
bed) na stranicu. Budu}i da multimedija
mo‘e biti memorijski vrlo zahtjevna, re-
dovito se preporu~uje link, a ne uglavlji-
vanje. Uz link je potrebno napisati i veli-
~inu zapisa (u kilobajtima, oznaka Kb),

kako bi posjetitelj mogao unaprijed znati
koliko }e mu vremena trebati da s Va{e
stranice poslu{a neku pjesmu (u~ita u svoj
browser) ili dohvati ponu|eni videozapis.
Popularni formati zvukovnih zapisa koji
se prenose Internetom su .au, .ra, .mp3 i
.wav (poredani po rastu}oj memorijskoj
zahtjevnosti), dok kod videozapisa taj niz
izgleda ovako: .rv, .asf, .mov, .mpeg, i
.avi. Usavr{avanje formata i bitka za Šstan-
dard’ svakodnevica su u svijetu Interneta.
Za projektanta WEB stranice va‘no je zna-
ti da memorijski zahtjevne sadr‘aje, pa bi-
li to slikovni, glazbeni ili animacijski, mo-
ra izbjegavati, pogotovo na ulaznoj stra-
nici. Pritom treba voditi ra~una o kon-
zistentnosti globalnih rasporeda kod svih
stranica, pogotovo onih iz iste tematske
cjeline.

 Slika 7. Preglednost globalnog rasporeda
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Dobro je imati uzorak (engl.
template; ~itaj: Štempleit’) gdje
su (Slika 8) unaprijed uglavlje-
na mjesta s imenom sitea, na-
slova stranice, linka na ulaznu
stranicu, linkova za navigaciju
naprijed-natrag i na vrh, mjes-
ta za lokalne linkove te mjesta
za tekst i grafiku i sl.

Slika 8. Uzorak na informacijskoj razini

Slika 9. Uzorak na razini grafi~kog oblikovanja

ja, duljine vertikalnih i horizontalnih uvla-
ka, boje slova i boja pozadine, oznake slika
i tablica, istaknuta mjesta u tekstu i sli~no.

Sve dosad nabrojeno samo su tehni~ki
preduvjeti da se posjetitelj stranica na{eg

WEB sitea osje}a ugodno. No,
da bi on ~esto na njih navra-
}ao, sadr‘aj se treba i redovi-
to obnavljati, biti koristan i
zanimljiv.

Zajedni{tvo ‘upne
zajednice putem Interneta

U Hrvatskoj danas ima
oko 50 WEB siteova katoli~-
kog profila, me|usobno sla-
bo povezanih, neregistriranih
na drugim (necrkvenim) si-
teovima. Pridru‘eni su uz in-
stitucije (www.hbk.hr Hr-
vatske biskupske konferen-
cije, www.kbf.hr Katoli~kog

Na isti na~in preporu~uje se konzistentnost
na ni‘oj razini rasporeda WEB dokumen-
ta (Slika 9) gdje se definiraju i konzisten-
tno prenose veli~ine i vrste slova za naslove
i podnaslove, napomene, glavna informaci-
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bogoslovnog fakulteta, www.fdi.hr Telolo{-
kog instituta Dru‘be Isusove, www.ksc.hr
Katehetskog salezijanskog centra, www.
ika.hr Informativne katoli~ke agencije i
sl.), izdava~ke ku}e (www.glas-koncila.hr,
www.ks.hr, www.verbum.hr i dr.) ili crkve-
ne zajednice (www.ofm.hr, www. redov-
nice.hr, www.donbosco.hr i dr.) koje In-
ternet koriste kao poku{aj da se i tim pu-
tem Šprogovori svijetu’. Mnogi crkveni si-
teovi odi{u ljepotom i ‘arom, te }e sigurno
jednom biti Šotkriveni’ i prepoznati. Da bi
se to {to prije dogodilo, nu‘no je povezati
se (linkovima) me|usobno, biti dostupan
s vi{e organizacijske razine, npr. preko tra-
‘ilice crkvenih siteova na www.hbk.hr, i
registrirati se na ~esto posje}enim siteovi-
ma. Mo‘e li i ‘upna zajednica u takvom
okoli{u na}i svoje mjesto?

Kako je mogu}e strojem u~vrstiti za-
jedni{tvo kad to ba{ ne uspjeva ni osob-
nim kontaktima? Odgovor le‘i u ~injenici
da ‘ivimo u informacijsko doba i da su lju-
di zarobljeni medijima. Zato je ovaj medij
koji ~ovjeka ne pasivizira, nego poti~e na
aktivan anga‘man, posebno pogodan za
stvaranje zajedni{tva ‘upnih zajednica.

Kakve bi sadr‘aje WEB server ‘upne
zajednice trebao imati? Svakako one koji
privla~e svakog njezinog ~lana, kao {to su
teku}e informacije iz ‘ivota ‘upe, te koris-
ni i zabavni sadr‘aji. Idealno bi bilo posti}i
da svaki ~lan zajednice doprinosi izgradnji
zajedni~kog WEB servera. Da bi to bilo
mogu}e, nu‘no je provesti poduku o ko-
ri{tenju i mogu}nostima Interneta. Za tu
djelatnost dovoljno je nekoliko tehni~ki
podu~enih mladih ljudi, jedna prostorija
za poduku i ra~unalo spojeno na Internet.

Drugi korak je izgradnja WEB sitea na
zakupljenoj adresi nekog Internet provi-
dera (tro{kovi su zanemarivi) kako bi svi
podu~eni mogli nau~eno provjeriti u prak-
si, bilo preko ‘upnog, bilo osobnog ra~u-

nala. U po~etku izgradnje va‘no je ulaznu
stranicu urediti tako da posjetitelj odmah
uo~i svje‘e informacije. Danas se takav
pristup zove WEB portal. Osim tjedno ili
dnevno promjenljivog sadr‘aja – obavijesti
i doga|anja, portal mora imati i stalne sadr-
‘aje (glavne teme s linkovima) koji se re-
dovito a‘uriraju, a datum posljednje pro-
mjene vidljiv je ve} na ulazu. Me|u stal-
nim temama dobro je da budu istaknuti:
• raspored bogoslu‘ja u ‘upnoj crkvi,
• va‘ni dokumenti – ‘upno povijesno

blago u tekstu, slikama, zvuku i video
zapisu,

• mati~ne knjige – ro|enih, vjen~anih,
umrlih,

• raspored: vjeronauka, poduke bra~nih
parova, biblijskih susreta i sl.,

• organizacijski oblici – plan i program
‘upnih vije}a s informacijama o ~lanovi-
ma (linkovi na njihove osobne stranice),

• ‘upni listi},
• stranice ‘upnog karitasa i/ili akcija »dam-

-da{« tipa,
• Forum – mjesto za razmjenu mi{ljenja,
• Chat – virtualno sastajali{te, uz defini-

rano vrijeme,
• popis ‘upljana s adresama, telefonskim

brojevima i svakako e-mail adresama,
• dopisni te~ajevi,
• preporu~ljivi linkovi – veza s drugim

‘upnim zajednicama.

Redovito (tjedno ili mjese~no) objav-
ljivanje ‘upnog listi}a na Internetu sigur-
no je danas najjeftiniji na~in publiciranja.
Materijal se sla‘e u popularnom tekstov-
nom editoru (npr. Wordu) i onda sprema
u PDF ili HTML formatu, prebacuje ftp
programom s lokalnog ra~unala na server i
sve je spremno za ~itanje. Kako se to dobro
radi, mo‘e se pogledati primjerice na adre-
sama: www.duhovno-vrelo.com – »Du-
hovno vrelo«, Internet magazin za duhov-
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nost i religioznu kulturu, www.ffdi.hr/
pogled – »Pogled«, katoli~ki list za mlade,
www.svjetlorijeci.com – »Svjetlo rije~i«,
katoli~ki mjese~nik iz Sarajeva, www.ver.hr
– katoli~ki list »Veritas«, www.korablja.
com.hr – »Katoli~ki magazin« i sli~no.

Druga je mogu}nost da se takav listi}
redovito Šubacuje’ u e-mail sandu~i}e Špret-
pla}enih’ ili zainteresiranih ‘upljana. Na
isti na~in mogu se provoditi i dopisni te~a-
jevi, poput elektroni~kog izdanja Dopisne
teologije pok. fra Jerka Marijana Fu}aka
(http://zrno.fsb.hr/blago). Sudionici tak-
vog te~aja, ali i svi zainteresirani, mogu pu-
tem Interneta svakodnevno ~itati misna
~itanja i ~asoslov, a imaju organiziran i

Forum (Slika 10) na adresi http://karmela.
fsb.hr/forum/index.php, Vijesti (Slika 11),
Chat (Slika 12) i tra‘ilicu va‘nih doku-
menata: Biblije, Katekizma, PUT-a i dr.
(Slika 13).

 Na Forumu se otvaraju rasprave i pi{u
odgovori, sve putem Interneta. Forumi
mogu biti javni ili rezervirani za odgova-
raju}u skupinu, ~lanovi koje se uklju~uju
u zajedni~ku komunikaciju preko vlasti-
tog korisni~kog imena i lozinke. Forum
mo‘e sadr‘avati i e-mail adrese sudionika,
pa se dio povezivanja mo‘e doga|ati i na
razini dviju osoba. Informacije op}eg zna-
~aja za ‘upu treba objaviti na stranici Vije-
sti (Slika 11.a).

  

 
Slika 10. Forum – mjesto za pitanja i odgovore

Slika 11. Vijesti i ulazni formular sudionika Dopisne teologije
a) b)
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Slika 12. ^avrljanje (chat) – prvi korak do osobnog sureta

Slika 13. WEB dokumenti –
kako najbr‘e do tra‘ene informacije

 

Objavljivanje vijesti mo‘e biti povjere-
no ve}em broju osoba, a uz objavljenu vi-
jest uvijek mora pisati vrijeme kad je objav-
ljena i ime osobe koja ju je objavila. Poseb-
nu slu‘bu ima tzv. superuser, osoba koja
brine da se dobiveno pravo objavljivanja
vijesti ne zloupotrijebi, pa mo‘e maknuti
neprimjerene sadr‘aje sa stranice Vijesti,
te oduzeti osobi koja ih je postavila pravo
daljnjeg kori{tenja, tj. pravo upotrebe formu-
lara (Slika 11. b) za upis sadr‘aja vijesti.

^lanovi zajednice jo{ se bolje povezuju
preko Chata (~itaj: t∫æt) – programa za ~avr-
ljanje, interaktivni razgovor preko WEB-a
u realnom vremenu. Sudionik pokre}e pro-
gram sa svog ra~unala, izabire unaprijed
dogovorenu sobu (npr. DT na slici 12),
uzima neko ime i/ili lik i ulazi (virtualno)
u sobu. Tu vidi tko je sve do{ao (spojio se
na isti na~in) i razgovor zapo~inje. Re~e-
nica se pi{e i {alje, trenuta~no se svima po-
javljuje na zaslonu s imenom po{iljatelja.
Tako se uspostavlja Šrazgovor’ i razmje-
njuju misli.

Spremanje na WEB ve}ih dokumena-
ta (knjiga, ud‘benika, te~ajeva) zahtijeva

izgradnju posebnog sustava za pretra‘iva-
nje, kao {to je iSearch (Slika 13) gdje se
zadane klju~ne rije~i ili njihovi jezi~ni kori-
jeni pronalaze po unaprijed zadanom opse-
gu, npr. unutar zadanog broja odlomaka
ili zadanog broja rije~i. Korisnik, tra‘itelj
informacije, na taj na~in do rje{enja dolazi
brzim i jednostavnim putem, nezamislivim
u klasi~nom obliku tiskanog djela.

Suvremeni razvitak internetske tehno-
logije zahtijeva pripravu takvih (velikih)
dokumenata u novom XML formatu (eX-
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tensible Markup Language) iz kojeg se onda
na relativno jednostavan na~in mo‘e do-
biti ili HTML i PDF format dokumenta
za prikaz na WEB-u. [tovi{e, na sli~an na-
~in mo‘e se transformirati i u oblik za ispis
(na pisa~ ili tiskarski stroj) ili ~ak za prikaz
na zaslonima mobilnih telefona, kakvih je
sve vi{e. Trenuta~no se razvijaju transfor-
macije XML dokumenata u zvu~ne zapi-
se, njihovo automatsko prevo|enje u go-
vorne jezike i sl. Zato pripravu informaci-
ja za WEB treba od po~etka izvesti na pra-
vi na~in. Izbor krive tehnologije najgora je
pogre{ka u informacijskoj eri.

Zaklju~ak

Informacijsko doba stavlja pred suvre-
menog vjernika i njegovu ‘upnu zajedni-
cu jo{ jedan izazov: za{to i kako se pojaviti
u internetskom svijetu (a ne biti od Šsvijeta’)?
Odgovore mo‘emo prona}i u posvje{}iva-
nju poziva i odgovornosti vjernika u svijetu,
a njihovu realizaciju u poznavanju i nepre-
kidnom upoznavanju novih tehnologija, u

postojanom radu na stvaranju kvalitetnih
sadr‘aja i njegovanju zajedni{tva preko ko-
jeg se i za koje se to blago pripravlja.

Svojom rasprostranjeno{}u i opisanim
zna~ajkama Internet zasigurno zauzima
va‘no mjesto u medijima civilizacije kojoj
pripadamo. Mogu}nost da brzo i lako Špro-
govorimo’ drugima i svijetu ponu|ena je svi-
ma. Ho}emo li me|u 8 i pol milijardi do-
kumenata, koliko ih danas ima na WEB-u,
ugraditi i ne{to svoje ovisi ponajvi{e o na-
ma i na{oj vjeri.

Osam milijuna dokumenata kojima se
Mre‘a dnevno hrani (stavlja se na Internet
svaki dan!), djelovat }e i oblikovati svijest i
savjest 500 milijuna ljudi dnevno prisut-
nih s druge strane ra~unalnog zaslona i za-
sigurno nas – ne}e ~ekati.
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