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Sazetak:

Moda je ogledalo drustva kroz povijest. U njoj se ujedinjuje kulturoloski, tehnoloski napredak, te politicke
i gospodarske promjene drustva. Ekonomija, kao glavna pokretacka sila, odrazava se u procesu odjevnog
oblikovanja svih razdoblja. Ipak, suvremeno drustvo modne trendove percipira prije svega kroz medijske
dogadaje. Ovaj rad analizira glavne modne prijestolnice te mjesta modne promocije, pocevsi od Pariza.
Donosi se njihov povijesni pregled, te nastoje desifrirati nepisana pravila njihove pojavnosti.
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1. UVOD

Pariz, London, Milano i New York ,,velika cetvorka*, kako ih tisak naziva od osamdesetih godina proslog stoljec¢a nadalje,
rezultat su povijesnih okolnosti, vodeé¢ih uloga ekonomskih i drustvenih sredista. U tekstu se nastoji odgovoriti na neka od
bitnih pitanja, poput kako su se gradovi razvili u modne metropole, njihov utjecaj, ekonomska uloga, uloga dizajnera u
oblikovanju stila grada, te pitanje razvoja industrije. Poglavlja su uredena kao vremenski slijed od kraja 19. stoljeca do pocetka
21. stolje¢a. U stvaranju ovog pregleda pomogli su tekstovi Judy Coffin (1997), Simona Segre Reinach (2005), i Rebecce
Arnold (2008) iz Casopisa Fashion Theory, te radovi Martine Elzingre, Edwine Ehrman, Simona Segre Reinach, Kimberly
Chrisman-Campbell, Elisabetta Merlo i Francesca Polese (2010) publicirani u Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion.

2. PARIZ — EUROPSKA MODNA PRIJESTOLNICA

Valerie Steele u jednoj recenici opisala je modno ozraéje Pariza: ,,Provincijalci odjecu staviljaju na sebe, a parizani se
odijevaju* . Pariz, zbog intenzivne interakcije performera i gledatelja, slovi za glavni grad umjetnosti i mode. Rodenje mode
(1340.), po V. Steele se ipak nije desilo u Parizu, nego u Italiji, u gradovima poput Milana, Firence i Venecije. Naime u 14.
stoljecu bili su uredeni kao gradovi-drzave, koji su zbog svoje politicke neovisnosti, ekonomije i kulture, bili daleko vazniji od
tadasnjeg Pariza. Italija je imala protokapitalisticko drustvo, dok je Francuska bila pod feudalnom vlaséu moc¢nih aristokrata.
Ovdje su dakako vrlo vaznu ulogu igrali trgovacki putovi prema istoku, odakle su pristizale raskosne tkanine i ostale mirodije.
No modni imperativ i odjevni noviteti dolazili su s burgundskog dvora, §to je francusku s vremenom obiljezilo kao modno
srediste. O vaznosti mode, svjedoci i recenica Luja XIV : ,,moda je ogledalo povijesti“ (Steele 1988:20).

Francuska je tokom 18. stolje¢a znacajnije utjecala na zensku modu, dok engleska na musku modu. Europa, vodeca sila
zahvaljuju¢i ekonomskom, intelektualnom i umjetnickom napretku, posebno se razvila nakon intenzivne morske trgovine
izmedu starog i novog kontinenta. S njima su takoder putovale i modne lutke odjevene po posljednjoj francuskoj modi

' Provincials put on clothes, the Parisienne dresses.* (Steele 1988:5).
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(Elzingre, Hodgson 2010:193). Pojavljuje se i prvi modni ¢asopis Le Mercure de France® (Steele 1988:21) koji je slovio za
najutjecajniji magazin predrevolucionarne Francuske (Darnton, Roche 1989:146). Sve veci broj krojaca aktivno se ukljucio u
proizvodnju odjevnih predmeta za dvor u Versaillesu, za pariske bogatase, ali i za povecan broj stranih posjetitelja i onih iz
provincije. Modni izraz uzajamno su oblikovale dame i krojaci. U tom ozracju roden je pariski haute couture, couture,
posebno zahvaljuju¢i Charlesu Fredericku Worthu, krojacu rodom iz Engleske, koji u Pariz dolazi 1858. Krajem 19. stoljeca, u
Parizu se razvila nova praksa modne prezentacije: nove kreacije predstavljali su zivi modeli, zaposlenice u robnim kucama.
Modne revije bile su podredene drustvenim aktivnostima na godi$njem kalendaru: jesen i zima - sezona lova, a ljeto doba
godisnjeg odmora. Uspjeh pariske visoke mode u 19. stoljecu pocivala je na nasljedstvu obrtnickih cehova 17. stoljeca, dok je
za njezin razvoj zasluzan Chambre Syndicale de la Haute Couture Parisienne, trgovacko drustvo utemeljeno 1868. (Elzingre,
Hodgson 2010:194-196). Na samom pocetku 20. stoljeca ideal Zenske ljepote bila je vitka figura i mladenacki izgled. Vodecu
ulogu u oblikovanju imali su Paul Poiret i Coco Chanel — koji lansiraju hlace u zenskoj modi. No pariSku modu, posebnu
njezinu stagnaciju, oblijezio je svjetski rat, koji dovodi do prekida dekolonizacije, prisutnosti intenzivne deportacije i
arijanizacije (Coffin 1997:449). 1z tog razloga, moda se preselila u New York. Godine 1943. modna novinarka Eleanor
Lambert organizirala je prvi njujorski Modni tjedan (orig. ,Press Week?).

Nakon rata 1947. Diorov New Look* imao je medunarodni utjecaj, te je time vratio pozornost na parisku modu (Chrisman-
Campbell 2010:189). Scenom su tada vladali spomenuti Christian Dior i Cristébal Balenciaga, rodom iz Spanjolske. Zene
poput Jeanne Paquin, Jeanne Lanvin, Madeleine Vionnet, Gabrielle Chanel, Alix Gres i Else Schiaparelli igrale su vaznu ulogu
u razvoju prét-a-portera’, koje promovira modni tisak Elle i Jardin des Modes (Elzingre, Hodgson 2010:196).

3. MODA S DRUGE STRANE ATLANTIKA

Pariska je moda, u razdoblju od 1900. do 1950., bila relativno dostupna na americkom trziStu, gdje se kopirala i Sivala po mjeri
za dame slabijeg financijskog statusa. U to vrijeme proizvodnja je bila usmjerena na visu klasu tzv. cafe society, a fokus
dizajnera bile su obiteljske Zene s navrSenih trideset i pet godina. Tek nakon II. svjetskog rata interes trzZiSta usmjeruje se na
mladu populaciju. Americka modna proizvodnja imala je drukciji obrazac: usmjerili su se na sve Zene bez obzira na drustveni
status. Kako zaposlena Zena nije imala vremena za mnogobrojne probe kod krojaca, svoj proizvodni napredak biljeze ready-to-
wear kolecije (Steele 1988:258). Najznacajniji doprinos u tom oblikovanju dale su Claire McCardell i Mildred Orrick. Njihov
dizajn bio je temeljen na radu pariske dizajnerice Madeline Vionnet, koja je njegovala stilski purizam i upotrebljavala kosi rez
u konstrukciji za postizanje dinamike. Taj jednostavni dizajn odgovarao je masovnom americkom trzistu koji su predstavljale
radne Zene srednje klase (Arnold 2008:350).

U tisku poput Voguea® propagira se viezbanje i zdrav Zivot §to dovodi do novih ideala tjelesne ljepote (Arnold 2008:344). Iako
su ti Casopisi reprezentirali privlacne nacine za postizanje vitkog tijela, implicitno nisu odobravali precace poput noSenja
korzeta ili pojasa. Moderan ples, kakav su razvile Isadora Duncan i Martha Graham, moderna moda, kakvu su kreirali Vionnet,
Orrick 1 McCardell, te moderna fotografija Genevieve Naylor, postavili su moderno tijelo temeljeno na kontradiktornim
nacelima naturalizma i kontrole, jednostavnosti i kompleksnosti (Arnold 2008:355). U prvoj polovici 20. stoljeca njihov rad,
na elitnom i masovno-trzisnom nivou, predstavljao je manifestacije zenskog koketiranja s modernim identitetom. Ovi primjeri
omogucuju ispitivanje nacina na koji su ideali modernog tijela bili integrirani u Zivote njujorskih sportskih kreatora i potrosaca.

Modna industrija povezala se s masovnim medijima te na taj na¢in potaknula javnost na novi pokret u modi i proizvodnji.
Oblikovanju novog stila i reklamiranju mode najvise su pomogli modni ¢asopisi poput Harper's Bazaar, Vogue, Mademoiselle,
Ladies' Home Journal, Woman's Day, McCall's, The New Yorker, Town and Country, Good Housekeeping, Bride's, Woman's
Home Companion, i Collier's. Vogue i Harper's Bazaar sadrzavali su francusku modu, pogotovo Vogue koji ju je sa izdanjima
pratio od 1892. do 1938. godine kad je cijelo jedno izdanje posvetio ameri¢koj modi, dok je Harper's Bazaar podjednaku
vaznost pridavao i pariskoj i ameri¢koj modi. Cesto bi se u ¢asopisima poput Vogue Patterns znali prona¢i neautorizirani
modeli pariskih dizajnera.

? Prvo izdanje ¢asopisa, onda nazvanog Le Mercure galant, bilo je 1672. godine. Tek nakon 1724. &asopis je preimenovan u Le
Mercure de France. Izvor: Darnton R., Roche D.: Revolution in Print: The Press in France, 1775-1800, University of
California Press, 1989.; http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k32948].image (7.11.2012.)

*Izvor: http://www.guardian.co.uk/lifeandstyle/interactive/2009/sep/15/history-new-york-fashion-week

4 Kolekcija za proljeée/ljeto 1947. nazvana ,,Corolle” gdje je Dior predstavio karakteristiénu siluetu uskog struka i naglaenih
bokova punom suknjom koja je sezala do polovice lista. Ime mu je nadjenula Carmel Snow, tadasnja urednica Casopisa
Harper's Bazaar. Izvor: http://www.dior-finance.com/en/historique.asp

> Serijski proizvedena odjeca po standardiziranim mjerama.

® Vogue. 1929b. , Figures Rebulit.“ Vogue October 12:115
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Modni casopisi stvorili su homogenu sliku Zenstvenosti, sugerirajuéi Citateljima da postanu dio tog beskrajnog zrcaljenja
uniformiranosti. Elizabeth B. Hurlock opisala je u svojoj knjizi The Psychology of Dress: An Analysis of Fashion and Its
Motives (1929.) kako su englezi i francuzi, koji su bili ponosi na svoj individualni stil, bili zacudeni americ¢kom jednoli¢noscu,
tvrde¢i pritom kako su amerikanci nacija koja promovira standardizaciju (Arnold 2008:344).

4. LONDON ,, THE SWINGING CITY*

U 19. i 20. stoljeéu proizvodnja mode dijelila se izmedu Londona i drugih britanskih regija, dok su distribucija, modna
informacija i promocija bile centralizirane u Londonu (Ehrman 2010:299). Uvoz luksuznog tekstila, krzna i perja, indijskih
Salova i svile sa koloniziranog teritorija, potaknuo je entuzijazam za bojama, uzorcima i dekoracijom istoka, te na taj nacin
trajno utjecao na stil Londona. Londonski su se krojaéi tijekom 19. stoljeca razlikovali od dominantnih trendova modnog
Pariza. Po tome je bila poznata modna kuéa Burberry, osnovana 1856., cijenjena zbog svog klasi¢nog engleskog stila koji je
kombinirao fine tkanine i kvalitetnu proizvodnju (Ehrman 2010:300).

Proizvodnja je bila smjeStena na East Endu (ready-made) kao i trgovacke skole, dok su na West End okrugu osposobljavali
zene za rad sa glavnim kroja¢ima robnih kuc¢a (Ehrman 2010:301). Veliki dio radne snage na East Endu ¢inili su zidovski
imigranti koji su u 19. stoljecu razvili londonsku ready-to-wear industriju na tzv. ,jiznojenom® radu. To bi znacilo da su
posrednici postavili prevelike narudzbe na premalo placene, neregulirane i iskoriStene radnike, §to se kasnije odrazilo na sve
radionice tog okruga. West End se smatra glavnim londonskim Soping okrugom zajedno sa Knightsbridgeom (Ehrman
2010:301). Cetiri ulice — Oxford, Regent, Piccadilly i Park Lane — zaokruzuju okrug Mayfair. Modne trgovine, galerije i
draguljarnice mogu se prona¢i u Bondovoj ulici, koja povezuje Oxford ulicu na sjeveru s Piccadilly na jugu. Oxford ulica je jos
od 19. stoljeca bila poznata po svom privlacenju velikog broja potroSaca sa lancem prodavaonica po razumljivim cijenama,
dok ulica Regent ima nesto ekskluzivnije robne kuce za kupce vece kupovne moci (Ehrman 2010:302).

Polozaj maloprodajnih trgovina promijenio se Sezdesetih godina kada su mladi dizajneri i trgovci zaposjeli ekonomski
neaktivne stambene dijelove, gdje su najamnine bile vrlo male. To su bile mirne ulice u zapadnom dijelu Londona, predgrade
Kensingtona, Portobello Roada, Fulham Roada i Kings Roada u Chelsea, koje ¢ine drustveno mjeSoviti odsjek poznat po
imenu World's End (Ehrman 2010:302).

Sezdesetih godina London se pretvorio u grad mode dolaskom mladih poduzetnika i stilista zaposlenih u glazbenom,
umjetnickom, izdavackom i modnom svijetu, koji su se okrenuli mladoj generaciji, tada financijski neovisnoj. Vodena
inovativnim ready-to-wear dizajnerima poput John Stephena i Mary Quant, moda je postala usmjerena na mladez, neformalna
i tjelesno osvijestena (Ehrman 2010:300). Na promjene je takoder utjecao ¢lanak u americkom tjedniku 7ime, nazvavsi London
»The Swinging city’. Kreativnost i inovacija koje se smatraju oznakom londonske mode moZe se pripisati britanskom
edukativnom sistemu. Skola St. Martin postala je dijelom londonskog sveuéilista umjetnosti kao pionir u novim pristupima
ucenju, koji ukljuuju kontekst i povijesno izuCavanje o odjeci i umjetnosti. Profesor Janey Ironside otvorio je modni program
1956. na skoli Royal College of Art, osnovanoj 1948. godine. Promovirao je mladenacki ,,besklasni“ izgled, osloboden od
modnih pravila britanske srednje klase, karakteristi¢an za tadasnji London (Ehrman 2010:301).

5. MADE IN ITALY

Talijanska modna scena pocetkom 20. stoljeéa nije imala jedan proizvodni i distributivni centar koji bi mogao imati sli¢nu
funkciju kakvu ima Pariz. Unato¢ tome talijanski su kreatori bili cijenjeni i izvan kontinenta. Brojni krojaci i dizajneri, koji su
se pojavljivali u SAD-u i europskim modnim ¢asopisima iz pedesetih, radili su u ateljeima rastrkanima po Italiji. Razliciti
gradovi natjecali su se za status glavnog modnog grada Italije, izmedu njih Rim i Firenca, sve dok Milano nije odnio ,,pobjedu®
pocetkom sedamdesetih.

Talijanska moda patila je pod diktatom francuskog dvora sredinom 17., a zatim od haute couturea pocetkom 19. stoljeca. Od
tada pa sve do pocetka I. svj. rata, Italija je postupno modernizirala tekstilnu industriju i distribuciju. Prva modna kuca
osnovana je i otvorena 1865. na glavnim ulicama Milana, a njezini vlasnici bili su bra¢a Ferdinando i Luigi Bocconi (Merlo,
Polese 2010:251). Rosa Genoni i Mariano Fortuny, koji su djelovali prije I. svj. rata, nisu bili prepoznati na domacem terenu
upravo zbog popularnosti pariSkih modela koje su talijanske modne kuée kopirale i proizvodile. Ekonomski problemi
dvadesetih i tridesetih godina 20. stoljeca aktivirali su kreativnu energiju nekoliko talijanskih proizvodaca izmedu kojih se
posebno isticu Salvatore Ferragamo i Guccio Gucci (Merlo, Polese 2010:251). Ferragamo je poceo sa popravljanjem i izradom
cipela za hollywoodsku filmsku industriju, a zatim i stvaranjem butika gdje su ga posjecivale ve¢inom glumice. Nakon toga
Ferragamo seli u Firencu. Zbog nestaSice materijala i teSko¢a u nabavci istih, Ferragamo koristi tada neobi¢ne materijale za

7 Time. Apr.15,1966
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proizvodnju svojih cipela poput pluta (peta od pluta), celofana, rafije, gume, riblje koze, filca i konoplje (Merlo, Polese
2010:252). Njegov najpoznatiji proizvod su tzv. ,,nevidljive cipele* izradene od nekoliko najlonskih trakica i pluta.

Sezdesetih godina Milano je bio vodeca sila na ekonomskom planu Italije (Serge Reinach 2010:259). Kozmopolitski grad bio
je otvoren za nove ideje i eksperimente, upravo zbog prisutnosti industrije i mnogih profesionalaca na polju umjetnosti i
kulture. Milanovendemoda, trgovacki sajam koji su organizirali agenti i prodajni predstavnici odjevnog sektora u namjeri da
svoje proizvode priblize veé postoje¢im kupcima, bio je aktivan od 1969. godine. Grad je takoder bio osjetljiv na antimodnu
revoluciju mladih koja je tada harala Europom i SAD-om, a posebno na ono $to se dogadalo u Londonu i San Francisku.
Ducan Elia Fioruccia, otvoren 1967. na trgu San Babila, sluzio je kao glavno okupljalis§te mladih koji su, u suprotnosti s
burzujskim na¢inom odijevanja, prepoznali komunikativnu stranu odjece (Serge Reinach 2010:260).

Vaznost Milana u povijesti moderne mode povezana je s uspjehom odredenog modela proizvodnje i potro$nje — prét-a-portera.
Milanski prét-a-porter, koji se pojavio sedamdesetih i dozivio vrhunac u iduéem desetljeCu, izrazavao je moguénost
proizvodnje modne odjece u industrijskim koli¢inama, stvorene u suradnji s modnim dizajnerima. Za sam grad to je bilo
idealno jer je smjesten u srcu industrijske zone, a zbog prisutnosti i koncentracije komercijalne televizije, modnih ¢asopisa,
reklamnih agencija i studija javnih odnosa grad je postao zarisno mjesto proizvodnje i usluge. Glavne tekstilne podruznice
osnovane su 1974. 1 1975., toénije: IdeaComo (sindikat proizvodaca svile) i Federtessile (grupa od deset tekstilnih
podruznica); a 1978. i vijeée za organiziranje modnih revija pod nazivom Modit (Segre Reinach 2010: 261). Cetiri dizajnera
koji su vladali milanskom modnom scenom u to vrijeme bili su: Giorgio Armani, Gianfranco Ferré, Krizia i Enrico Coveri
(Serge Reinach 2010:263). Giorgio Armani, zajedno sa Sergiom Galeotti, osnovao je 1976. godine Giorgio Armani
kompaniju, a 1978. potpisao ugovor sa Carlom Rivetti. Taj dan smatra se rodenjem talijanskog prét-a-portera (Serge Reinach
2010:261). Gianni Versace, koji potjece iz krojacke obitelji, bio je 1972. godine pozvan da radi u Milanu radi suradnje s
brandom Genny i Callaghan, da bi Cetiri godine kasnije zajedno sa svojim bratom otvorio vlastiti obrt.

6. DECENTRALIZACIJA PROIZVODNJE — TAMNA STRANA MODE

Sredinom sedamdesetih odjevna industrija zapala je u globalnu krizu, a vodeée radionice pronasle su rjeSenje u premjestanju
proizvodnje na nove lokacije. Kako bi se smanjila potrosnja selidba se odvijala tamo gdje ima jeftine radne snage. SAD je
prebacio proizvodnju u srednju Ameriku, Francuska u sjevernu Afriku, Njemacka u isto¢nu Europu, a u Italiji se to ostvarilo
kroz decentralizaciju na domacem terenu.

Definicija rije¢i sweatshop ili u doslovnom prijevodu ,,tvornica znoja“ oznacava radnike podvrgnute slijede¢im uvjetima rada:
ekstremna eksploatacija, odsutnost nadnica ili beneficija, losi uvjeti rada (Arnold, Hartman 2006:677). Povijesno ,.tvornice
znoja“ poticu jos$ iz 19. stoljeca, a opisuju podredujuci sustav u kojem je srednja klasa zaradivala na marzi izmedu iznosa
napisanog u ugovoru i onog iznosa koji su davali radnicima. Marza bi se doslovno ,,iznojila“ iz radnika jer su dobivali
minimalan iznos nadnica za sate rada u nehumanim uvjetima. Radnici ovih tvornica izloZeni su toksi¢énim kemikalijama,
raznoraznim Cesticama u zraku, konstantnoj buci, neispravnim strojevima, u¢estalim ozljedama i pozarima (Arnold, Hartman
2006:690).

Imena poput londonskog Topshopa i Marks&Spencera, ili ameri¢kog Walmarta i Gapa poznata su po skandalima vezanima
za takav nacin rada, dok je Nike bio najvise izloZzen pritisku javnosti (Arnold, Hartman 2006:689). Kada je Nike osnovan
1972., kompanija je potpisala ugovor sa dvije tvornice u Japanu, Nippon Rubber i Nihon-Koyo. S obzirom da su se troskovi
poslovanja tijekom sedamdesetih u Japanu povecali, Nike je krenuo u potragu za alternativnim, jeftinijim proizvodacima.
Sredinom osamdesetih Nike je svoje poslovanje prosirio na Tajland, Kinu, Tajvan i Koreju (gdje su vlasti davale poticaje za
razvoj odjevne industrije). Nike je zatvorio tvornice u SAD-u i do kraja 1982. gotovo svi odjevni artikli, tocnije 86% obuce,
proizvodili su se u Koreji i Tajvanu (Locke, Qin, Brause 2007:7).

Nike suraduje s brojnim dobavlja¢ima, od kojih vecina proizvodi odjevne predmete za konkurentne kompanije u tim istim
tvornicama. Neki dobavljaci specijalizirali su se u proizvodnji odredenih odjevnih predmeta te je Nike s njima potpisivao samo
kratkoro¢ne ugovore i ogranicio svoje narudzbe. Zbog toga nije bilo moguce pratiti proces proizvodnje i uvjete rada u svim
tvornicama. Uznemirujuée glasine koje su krenule osamdesetih spominjale su vrlo niske nadnice, lose uvjete rada i problem
ljudskih prava. Nike je bio optuzivan za potplacene radnike u Indoneziji, dje¢ju radnu snagu u Kambodzi i Pakistanu, rad u
opasnim uvjetima za zdravlje u Kini i Vijetnamu. S obzirom da to nisu bili njihovi radnici, kompanija nije osjecala nikakvu
odgovornost spram istih. Do promjene je doslo tek kada je Nike 1992. godine izdao ,,Kodeks o upravljanju* (Code of conduct)
svim svojim dobavljacima, kojim se reguliraju sigurnost i uvjeti rada (Locke, Qin, Brause 2007:8). Kompanija je takoder
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pristala na nenajavljene inspekcije i nadgledanje neprofitne udruge Fair Labor Association® na 5% svojih dobavljaéa svake
godine (Locke, Qin, Brause 2007:9).

Dobavljaci koji u svojim tvornicama imaju preko tisu¢u radnika uspjeli su se drzati pravila kodeksa i nadgledati proizvodnju,
no oni koji imaju preko vise od deset tisuca radnika ne uspijevaju u potpunosti u tome. Je li ulozeni trud Nikea i nadziranje
imalo ikakvog ucinka u poboljSanju uvjeta rada? Zanimljivo je da su tvornice smjesStene na pojasu Europe, Srednjeg istoka i
Afrike u potpunosti u skladu s kodeksom, dok tvornice u sjevernoj i juznoj Aziji i dalje pate od problema slabih nadnica,
prisilnih prekovremenih i zlostavljanja. Nike je cak raskinuo ugovore sa dobavlja¢ima koji ucestalo krSe pravila kodeksa, ali
samo nadziranje tvornica nije dovoljno u rjeSavanju tog problema (Locke, Qin, Brause 2007:11 — 21).

Vidljivo je da novonastali kodeks o upravljanju ne pruza pravu zastitu i nadoknadu radnicima. Kod bi imao vise efekta kada bi
slijedio svog prethodnika sastavljenog u Fair Labor Standards Act’. Kada bi SAD slijedile zahtjeve dane u tom presedanu,
kompanije bi bile prisiljene platiti minimalnu nadnicu od cetrdeset centi po satu, dok ovako mogu radnicima isplacivati
dvadeset centi po satu 'regularnog' Sezdesetosatnog radnog tjedna i tjerati ih na nepla¢eno prekovremeno.

Ekonomisti tvrde da je uklanjanje jeftine radne snage pozitivno, te da ¢e povecanje dohotka potaknuti gospodarstvo. Oni su se
od samih pocetaka razvitka moderne ekonomske znanosti pa do danas bavili problemom privrednog razvoja, povecanja
nacionalnog bogatstva i druStvenog blagostanja. Vec iz naslova glavnog djela Adama Smitha, objavljenog 1776. godine, kojim
su udareni temelji modernoj ekonomskoj znanosti ,,/nquiry into Nature and Couses of the Wealth of Nations*, vidimo da je
osnovna preokupacija poveéanje bogatstva i blagostanja naroda. Po Smithu privredni razvoj poc€inje s podjelom rada. Podjela
rada povecéava produktivnost, produktivnost povecava narodni dohodak, a poveéanje narodnog dohotka omogucéuje povecanje
potros$nje. S povecanjem potro$nje omogucuje se povecanje podjele rada, proizvodnje itd. (Babi¢ 1993:463). U tom smislu,
zemlje trec¢eg svijeta postale bi neovisne, jer bi njihovi radnici mogli podrzati gospodarstvo.

7. FORMIRANJE STILOVA — PARIZ, LONDON, MILANO, NEW YORK

Sredinom sedamdesetih, nakon smrti Coco Chanel i Else Schiaparelli, na pariskim modnim revijama pojavili su se japanski
dizajneri — Kenzo, Issey Miyake, Johji Jamamoto i Rei Kawakubo (Chrisman-Campbell 2010:191). Svojim spektakularnim
revijama predstavili su drugaciji dizajn: slojevita, ne krojena odjeca reflektirala je tradicionalne azijske stilove, $to je Zenama
bila alternativa zapadnjackom konceptu ljepote. Usprkos laganom povlacenju haute couturea sa scene, osamdesetih se moda
bavila ekstremima. Jean-Paul Gaultier i Thierry Mugler predstavili su ,,power suit* sa podstavljenim ramenima i naglasenim
strukom, dok je Christian Lacroix inspiraciju pronasao u kazali§tu i povijesnim stilovima stvoriv§i bogate krojeve mekih linija
poput bubble suknje kao suprotnost skulpturalnim odijelima. Dolazak MTV-a ¢inio se pozitivan i za glazbu i za modu jer su
oboje koegzistirali i nadopunjavali se. Pop zvijezde su postale modne ikone za koje su modni dizajneri stvarali, tako ne cudi
suradnja Gaultiera i Madonne ili Alexandera Mcqueena i Lady Gage, a brendovi su imali koristi od bilokakve reklame
(Chrisman-Campbell 2010:191). Pariz je svoj status glavnog grada mode ucvrstio njegovanjem stilova starih majstora, ali i
znatnom priljevu dizajnera iz drugih drzava. Tako, na primjer, Karl Lagerfeld, rodom iz Njemacke, djeluje kao glavni dizajner
i kreativni direktor u kuéi Chanel (Steele 1988:5), a narednih godina i druge modne kuce dozivljavaju procvat dolaskom
mladih talenata poput Stelle McCartney u Chloé i Marc Jacobsa u Louis Vuittonu.

U Londonu utjecaj supkultura i kulta mladosti na modu nastavio se i u posljednjim dekadama 20.stolje¢a. Krajem
sedamdesetih punk je Sirio svoju filozofiju, a modu je stvarala Vivienne Westwood sa Malcolmom Mclarenom u svom
poznatom duéanu na King's Roadu. Par je vadio inspiraciju iz razli¢itih koncepata Sezdesetih, a koristili su tinejdzere koji su se
dosadivali kao svoje Zivuce eksperimente. Njihova vjeStina leZala je u kombiniranju originalnih odjevnih predmeta iz
pedesetih, koje su nosili nasilni Teddy Boysi, sa novim rekonstrukcijama. 7-shirt majica sa pile¢im kostima koje ispisuju
imenicu ,, perv“, bile su previse ¢ak i za Tedse, a prisvojili su ih glazbenici i umjetnici.

Neovisni ducani smjesteni na Camdenu, Sohou i East Endu bili su popularni osamdesetih i devedesetih. Bez obzira na njih,
grad je imao trziste za oblikovanje prepoznatljivog londonskog stila baziranog na mijeSanju dizajnerske, secondhand, etnicke
odjece i odjece po mjeri. Eklekti¢an pristup stilu jo§ je jedna bitna karakteristika grada. (Ehrman 2010:302) Devedesetih
godina londonska skola St.Martin iznjedrila je mlade kreativce koji su imali drugaciju viziju modnog dizajna, te time u
potpunosti izmijenili tijek mode i dali gradu poseban znacaj. Alexander Mcqueen otvorio je put dekadenciji u modi stvarajuci

¥ Fair Labour Assiciation (FLA) je multi-dionicarska inicijativa koja spaja kompanije i sveu¢ilista te nadzire neovisne
inspekcije tvornica (Locke, Qin, Brause 2007:9).

® Fair Labor Standards Act regulira minimalnu nadnicu, maksimalne sate i rad djece, prisiljavajuéi poslodavce da budu
odgovorni prema zaposlenicima za povrede akta (Lam 1992:623).
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uznemirujuéu atmosferu na svojim revijama, dok se John Galliano okrenuo karnevalskim motivima, Sarenilu i bujnoj
kostimografiji. Obojica su ostavili trajan pecat na londonskom promisljanju mode i prosirili svoju ekscentricnost i na pariske
modne kuée: Galliano, kao izvr$ni umjetnicki direktor u kuci Dior, a McQueen u Givenchyu.

Milano je osamdesetih postao obilan i dinamican grad, bogat dogadanjima i obiljezen modom. Giorgio Armani i Gianni
Versace obiljezili su milanski prét-a-porter, a kasnije su im se pridruzile nove snage poput Dolce Gabbane, Romeo Gigli i
Miuccie Prada. Tijekom devedesetih prét-d-porter je usao u tesko razdoblje. Decentralizacija i porast novih azijskih (kineskih)
konkurenata, onemogucilo je malim obrtima moguénost natjecanja. Miuccia Prada, koja je lansirala slavan najlonski ruksak
ranih osamdesetih, morala se probiti na sceni New Yorka kako bi ucvrstila svoje ime prét-a-porter dizajnera. Brza moda
izmijenila je tradicionalnu sezonsku podjelu mode i prezentiranje novih stvari, usmjeravajuci poslovanje vi§e prema distribuciji
nego proizvodnji. Relativno nove talijanske kompanije, poput Patrizia Pepe, Celyn B i Carpise, slijedile su novi model
proizvodnje velikih lanaca du¢ana (Serge Reinach 2010:263). Brza moda opéeniti je naziv koji obuhvaca razli¢ite tipove
proizvoda i brandova: od jednostavnih, jeftinih artikala prodavanih na ulici, do pravih brandova poput Laltramoda, zatim Zare
i Manga — oba $panjolska i oba dijelom proizvedena u Kini — te naposljetku H&M-a, legendarne skandinavske kompanije, koja
je najbrza od svih. Takvi brandovi analizirani su iskljucivo sa ekonomskog stajalista: jeftina modna odjeca, Cesto inspirirana,
ako ne i kopirana, prét-a-porterom, lansira se na trziste u vrlo kratkom roku. Njihovo glavno nacelo odobrava kopiranje, dokle
god se to izvodi dobro i brzo. U kopiranju se Kina usavr§ila na veoma suptilan i sposoban nacin, budu¢i da je jedina azijska
drzava koja proizvodi vecinu kopija, krivotvorina i imitacija. Vodeni poslovicom da dobra kopija vrijedi koliko i original,
in Italy* brandova, zapravo u potpunosti proizvedeni u Kini (Serge Reinach 2005:47-49). U knjizi ,,Modno tijelo* (The
Fashioned Body: Fashion, Dress and Modern Social Theory, Polity Pres, 2000) autorica Joanne Entwistle definira tekstilnu
industriju kao ,nesavrSenu®. Izmedu posljedica ovog nedovrSenog procesa stoje tzv. pod-ugovori koji odvajaju tekstilnu
industriju od proslosti i danasnjice. Danas, u doba globalizacije, modnu industriju prepoznajemo iskljuéivo kroz eksploataciju
rada treceg svijeta za dobrobit vode¢ih zapadnih brendova: ,,lako se odnos u industriji pretvorio u automatski, radnici su i dalje
osnova u proizvodnji odjeée (Entwistle 2000:213) .

New York, smatran kulturnim centrom svijeta, sjediste je nekoliko najvecih svjetskih korporacija. Razlog zbog kojeg je grad
jedan od glavnih gradova mode jest poveéana razmjena kulturalnih dobara na globalnoj razini. Kreiranje hibridnog prostora na
kojem ¢e se odvijati neformalna interakcija i razmjena ideja izmedu razliCitih umjetnika, dizajnera i glazbenika, poput kvarta
SoHo ili Greenwich Village, a otvaranje novih muzeja, institucija, restorana i no¢nih klubova na tim prostorima omogucuje
medijima da usmjere paznju na zbivanja koja se tamo dogadaju (Currid 2007:175). Dizajneri koji su vladali New Yorkom
osamdesetih bili su Calvin Klein, Donna Karan i Ralph Lauren. Oblikovali su stil koji je bio glamurozan i Zenstven, a
supermodeli poput Claudie Schiffer, Linde Evangeliste, Cindy Crawford i Naomi Campbell su ga dodatno ucvrstili. Krajem
devedesetih pojavili su se dizajneri poput Diane von Fiirstenberg, Marc Jacobsa i Zac Posena, ¢iji se dizajn nastavlja na
velikane osamdesetih. Posen se drzi provjerenog: Zenstvenu siluetu upotpunjuje dozom glamura i ne ide izvan granica ready-
to-weara. Diane von Fiirstenberg obnovila je svoje posrnulo carstvo iz sedamdesetih i vratila se na scenu sa svojom slavnom
haljinom na preklop. Njezini modeli spoj su elegancije i sportske jednostavnosti, reprezentacija svijeta ,,bogatih i slavnih“ koju
je lako uciniti brandom. Jacobs, koji je izaSao iz newyorSske Parsons Skole za dizajn, napusta New York 1997. i postaje
kreativni direktor u kuéi Louis Vuitton sa samo dvadeset i jednom godinom koncentrirajuéi se vec¢inom na ready-to-wear.
Jacobs djeluje na dva kontinenta, ucinivsi sebe poznatijim od svojih modela. Ono $to se u New Yorku, kao gradu koji spaja
umjetnost i biznis, moze prepoznati jest to da kreativna razmjena koja tamo vlada i koja ukljucuje umjetnost, glazbu i modu
moze svaki njihov proizvod uciniti ekonomskim dobrom.

8. TJEDAN MODE

Tjedan mode je dogadaj modne industrije s trajanjem od 7, nekad i 8 dana, na kojem se dizajnerima, brandovima i modnim
kucama omogucuje predstavljanje njihovih posljednjih kolekcija na revijama. Zapravo, daje se na znanje industriji Sto je in, a
$to out za predstojecu sezonu. U najve¢im modnim srediStima, tjedan mode je polugodi$nji dogadaj. Od sije¢nja do travnja
dizajneri predstavljaju svoje jesen/zima kolekcije, a tijekom rujna do studenog predstavljaju se proljetna i ljetna kolekcija.
Program pocinje sa New Yorkom, prati ga London, sa tre¢im tjednom u Milanu i zavr$ava revijama u Parizu. Prvi modni
tjedan odrzan je 1943. u New Yorku, sa samo jednom namjerom: da odvrati paznju sa pariske mode tijekom II. svj. rata, kada
radnici nisu bili u moguénosti putovati u Pariz (Ramsey-Davis, Ramsey, Ramsey, Siengo 2010:28). Modna publicistica
Eleanor Lambert organizirala je dogadaj nazvan ,Press week* kako bi predstavila americke dizajnere novinarima koji su
prethodno ignorirali njihov rad. Press week je bio uspjeh $to je rezultiralo isticanjem americkih dizajnera u ¢asopisima poput
Voguea (koji su prethodno bili kreati pariSkim dizajnerima) (Steele 2010:293). Sve do 1994. revije su se odrzavale po hotelima
ili galerijama, a nakon toga dogadaj se seli u park Bryant, iza javne knjiznice New Yorka, gdje se i danas nalazi.
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Posljednjih nekoliko godina velika ¢etvorka dobiva drustvo. Diljem svijeta sve su ¢e$¢i tjedni mode u gradovima koji su se
donedavno smatrali rukavcima mode, a sada polako postaju znacajna regionalna sredista. U Novom Zelandu u Aucklandu
odrzavanje tjedna mode donijelo je osobitu dobit domacoj ekonomiji i turizmu. Cini se da je ukljuéivanje mode u ekonomski
razvoj bio od kljuéne vaznosti za mnoge gradove. Tako su neki odrzavali samo tematske tjedne mode, poput tjedna mode
kupacih kostima u Miamiju i Rio de Janeiru. Takvi dogadaji funkcioniraju kao spektakli, pa ne ¢udi §to privlace pozornost
medija. lako ta mjesta nemaju razvijenu geografiju modne industrije, kao $to je to slu¢aj u Londonu ili Milanu, stvaraju
hibridne i neobi¢ne prostore na kojima se odvijaju modni dogadaji kako bi privukli velik broj posjetitelja i kupaca. Tako je, na
primjer, u Dubaiju odjel za kulturu i umjetnost odlucio izgraditi potpuno novi okrug posve¢en modi, dizajnu i gastronomiji.
Odlugili su ispuniti prostor galerijama i jeftinim smjeStajem za umjetnike, po uzoru na londonski Spitalfields'’. Turizam i
modna industrija ¢ini se idu ruku pod ruku.

9. ZAKLJUCAK

Ljudi svojim odijevanjem Salju informacije o svom statusu, spolu, seksualnosti, ukusu, zanimanju i druStvenom identitetu,
htjeli oni to ili ne. Na isti je nacin svaki od analiziranih gradova predstavnik odredenog modnog usmjerenja, informirajuéi nas
pritom o njihovoj povijesti, razvoju trgovine i ekonomskog sustava, te kako su postali umjetnicka i modna srediSta svijeta.
Pariz je oduvijek imao prisutnu kulturu odijevanja kao i pokretate modnih promjena. Inovacije u proizvodnji i pritjecanje
novih dizajnera sa svjezim idejama utvrdilo je njegov status glavnog centra mode kojeg nisu poljuljali ni dva svjetska rata niti
osnazivanje drugih gradova. Milano se polako probijao pret-a-porterom, uvijek prateci §to se zbiva na sceni drugih gradova.
Ubrzana proizvodnja i distribucija dali su temelje onome §to danas vidimo u trgovackim lancima — brendiranje odjece jeftine
izrade. London je svoj procvat dozivio Sezdesetih sa kultom mladosti i dizajnerima koji su svoju inspiraciju pronasli u
multikulturalizmu, dok se New York ponosio sportskom ready-made odjecom i funkcionalnim stilovima dizajnera devedesetih.
Da moda ima i drugu stranu vidi se na primjerima industrijskog poslovanja najpoznatijih modnih brandova. Masovna
proizvodnja ugrozila je Zivote mnogih ljudi, a do promjena moze do¢i jedino oslabljivanjem mo¢i multinacionalnih kompanija.

Svaki grad je dio modnog globalnog sistema. Sistem funkcionira po ekonomskim pravilima uvoza i izvoza, ponude i potraznje.
Svaki od gradova zadovoljava ekonomske preduvjete za takav nacin proizvodnje. Ono $to im omogucuje da i dalje imaju ulogu
glavnih gradova mode su mediji bez kojih ne bi mogli imati toliki utjecaj na Citav svijet niti bi uspjeli privuéi pozornost svih
bitnih proizvodaca. Ne tvrdim da su dizajneri iskljueni iz tog procesa, naprotiv, oni su glavni faktor spektakla i pokretaci
promjena i inovacija, ali nisu jedini koji tome doprinose. Edukacija i otvaranje Skola za dizajn, otvaranje muzeja i galerija u
kojima se ¢uvaju predmeti od tekstila, otvaranje velikih trgovina na odredenim mjestima koja su kasnije postala poznata,
zaposljavanje mladih snaga u postoje¢im modnim ku¢ama — zbog svega toga modni sustav funkcionira i jaca njihov status
glavnih gradova mode. Iako se i drugi gradovi natjeCu za vecu pozornost (jer to doprinosi njihovoj ekonomiji), mislim da ¢e
»velika cetvorka® i dalje imati zadnju rije¢ §to se tice modnih promjena i formiranja ukusa.

LITERATURA

Steele, V: Paris Fashion: A Cultural History, Oxford Univeristy Press, 1988.

Elzingre M, Hodgson P: Paris as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 4: Continental West Europe, Berg, 2010, str.: 1931198

Darnton R., Roche D.: Revolution in Print: The Press in France, 1775-1800, University of California Press, 1989.

Coffin, J: Book Review, Fashhion Theory, Volume 1, Issue 4, Berg, 1997, str.: 4471452

Chrisman-Campbell, K: France, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part 4:
Continental West Europe, Berg, 2010, str.: 179-192

Arnold, R: Movement and Modernity: New York Sportswear, Dance, and Exercise in the 1930s and 1940s, Fashion Theory,
Volume 12, Issue 3, Berg, 2008, str.: 3411358

Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part 6:
Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:29911304

Merlo E, Polese F: Italy, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part5: Italy and the
Iberian Peninsula, Berg, 2010, str.: 251-258

Segre Reinach, S: Milan as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part 5:
Italy and the Iberian Peninsula, Berg, 2010, str.: 25911263

Arnold G. Denis, Hartman P. Laura: Worker Rights and Low Wage Industrialization: How to Avoid Sweatshops, Human
Rights Quarterly, Vol. 28, No. 3 (Aug., 2006), The Johns Hopkins University Press, str. 676-700

1 1zvor: http://www.reuters.com/article/2009/06/10/us-luxury-summit-dubai-idUSTRE5593WS20090610

TEDI Vol 4 (2014) page 84



International Interdisciplinary Journal of Young Scientists from the Faculty of Textile
Technology

Locke Richard M., Qin Fei, Brause Alberto: Does Monitoring Improve Labor Standards? Lessons from Nike, Industrial and
Labor Relations Review, Vol. 61, No. 1 (Oct., 2007), Cornell University, str. 3-31

Babi¢, M: Makroekonomija; 1zdanje: 7, promijenjeno izd., Narodne novine, Zagreb, 1993.

Lam L. Leo: Designer Duty: Extending Liability to Manufacturers for Violations of Labor Standards in Garment Industry
Sweatshops, The University of Pennsylvania Law Review, Vol. 141, No. 2 (Dec., 1992), str. 623-667

Segre Reinach, S: China and Italy: Fast Fashion versus Pret a Porter. Towards a New Culture of Fashion, Fashion Theory,
Volume 9, Issue 1, Berg, 2005, str.: 43156

Currid, E: The Warhol economy: how fashion, art, and music drive New York City, Princeton University Press, 2007.

Ramsey-Davis M, Ramsey M, Ramsey N, S. Siengo G: The Model Stimulus Plan: Aresource guide for breaking into the
fashion, commercial & urban modeling industries, joining a union, saving money & looking fabulous during a recession,
AuthorHouse, 2010.

Steele, V: The Berg Companion to Fashion, Berg, New York, 2010..

TEDI Vol 4 (2014) page 85




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


