NEKA PITANJA POTROSNIJE I MARKETINGA
ISTARSKIH VINA

B. Stancl

PRISTUP I NEKI PROBLEMI VINOGRADARSKE PROIZVODNJE U ISTRI

Kada sam prihvatio obavezu uceSca na struénom savjetovanju o vino-
gradarskoj i vinarskoj proizvodnji u Istri, priredenom u povodu 110 godis-
njice Poljoprivrednog instituta i %kole u Poretu, namjeravao sam da svojim
prilogom potaknem raspravu o problematici potrosnje i marketinga istar-
skih vina. Kod toga sam se mislio ograni¢iti samo na neka pitanja potrosnje
i marketinga u ugostiteljsko-turistickoj privredi. Naravno, na tome moram i
ostati, ne samo zbog ograni¢enog prostora, nego i karaktera savjetovanja i
drugih referata. Ipak, proucavajuci dalje ovu problematiku dosao sam do
spoznaje da u referatu moram, makar okvirno, dati podatke o kretanju vino-
gradarstva i politike prema toj grani. Naime, poznato je da su proizvodnja i
potroénja usko povezani. Rast proizvodnje mora biti stimuliran ukupnom
traznjom i potro$njom (domacom i izvozom), u Cemu znac¢ajnu ulogu imaju i
mjere ekonomske, odnosno agrarne politike. Ako to izostane proizvodnja po-
¢inje da opada, $to se odrazava dalje na daljnji pad potro$nje sve dok se taj
»zadarani kruge ne izmjeni i prekine bilo objektivnim ili subjektivnim ¢ini-
ocima.

Za Istru u cjelini, a tako i za podrucje u sastavu SR Hrvatske, vinogra-
darstvo i vino bilo je tijekom dugog povijesnog razdoblja veoma vaZzan ¢inioc
ukupnog privrednog razvoja, vazan izvor zaposlenosti i prihoda stanovnistva.
To pokazuju raspolozivi podaci. Filoksera, a zatim pripojenje Istre poslije
1. svj. rata Italiji i talijanska agrarna politika doveli su do propadanja vino-
gradarstva Istre, od kojega se ono nije oporavilo do danasnjih dana. Gotovo
120 godina za koje raspolazemo podacima, vinogradarstvo i proizvodnja vina
u neprekidnom su opadanju. Nikada vinogradarstvo Istre nije obnovljeno ni-
ti ni priblizno dostiglo kapacitete koje je ranije imalo. Italija nije bila zain-
teresirana za napredak vinogradarstva Istre, jer je imala svog vina dosta, pa
i vise od potreba, radi ¢ega je svim mjerama, a napose svojom ekonomskom
politikom kroz parolu »bitka za #ito« gusila obnovu i razvoj vinogradarstva u
Istri. S druge strane obnova vinogradarstva u glavnim zemljama proizvoda-
¢ima vina, te porast proizvodnje utjecali su na ograni¢enja u izvozu vina. Ra-
tna i poslijeratna situacija u Istri nije bila pogodna, pa se opadanje vinogra-
darskih povrsina nastavilo sve do nasih dana. Brojne povrSine pogodne za
vinogradarsku proizvodnju, velike povrsine terasa, stvarane mukom i radom
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marljivih vinogradara Istre, za uzgoj loze danas su zapu$tene, pa se ili uopde

ne obraduju i koriste za poljoprivrednu proizvodnju ili daju zanemarivu go-
spodarsku korist.

Sto je sve uzrokom tom nezaustavivom padu vinogradarske proizvodnje,
i kako to sprije¢iti? Kolika nam proizvodnja treba za domacde potrebe i izvoz,
na kojim povrsinama i koliko se ta proizvodnja uklapa u ekonomske odred-
nice poljoprivrednog i ukupnog razvoja Istre? Kako povecati potrodnju vina
u turizmu? Na ta kljuéna pitanja i mnoga druga s tim povezana, tehnoloske
i ekonomske prirode, mora se dobiti odgovor, da bi se mogla odrediti bu-
duca razvojna politika razvoja vinogradarstva u Istri, ali i mjere koje de osi-
gurati njenu realizaciju. Vjerujem da ce Savjetovanje dati prilog i poticaj
za daljnja istrazivanja kao podlogu za politiku, organizaciju i realizaciju raz-
voja vinogradarstva u Istri.

U svom referatu ograniditi ¢u se: a) da pruZim jedan pregled zaostaja-
nja vinogradarskih kapaciteta u posljednjih 120 godina, b) da obradim neke
probleme potro$nje vina, posebno u ugostiteljstvu i turizmu i iznesem neke
poglede na moguénosti povecanja potrosnje i primjenu marketinga.

PREGLED RAZVOJA POVRSINA POD VINOGRADIMA U ISTRI

Za podru¢je Istre postoje vrlo precizni podaci o vinogradarskim povrsi-
nama po tzv. kapetanatima, koji su kao administrativne jedinice u Tstri funk-
cionirali od 1869. do 1918. godine. Bilo je formirano 6 kapetanata, koji su
uklju¢ivali odredene sudske kotare i to: 1) Koparski, sa sudskim kotarima:
Kopar, Piran i Buzet, 2) porecki, sa sudskim kotarima: Pore¢, Buje i Moto-
vun, 3) puljski, sa sudskim kotarima: Rovinj, Vodnjan i Pula, 4) pazinski,
sa sudskim kotarima Pazin i Labin, 5) voloski, sa sudskim kotarima: Volosko
i Podgrad, 6) lo3injski, sa sudskim kotarima: Krk, Cres i Losinj.

Prema vrlo preciznim podacima, koje iznosi dr I. Beuc u svojoj knjizi
»Istarske studije«, u 1869. godini na podrucju Istre bilo je 47.056,6 ha vino-
grada, Sto je najveca zabiljeZena povrsina vinograda u ovom podrudju. Veé
1896. godine povrSine vinograda se smanjuju i iznose 46.508,0 ha i od tada
na dalje u stalnom znac¢ajnom opadanju. Kolike su bile povrsine po pojedinim
kapetanatima pokazuju slijededi podaci:

Tabela 1
Povriina vinograda u Istri 1869. i 1896. godine
Vinograda u hektarima
Kapetanat
1869. 1896.
1. Koparski 8.653,3 8.062,6
2. Porecki 14.064,1 14.057,1
3. Puljski 7.838,1 7.878,1
4. Pazinski 9.634,1 9.605,1
5. Voloski 1.655,0 1.659,1
6. LoSinjski 5.212,0 5.246,0
Ukupno 47.056,6 46.508,0
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Prema nepotpunim podacima za ukupno podruéje Istre za godine iza II.
svj. rata vidljivo je daljnje snaZno opadanje vinogradarskih povrina. Prvi ras-
polozivi podaci za 1953. godinu (nepotpuni i dijelom konstruirani), pokazuju
da je u Istri bilo 18.782 ha vinograda (tabela 2). Iza toga povrSine vinograda
se dalje stalno smanjuju i iznose u 1984. godini svega 10.944 hektara. Stoljetno

Tabela 2
Kretanje povrdina vinograda po op¢inama u Istri iza II. svj. rata

Opéina 1953. 1960. 1970. 1980. 1984.
Buzet 600 562 470 383 360
Pored 5.039 3.876 2.959 2.613 2.366
Buje 3.427% 1.741% 1.226 1.805 1.698
Rovinj (3.311) 1.311 917 846 812
Pula 2.474 1.651 1.636 1.672 1.505
Pazin 1,972 1.980%* 1.506 1.315 1.103
Labin 162 868** 709 416 365
Opatija (328) 328 367 311 259
Cres — Losinj 732 (732) (94) 94 67
Krk (1.016) 1.016 1.080 992 680
Kopar (1.454) 1.454 1.312 (1.519) 1.519
Piran (267) 267 188 (210) 210
Ukupno 18.782 15.786 12.464 12.176 10.944

Napomena: * podaci za 1955.
** podaci za 1961, U zagradi podaci naredne godine.

opadanje vinograda nije mogla zaustaviti ni organizirana akcija podizanja su-
vremenih plantaZnih vinograda u dru$tvenom sektoru, jer je privatni sektor
nezadrzivo dalje smanjivao povr$ine pod vinovom lozom. Ne ulazeci podrob-
nije u analizu smanjivanja povriina po pojedinim op¢inama, moZe se opceni-
to ustvrditi da je u svim opéinama Istre, osim u Kopru gdje imamo prakticki
jednu stagnaciju, nastavljen daljnji pad vinogradarskih povrSina. Smanjiva-
nje povrina od 47.056,6 ha u 1869. godini na svega 10.944 hektara u 1984. go-
dini za ukupno podruéje Istre samo po sebi govori o ozbiljnosti problema,
koji dakako zahtijeva daleko podrobniju analizu, nego je moguce uCiniti u
jednom referatu.

Proizvodnja vina pokazuje nesto povoljnije kretanje od povrs$ina, zahva-
ljujuéi modernizaciji vinograda, osobito na druStvenom sektoru, pa je to utje-
calo na prinose groida po jedinici povrSine. Ipak proizvodnja se zaustavila
na oko 150 — 250.000 hl, zavisno od prinosa pojedinih godina i moZe se pove-
¢ati uz oluvanje kvalitete vina samo uz pretpostavku povecanja novih povrsi-
na vinograda. (Tabela 3)

Kod toga treba se opredjeliti na kojim povr§inama podizati nove vino-
grade, odabrati sortiment, tehnologiju, veli¢inu povr$ina na drus§tvenom i pri-
vatnom sektoru, utvrditi ekonomske uvjete podizanja nasada, organizaciju,
utvrditi kupce i dr. To je, dakako, predmet posebnih izu¢avanja, ali ona ne
mogu a da ne uklju¢e markentiski aspekt proizvodnje, kao sve znaCajnu kom-
ponentu suvremenog poslovanja.
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Tabela 3
Kretanje proizvodnje vina u opéinama Istre (u hl)

Opéina 1953. 1962. 1970. 1980. 1984,
Buzet 23.580 9.855 17.765 9.886 9.862
Poreé 54.871 40.136 62.730 72.478 32.687
Buje — 21.525 35.913 38.027 13.459
Rovinj -~ 15.091 26.997 21.813 24.744
Pula 32.355 18.508 48.498 55.955 51.653
Pazin 37.823 21.938 37.028 26.754 17.553
Labin 4.906 12.458 13.855 14.929 8.678
Opatija — 3.122 4.384 3.325 2.789
Cres — Loginj 22.976 — = 849 1.998
Ukupno 176.511 142.633 247.170 244.016 163.423

POTROSNJA VINA U UGOSTITELJSKO-TURISTICKIM ORGANIZACIJAMA

U posljednje dvije decenije uz sav porast turisti¢kog i ugostiteljskog pro-
meta u nasoj zemlji, nastavlja se opadanje potro$nje vina i rakije, uz istovre-
meno znacajan porast svih drugih vrsta alkoholnih i bezalkoholnih pic¢a u
ugostiteljstvu u cjelini. Podaci u tabeli 4 pokazuju da su najveéi porast za-
biljezili vocni sokovi i bezalkoholna pica, zatim pivo, Zestoka pica, te soda i
mineralna voda. Jo§ losije od ukupne potro$nje u ugostiteljstvu (za drustve-
ni i privatni sektor), krece se potrosnja vina i rakije u dru$tvenom sektoru.
Podaci u tabeli 5 dati su po regijama i za ugostiteljstvo drustvenog sektora
SR Hrvatske u cjelini.

U razdoblju 1969—1984. godine ugostiteljstvo drus$tvenog sektora Hrvat-
ske u cjelini pokazuje snaZan pad potros$nje vina, kao gotovo neprekinutu
tendenciju. Sitna pobolj$anja u pojedinim godinama nisu mogla izmjeniti tu
opcu sliku kretanja. Po regijama kretanje je takovo da se, uz manja odstu-
panja, izrazava pad potroSnje, kao i za ugostiteljstvo drustvenog sektora u
republici u cjelini. Jedino odstupanje od tog opéeg pravila zabiljezeno je u
rijeckoj regiji, gdje je u razdoblju 1974 — 1984. zabiljeZen znadajan porast
potrosnje vina. Dostignuta razina potro$nje vina ove regije u 1984. godini
premasdila je i onu iz 1969. godine, §to je takoder jedina iznimka od svih re-
gija SR Hrvatske.

Za rijecku regiju sredili smo podatke po opéinama Istre i Hrvatskog pri-
morja o potrosnji vina u ugostiteljstvu za razdoblje 1980—1984. godine (ta-
bela 6). Iz ovih podataka vide se znacajne razlike u kretanju potrosnje vina
u ugostiteljstvu rijecke regije po pojedinim opc¢inama. I dok u opéinama
Cres—LoSinj Buje, Labin, Opatija, Pazin, Pula imamo znaéajan promet po-
troSnje vina u posljednjih pet godina u njihovoj ugostiteljskoj mrezi, u
opcini Rijeka stagnaciju, pad potros$nje zabiljeZen je u Poreu, Rovinju i
Buzetu. Iako u posljednje dvije godine dolazi do ponovnog porasta potroénje
vina u ovim opc¢inama jo$ uvijek nije dostignuta razina potro$nje vina u 1984.
godini, prema onoj koja je bila u 1980. godini, a napose u ranijim razdoblji-
ma. Ako za op¢inu Buzet i moZemo shvatiti pad potrosnje, koji se kao opca
tendencija izraZava u Sirim razmjerima po opéinama Hrvatske, tesko je ra-
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zumjeti da se to moZe dogoditi u opéinama Pore¢ i Rovinj. To su mjesta sa
ogromnim turistitko smjestajnim kapacitetima i razvijenim ugostiteljstvom,
koja biljeze porast gostiju u analiziranom razdoblju, pa se teSko moZe uz to
prihvatiti istovremeni pad potro$nje vina. Opéina Pore¢ k tome raspolaze
najvecim turisti¢kim i ugostiteljskim kapacitetima u nadoj zemlji i ima zna-
¢ajnu vinogradarsku i vinarsku proizvodnju i tradiciju. Ova opéina raspolaZe
daleko najvecim povrSinama vinograda u regiji, najveéim i najsuvremenjim
vinarijama, kao i najveéom proizvodnjom vina. Pa kako se onda moze dogo-
diti da se i uz povecanje ugostiteljskih kapaciteta, uz poveéanje broja gostiju,
uz povecanje povrsina vinograda, porast proizvodnje i modernizaciju prerade,
te veliku tradiciju u proizvodnji i potro$nji vina, upravo u ovoj opéini sma-
njuje potrodnja vina? Sli¢no kretanje ima i opéina Rovinj s tom razlikom da
ona ima manje povrSina i starije nasade vinograda, nema izgradene suvre-
mene kapacitete prerade, ali s obzirom na porast turisti¢kih kapaciteta i go-
stiju takoder je neopravdan pad potro$nje vina. $to je uzrok takovom nepo-
voljnom kretanju u potros$nji ovih opéina? Ako se kod drugih opéina Istre i
rije¢ke regije u cjelini to nije dogodilo, onda je o&ito da su turisticko-ugosti-
teljski radnici ovih opéina, i drugi u lancu prodaje vina u ugostiteljstvu za-
tajili i nisu poduzeli sve potrebno da potro$nju vina poveca. Kolikogod je
ovo tvrdenje grubo i nije rezultat posebno provedenih ispitivanja, nama se
¢ini da je realno i da bi ga svako ispitivanje samo potvrdilo. Kad to tvrdim ne
mislim da na takova kretanja nisu utjecali i brojni drugi ¢inioci. Uostalom
sama Cinjenica da u ugostiteljstvu u cjelini imamo pad potronje vina, pa i )
u ugostiteljstvu Dalmacije, u gradu Zagrebu, unato¢ porasta gostiju i stanov-
ni$tva u gradu Zagrebu, Splitu i dr., to samo potvrduje. To zna&i da veé pre-
ko 20 godina nismo bili u stanju da adekvatnim mjerama zaustavimo pad
potrosnje tog nacionalnog pica, kako u ukupnom ekonomskom interesu nase
zemlje, u interesu ugostiteljstva, tako i u cilju bolje usluge i zadovoljstva
gostiju, kako domacdih tako i u turizmu, te tranzitu kroz nasu zemlju. O¢ito
je da nam ponuda i asortiman vina, mjere i usluge u ugostiteljstvu, zatim
posebno cijene, zbog opterecenja koje u vidu poreza i ugostiteljske reZije,
ali i zarade, stavljamo na vino, nisu prihvatljive za potro$ace. Sama &injenica
da u isto vrijeme kada pada potro$nja vina u ugostiteljstvu ona raste u trgo-
vini na malo, potvrduje da potrosadi traze i trose vino, ali im ugostiteljska
ponuda po kvalitetu usluge i cijenama nije prihvatljiva. U svakom sludaju
koncepciju prodaje, kvalitetu usluge i cjelokupne mjere marketinga vina u
ugostiteljstvu treba mijenjati i adaptirati prema vrstama ugostiteljskih obje-
kata i raznovrsnim potro$alima, u ¢emu ne malu ulogu treba da ima i po-
litika druStvene zajednice u tretmanu ovog vaZnog nacionalnog proizvoda. Da
je moguce posti¢i znatajno poveéanje potro$nje vina u ugostiteljstvu poka-
zuju primjeri susjednih turisti¢kih i vinarskih zemalja, ali i kretanje ukupne
potro$nje vina u zemlji, pa i napredak u potro$nji svih drugih pica u ugo-
stiteljskoj mreZi. O&ito je potreban zaokret u ukupnom tretmanu ponude
vina u ugostiteljstvu i adekvatne mjere i akcije marketinga, koje ée stalno
svojim idejama, njihovom razradom, boljom organizacijom i realizacijom una-
prijediti prodaju ovog pica.
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NEKI PRIJEDLOZI ZA UNAPREDENJE POTROSNJE VINA
U UGOSTITELJSTVU I TURIZMU ISTRE

U okviru referata nisam u mogucnosti ulaziti u iole kompletniju razradu
marketinga vina u ugostiteljstvu i turizmu Istre. Ipak u vidu natuknica Ze-
lim naznaditi neke pravce, mjere i akcije za unapredenje potro$nje vina u
ugostiteljstvu i turizmu opcenito, u ¢emu vidim i posebne moguénosti u Istri.

I. Potrebno je izmijeniti odnos prema ponudi vina u ugostiteljskim rad-
njama svih kategorija i u turistickoj potro$nji. Jedna od prvih mjera je po-
treba da se ugostiteljski radnici bolje obrazuju u poznavanju vina i nalinu
njegovog serviranja gostima. Provedena istrazivanja pokazuju da su znanja
o vinu ugostiteljskih radnika i stalnih, a osobito sezonskih, u pravilu vrlo
oskudna i tu potinje ona prva prepreka boljoj ponudi i prodaji vina u ugo-
stiteljstvu i turizmu. To se mora poboljsati organiziranjem odgovarajucih ob-
lika obrazovanja, koje se mora stalno i sistematski provoditi. Takoder se mo-
ra osmisliti odgovarajuca stimulacija za ugostiteljske radnike ukoliko ostva-
re veéu prodaju ovog pica.

2. U ugostiteljsko-turistitkoj ponudi u gotovo svakom iole znacajnijem
centru mi smo izgradili npr. pivnice, opremili ih, unijeli odgovarajucu poprat-
nu ponudu i to je dobro i pokazalo se uspje$no. Medutim, u ponudi vina ni-
smo ucinili veéih pomaka u smislu izgradnje vinotodja, sa $irokim asortima-
nom vina, nacionalnim specijalitetima, zabavom i sadrZajima, uz prihvatljive
cijene, koje bi gosti rado prihvatili. U tom pogledu ne samo da ima mnogo
ideja, nego su neke dale izvanredne rezultate u drugim zemljama, npr. u Ita-
liji, $paniji, Portugalu i dr. Na nama je da tome damo svoje nacionalno obi-
ljezje, koje turisti traZe i rado ¢e to i u nas prihvatiti.

3. U na$oj ponudi turisti¢kim agencijama u paket aranZmanima premalo
je ukljuena ponuda vina. Vino je potrebno ukljuciti u menije za rucak, po-
klanjati tunistima set vina na zavrsetku boravka, §to ée sve povecati ne samo
potrosnju, nego i zadovoljstvo gostiju. Oni su za bolji provod i ugodaj sprem-
ni platiti, ali traze da se to izvede na nacin koji ¢e ih zabaviti, uzvisiti, pru-
#iti im zadovoljstvo i uZitak.

4. Uz vino svugdje idu raznovrsne zabave, priredbe, natjecanja, nacional-
ni specijaliteti i atmosfera, koja poti¢e i stvara ugodaje i zadovoljstvo. U
malo turistickih centara prireduju se takove priredbe sa programima koji
mogu privuéi goste, stvoriti uvjete za potro$nju, ali i vece zadovoljstvo gosti-
ju. Turistike organizacije moraju stalno osmisljavati, razradivati i unapre-
divati raznovrsne »projekte« takove zabave gostiju. Uspjesi npr. »ribarskih
noéic i sl. ukazuju da bi bolja razrada i raznovrsnija zabava mogla osigurati
daleko bolje rezultate.

5. U turistickim centrima, pa tako i u Istri nema organiziranih »vinskih
cesta«, zatim organizirane aktivnosti za posjete podrumima, kusSanjima vina,
uz odgovarajuce ceremonije, ugodaje, prikladna jela, prigodnu prodaju vina
i dr. Iskustva slovenskih »vinskih cesta« i »vinskih hramova« pokazuju da
turisti izvanredno prihvadaju ovu vrstu izleta, da je to unosno i da povecava
zadovoljstvo gostiju. Naravno, uspjeh je utoliko bolji ukoliko je cijeli scena-
rij razradeniji i usluga na visini.

6. Cijene vinu po asortimanu, po kategorijama ugostiteljskih radnja, mo-
raju biti vise diferencirane nego dosada. Ponuda mora biti raznovrsnija, uslu-
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ge bolje, usluzivanje vina primjerenije (¢aSe, temperatura vina, preporuka
vina uz jela i dr.). Prevelike razlike u cijenama vina u ugostiteljstvu i trgovini
moraju se smanjiti, sa jzuzetkom barova i ugostiteljskih objekata najvise ka-
tegorije i sl. Bez toga ¢e sa vinom i bocama i dalje imati sve manje posla
konobari, a sve vie sobarice, skupljanjem ispijenih boca u sobama. Moraju
Se organizirati radnje po cijenama i ponudi koje ¢e zadovoljiti ukus i kupov-
ne mogucnosti raznovrsnih potroa¢a. U tome posebnu ulogu mogu odigrati
zajedniCke akcije proizvodaca, vinarija i ugostiteljstva.

7. Za kampove, vikend naselja nuZno je organizirati prodaju i dobavu
vina u veéim pakovanjima, »vina iz badve«, $to moZe znatajno unaprijediti
potros$nju. Potrebno je ispitati i kreirati odredene tipove vina za masovnu
potrosnju, osmisliti pakovanje, zamjenu boca, dobavu, ali asortiman i cijene
koje ce zadovoljiti potrosace. To je veliko podrudje za rad i povecanje potros-
nje. Isto tako nasa sadainja pakovanja moraju se mijenjati, u smislu razno-
vrsnosti veliCina, izgleda boce, opreme boce, dizajna i sl. Tu leZe ne samo
veCe mogucnosti prodaje vina, nego i zaposlenosti brojnih radnika na tom
poslu.

8. Stvaranjem raznovrsnih restorana, restorana za brzu uslugu, suvre-
menih samoposluga, picerija, burednica, mesnih i drugih nacionalnih speci-
jaliteta, morala bi biti popradena ponudom vina u odgovaraju¢im pakovanji-
ma sa naznakom cijene, kao $to je slu¢aj i u drugim vinarskim zemljama.
Brojne goste sa manjim matenijalnim mogucénostima treba osloboditi straha
od iznenadenja u cijenama, u zaradunavanju usluga i sl. U tim masovnim i
raznovrsnim radnjama moguce je znatno unaprijediti potro$nju vina, §to po-
kazuju i neka na3a iskustva, ali i praksa susjednih zemalja.

9. Predsezona i posezona mogu se u turisti¢koj privredi bolje iskoristiti
nego dosada, uz ostalo i organizacijom dolaska- turisti¢kih grupa na 5—10
dnevni boravak uz ponudu selja¢kih i nacionalnih specijaliteta, posjetu vina-
rijama sa odgovaraju¢im programom i priredbama. U to se moZe ukljuditi
posjeta seoskim obiteljima, struéni program, kulturne priredbe, prikaz na-
cionalnih obi¢aja, jahanje, voznja kodijama i sl., sve zavisno od Zelja gostiju
i moguénosti pojedinih turistickih centara. Dosadasnje ponude koje su iako
nedovoljno razradene i improvizirane imale su veliki komercijalni uspjeh i
bile dobro prihvacene od prije svega inozemnih gostiju. Sve to treba stalno
usavrsavati, obuditi kadrove i dovesti do jedne razine, koja de sama sebi
otvarati nove mogucnosti kroz zadovoljstvo i propagandu nasih gostiju.

Ovih nekoliko natuknica i prijedloga za unapredenje prodaje vina samo
su razumljivo jedna nepotpuna skica, koja trazi daljnju razradu. No, siguran
sam da i u ovim nepotpunim prijedlozima da bi se realizirali na zadovolja-
vajuci na¢in ima ogromno posla za mnoge i za mnogo godina unaprijed. Bez
jedne razrade potrosnje vina, bez uze suradnje ugostitelja, vinarskih strudé-
njaka, turisti¢kih radnika i agencija, stru¢njaka za marketing, cijeli program
unapredenja potro$nje vina u ugostiteljstvu i postizanje veceg poslovnog us-
pjeha u njemu kao i svih sudionika oko tog posla, ic¢i ce sporo. Sve to treba,
ali i viSe organiziranosti i boljeg rada svih da se to realizira i iskoriste odgo-
varajuce mogucnosti. Osobno sam uvjerenja da u tom pogledu velike moguc-
nosti napretka postoje u Istri, kako zbog mogucénosti proizvodnje vina, tako
i turisti¢kih kapaciteta, ali i perspektive koje postoje za razvoj turisti¢ke i
ugostiteljske djelatnosti u ovom podruéju, blizine Istre gostima iz srednje
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-evropskih zemalja, prirodnih ljepota, klime i drugih prednosti za razvoj tu-
rizma.
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