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struéni rad

razvoj sela ‘
i komunikacijski tokovi

hemy r. cassirer Autor utvrduje slijedeée komunikacijske potrebe u
razvitku sela: potrebu otvorenog dijaloga i medu-

unesco, sobnog povjerenja izmedu seljaka i nosilaca infor-
pariz, francuska macija, potrebu preno3enja novih znanja i vjestina
poljoprivrednicima, potrebu suradnje 8ire drustvene

zajednice s lokalnom, seoskom zajednicom i njezi-

nim dijelovima, te potrebu prevladavanja tzv. ko-

munikacijskih praznina, tj. potrebu da se Guje i glas

seljaka. -

U nastavku, autor analizira drustvene dimenzije ru-

ralnog razvoja s pomocéu novih komunikacijskih to-

kova, ukazujuéi prije svega na znacaj kulturne di-

menzije. Promjene se ne mogu nametnuti ni jednoj

sredini, posebice ne zatvorenoj seoskoj sredini. One

mogu proisteéi jedino iz dijaloga u kojemu ce se

postivati jezik, kultura, obiGaji, tradicija i lokalno

kulturno izraZzavanje svake sredine. Neovisno 0

tome je li komuniciranje vertikalno, horizontalno ili

simultano u sva tri smjera (odozgo gore, odozgo

dolje, horizontalno), komunikacijski tokovi mogu biti

od utjecaja na razvitak sela jedino ako su mediji

dostupni seoskim stanovnicima, ako su primjen-

liivi na lokalne prilike, ako su poruke 3to ih mediji

nose ostvarljive s obzirom na lokalne potrebe i

primljeno listopada 1981. organizacijsku osposobljenost svake seoske sredine.

—> Razvitak sela s posebnim naglaskom istice nuznost bliske
medupovezanosti komuniciranja na lokalnoj, nacionalnoj i interna-
cionalnoj razini, te i meduovisnost mnogih meduljudskih i posrednih
puteva komuniciranja. Ne uzeti u obzir te meduovisnosti na bilo
kojoj to&ki, zna&i dovesti u opasnost proces komuniciranja u cjelini
i ozbiljno umanjiti konstruktivni doprinos medija u razvoju sela.

komunikacijske potrebe u razvoju sela
otvoreni dijalog, raznolikost izraZzavanja

Pribliziti se ljudima iz seoskih sredina trazi medusobno povjerenje,
razumijevanje i postovanje. Pravo komuniciranje poremeceno je
tamo gdje povjerenja nema. Seljaci koji dugo pamte neimastine i
obmane ‘izazvane prirodom i ljudima nepovjerljivi su i rezervirani.
Ukoliko ih se ne uvjeri da promjene donose veéu sigurnost i bla-
gostanje, oni se radije drze onoga 3to se kroz godine pokazalo do-

55 nas priievod



henry r. cassirer § razvoj sela i komunikacijski tokovi

brim, a prihvaéaju savjete samo onda kad su sigurni da se to slaze
8 njihovim interesima i da rjeSava njihove sumnje i probleme. Lju-
dima koji Zive na selu, rastrkani na velikim prostorima, tesko je
priéi psiholoski i fizidki.

Komuniciranje u seoskim sredinama mora naéi odaziva u samoj
bazi, mora potvrditi ili izraziti raznolikost umjesto jednakog mislje-
nja pod jednoliénim plastem informacija koje dolaze odozgo. »Slo-
boda izrazavanja«, »pristup i sudjelovanje«, »pravo na komunicira-
nje« pojmovi su €esto povezani sa zahtjevima obrazovanih i privi-
legiranih, a zapravo su od bitne vaznosti za ljude iz najnizih socijal-
nih i politickih sredina. Bez raznovrsnog i slobodnog izrazavanja
nema mogucnosti da ljudi uce jedni od drugih, nema medusobnog
povjerenja, nema prilagodavanja komuniciranja na promjene uvjeta.
U ruralnom komuniciranju osnovna je potreba otvoreni dijalog koji
odrazava raznovrsnost stavova i iskustava.

Zznanje, vjeStina i praksa

Druga po redu osnovna nuznost u razvoju sela jest prenoSenje zna-
nja i vjestina poljoprivrednoj populaciji, transfer koji trazi ne samo
komunikaciju odozgo dolje nego i horizontalno, tako da seljaci
mogu prenositi iskustva jedni drugima. To takoder ukljuduje i tran-
sfer pozitivnih, vrijednih iskustava seljaka (tradicionalnih ili mo-
dernih) udruzenjima ili drugim zajednicama.

Uvodenje inovacija i preno$enje znanja i vjeStina privilegirano je
podrucje raznih terenskih sluzbi (zdravstvenih, veterinarskih, poljo-
privrednih itd.). One se, na Zalost, suogavaju s nekim krupnijim ko-
munikacijskim problemima:

— kako doprijeti do siromasnijih seljagkih domacinstava, a ne sa-
mo do onih koji su »progresivniji«, obrazovaniji i opéenito aktiv-
niji;

— kako odrzati stalan a ne samo povremen kontakt sa svim zajed-
nicama, tako da mogu primiti savjet onda kad im je najpotrebniji;

— kako poticati medusobnu »samopomoé« i ugenje, koje se Gesto
pokazalo efikasnijim od vanjskog savjeta;

— kako omogu¢iti da se usmjeravanje prilagodi lokalnim uvjetima
i da se nove metode neprestano provjeravaju i modificiraju u skla-
du s praktiénim iskustvima i stavovima poljoprivrednika.

Da bi prevladale ove i druge teSkoée terenske sluzbe mogu ragu-
nati sa suvremenim i tradicionalnim sredstvima informiranja kao
dopunom vlastitim naporima. Radio moze doprijeti do sela svaki

* Ovo je skradeni rad Henrya R. Cassirera, direktora UNESCO-va Odjela za obrazovanje putem
sredstava informiranja, a izradio ga je za Kongres UNESCO-a. (»Rural Development and the Flow
of Communication«, Paris, International Commission for the Study of Communication Problem,
Bulletin No. 49. pp. 1—11).



dan, kazaliSne grupe i lutkarska kazalista mogu se dopasti jedno-
stavnim 1 poznatim stilom koji ulijeva povjerenje, televizija i film
mogu vizualno davati stru¢ne upute, tiskane publikacije imaju svoju
karakteristi¢nu dugovjeénost, slajdovi se mogu pokazati korisnima
kao obrazovno sredstvo.

Medutim, koristenje medija u obrazovne svrhe &esto nailazi na veée
prepreke u komunikacijskoj politici i praksi:

— seoska podru¢ja nemaju potrebnu infrastrukturu da bi sredstva
informiranja bila pristupacna (tiskare, distribucijsku mrezu, radio
i TV odasiljage, prijevozna sredstva za tradicionalne i audio-vizualne
ekipe, elektriénu energiju za prijem TV emisija);

— nedostatak moguénosti za prosirenje programa (koje znadi i
raznolikost), za povecanje emisijskih kanala, za medijske ponude,
te je zbog toga smanjena sposobnost prilagodavanja specifiénim
uvjetima;

— politika medija koja daje prednost »bjezanju od stvarnosti«, za-
bavi i politickoj indoktrinaciji nad potrebama razvoja, obrazovanja
i slobode izrazavanja;

— duboki pojmovni, profesionalni i administrativni jaz koji opce-
nito postoji izmedu terenskih sluzbi i raznih organizacija sredstava
informiranja ili njihovih sluzbenika.

napori zajednice, kooperacija i udruzivanja

Karakteristika je seoskog Zivota Gesti niz proturjeénosti u Zivotu
seoske zajednice. Napredak se ne odnosi samo na pojedinca nego
i na zajednicke projekte (kao $to su: vodovod, zdravstvo, Sumar-
stvo, agrarna reforma, itd.). Suradnja je nuzna radi nabave namir-
nica, obrade zemlje i prodaje poljoprivrednih proizvoda i rukotvo-
rina. Seljaci i najamni poljoprivrednici udruzuju se da bi zastitili
svoje interese u odnosu na zemljoposjednike, lihvare i nadmoéne
vlasti. Bez komuniciranja njihovi bi napori ostali uzaludni. Otuda se
i postavlja pitanje tko posjeduje kanale komuniciranja i ima pristup
do njih, kojoj svrsi oni sluze i kakve mogucnosti pruZaju u unapre-
denju druStvene suradnje?

Uobicajeno je da se sredstva informiranja obra¢aju pojedincu. Ali
kako mogu biti uspjesna u unapredenju drustvenih teznja, u koope-
raciji i udruzivanju? Kakva je njihova uloga u meduljudskim odno-
sima u bazi?

prevliadavanje komunikacijskih praznina
useoskim zajednicama

Horizontalno komuniciranje unutar seoskih podruéja i izmedu seo-
ske i urbane populacije od presudne je vaznosti za razvitak sela.
Ali prevladava tendencija da komuniciranje tee samo od centra.
Misljenje seljaka ne &uje se u gradovima i sjedistu vlada, a stanov-
nistvo koje potjece liz istih sredina i ima sliéne interese medusobno
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je razdvojeno. Cak i tok komuniciranja iz centra nije prikladan da
udovolji potrebama i interesima ljudi sa sela koji su nedovoljno
obavijeSteni o svjetskim zbivanjima (ekonomskim, politi€kim, voj-
nim), a koji direktno utje¢u na njihovu buducnost i interese. LiSeni
su moguénosti ne samo da se upoznaju sa svojim duznostima pre-
ma vlasti, nego i svojim gradanskim pravima, te im je potrebno tu-
maditi vladine mjere u pogledu prakti€nog znanja (prilagodenog lo-
kalnim uvjetima) koje im pomaze da se suoce s ekonomskim i so-
cijalnim problemima $to im se namec¢u kao pitanja i preokupacije.

drustvena i kulturna dimenzija

Razvoj znadi mijenjanje ne samo prakse nego i vrijednosnih sta-
vova. Takve se promjene ne mogu nametnuti — one jedino mogu
proiziéi iz procesa dijaloga i samosvijesti te iz komuniciranja. Po-
stuje li takvo komuniciranje jezik, kulturu, dostojanstvo ljudi na
selu, ili ih udaljava, razarajuéi im korijenje sve dotle dok oni ne
poénu bjezati od seoskog Zivota u gradove, i to ne samo u potrazi
za ugodnijim Zivotom nego i modernom zabavom?

Sredstva informiranja utemeljena u gradovima upucena gradskoj
publici, sastavljena po uzoru uspjesnog stila visokoindustrijalizira-
nih drustava, i pod snaznim utjecajem ekonomskih interesa (nacio-
nalnih i transnacionalnih), neminovno se sukobljavaju sa vrijedno-
stima i uvjetima zivota seoskih zajednica. Oni propagiraju takvu
vrstu promjena koje su u skladu sa vanjskim interesima i poticu
prilagodavanje gradskim vrijednostima, ali su lose prilagodena za
osnovne potrebe seoskog drustva. U zemljama Treceg svijeta svje-
sno ili nesvjesno seoska zajednica ostaje jezgrom nacionalnog bica.
Stoga obrani od dominacije stranih sredstava komuniciranja mora
u podjednakoj mjeri odgovarati i borba protiv dominacije urbanih
sredstava komuniciranja nad seoskim drustvima u zemlji.

Za razvitak sela nisu bitna samo materijalna i praktiéna dostignuca.
Bilo bi nerazborito govoriti o razvitku u druStvu u kojemu nema
moguénosti obrazovanja i osobnog kulturnog izrazavanja. Sudjelo-
vanje seoskih stanovnika u javnoj politici i njihovi napori za pobolj-
Sanje uvjeta Zivota pojaCavaju se elanom umjetni¢kog stvaranja i
raznim oblicima popularne zabave. U takvim slu¢ajevima komunici-
ranje moze biti od najvece vaznosti, bas kao Sto neogranicen jedno-
smjeran priliv stranih vrijednosti i nagina zabave u seoska podrucja
moze nagristi njihovu kulturu i tradiciju.

oblici i tokovi komuniciranja u seoskim sredinama

Komuniciranje u selima pretezno je direktno; u tradicionalnim ok-
virima odigrava se unutar obitelji, pokraj bunara, na trznici ili pod
krosnjama stabala. | utjecaji sa strane doneseni su takoder osobno:
prijenos je glavni faktor u komuniciranju informacija i ideja. U tim
uvjetima uspjeSno druStveno komuniciranje u seoskim sredinama
mora teéi simultano u tri smjera:

e komuniciranje odozgo dolje, od vlasti narodu, od stru¢njaka se-:
liaku, od urednika sluSaocu, od glavnog grada unutradnjosti;



— komuniciranje odozdo gore, od seljaka vladi, od gradana ruko-
vodeéim politiGarima; , '

— horizontalno komuniciranje unutar drustva: Govjek-Govjeku, selo
-selu, Clan neke profesionalne skupine, religijske zajednice ili kul-
turne (ustanove) — drugome &lanu; poljoprivrednici-gradanima;

Ovi visesmjerni tokovi nameéu slijedeée zahtjeve:

Dostupnost. lluzorno je zagovarati upotrebu tradicionalnih ili suvre-
menih medija ako nisu osigurani uvjeti da bi bili dostupni seoskom
stanovniStvu. KazaliSne grupe ili lutkarska kazalista, pripovjedaci
prica ili pjevaéi, sigurno su djelotvoran nagin da se nove ideje
infiltriraju u seoske zajednice preko poznatih oblika kojima publika
vjeruje i koji su prilagodeni lokalnom jeziku i kulturi. Takve fuzije
tradicionalne forme i suvremenog sadrzaja i njihovo rasprostiranje
na relativno Sirokim podrugjima i u brojnim opéinama mogu biti
ostvareni samo ako postoji podrska sa strane u pogledu obu&enosti
kadra, financijske pomo¢i i moguénosti prijevoza.

Tamo gdje to manjka, folklorna sredstva imaju tendenciju da osta-
nu posve tradicionalna po sadrzaju (ili da budu ograniéena na mala
podrucja) i tako nepristupagna veéini stanovnistva. Dostupnost je
vaznija kad su u pitanju suvremeni mediji. Radio je sigurno najpri-
kladnije sredstvo u komuniciranju sa selima zbog relativno niske
cijene emitiranja, prijema i proizvodnje, a i neovisnosti tranzistora
od elektricne mreze. Ipak, mnoga seoska podruc¢ja nisu dobro po-
krivena zbog slabe ili negiste Gujnosti. Cak i tamo gdje postoji do-
bra €ujnost tendencija je da se emisije emitiraju iz glavnih gradova.
Razvoj podruénih ili lokalnih radio-stanica koje su bliske auditoriju
i 'mogu emitirati na drugim jezicima i u narje¢jima a ne samo na
tradicionalnom jeziku nedovoljno su razvijene, a vlade ih, obi&no
sklone centralizmu, ne odobravaju.

Televizija i tisak prvenstveno su urbani fenomeni. Bez televizijske
mreZe koja obuhvacda cijeli teritorij jedne zemlje ili bez odgovara-
juceg satelitskog odasiljaca, seoskim je sredinama i televizijski
program uskracen. Pa ipak, samo je poneka zemlja Treéega svijeta
osigurala takvu nacionalnu rasprostranjenost televizijske mreze.
Stampa, pogotovu kada je njezino financiranje na komercijalnoj
bazi, obi¢no je dostupna tamo gdje je stanovnistvo relativno broj-
no, a &italacka publika obrazovana i ekonomski interesantna. Stam-
pa i ostale publikacije ne mogu preuzeti vaznu ulogu u borbi protiv
nepismenosti u seoskim podrugjima ukoliko se ne potpomogne
gtamqpa:nje na pojedinim dijalektima, pogotovu izvan glavnih gra-
ova.

Kina su vrlo privlaéna za publiku iz svih drustvenih slojeva. Po-
kretni kamioni s projektorima od 16 mm gotovo uvijek privlage
publiku. Njihova je cijena medutim visoka, a i zapreke prilikom
putovanja po selima Eesto su takve da im jedva polazi za rukom da
jedno te isto selo posjete jednom do dva puta na godinu, i to sa
zabavnim i informativnim filmovima koji su slabo prilagodeni je-
zi€kim uvjetima i potrebama lokalnog razvoja. Slajdovi, flanelgrami
i ostala jeftinija pomagala pruzaju, s druge strane, mnogo ekono-
micnije i fleksibilnije nagine, da se dopre do seoske publike i po-
prafl‘.(eni su prilagodenim objasnjenjima na odredenom dijalektu ili
ieziku.
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Radio-telefon jedno je od sredstava koja se rijetko ubraja u suvre-
mene masovne medije. Pri uspostavljanju komunikacija sa seoskim
sredinama to je sredstvo, medutim, od velike vaznosti. Telefonske
veze vaznije su od individualnih mogucnosti za komunikaciju izmedu
uprave i terenskih sluzbi i nezamjenljive prilikom lokalnih opasnosti
(koje prijete zajednici ili pojedincu) prouzrokovanih prirodnim ne-
sreéama, zdravstvenim probiemima i drugim neprilikama.

Primjena predstavlja slijedeci korak. To je prekretnica gdje razni
kanali komunikacije u selima prekrivaju i pojacavaju jedan drugo-
ga, ili bas naprotiv idu svaki svojim putem koji dovodi do destruk-
tivnog utjecaja. Grupna informiranost i diskusija koja vodi do za-
jednicke akcije i reakcije vazan je nacin da se olak3a prijelaz me-
dijskih poruka (suvremenih ili tradicionalnih) u meduljudske sfere
komuniciranja. Da bi se to postiglo potrebno je obugiti ili voditi
vode grupa, razviti metode potrebne za diskusiju i »feedbacke«, te
iskoristiti vezu koja postoji izmedu radija i drugih oblika udruzivanja
(seoskih klubova, raznih zajednica, seoskih vijeca, religijskih ud-
ruzenja). Upotreba takoder zna&i i koordinaciju razligitih posred-
niékih puteva komuniciranja kao $to su radio i TV i Stampani ma-
terijali ili folklorno izrazavanje audio-vizualne prezentacije. Komu-
niciranje u sluzbi razvoja ima niz ciljeva: od Zelje da se upoznaju
to&ni podaci i metode, do jatanja samosvjesti i ‘izrazavanja teznji
i stavova. Za neke od tih ciljeva pogodnija su odredena sredstva
komuniciranja, dok drugima odgovaraju druké&iji oblici izrazavanja.
Kako ujediniti i koordinirati ta raznovrsna sredstva nije samo stvar
vjestine nego profesionalne i institucionalne suradnje, ukljucujudi
odgovarajucu dodjelu sredstava koja najéeSce manjkaju u seoskim
zajednicama.

Kona&no, uspjesan razvoj komunikacije ne bi smio samo da »pro-
budi duhove« nego i da povede u akciju i materijalne promjene. To
zahtijeva blisku povezanost poruka $to ih mediji prenose, i usluga
sto ih pruZaju terenske sluzbe. Ako mediji propagiraju koristenje
gnojiva kojih na trzitu nema, ako se ljudima koji ne mogu doéi do
sredstava za spredavanje zaceca savjetuje planiranje obitelji, ako
se pismenost o&ekuje od nepismenih kojima nije omoguceno da se
skoluju u blizini doma ili radnog mjesta — komuniciranje se pre-
tvara u svoju suprotnost.

Za tok razvojne komunikacije odozgo dolje od znagaja su ove kom-
ponente: dostupnost i moguénost koriStenja medija, odgovarajuéa
veza izmedu razvojnih napora i komunikacijskih sredstava te ade-
kvatna iskori§tenost. S obzirom da seosko drustvo ne moZe ostati
samo pasivni primalac u svim stvaralatkim demokratskim razvoj-
nim naporima, nego mora postati aktivnim sudionikom, i ostale
karakteristike tokova komuniciranja podjednako su znacajne:

— povratna sprega od seoskog stanovnistva vi§im forumima i sred-
stvima informiranja;

— ispitivanje auditorija putem sociologkih procjena koje se direk-
tno uspostavljaju u procesu programske proizvodnje (umjesto da
budu skrivene od publike i zakopane u znanstvenim izvjeStajima).
»Feedback«, dakako, nije samo odgovor auditorija na poruke posla-
ne odozgo. | sami seljaci mogu predloziti program rada i u tom
sludaiu »feedback« bi se oéitovao kao reakcija mjerodavnih vlasti



na tome i zamjerke ponikle iz baze. (Medutim, jo§ uvijek je Eesto
uvrijezeno misljenje kod medijskih strutnjaka da su upravo oni ti
koji treba da odrede sadrzaje seoskog komuniciranja.) Snimanje na
terenu za sredstva informiranja i pristup javhom izrazavanju (poje-
dinaénom ‘ili grupnom) putem medija logi¢éna je posljedica recipro-
¢nog »feedbacka«. Ako komuniciranje treba da odrazava seosku
sredinu, njezinu kulturu i jezik, njezine drustvene uvjete i prakti¢ne
probleme, tada stvaranje programa ne moZze biti ograniceno na stu-
dije radija i televizije i na redakcije u glavnim gradovima ili na
centre filmske proizvodnje.

Na terenu se ne sakuplja samo informativni materijal nego sve for-
me zabave — od drame do plesa, od pjesme do pri¢anja prica. Jer
nitko ne moze sa toliko autoriteta i uvjerljivosti, govoriti o Zivotu
i problemima sela kao §to mogu sami seljaci.

S engleskoga prevela Smilja Berekovié.
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Henry R. Cassirer:

Rural Development and the Flow
of Communication

Summary

The author establishes the following
communicational needs in the
development of the village: the need
for open dialogue and mutual trust
between the peasant and the bearer
of information, the need for
transmitting new knowledge and
skills to farmers, the need for
cooperation between society in
general and the local, village
community and parts of it, and the
need for overcoming so-called
communicational voids, i.e. the need
for the voice of peasants also to be
heard.

The author also analyses the social
dimensions of development using
new currents of communication,
and indicates primarily the
importance of the cultural
dimension. Change cannot be
imposed upon any environment,
especially not on the closed rural
environment; on the contrary, it
can stem only from a process of
dialogue which respects the
language, culture, customs, tradition
and local cultural expression of
every environment. Regardless of
whether communication takes place
vertically and/or horizontally, or
simultaneously in all three
directions (upwards, downwards,
horizontally), currents of
communication can influence the
development of the village only if
the media are within reach of rural
inhibitants, if they can be applied
to local conditions, and if the
messages the media bear can be
realized with regard to the local
needs and organizational
capabilities of every rural
environment. o

Pa3BuTHEe CeAbCKOH MECTHOCTH H
B3aHMOOTHOILIEHHI KpPeCThAH

Pesiome

ABTOpPOM YTBED>KAAIOTCS
NMoTpeGHOCTH B GopMax OOIIeHHUs
CBSI3aHHBIX C PA3BUTHEM CEABCKOH
MECTHOCTH B TOM UHCA€: HAAOOHOCTH
OTKPBITOIO AMaAora, oOMeHa
MHEHHUSIMH H B3aHMHOTO AOBEPHS
MEKAY KpPeCTbSTHaMH H HOCHTEASIMH
uHoOpMaluii, NOTPeOHOCTb NEpeAaY
HOBBIX 3HAHHUM H YMEHHH
CEABCKOX035HCTBEHOMY HAaCEAEHHIO,
norpeGHOCTL GoAee HIHPOKOTO
COTpYAHHYECTBa OOLIECTBEHHO H
MECTHOI OOLIIHOCTH, CEABCKOM
OOIIIHOCTH H €€ COCTaBHBIX YacTeH,
HaAOOHOCTb ITPEOAOAEHHS T. Ha3.
npoGeAOB B B3aHMOOTHOLUEHHUSIX,
HaAOOHOCTbH VCABIILIATE TOAOC H
MHEHHe KpeCTbsH.

ABTOpPOM B IPOAOAKEHHH
0GCAEAOBaHEI pa3Mephl Pa3BUTHS
C NIOMOILIBIO HOBBIX GOPM
KOMMYHHKaLH BBIABHrasl Ha
epBHIH TAaH GOABLIOE 3HAUEHHE
KYABTYPHOTO KoMItoHeHTa. Hu
OAHOMM CpeAe HeAb3sl HaBA3BIBATh
rnepeMeHb!, B 0COGEHHOCTH
3aMKHYTOMH CEABCKOI CpeAe;
HaobOpOT, 9TH NEPEMEHBI
BO3MOY>XHBI TOABKO B

pe3vAbTaTe Mmpouecca AHaAOra B
KOTOPOM YBa’kaeTcs sA3BbIK, KYABTYPA,
oGBIuaH, TPAAHLIUS H MECTHBIE
KVABTYPHEIE IIPOSIBACHHS KasKAOH
cpeanl. HezaBucumo ot GopMEL H
X0Aa KOMMYHHKALIMH H OT TOro
KaKHM 00pa30M IMPOBOASITCS 9TH
KOMMVHHKAIIHH TOPH3OHTAABHO
H/HAH OAHOBPEMEHHO BO BCEX
TpeX HampaBAeHHX (CBEPXY BHH3,
CHH3Y BBEpPX, TOPH30HTAABHO),
CpeACTBa KOMMYHHKALIMH MOTYT
OKa3aTh CBOE€ BO3AEHCTBHE Ha
Pa3BHUTHE CEABCKOH MECTHOCTH
TOABKO B CAy4Yae HX AOCTYIHOCTH
KpecThbsiHaM, MOCKOABKY OHH
MPHMEHHMBI B MECTHBIM
0OCTOSITEABCTBAM, IIOCKOABKY
NOPYYEHHS NTepeAaBacMble
cpeAcTBaMu HHPOpMaLIHH
OCVIIIECTBHMEI B OTHOLLIEHHH
MECTHBIX HaAOOHOCTEH H
OpraHHU3allMOHHOH CIOCOOHOCTH
Ka>XAOH CEABCKOI CPEABI.



