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ULOGA SUMA | §UIVIARSTVAVU TURIZMU |
ZASTITI PRIRODE NA PODRUCJU ZADARSKE
ZUPANIJE

THE ROLE OF FORESTS AND FORESTRY IN TOURISM AND
NATURE PROTECTION IN THE ZADAR COUNTY AREA

Vesna KRPINA', Zeliko SPANJOL2, Anamarija JAZBEC?

Sazetak

Opc¢ekorisne funkcije Suma glavni su nosioci vrijednosti mediteranskih $uma. Osnovni cilj provedenog istrazivanja
bio je utvrditi ulogu Suma i Sumarstva u turizmu i zastiti prirode. Pozornost je usmjerena na turisticko-rekreativau
funkciju Suma kao sastavni dio opéekorisnih funkcija Suma, koje svojim polozajem, izgledom ili nekim drugim
funkcijama povecavaju turisticki promet. U radu je izvr$ena valorizacija opéekorisnih funkcija $uma u Zadarskoj
Zupaniji, te valorizacija turisticko-rekreativne funkcije i ostalih opéekorisnih funkcija $uma uzimajuéi u obzir sve
relevantne parametre za ocjenjivanje prema Pravilniku za uredivanje uma (111/06.) i Pravilnika o utvrdivanju
naknade za prenesena i ogranicena prava na Sumi i Sumskom zemljistu (NN 131/06), na izabranim turistickim
lokalitetima (Hotel Alan, Starigrad — Paklenica; TN Zaton, Zaton; TN Crvena Luka, Biograd i Hotel Kolovare u
Zadru) u kojima je obavljeno i anketiranje turista. Odabrana metoda anketiranja je samostalno popunjavanje up-
itnika od strane turista. Anketa je bila podijeljena u cetiri tematske cjeline: sociodemografski profil turista, moti-
vacija za dolazak i zadovoljstvo ponudom u Zadarskoj zZupaniji kao turistickom odredistu, te stav o Sumi. Rezul-
tati istrazivanja pokazuju da turisti na odmoru u Zadarskoj Zupaniji najvise Zele upoznati prirodu (68 %) i zasticene
objekte prirode (53 %), a najzadovoljniji su ljepotom prirode i ekoloskom ocuvanosti. Suma im je privla¢na kao
ambijentalni ugodaj i prostor za rekreativne aktivnosti. Obiljezje ispitanika kao $to je zemlja stalnog boravka,
zanimanje i dob utjecali su na njihovo isticanje vaznosti za pojedine faktore. Temeljem istrazivanja na kraju rada
dati su prijedlozi poboljsanja dijela Sumskog prostora u turisticke i rekreativne svrhe, uklju¢ivanje u turisticku
ponudu Zadarske Zupanije, te stvaranje novog prihoda za mediteransko Sumarstvo.

KLJUCNE RIJECI: $uma, zaitita prirode, turizam, turisticki proizvod.

uvoD nama Mediterana. Ve¢i dio ukupnih planiranih trogkova za
biolosku obnovu $uma pokriva se prihodom od naknade
za kori$tenje OKFS-a (opéekorisne funkcije $uma) koju
Ekonomski gledano nematerijalne usluge su glavni proi-  placa privreda Republike Hrvatske putem posebnog poreza
zvod, pa stoga i glavni nositelj troskova gospodarenja na-  0d 0,0265 % (NN 39/12) na prihod gospodarskih subjekata.
mijenjenih za biolosku obnovu Suma na $umskim povrsi-  Ostali osnovni prihodi su odstete po osnovi naknada za ko-
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riStenje (izuzimanje sastojina iz redovnoga gospodarenja;
koristenje Sumskih cjelina za neke turisti¢ke svrhe i kori-
$tenje prostora Sume za razlicite rekreacijske sadrzaje), i
naknada za pocinjene Sumske Stete.

Prirodni okoli$ u turistickim destinacijama na jadranskoj
obali uglavnom ¢ini more, $ume i Sumsko zemljiste (kame-
njar ili degradacijski oblici vegetacije) najcesce je javno do-
bro dostupno svima. I dok pruzatelji turistickih usluga ko-
riste to javno dobro kao jedan od glavnih privla¢nih faktora
turistickih destinacija te tako kroz prodaju turisticke usluge
ubiru i stanovitu rentu, vrijednost javnog dobra u turizmu,
pa tako i mediteranskih $uma u turizmu, nije sustavno istra-
Zivana u nas do 1997. godine.

Inicijativu za jedno takvo istrazivanje dala je Svjetska banka,
koja je preko Ministarstva poljoprivrede i Sumarstva pokre-
nula projekt za vrednovanje $uma u turizmu hrvatskih pri-
obalnih destinacija (Horak i Tadej 1995). U okviru Projekta
zastite i unapredenja obalnih $uma u Hrvatskoj, u 2000. go-
dini, Institut za turizam iz Zagreba kao koordinator aktiv-
nosti, dosao je do rezultata koji su ukazali na zainteresira-
nost turistickih djelatnika da se aktivno ukljuce u prijedloge
plana rada aktivnosti jer su obalne Sume prepoznate kao
vazan dio privla¢nosti ukupnoga turistickoga proizvoda.

Turizam i s njim povezane aktivnosti pruzaju najvece gos-
podarske moguc¢nosti za razvoj obalne Hrvatske. U skladu
s rastom ekoloske informiranosti i osvjestenosti turista na-
mece se nuzno promisljanje o ekoloskoj o¢uvanosti i kraj-
obraznoj vrijednosti turisticke destinacije posebice u kon-
tekstu turisticke privla¢nosti i konkurencije.

Valja spomenuti neke od najznacajnijih autora i njihove ra-
dove koji se bave izu¢avanjem cjelovitoga problema vise-
funkcionalnoga znacaja i vrednovanja $uma i njezinih eko-
loskih i socijalno-okoli$nih koristi. Tako je ve¢ Golubovi¢
(1978) utvrdio vrijednost konkretne turisticko-rekreacijske
$umske sastojine. Prpi¢ (1992) opisuje i razvrstava opcéeko-
risne funkcije $uma u drustvene ili socijalne, te u ekoloske
ili zadtitne uzimajudi u obzir prirodnu raznolikost Hrvatske
kao i teznju za ve¢im razvojem turizma. Vaznost $portskoga
i rekreacijskoga turizma naglagava Bartoluci (1995), te pri-
kazuje metodologiju vrednovanja ekonomskih udinaka
$portsko-rekreacijskoga turizma uz ocjenu mogucénosti nje-
gova razvoja kao dijela ukupnoga turistickoga razvoja. Ta-
dej (1996) ukazuje na to da Sumske povrsine obalnog i oto¢-
nog dijela Hrvatske pripadaju turistickom podrudju,
odredistu domacih i stranih turista 3-10 puta brojnijim od
domacega stanovnistva. Vrijedan osvrt na mogucnosti i
probleme pri vrednovanju $uma u njihovoj ukupnosti daje
Sabadi (1997), te objasnjava sve vrijednosne komponente
ukupne ekonomske vrijednosti §uma. Krznar i Lindi¢
(1999) iznose metodologiju vrednovanja korisnosti zdrav-
stvenih i krajobraznih socijalno-okoli$nih usluga kao sa-
stavnice definiranoga sustava ukupne gospodarske vrijed-
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nosti Suma. Za obje usluge $uma definirani su vanjski i
unutarnji ¢initelji. Krznar, Lindi¢ i Vuleti¢ (2000) na pri-
mjeru otoka Korcule razvijaju metodologiju vrednovanja
korisnosti turisticko-rekreacijskih usluga $uma a ponovo
na temelju vanjskih i unutarnjih ¢initelja.

Biskup i Vondra (1995) u socioloskoj analizi javnoga mi-
$ljenja stanovnika priobalnoga podrudja iznose stavove po-
jedinaca prema obnovi izgorjelih Suma, izboru vrsta za po-
$umljavanje, nacinima koristenja prostora. Horak i Tadej
(1995) vrednuju znacaj Sume u turistickoj ponudi i pri obli-
kovanju nasega turistickoga proizvoda. Horak i Weber
(1997) izlazu interesantne rezultate istrazivanja Sume kao
faktora atraktivnosti primorskih turistickih destinacija na
primjeru Dalmacije. Tako turisti veZu miris borove Sume i
zelenu boju uz ugodu godi$njeg odmora u Hrvatskoj, a
upravitelji hotela smatraju da bi morali spustiti cijenu smje-
$tajaido 30 % ako bi Suma u okolici izgorjela. Horak (1997)
ukazuje na utjecaj Sumskog pokrova u okolici hotela na ci-
jene hotelskog smjestaja u primorskim turistickim odredi-
$tima. Nalazi da je utjecaj Sumskog pokrova, iako eksplicite
neizrecen u kalkulacijama hotelskih cijena veoma bitan. Re-
zultati analize pokazuju da se cijena smjestaja smanjuje
kako se smanjuje i veli¢ina $ume oko hotela. Horak (1998)
iznosi da su turisti voljni platiti veci iznos za smjestaj ili bo-
ravi$nu pristojbu ako bi znali da je taj iznos namijenjen za-
§titi postojecih $uma i poSumljavanju izgorenih povrsina.
Horak i Marusi¢ (2000) prikazuju rezultate terenskoga istra-
Zivanja iz 1995. god., prema kojemu je za zatitu $uma u
vizuri 75 % turista spremno platiti u prosjeku 2,58 USD vise
po nocenju kad bi se taj novac iskoristio za zatitu Suma od
pozara. Horak, Marusi¢ i Weber (2001) iznose vrlo znacajne
iinteresantne podatke o stavovima lokalnoga stanovnistva
prema $umskim resursima.

Obalne $ume, zajedno s ostalim atributima priobalnoga pej-
zaZa, pridonose atraktivnosti odmori$nih obalnih destina-
cija. IstraZivanja (Weber, Marusi¢ i dr. 2002, Corak, Maru-
§i¢ i dr. 2005) potvrduju da su prirodne ljepote jedan od
glavnih motiva za dolazak turista u priobalne destinacije u
Hrvatskoj.

Rezultate bodovnoga vrednovanja socijalnih usluga gospo-
darskih $uma otoka Mljeta objavljuje Vuleti¢ (2001) gdje
vrijednosti iskazuje povoljnostima za zadovoljavanje poje-
dinih usluga i iznosi usporedbu izmedu pojedinih usluga i
vrsta sastojina. Vazno je istaknuti da su za turisticko-rekre-
acijsku uslugu Suma povoljnijima pokazale sastojine alep-
skoga bora od makija i gariga.

Vuleti¢ (2002) je u svom radu vrednovala sve nematerijalne
usluge Suma, kao i pritiske mogucih korisnika Sumskoga
prostora u turisticke i rekreacijske svrhe na podruéju otoka
Kor¢ule. Sabadi i dr. (2005) iznose rezultate metode tros-
kova putovanja (Travel cost method - TCM) gdje su potro-
$aci u Hrvatskoj spremni viSe platiti € 2,85/ha za rekreacij-
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sku funkciju Suma. Usporedbu triju metoda vrednovanja
ekonomskih vrijednosti obalni $uma u turizmu daju Ma-
rusi¢, Horak i Navrud (2005). Sva ova istrazivanja bila su
poticaj za istrazivanje na podrucju Zadarske Zupanije sa ci-
ljem odredivanja stava turista prema Sumi i zastiti prirode,
motiviranosti za dolazak u turisti¢ka odredista i zadovolj-
stvo elementima turisticke ponude Zadarske Zupanije.

Provedena istrazivanja temeljena su na suvremenim teorij-
skim spoznajama uz uvazavanje utjecaja globalizacije, te
temeljnog mega-trenda i prepoznatljivih turistickih kreta-
nja kada je rije¢ o kvaliteti i percepciji prirode i okolisa.
Istrazivanjem su se zeljeli sagledati prostorni, resursni i eko-
nomski preduvjeti u oblikovanju Sume i stanja prirode kao
proizvoda date turisticke destinacije. Rezultati istrazivanja
usmjereni su na ocjenu destinacijskog identiteta.

MATERIJALI | METODA RADA
Material and methods

Anketiranjem stacioniranih gostiju testiran je njihov stav o
$umi, znacaj Sume pri putovanju i oko smjestajnoga objekta,
sklonost za rekreativnim aktivnostima u Sumi, razina eko-
svijesti te spremnost gostiju za plac¢anje dodatne takse za
zadtitu, cuvanje i ekoloske koristi koje Suma pruza u okolici
turisticke destinacije.

Podrucje istrazivanja — Research area

Zadarska Zupanija obuhvaca povr$inu od 3.641,91 kmzzod
kojeg na $ume i Sumska zemljista otpada 1.137,57 km ili
31,2 % kopnene povrsine. To je prostor mnogobrojnih ge-
omorfoloskih i bioloskih raznolikosti pocevsi od kontinen-
talnih visoravni jugoisto¢ne Like, preko Velebita, krskih pla-
toa Ravnih kotara i Bukovice, do zadarsko-biogradskoga
primorja s pripadaju¢im otocima. Na temelju postavljenih
ciljeva istrazivanja izabrana su Cetiri turisticka lokaliteta
koja ostvaruju reprezentativni broj noéenja u Zupaniji u
razdoblju od 2001. do 2005. godine, a u svom sastavu imaju
$umu te su u blizini zasti¢enih objekata prirode. To su: tu-
risticko naselje (TN) Zaton u Zatonu, turisticko naselje
(TN) Crvena Luka u Biograd n/m, hotel Alan u Starigrad-
Paklenici i hotel Kolovare u Zadru. Istrazivanje je na iza-
branim turistickim lokalitetima imalo za cilj utvrditi vrijed-
nost i moguénost valorizacije turisti¢cko-rekreativne

Tablica 1. Broj posjetitelja u NP Paklenica po godinama
Table 1 The number of visitors to the NP Paklenica per years

Godina (Year) 2001 2002 2003 2004 2005

Broj posjetitelja— The

number of visitors ey

Izvor: Javna ustanova NP Paklenica, 2013

2006

105.017 102.183 108.414 113.920 99.612

@

funkcije Suma kao sastavnice opcekorisnih funkcija suma
(OKFS).

Turizam u Zadarskoj Zupaniji — Tourism in the Zadar
County area

Zadarska Zupanija predstavlja vrlo privlacno turisticko
odrediste koja uz ¢isto more, puno sunca i sacuvanu pri-
rodu, pruza veliki estetski dojam i opustajuci ugodaj za pro-
vodenje odmora. Prije Domovinskog rata na ovom po-
druéju ostvarivalo se oko 4,3 milijuna turistickih no¢enja
godisnje. Rat i razdoblje neposredno iza rata pogodilo je i
turisticko gospodarstvo. Medutim zadnjih godina, posebice
nakon gradnje auto puta, dolazi do naglog uzleta turizma
na ovom prostoru. U 2013. godini u Zadarskoj Zupaniji je
ostvareno 1.170.505 dolazaka i 8. 476.548 nocenja. Time
ona ima udio od 14 % od sveukupnog hrvatskog turizma
(9.131.905 dolazaka, te 55.062.134 nocenja). Prema sluzbe-
nim podacima Hrvatske turisticke zajednice Zadarska zu-
panija je u 2011-0j godini brojala 113.481 broj turistickih
kreveta, od cega u hotelima 7.830. Znacajni su i drugi
objekti kao $to je 20-tak auto-kampova s oko 20.000 smje-
Stajnih mjesta te velik udio u ponudi tzv. ku¢na radinost s
¢itavim spektrom razli¢itih usluga.

Vedina kategorija prirodnih vrijednosti prema Zakonu o
zadtiti prirode RH (NN 80/13) moze imati odredenu turi-
sticku vaznost.

Nacionalni parkovi i parkovi prirode osobito su zanimljivi
za razvoj turizma te predstavljaju specificnu turisticku
atrakciju i destinaciju. Zbog svoje prostranosti, u njima se
treba osmisliti odgovarajudi sustav kretanja i aktivnosti po-
sjetitelja u skladu s ciljevima njihove zastite.

Razvoj turizma unutar nacionalnog parka Paklenica
— The development of tourism inside the National Park
Paklenica

Izuzetna floristicka, faunisticka te geomorfoloska vrijed-
nost NP Paklenica daje znacajnu turisticko-rekreacijsku
funkciju organiziranu na principima odrzivosti i provo-
denja edukacije.

Blizina mora, jadranske magistrale i smjestajnih kapaciteta
na obali pridonijeli su razvitku turizma i rastu broja posje-
titelja. Na ulazu u NP na pocetku kanjona Velika Paklenica

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

106.023 110.673 105.452 107.858 112.740 109.588 107.971
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organizirana je cjelodnevna recepcijska sluzba, gdje se od
1998. godine svakodnevno biljeZi broj i struktura posjeti-
telja (tablical).

Iz prilozene tablice vidljiv je godisnji broj posjetitelja u raz-
doblju od 2001 - 2013. godine. Najbrojnija skupina posje-
titelja su Setaci. Slijede¢a skupina po brojnosti su penjaci/
alpinisti (Jovi¢ 2004). Posjetitelja u jednom danu u kanjonu
Velike Paklenice zna biti izmedu 1.500-2.000. Prema mi-
$ljenju stru¢ne sluzbe NP Paklenica taj broj bi se trebao
smanjiti na 500-800 posjetitelja po danu kako bi se kvali-
tetnije moglo od strane sluzbe nadzora pratiti ponasanje i
kretanje posjetitelja, kao i pruziti kvalitetnija informacija
na ulaznoj recepciji.

Razvoj turizma unutar parka prirode Telaséica i
parka prirode Vransko jezero — The development of
tourism inside the Nature Park Telas¢ica and Vrana
Lake Nature Park

Posjet parku prirode uvijek je utemeljen na cetiri osnovna
motiva/aktivnosti: odmor i oporavak, sportska rekreacija,
dokoli¢arska edukacija te uzitak i zabava (Klari¢ i dr. 2006).

U PP Telascica, temeljem Prostornog plana, dozvoljen je
maksimalan broj posjetitelja do 3.000 dnevno. Sluzba nad-
zora obavlja kontrolu prostora Parka i naplatu ulaznica za
posjetitelje. U tablici 2 vidljiv je trend rasta broja posjetite-
lja pau 2013. godini dostize broj od 121.497. Najznacajnija
zona posjeta je zona uvale Mir.

Prema evidenciji Uprave PP Vransko jezero u2013. godine
bilo je 70.601 posjetitelja, $to predstavlja porast od ¢ak 362
% u odnosu na 2001. godinu (tablica 3).

Ipak, s obzirom na ¢injenicu da se Park nalazi u turisticki
izuzetno dinami¢nom okruzenju (blizina ve¢ih turistickih
destinacija, bioloska raznolikost, bogata kulturna i povije-
sna bastina) njegove prednosti bi se mogle vise iskoristiti.

Tablica 2. Broj posietitelja u PP Tela$cica po godinama
Table 2 The number of visitors to the Nature Park Tela$¢ica per years
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Opcekorisne funkcije Suma (OKFS) — Non Wood Forest
Functions (NWFF)

OKEFS podrazumijevaju razli¢ite neopipljive nematerijalne
koristi koje $uma pruza. Ispoljava se u povoljnom utjecaju
$ume u prostoru na ostale ekosustave: agroekosustav, vodni
ekosustav te posebice na urbano-tehnoloske zajednice.

Prema Prpi¢ (1992), OKFS-a se razvrstavaju u drustvene ili
socijalne te u ekoloske ili zastitne. Drustvene (socijalne)
funkcije Suma su: turisticka, estetska, ekoloska, rekreacijska
i zdravstvena. Ekologke (zastitne) funkcije Suma su: hidro-
loska, protuerozijska, zastita od lavina, klimatska, protui-
misijska, pogledne $ume, vjetrobrane Sume, Sume za zastitu
prometnica te zastitna podrucja i objekti.

Sirom Europe podrudja proizvodnje drva i lova procjenjuju
se kao stagnirajuca, dok su sve vece opcekorisne funkcije
$ume, posebice njihovo znacenje u zastiti prirode i rekrea-
ciji. Cinjenica je da su viSestruko veée vrijednosti ekolokih,
klimatskih i socijalnih vrijednosti Sume, u odnosu na gos-
podarske vrijednosti.

Vrednovanje opéekorisne funkcije Suma u Republici Hr-
vatskoj — Valuation of Non Wood Forest Functions in Repu-
blic of Croatia

Sume i Sumska zemljista dobra su od interesa za RH te
imaju njezinu osobitu zastitu. Definicija OKFS-a dana je u
¢lanku 3. Zakona o $umama (NN 140/05). Vrednovanje
OKFS-a u RH se radi po ozakonjenoj metodologiji vredno-
vanja danoj u Pravilniku o uredivanju $uma (NN 121/97 i
NN 111/06).

Vrednovanje opcekorisne funkcije Suma u Zadarskoj
Zupaniji — Valuation of Non Wood Forest Functions in
Zadar county

Koristedéi istu bodovnu tablicu iz dokumenta Hrvatskih
$uma d.o.o. (2000), a primijenjenu na povr$ine Suma i $um-

Godina (Year)

Broj posjetitelja— The
number of visitors

2001 2002 2003 2004

2005

76.440 87.199 88.091 98.063

lzvor: Javna ustanova PP Tela$cCica, 2013

Tablica 3. Broj posijetitelja u PP Vransko jezero po godinama
Table 3 The number of visitors to the Vrana Lake Nature Park per years

Godina (Year)

Broj posjetitelja— The
number of visitors

lzvor: Javna ustanova PP Vransko jezero, 2013

2001 2002

2003 2004

2005

2006

101.918 97.462

2006

19.500 26.800 28.000 27.600 35.250 33.565 40.687 44.550 46.766 56.860 62.040 65.540 70.601

2007

2008 2009

2010 2011

2012 2013

101.138 107.959 97.439 97.277 105.497 97.420 121.497

2007

2008 2009

2010 2011

2012 2013
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Tablica 4. Sveukupna vrijednost OKFS na povrsini kojom gospodare HS d.0.0. u RH
Table 4 Total value of NWFF on the surface managed by HS Ltd. in Republic of Croatia

Sveukupna vrijednost OKFS — Total value of NWFF
Prosje&na vrijednost OKFS po 1 ha — Average value of NWFF per 1 ha

Prosjeéna godi$nja vrijednost OKFS po 1 ha — Average annual values of NWFF per 1 ha

lzvor: Dokument "Gospodarsko vrednovanje Suma", 2000 (1 EUR = 7,5446 kn)

Tablica 5. Sveukupna vrijednost OKFS na povrsini kojom gospodare HS d.o.0. u Zadarskoj zupaniji
Table 5 Total value of NWFF on the surface managed by CF Ltd. in Zadar County

Sveukupna vrijednost OKFS — Total value of NWFF
Prosjecna vrijednost OKFS po 1 ha — Average value of NWFF per 1 ha

Prosjeéna godi$nja vrijednost OKFS po 1 ha — Average annual values of NWFF per 1 ha

(1 EUR = 7,5446 kn, 2000. god.)

skog zemljista kojima gospodare HS d.o.0. u Zadarskoj zu-

paniji izra¢unata je vrijednost OKFS-a (tablica 5).

sko jezero.

U tablici 6 napravljeno je vrednovanje turisticko-rekrea-

tivne funkcije $uma kao sastavnoga dijela OKFS-a na po-
drudju izabrana &etiri turisticka lokaliteta u ZZ: TN Za-
ton, TN Crvena Luka, hotel Alan i hotel Kolovare. U
okolici svih izabranih turistickih objekata nalazi se Suma.
Pored toga hotel Alan je u neposrednoj blizini NP Pakle-

43.570. 770. 663 EUR
21. 794 EUR
436 EUR

3.548. 410. 149 EUR

18.592 EUR
372 EUR

nica, a turisticko naselje Crvena Luka u blizini PP Vran-

Metoda anketiranja i obrada podataka — The survey
method and data analysis

Osnovni nacin prikupljanja podataka u ovom istrazivanju
bio je upitnik podijeljen turistima na izabranim smjestaj-
nim destinacijama. Upitnik je tiskan na Cetiri jezika: hrvat-

Tablica 6. Vrednovanije turistitko-rekreativne funkcije $uma kao sastavnog dijela OKFS-a na podru&ju &etiri izabrana turistitka lokaliteta u ZZ
Table 6 Evaluation of a tourist forest functions as an integral part NWFF in four selected tourist sites in ZC
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Alan
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flood
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vodni rezim
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regime and
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plodnost tla na unapre.
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Proiz. kova
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production enviro.
1-4 1-4 0-3
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3 4 3
3 4 3
2 4 3
4 4 3
12 16 12
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vanje
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Oxygen pro-
duct. and
purificat. of
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atmosph.

1-4
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tourist
and
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1-4

16
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on
fauna
and
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0-4

Zastit. Uk.
sume i
sSume s
posebn
nam.
Protect Tot.
forests and
forests
with
special
purp.
8-10
8 30
8 32
0 19
10 38
26 119
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skom, engleskom, talijanskom i njemackom. Podaci su se
prikupljali metodom pismenoga, dragovoljnoga i samostal-
noga ispunjavanja upitnika.

S ciljem uspjesnijega provodenja terenskoga istrazivanja,
direktori i voditelji recepcija svih smjestajnih objekata u ko-
jima se provodilo istrazivanje, bili su posebno informirani
sa sadrzajem cjelokupnoga istraZivanja, te su pristali na pri-
hvat ukupnog broja Upitnika i njihovu raspodjelu po smje-
$tajnim objektima. Njihovi odabrani djelatnici podijelili su
Upitnik turistima, informirali ih o sadrzaju, te prikupili po-
punjene Upitnike. Takoder su dobiveni i podaci o njihovoj
godisnjoj smjestajnoj realizaciji za razdoblje od 2001. do
2005. godine. Anketiranje se odvijalo u periodu od konca
srpnja 2006. do konca listopada 2006. godine.

Opva istrazivanja predstavljaju prvi prilog poznavanju ove
problematike u Zadarskoj zupaniji i dio su permanentnog
znanstvenog istrazivanja koje je u tijeku. Tako ée rezultati
dobiveni istrazivanjem u razmaku od desetak godina od
radova prezentiranih u ovom radu, koliko je i inace period
ponavljanja ovakvih socio-ekoloskih istrazivanja dati od-
govor na pitanja da li se znacajnije mijenja svijest o vazno-
sti Suma kao ekoloskog i turisti¢kog ¢imbenika.

Izbor uzorka — Choice of sample

U istrazivanju stavova turista koristio se stratificirani slu-
¢ajni uzorak kako je to uobicajeno u ovakvim istraziva-
njima. Okvir za izbor uzoraka predstavili su fizi¢cki pokaza-
telji turistickog prometa.

Unutar destinacije uzorak je bio proporcionalno raspore-
den prema vrstama smjestajnih objekata i zemljama pori-
jekla turista, uz osiguravanje minimalnog broja ispitanika
po pojedinom stratumu.

Uzorkom su bile obuhvacene tri vrste smjestajnih kapaci-
teta (hoteli, turisticka naselja i kampovi). Izabrani turisticki
smjestajni objekti u kojima je izvr$eno anketiranje ostvarili
su 14,5 % turistickih dolazaka, odnosno 14,7 % turistickih
noéenja Zupanije u razdoblju 2001-2005. U istom razdo-
blju ostvarili su 29,4 % turistickih dolazaka, odnosno 38 %
turistickih nocenja s obzirom na promet turistickih zajed-
nica istrazivanoga podrudja.

Veli¢ina uzorka definirana je za svaku destinaciju na nacin
da se osigura reprezentativnost rezultata na razini destinacije.

Uzorak je definiran veli¢inom i strukturom u odnosu na
populaciju turista koji su boravili u TN Zaton, TN Crvena
luka, hotel Alan i hotel Kolovare, u razdoblju od 2001-2005.
godine. Usporedivanjem veli¢ine i strukture uzorka s osnov-
nom populacijom turista ispitana je valjanost uzorka.

Veli¢ina i struktura uzorka bila je odredena dvjema vrstama
postotaka. Prvi se odnosio na prosje¢ni godi$nji broj turista
u zadanom planskom razdoblju, a drugi na raspodjelu toga
broja po zemljama stalnoga boravka ispitanika.
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Na temelju prosje¢noga godi$njega broja turistickih dolaz-
aka (113.855) u razdoblju 2001-2005. godine odredena je
veli¢ina Zeljenoga uzorka s udjelom od 1 % prosje¢nog
godisnjega broja turista. Tako je dobiven broj od 1.214 upit-
nika koji su tiskani i pripremljeni za raspodjelu turistima
po smjestajnim objektima tijekom anketnoga razdoblja.
Neka istrazivanja obuhvacaju uzorak i od 0,1 % od ukup-
nog broja dolazaka turista u turisticku destinaciju tijekom
prethodne turisticke godine (OTPK 2012).

Oblikevanje upitnika — Formation of the questionnaire

Empirijsko istrazivanje provedeno je primjenom sofistici-
ranog anketnog upitnika, prilagodenog svakoj ciljnoj sku-
pini. Primjenjene su temeljne metodoloske osnove kao u
slicnim istrazivanjima ovog tipa, a anketni upitnici su saci-
njeni po uzorku na srodna istrazivanja koja su se provodila
i danas se provode kod nas i u drugim drzavama (TOMAS;
OTPK 2012; Vuleti¢ 2001, 2002; Corak i dr. 2005).

Upitnik je sastavljen od 17 pitanja (izbor jednog ili viSe po-
nudenih odgovora, putem da/ne pitanja i zaokruzivanjem
ocjene od 1 = najmanje do 5 = najvise).

Pitanja su rasporedena u ¢etiri grupe. U prvoj grupi nalazi
se Sest pitanja o sociodemografskom profilu turista. Ostale
tri grupe pitanja (stav o Sumi, motivi za dolazak i zado-
voljstvo ponudom u ZZ) o osobitostima ispitanika obli-
kovane su uz pretpostavku da ¢e njihovo definiranje biti
vjerodostojnije ako se ispita njihov odnos prema resur-
sima koji se procjenjuju, razini ekosvijesti i ekokulture, i
sklonosti boravka u $umi, te 0 ZZ kao odabranom odre-
didtu odmora.

Takoder, kako bi se mogla izvrsiti usporedba sa dosadas-
njim istrazivanjima o turizmu na podruéju ZZ (Corak, Ma-
rusi¢ idr. 2005), grupa pitanja o sociodemografskom profilu
turista, motivu dolaska i zadovoljstvo ponudom u ZZ kon-
cipirana su na slican nacin.

Od 1.214 tiskanih upitnika, valjano je popunjeno 260 upit-
nika ili 21,4 %. Dobiveni uzorak od 260 ispitanika postaje
temelj obrade i analize podataka.

Priprema i obrada podataka — Preparation and
processing of data

Anketirani prikupljeni podaci unijeli su se u bazu obliko-
vanu u Windows EXCEL koji omogucava lagan i brz pri-
stup podacima, te je kompatibilan sa osnovnim statistickim
paketima koji mogu koristiti tako pripremljene podatke.
Pitanja su razvrstana u cetiri tematske cjeline.

Prva tematska cjelina opisuje uzorak ispitanika, ¢iji sadrzaj
definiraju pitanja o sociodemografskom profilu ispitanika.
Druga tematska cjelina opisuje motivaciju za dolazak u ZZ,
gdje su smjesteni, broj posjeta, te izvor informacije o od-
moru.
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Treca tematska cjelina opisuje osobitosti ispitanika: sklono-
sti za rekreativnim aktivnostima i okoli$nim sadrzajima,
sklonosti prema $umi, razini saznanja o Sumi i razini eko-
svijesti, te spremnosti ispitanika za placanjem dodatne takse
za zastitu, Cuvanje i ekoloske koristi koje Suma pruza u oko-
lici turisticke destinacije. Zadnja, Cetvrta tematska cjelina
odnosi se na zadovoljstvo turistickom ponudom u ZZ.

Obrada podataka temelji se na metodama deskriptivne sta-
tistike. Svim odgovorima se pridruzuju ispitanici koji su se
za njih opredijelili i to prema njihovom broju i postotnom
udjelu u ukupnom broju odgovora.

Obrada pitanja je razvrstana u dva koraka. U prvom koraku

se na osnovi postotnih veli¢ina dodijeljenih pojedinim od-

govorima u okviru tematskih grupa pitanja/odgovora pro-

cjenjuju Cinitelji koji utje¢u na objektivnost iskaza:

« osobne sklonosti ispitanika prema $umi, pitanjima: Sto
Vas privladi u $umu?, Sto Vam znaci $uma oko smjestaj-
noga objekta?

« razina saznanja ispitanika pitanjima: Koje materijalne i
nematerijalne koristi od $ume drzite najvaznijim?

» razina ekosvijesti ispitanika pitanjima: Da li $uma u vizuri
ima za Vas znacaj? Da li biste bili voljni putem dodatne
takse platiti za Sumu na podrucju odredista u kojem sada
boravite u ZZ:?

U drugom koraku se stavljaju pitanja vezana za $umski eko-
sustav i ponudu u ZZ, a u korelaciji sa starosnom dobi, za-
nimanjem i zemljom stalnog boravka.

Obrada podataka i analiza je provedena uz pomo¢ program-
skoga paketa STATISTICA 7,0 for Windows. Grafi¢ki pri-
kazi napravljeni su u programu EXCEL i STATISTICA 7,0.
Za sve procjene proporcija (postotaka) odgovora izracunati
su 95 % intervali pouzdanosti i procijenjene proporcije.

REZULTATI ISTRAZIVANJA
Research results

Sociodemografski profil ispitanika —
Sociodemographic profile of the tourist

Rezultati sociodemografskog profila ispitanika pokazuju da
je najvedi broj turista iz Italije (41 %) te je shodno tome po-
dijeljen i najveéi broj anketa na talijanskom jeziku. Iza Tali-
jana slijede turisti iz Njemacke (21 %) i Austrije (12 %), dok
je najmanje turista iz Slovenije (5 %). Domacih turista bilo je
10 %. Broj ispitanika za neke zemlje podrijetla (Nizozemska,
Svedska, Belgija, Svicarska, Sjeverna Afrika) nije reprezenta-
tivan, pa su stavljeni zbirno pod “druge” zemlje (11 %).

Broj muskih ispitanika nesto je ve¢i (56 %) od zenskih is-
pitanika (44 %).

D

Nesto vise od jedne trecine je u dobi od 36-45 godina. Sli-
jede sa manjim uce$¢em (21 %) turisti u dobi od 46-55 go-
dina, dok je najmanje turista iznad 56 godina. Turista do 25
godina i od 26-35 godina ima priblizno isto.

Najvise turista po zanimanju su sluzbenici (22 %), zatim
radnici (20 %). Najmanje je domacica (3 %). Oko 43 % ih
ima zavrsSenu srednju Skolu. Obiteljski dolazak je dominan-
tan - ¢ak viSe od dvije tre¢ine dolazi ih u pratnji obitelji.
Gotovo podjednako (29 %) ih dolazi sa partnerom ili s pri-
jateljima (grupom), dok 4 % ispitanika dolaze sami.

Motiv za dolazak u Zadarsku zupaniju — The motive for
the arrival in Zadar County

U ZZ dolazi se primarno zbog prirode (68 %) i posjete za-
$ticenim dijelovima prirode (53 %) (slika 1). Za to su se
opredijelili turisti iz svih ispitanih zemalja, osim domacih
kojima su povijesno-kulturni objekti za nijansu interesan-
tniji zbog Cega su se odlu¢ili za odmor u ZZ, a ne u nekoj
drugoj.

w prirodu
(nature)

m zasticene objekte prirode
(protected objects of nature)

povijesno-kulturne objekte
(historical and cultural objects)

m izletnitke objekte (excursion
objects)

m ugostiteljske i smjestajne
objekte (catering and
accommodation facilities)

m Sportsko-rekreacijske objekte
(sport and recreational objects)

Slika 1. Interes za upoznavanje okolice turistiCkog mjesta

Figure 1 Interest to get acquainted with the surroundings of the tourist lo-
cation

72 % ispitanika je prvi put u Zadarskoj Zupaniji, medutim
njih 21 % je bilo vise puta. Pola od ukupnog broja ispitanika
izabralo je turisticko naselje za smjestaj. Ispitanici su najvise
informacija o odmoru u Zadarskoj Zupaniji dobili u turi-
stickim agencijama (46 %), te na internetu (43 %), a najma-
nje preko turistickih sajmova.

Zadovoljstvo turistickom ponudom u Zadarskoj
Zupaniji — Pleasure to the tourist offer in Zadar County

Na upit o zadovoljstvu elementima turisticke ponude ispi-
tanici u ZZ najvise su zadovoljni sa ljepotom prirode i eko-
loskom oc¢uvanosti te su u rangu od 1 do 5 dali najveéu pro-
sjecnu ocjenu 4,14. Sa ljepotom prirode i ekoloskom
oc¢uvanosti najvi$e su zadovoljni ispitanici iz Austrije, Ita-
lije, Njemacke, dobi starije od 26 godina, te po zanimanju
sve kategorije.

Nesto nize prosjecne ocjene dodijelili su za:

gostoljubivost i sigurnost 3,91
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kvaliteta usluge i smjestaja 3,70
kulturno spomenicke vrijednosti 3,66
$portsko rekreativna ponuda 3,49
gastronomskom ponudom 3,33.

Na pitanje o znacaju $ume prilikom odmora u ZZ, 69 % is-
pitanika se odlucila za odgovor ,,predstavlja uzitak za osje-
tila mirisa“ te 58 % ispitanika za ,.estetski ugodaj“ (slika 2).
Estetski ugodaj odabrali su turisti iz Hrvatske i «druge ze-
mlje», dob od 26-35 godina, te slobodna profesija.

Po pitanju broja posjeta ispitanika zasti¢enim objektima
prirode koji se nalaze u ZZ ispitanici, najvise je posjecen
NP Paklenica (39 % ispitanika), PP Vransko jezero je slje-
dedi po posjecenosti (17 % ispitanika), a PP Telas¢ica je naj-
manje posjecen (9 % ispitanika).

To se odnosi na ispitanike svih dobnih skupina, zanimanja
i svih ispitanih zemalja, osim za goste iz Hrvatske koji su
najvise posjetili PP Vransko jezero.

Stav o Sumi — Attitude towards forests

Ispitanike najviSe privlaci u Sumu ambijentalni ugodaj Sume
(70 %), slijedi rekreacija (56 %) i ekoloska ocuvanost (34 %),
slika 3. Ambijentalni ugodaj Sume najvise je privlacan za Ta-
lijane, Slovence, Hrvate i «druge zemlje», dok Austrijanci i

= uZitak za osjetila mirisa (feel the
pleasure of smell)

100,00 -
90,0
20.0 - 69,0 = estetski ugodaj (aesthetic
B here)
a—cc ) Almogp!
70,00 - —
60,0 - _—
7 40,0 I korist - zaStita od
50,0 - /— 320 sunca,jatih vietrova,..(practical
40,0 /— [ e — benefit - protection from sun,
wind,..)
30,0 - — . . .
- = mjesto za aktivan odmor (active
20,0 / - s = holidays)
10,0 -

0.0 Znaéaj Sume prilikom odmora u ZZ

The significance of the forest during the holidays in Zadar County

Slika 2. Znacaj Sume prilikom odmora u Zadarskoj Zupaniji

Figure 2 The significance of the forest during the holidays in Zadar
County

100,0
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70,0 I
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= in the nature)
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’ /— QJOT fruits picking)
10,0 —J ..!_-’,9-‘_' * lov (hunting)
0.0 Atrakfiviost Sume

Attractiveness of the forests

Slika 3. Atraktivnost Sume
Figure 3 Attractiveness oft he forest
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W zarada (salary)
m drugo (else)
drvo (wood)

m 3.plod (f. friuts)

m divljag (venision)

Slika 4. Materijalna vrijednost Sume
Figure 4 Material value of forests

= zdrastv. (healty)
™ estetska (aesthetic)
zatitna (protection)

® rekreacija (recreation)

® drugo (else)

Slika 5. Nematerijalna vrijednost Sume
Figure 5 Non-material value of forests

Nijemci vi$e odlaze u Sumu radi rekreacije. Ambijentalna
privlacnost Sume je na prvom mjestu kod svih dobi kao i
kod svih zanimanja. Izuzetak su jedino umirovljenici koji su
odabrali rekreaciju. Piknik u prirodi i druzenje je izabralo
14 % turista, a branje Sumskih plodova 9 %. Samo 2 % za-
interesirano ih je za lov.

Vise od jedne trecine ispitanika smatra da je zarada dobi-
vena iz Sume glavna materijalna vrijednost Sume, te 50 %
ispitanika smatra da je zdravstvena uloga Sume (zrak, urav-
notezenija klima) najvaznija nematerijalna vrijednost sume.
Razlike nema po zemlji, dobi i zanimanju, osim $to Sloven-
cima i Austrijancima zarada nije najbitnija materijalna vri-
jednost $ume ve¢ ponuden odgovor ,,drugo”.

Na pitanje je li $uma u vizuri za njih ima znacaj pri putu i
oko smjestajnoga objekta, ispitanici su imali moguénost od-
govora sa ocjenom od 1 do 5. Ocjena 1 je najmanja ocjena,
a 5 najviSa ocjena.

Ispitanici su ocijenili znac¢aj $ume u vizuri oko smjestajnoga
objekta sa visokom 4,37 prosje¢nom ocjenom. Najvecu
ocjenu dodjjelili su ispitanici iz Slovenije, dob od 26-35 go-
dina, te sluzbenici.

Prosjecna ocjena za znacaj $ume u vizuri prilikom putova-
nja je nesto niza i iznosi 3,88. I u ovom slucaju Slovenci i
sluzbenici daju najvedi znacaj Sumi prilikom puta, ali po
dobi to je nesto starija starosna skupina od 46 do 55 godina.
Dodatnu taksu za zastitu, ocuvanje i ekoloske koristi koje
$uma pruza turistu u okolici destinacije u kojoj provodi od-
mor spremno je platiti 44 % turista, dok ih 56 % nije spre-
mno. Spremnost za placanjem iskazali su Hrvati i «druge
zemlje», dob stariji od 46 godina, te gosti po zanimanju
umirovljenici i slobodna profesija.
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RASPRAVA
Discussion

Usporedujudi nase rezultate s rezultatima sli¢nih istraziva-
nja na podrudju Zadarske Zupanije kao $to su Corak, Ma-
rusi¢ idr. (2005.) i Weber, Marusic¢ i dr. (2002.) provedenih
u periodu od 1987. do 2004. godine u sklopu programa
»~TOMAS-stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj“ dobivamo
vrlo sli¢ne rezultate i ocekivane trendove.

Zadrzala se je struktura najbrojnijih turista s obzirom na
dob i obrazovanje (30-50 godina) i povecava se udio obi-
teljskih dolazaka. U porastu je motiv za dolazak u Zadarsku
Zupaniju radi upoznavanja prirode 68 % i zasti¢enih pri-
rodnih vrijednosti 53 %, s prijasnjih 22 % (uglavnom radi
provodenja pasivnog odmora) i opustanja 67 %.

Interesantno je da se povecava broj gostiju koji su prvi puta
dosli u Zupaniju s prijasnjih 36 % na sadasnjih 72 %.

Jo$ uvijek su glavni izvor informacija o destinaciji turisticke
agencije sa 46 %, dok je slijedi internet sa 43 %. Ostalo ot-
pada uglavnom na preporuku i ugodaj prijasnjih boravaka.

Ljepota prirode i ekoloska o¢uvanost i dalje pruza najvece
zadovoljstvo gostima u Zadarskoj Zupaniji. Popravila se je
gostoljubivost domaceg stanovnistva, ali se nesto smanjila
sigurnost.

Rezultati istrazivanja i usporedbe otkrivaju i one kriti¢ne
tocke ponude u Zadarskoj Zupaniji. Smanjila se kvaliteta
usluga i smjestaja ili preciznije re¢eno ne pratimo te tren-
dove i razvoj u tom segmentu turisticke ponude. Vrlo nizak
stupanj zadovoljstva gosti i dalje iskazuju s prezentacijom i
ponudom kulturno-spomenickih vrijednosti te sportsko-
rekreativnoj ponudi u nasim destinacijama. Isto tako sve je
losije ocijenjena gastronomska ponuda. To je mozda u su-
protnosti s nasim misljenjima o izvornosti i kvaliteti nase
hrane. Ako to i stoji, onda je svakako opet problem u na-
¢inu, prezentiranju i trendovima gastonomske ponude $to
se moze uociti na primjeru Istarske Zupanije.

Takoder, vrlo sli¢ne rezultate dobijemo kada usporedimo
ovo istrazivanje sa rezultatima Vuleti¢ (2002) koja je kao
reprezent (pilot projekt) turisticke, rekreativne i ekonomske
vrijednosti $uma u turistickoj destinaciji uzela otok Kor-
¢ulu. T ovi rezultati pokazuju da su ljepota i ekoloska ocu-
vanost ono §to najvise privla¢i goste na nasu obalu i otoke.
Najveca privla¢nost Suma je u njezinom ambijentalnom
ugodaju kao i u rekreativnoj funkciji. I ostali odgovori su
sli¢no rangirani.

Kako anketirane turisti u ZZ nisu bili ispitivani o visini
iznosa koji bi bili spremni platiti za turisticke i rekreativne
funkcije koje $uma pruza, koristen je iznos koji je dobiven
na otoku Kor¢uli.

Vauleti¢ (2002) utvrdila je ukupni monetarni iznos vrijed-

nosti turistickih i rekreacijskih usluga suma od 103 kn/ha/
god ili pak 1,37 kn po nocenju, a ¢ine ga vrijednosti stvarne
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i opcijske ponude turistickih i rekreacijskih usluga $uma.
Ukoliko se primjeni iznos od 1,37 kn po noéenju koji je do-
biven na otoku Korculi, te pomnozi sa prosjecnim ostvare-
nim brojem noéenja u Zadarskoj Zupaniji od 2001-2005.
godine, (4.741.376) dobije se ukupni monetarni iznos vri-
jednosti turistickih i rekreacijskih usluga $uma od 6.495.685
kn godi$nje. Dobiveni iznos bi se trebao umanyjiti sa mone-
tarnim iskazom $tetnih utjecaja od emisija pokretnih i ne-
pokretnih onecis¢ivaca.

ZAKLJUCCI
Conclusions

1. Ovo istrazivanje potvrduje uloga $uma i Sumarstvu u tu-
rizmu i zastiti prirode u Zadarskoj zZupaniji s obzirom na
turisticko-rekreativnu funkciju $uma koje svojim polo-
zajem, izgledom ili nekim drugim funkcijama povecavaju
turisticki promet.

2. Na Cetiri izabrana razlidita turisti¢ka lokaliteta (hotel
Alan u Starigradu, hotel Kolovare u Zadru, TN Zaton
u Zatonu i TN Crvena luka u Biogradu) koja u svom
sastavu imaju $umu izvriena je valorizacija OKFS-a, od-
nosno valorizacija turisticko-rekreativno-zdravstvene
funkcije $uma, uzimajuéi u obzir sve relevantne para-
metre za ocjenjivanje.

Najveéu ocjenu za OKFS-a, pa tako i najvecu vrijednost
koja iznosi 520.000,00 kuna po hektaru ima turisticki
lokalitet hotel Alan u Starigradu koji se nalazi u nepo-
srednoj blizini NP Paklenica. Iza njega su TN Zaton
(430.000,00 kuna po hektaru) i TN Crvena luka sa
405.000,00 kuna po hektaru. Najnizu ocjenu, odnosno
najnizu novéanu vrijednost za OKFS-a (180.000,00
kuna po hektaru) ima hotel Kolovare, §to je i razumljivo
buduci da se radi o gradskom tranzitnom hotelu.

Sva Cetiri lokaliteta dobili su za turisti¢ko-rekreativno-
zdravstvenu funkciju $uma maksimalnu ocjenu Cetiri.
Ocjena 4 odgovara vrijednosti od 34.000,00 kuna po 1 hek-
taru.

3. Na istim lokalitetima obavljena je i metoda anketiranja,
nanacin slobodnog popunjavanja od strane ispitanika koji
odgovaranjem na viSe vrsta pitanja osiguravaju dovoljnu
objektivnost odgovora. Statistickim metodama dokazana
je valjanost uzorka ispitanika. Rezultati pokazuju da ispi-
tani turisti na odmoru u ZZ navode vaznost Sume pri oda-
biru odredista za odmor i Zelju za izvodenjem raznih ak-
tivnosti na prostoru $umske cjeline. Najvise je turista iz
Italije (41 %), dob od 36-45 godina (34 %), zanimanje
«sluzbenici» (22 %). Informacije o turisti¢koj ponudi do-
bivaju preko turistickih agencija (46 %) i interneta (43 %).
Najvise Zele upoznati prirodu (68 %) i zasticene objekte
prirode (53 %), (zapazeni trend u odnosu na istrazivanje
Instituta za turizam iz Zagreba, TOMAS - Ljeto 2004).



Znacaj Sume u vizuri oko smjestajnog objekta ocijenjen
je sa visokom prosje¢nom ocjenom 4,37 (na skali od 1 do
5), dok je znacaj Sume pri putovanju nesto manji (3,88).
Suma im predstavlja uzitak za osjetila (69 %) i estetski
ugodaj (58 %). Dodatnu taksu za zastitu, ocuvanje i eko-
loske koristi koje Suma pruza spremno je platiti njih 44 %.
Od turisti¢ke ponude ZZ, turisti su bili najzadovoljniji sa
liepotom prirode i ekoloskom o¢uvanosti ocijenivsi sa pro-
sjecnom ocjenom 4,14.

. Evidentiran broj posjetitelja (broj prodanih ulaznica) po-
kazuje velik broj posjetitelja u NP Paklenica i u PP Tela-
$¢ica. Moguc razlog za slabijom posje¢eno$éu PP Vransko
jezero je slabija promidzba kao i nedovoljna ponuda izlet-
nickih sadrzaja.

. Ispitujuéi osobni stav ispitanika o $umi, zaklju¢ujemo da
ih Suma najvise privlaci kao ambijentalni ugodaj (70 %)
ali ikao prostor za rekreaciju (56 %). Medutim upravo su
$portsko-rekreativnu ponudu u ZZ ocijenili sa ocjenom
3,49 na skali ocjena od 1-5, i tako je stavili na predzadnje
mjesto (na zadnjem mjestu je gastronomska ponuda).
Rezultati pokazuju da postoji veliki interes turista za re-
kreativnim boravkom u $umi, ali ponuda samo djelo-
mi¢no zadovoljava njihovu potraznju.

6. Svjetski je trend da razina obrazovanja u svijetu sve vise
raste. Poznato je da je visoka razina obrazovanja blisko
povezana i sa zahtjevima i potrebama za rekreacijskim
aktivnostima u vanjskim prostorima. Trend je takav da
turisti danas traze aktivni odmor s kvalitetnim dozivlja-
jima, te vrlo blizak dodir s kulturnom i prirodnom basti-
nom i lokalnim stanovni$tvom. Tako bi, u cilju poboljsa-
nja turisticko-rekreativne ponude $uma, odredene Sumske
cjeline trebalo obogatiti sadrzajem (aktivan odmor, rekre-
acija, edukacija) ili prenamijeniti u turisticke i rekreativne
svrhe, bez izuzimanja iz Sumskog podrudja.

. Prijedlozi za pobolj$anje Sumskih cjelina u turisticke i
rekreativne svrhe su: koristenje protupozarnih prosjeka
za $etnju, tréanje i voznju biciklom, uredenje vidikovaca
i odmorista (piknik, klupe/stolovi), teleskopi na kovanice,
iznajmljivanje dvogleda, pou¢ne $umske staze, turisticke
karte i vodi¢i staza, info punktovi, informativne table,
$kole i radionice na otvorenom, edukacije i seminari, mali
botanicki parkovi, organizirani izleti. Budu¢i da je doslo
do znatnog smanjenja prihoda od naknade za koristenje
OKFS-a, trebalo bi razmisljati o moguénosti ulaganja u
turisticko-rekreativnu ponudu $uma izdvajanjem sred-
stava iz turistickih prihoda.

. Ovakva sociolosko-ekoloska istrazivanja obavljaju se u
razmacima od 5 do 10 godina. Stoga su ova istrazivanja
predstavljala uvod u sli¢na i op$irnija istrazivanja, koja
se i dalje provode, a predstavljaju prvi znanstveni prilog
ovoj problematici. Rezultati nas dovode do zakljuc¢ka da
ukljucujuéi $ume u turisticku ponudu pomazemo obli-
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kovanju kvalitetnijeg turistickog proizvoda, a istovre-
meno pruzamo nove mogucnosti stvaranja prihoda za
ulaganje u mediteranske Sume i financiranje mediteran-
skog Sumarstva.
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Summary

General forest functions are the key holders of the value of Mediterrainean forests. The basic aim of the im-
plemented research was to determine the role of forests and forestry in tourism and nature protection. The
attention is drawn to the tourist-recreative function of forests as the elemental component of forest functi-
ons of general benefit which, by their position, appearance or some other functions, increase the tourist
business.

Assessment of forest functions of general benefit was done in Zadar county together with the evaluation of
the tourist-recreative function and other forest functions of general benefit, taking in consideration all the
relevant parameters for assessment according to the Book of rules on forest management (111/06.) and the
Book of rules on determination of the fee for transferred and limited rights on forest and forest land (NN
131/06), in chosen tourist localities (Hotel Alan, Starigrad — Paklenica; Holiday village Zaton, Zaton; Holi-
day village Crvena Luka, Biograd and Hotel Kolovare in Zadar) where the tourist survey was implemented.

The chosen method of survey is individual filling in of a questionnaire on the side of tourists. The survey
was divided in four thematic units: socio-demographic profile of a tourist, motivation to come and satis-
faction with the offer of Zadar county as a tourist destination, and attitude toward forests. Research results
have shown that tourists on vacation in Zadar county mostly desire to see the nature (68 %) and protected
nature objects (53 %), and they are most satisfied with the beauty of nature and ecological preservation.
Forest attracts them as ambiance-atmosphere and place for recreation activities. The examinee characteri-
stics like the country of permanent staying, occupation and age had affected their pointing out of relevance
for certain factors.

Based on the research at the end of the work, there are propositions for the improvement of a part of forest
space for tourist and recreation purposes, inclusion into the tourist offer of the Zadar county and making
new incomes for the Mediterranean forestry.



