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Sazetak

Problem istrazivanja u ovom radu upucuje na nedostatnost istrazivanja ucestalosti komunikacije u obitelji
o medijskim sadrzajima. Prakti¢ni doprinos rada je implementacija rezultata istrazivanja u odgojnoj prak-
si: ponuditi projekt kriticke analize medijskih sadrzaja s primjenjivim modelom stjecanja kompetencija za
djecu i roditelje. Radom ¢e se utvrditi nedostatnost komunikacije u obitelji 0 medijskim sadrzajima te ¢e
se uputiti na moguca pobolj$anja pedagoske prakse, kako bi svako dijete dobilo priliku osvijestiti i razviti
medijske kompetencije pravilnim koristenjem istih. Ovaj rad predlaze razli¢ita polazista za vecu senzibili-
zaciju stru¢njaka i roditelja u cilju integriranja nastavnoga predmeta i sadrzaja Medijskoga odgoja u suvre-
meni $kolski kurikulum. Gubitak komunikacije u obitelji dovodi do smanjenja uloge roditeljstva. U radu
se polazi od pitanja: Kako se selektivno, svrsishodno i odgojno koristiti medijima? Ovo se pitanje odnosi na
ciljeve kritickog u¢enja. Donose se argumenti o potrebi razvoja refeksivno-kritickog stava i razvoja kvali-
tetne komunikacije u obitelji o medijskim sadrzajima.

Klju¢ne rijeci: 0dgoj za medije, medijski sadrzaji, komunikacijska kompetencija, obitel;.

Uvod

Mladi se sve teze nose s izazovima masovnih ko-
munikacija, a sve je zamjetnija socijalna potiste-
nost i izoliranost, uz naglaseni izostanak empatic-
nosti (Hurrelmann, 2007., Schiffer, 2007). Luhmann
(1991) smatra da nepravilno koristenje masovnih
medija utje¢e na promjenu u ponasanju i mental-
nom zdravlju. Studije realizirane u Njemackoj po-
kazuju da su problemi u nedostatku komunikacije u
obitelji povezani s u¢estalo$¢u koristenja odredenih
medijskih sadrzaja (Hurrelmann, 1996; 1998; 2007;
Schrob, 2011). Baacke polazi od glavne hipoteze da
su ,mediji nositelji komunikacijskih procesa“ (Baac-
ke, 2007,4). Pedagoski problem predstavlja ¢injenica
$to se suvremeni akteri u odgoju i obrazovanju sve
teze nose s kompliciranim zadatcima savladavanju
vjestina u koriStenju medija i preventivnih progra-
ma kojim roditelji, nastavnici i djeca moraju znati
ovladati. Uz kori$tenje suvremenih tehnologija dje-
ca i mladi Zele se prilagoditi drutvenim skupina-
ma (socijalizacijska uloga) te ih koristiti kao za sa-
moizrazavanje i priznanje medu vrinjacima. Cesta

pojava je da djeca ne vladaju medijima, nego medi-
ji vladaju njima. Drustvena stvarnost djece i mladih
simbolicki je konstruirana (ne)realnost, a koja se re-
alizira smislenom komunikacijom djelovanja oko-
line. Zato je vazno ,razvijanje kritickoga stava pri
sprjecavanju manipulativne forme od strane medi-
ja“ (Schorb; Hiither, 2005, 27).

Mediji su granice ili mostovi u pedagoskoj ko-
munikaciji te neizostavni ¢imbenik u suvremenim
analizama odgojnoga procesa. Pedagogijski izazov
predstavlja ras¢lamba funkcionalne (odgojne, infor-
mativne, obrazovne) od disfunkcionalne (manipula-
tivne) uloge novih medija. Baacke smatra da se ,,ko-
munikacija se ne sastoji samo od jezi¢ne interakcije”
(Baacke, 2007,45. Njemacki medijski pedagozi ana-
liziraju Sest funkcija medija: komunikacijsku, ko-
gnitivnu, socijalno-politicku, kulturalnu, obrazovnu
(odnosi se na transfer komunikacije medu sudioni-
cima odgojno-obrazovnog procesa) i socijalno-hu-
manisticku (Bergmann, 2005; Neuss, 2006). Sve te
funkcije u odgojnome procesu mogu se analizirati

PEDAGOGIJSKA istrazivanja, 10 (1), 103 — 117 (2013) | 103



M. Toli¢: Komunikacija u obitelji o medijskim sadrzajima

pri razmjeni komunikacija (kodova i znakova) po-
mocu kojih se svi sudionici u odgoju uklju¢uju u
preuzimanju ili o¢uvanju (odredenih) uloga u drus-
tvu. Iz medija se stvaraju komunikacijski kodovi te
se na taj nacin rekonstruiraju u procesu odgojne
interakcije djece. Temeljno pitanje je: Kako medije,
kao nositelje komunikacijskih poruka, implemen-
tirati u funkciju poboljsanja odgojnoga procesa, ko-
munikacije u obitelji i okolini te sprje¢avanja ma-
nipulacije? Mnoge studije u inozemstvu analizirale
su u kojoj je mjeri prisutna komunikacija u obite-
lji, ali ne i kolika je njena ucestalost u obitelji o me-
dijskim sadrzajima. U Hrvatskoj je to zanemareno
istrazivacko podrugje.

Opasnosti i izazovi
masovnih komunikacija

Kada se posredstvom medija stvara komunikacija,
tada kori$tenje medija postaje dio odgojnog proce-
sa. Pod komunikacijskim vjestinama podrazumije-
va se sposobnost razumijevanja, davanja i primanja
informacija u razli¢itim situacijama, koriste¢i me-
dije na odgovaraju¢i na¢in (Baacke, 1973). Razvoj
komunikacijskih vjestina ide ka razvoju emancipa-
cijskih vjestina (Baacke, 1973). Taj proces je usmje-
ren i na $kolski kurikulum koji mora voditi ,,nasta-
vi usmjernoj uceniku, gdje treba jasno istaknuti $to
ucenici moraju ¢initi i koja ¢e znanja i osposoblje-
nosti stjecati tijekom trazenja informacija“ putem
medija (Matijevi¢, 2008, 91). Za selektirati odgojnu
informaciju od manipulativne u medijskoj komuni-
kaciji Baacke smatra da su nuzne tri faze: 1. Omogu-
¢iti razumijevanje masovnih medija. Potrebno je ra-
zumjeti strukturu znakova koda i stjecanje osobnog
iskustava kod upotrebe medijskih sadrzaja. Mnoge
studije su pokazale da roditelji nemaju to iskustvo.
2. Procijeniti istinitost medijskih informacija kako
bi primatelj bio u mogucnosti razluditi fiktivni sa-
drZaj od stvarnog. Informacije u medijima cesto se
ne preklapaju s ¢injenicama. 3. Osigurati simetri¢ne
komunikacijske veze (Baacke, 1973). Sve navedene
faze nedostaju u suvremenoj obitelji, a djeca i mladi
informaticki su pismenija od roditelja. Za preven-
ciju medijskoga manipuliranja, vazno je stjecanje
medijskih kompetencija. Baacke (2007) prvi uvo-
di pojam komunikativne kompetencije u odgojnim
znanostima jo$ 1978. godine. Pod pojmom komu-

nikativne kompetencije podrazumijeva se sposob-
nost razumijevanja, sporazumijevanja i izmjenjiva-
nja jezi¢nih simbola (Schorb, 1995; prema Baacke,
2007). Autor je navedene elemente operacionalizirao
u sljedeée dimenzije: medijska kritika (sposobnost
analize medijskih sadrzaja), medijsko znanje (zna-
nje o medijima i sustavima te sposobnost produk-
cije), medijsko koristenje (receptivha komponenta
koristenja medija, npr. interaktivno koristenje — na
koji nacin i s kojim posljedicama) i medijske forme
djelovanja (inovativni medijski sustavi, kreativnost
i estetske forme). Povezao je medijsku kompeten-
ciju s komunikacijskom kompetentnos$éu, ovisno o
primarnoj socijalnoj situaciji unutar obitelji i razno-
vrsnim oblicima obrazovanja. Tomu treba pridoda-
ti svakodnevna iskustva te socijalne procese uce-
nja. Iz toga slijede odgojni aspekti i klju¢na pitanja
za stjecanje medijskih kompetencija, kako u §ko-
li tako i u obitelji, a koje se sastoje od: 1. Individu-
alnih karakteristika primatelja: Koje iskustvo imaju
roditelji u kori$tenju medija? 2. Sposobnosti deko-
diranja medijskih simbola aktivnoga koristenja me-
dija: Koje su vjestine roditelja, a koje djece u kori-
$tenju odredene tehnologije? 3. Sposobnost kriticke
refleksije u raspoznavanju manipulativnih sadrzaja
u medijima i 4. Motiviranosti medijskoga korisni-
ka: Je li dovoljno prisutan intrinzi¢ni motiv za ana-
lizu sadrzaja kod roditelja i djece? Sva navedena pi-
tanja klju¢na su za razvoj komunikacije i kritickog
stava prema medijskim sadrzajima. Takve komuni-
kacijske vjestine pretpostavka su razvoja medijskih
kompetencija, ne kao staticki, nego kao dinamicki
proces u tzv. cyber-society-u.

Medijska kultura u Hrvatskoj u osnovnim skola-
ma uglavnom se svodi na analizu filma, scenske um-
jetnosti i knjizevnosti, a ona je znatno vise od toga.
Sa $ireg, drustvenog aspekta, kultura se transformi-
ra u medijsku kulturu. Tako preoblikovana postaje
proizvod potrosackoga drustva. U tom procesu izo-
staje odgojna komponenta i analiza razine kvalitet-
ne komunikacije, kao posljedice ubrzanog razvoja
novih medija i nametnutog konzumerizma. Komu-
nikacija u obitelji ne moze se razvijati ukoliko nije
osvijeSteno da se sve kulturno prenosi komunikaci-
jom. 1z toga proizlazi jedno od temeljnih pitanja:
Kako aspekt medijske kulture (u sklopu medijsko-
ga odgoja u skolskome kurikulumu) integrirati kao
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neizostavni aspekt razvoja kulture suvremene sko-
le? Samo takva Skolska kultura moze razvijati kul-
turu komunikacije.

Suvremeni mediji bi trebali imati izrazeniju od-
goju, obrazovnu i informativnu funkciju, kako bi
funkcionalno utjecali na odgojno-obrazovni pro-
ces u $kolskom kurikulumu, obitelji i drustvenoj za-
jednici. Sljedece relacije navode povezanost izmedu
pojedine funkcije medija, obiteljskog odgoja i $kol-
skog kurikuluma: organizacija razmjene komuni-
kacije (roditelj-vr$njaci-udenici-stru¢ni suradnici),
razumljivost informacija (imati ve¢ razvijene sposob-
nosti kriticke analize), organizacija drustva (socijal-
no djelovanje i kooperacija), kulturna reprodukcija,
transfer znanja i komunikacija, e-ucenje, dostupnost
informacija, transformacija odgojnih vrijednosti od
eksplicitnih prema implicitnim) te demokratizaci-
ja obrazovanja i procesa inkulturacije. Razvijaju se
tri pitanja nuzna za odgojni proces putem i pomo-
¢u medija: 1. Kako se komunikacija mijenja u obite-
lji, skoli, socijalnoj okolini i medu mladima (pri ko-
riStenju inovativnih medija)? 2. Koje su posljedice
trivijalnih medijskih ponuda (digitalnih medija) na
ponasanje mladih te koje su vrste forme prikazane
u mreznim komunikacijama? 3. Na koje bi se vazne
aspekte medijski pedagozi trebali bazirati u razvoju
medijskih kompetencija?

U inozemstvu, primjerice u Njemackoj, posto-
ji istrazivanje o misljenju ucenika koliko oni sma-
traju da roditelji komuniciraju s njima o medijskim
sadrzajima, ali nedostatak istih istrazivanja upucu-
je na to da nisu ispitani roditelji po istoj varijabli,
nego samo ucenici. Zabrinjavajuci je podatak da je
tek svaki cetvrti roditelj zadovoljan s komunikacijom
djeteta, a svaki peti je nezadovoljan. Krajnje zabri-
njavajuci podatak jest da se komunikacija s djecom
odvija putem medija: 64% putem mobilnih poziva
i 34% putem slanje SMS-a (FIM- studije 2011"). Sto
je manja komunikacija u odnosu roditelja i djeteta,
to je veca ucestalost koristenja medijskih sadrzaja.
Izostankom izravne komunikacije i odgoja, nastu-
paju razni vidovi manipulacije, a zaostaje razvoj ne-
posredne komunikacije.

Istrazivanje koje je proveo GFK - Centar za istra-
zivanje trzista (Centre for Market Research)” iz Za-
greba (2005) pokazalo je da u Hrvatskoj 48% kucan-
stava posjeduje racunalo, 7% prijenosno rac¢unalo, a
35% je prikljuc¢eno na internet. Istrazivanja pokazuju
da mladi o internetu znaju znatno vie nego njihovi
roditelji. (Subrahmanyam; Greenfield, 2008). Istrazi-
vanje koje je proveo Nathanson (1999) pokazuje da
djeca, ¢iji roditelji s njima diskutiraju o neprimjere-
nim nasilnim televizijskim sadrzajima i ograni¢ava-
ju djeci pristup takvim sadrzajima, pokazuju manje
tendencija agresivnosti od djece s kojima roditelji
ne razgovaraju. Istrazivanja provedena u RH (Ili$in,
2003; Trstenjak, 2006; Milisa, 2007; 2008) sugerira-
judaje s djecom potrebno razgovarati o onome $to
su vidjela i ¢ula, kako bi im se pomoglo vrednova-
ti znacenje te shvatiti moralnu pouku i narav sadr-
zaja koji se nudi jer samo 10-15% djece razgovara s
roditeljima o tome $to su gledala, slusala ili procita-
la (Kosir; Zgrablji¢; Ranfl, 1999). Na taj nacin bi se
postepeno razvijala ne samo kultura komunikacije,
nego istovremeno i refleksivno-kriticki stav o poje-
dinim medijskim sadrzajima.

Nekoliko istrazivanja koja su ispitivala ponasa-
nje roditelja kao mogu¢ih moderatora dje¢jega po-
nasanja, nisu imala ¢ista uporista koja bi govorila da
roditeljska agresivnost, hladnoca, osobnost ili navi-
ka gledanja TV-a pojacavaju ili smanjuju efekte izlo-
zenosti nasilju (Huesmann i suradnici, 2003). Kakve
¢e ucinke nasilje u medijima ostaviti na mlade ovisi
o tome na koji nacin ¢e ti mediji biti upotrijebljeni.
Mediji koji manipuliraju nude prijevaru da svi Zi-
vimo isti Zivot, dijelimo iste vrijednosti, a nase po-
jedina¢ne kvalitete netragom nestaju. Zbog toga je
vrlo vazno ojacati svijest o medijskome djelovanju
kod mladih jer se time smanjuju mogu¢nosti za ne-
gativno djelovanje. Klju¢nu ulogu u tome ima od-
goj u obitelji. Roditelji su dobili mo¢noga suparni-
ka u odgoju svoje djece, a to su mediji koji su u djeci
pronasli lukavoga saveznika u bijegu od svijeta svo-
jih roditelja (Buchanan, 2003).

Jelaci¢ i Jerkovi¢ u svome priruc¢niku za uditelje
i roditelje smatraju kako je za bolju komunikaciju

1 Peter Behrens (LMK):Thomas Rathgeb (LFKFIM 2011 Familie, Interaktion & Medien Untersuchung zur Kommunikation und
Mediennutzung in Familien Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest.

% Trzi$ni navigator -“Digital Still Camera” Slovenija, Hrvatska, Srbija (Adriatik regija). 2011/2. (vidjeti u popisu literature).
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roditelja sa $kolom dobro u svakoj $koli imati ,,pano
za roditelje” na kojem bi svatko mogao uobliditi
svoj nacin rje$avanja problema i nedoumica (Jela-
¢i¢; Jerkovi¢, 2000, 9). Longo u svome priru¢niku
O cemu razgovarati u obitelji navodi pitanja koja
mladi, odnosno roditelji, postavljaju, a koja se, na-
zalost, ne prihvacaju u $kolskome ozracju. Razgo-
vor o brojnim pitanjima koja tiste mlade dovodi
roditelje do spoznaje da roditelj mora nauditi slu-
$ati (Longo, 2004).

U knjizi Mediji i mladi ustanovljeno je da, na
uzorku ispitanika osnovnih Skola u Zadru, 12% uce-
nika izjavljuje kako su dnevno vise od pet sati ispred
televizora, 11% viSe od pet sati ispred rac¢unala, a
njih 25% vise od sat i pol se koristi mobitelom i ra-
¢unalom za igrice (Mili$a; Toli¢; Vertovsek, 2009).
Ovisnost o internetu je poremecaj u kojem kori-
snici nemaju osjecaj za vrijeme i zanemaruju svoje
osnovne potrebe i obveze. Takve osobe imaju stal-
nu potrebu za novom i boljom ra¢unalnom opre-
mom, suvremenijim softverom, ¢ije su posljedice
ovisnost o ra¢unalu i/ili internetu. Nekoliko je vr-
sta ovisnosti o ra¢unalu: komunikacije online (Sky-
pe, web-cam itd.), kockanje online i seks online. Vise
od dvije tre¢ine mladih u dobi od 15. do 18. godine
u njemackoj pokrajini Rheinald-Pfalz ima rac¢unalo
u sobi (69,8%). Najcesci programi kojima se koriste
su: Sony Playstation, Microsoft X-Box i sli¢no. Pri-
jenosnim se igricama, videokonzolama (npr. Nin-
tendo DS i Sony Playstation Portable) koristi 58,1%
djecaka i 43,9% djevojcica. Ukupno 74,6% djeca-
ka i 72,2% djevojcica u dobi od 13. do 16. godine
ima internetski priklju¢ak u svojoj sobi“ (Huther;
Bergmann, 2009). ,,Top-lista“ najucestalijih video-
igara koje mladi u Njemackoj, u dobi od 15. do 18.
godine, najvise igraju su: Counterstrike Shooterspi-
el, FIFA (Fuf$ball), Sportspiel, Need for Speed Renn-
spiel, Grand Theft Auto Genremix (ove se igrice od-
nose na automobilske utrke), a sadrzaj igre World of
Warcraft korespondira s nasiljem. Psihijatri i pedi-
jatri u SAD-u ukazuju na to da dugotrajno gledanje
televizije kod trogodisnje djece stvara napetost. Obi-
ljezja internetske ovisnosti su: zanemarivanje nepo-
srednih socijalnih kontakata, mentalno iskrivljene
percepcije i osje¢anja. Korisnik osje¢a uzbudenje ili
opustanje kad se sluzi ra¢unalom. Dodatne su po-
sljedice netolerancija, Withdrawal symptoms, gubi-

tak kontrole, zanemarivanje obveza, ranijih hobija,
problemi u prehrani (pad tjelesne tezine, gubitak vo-
lje za hranom). Farke (2006) navodi razne rezultate
istrazivanja koji pokazuju tendenciju rasta ovog fe-
nomena: na uzorku od 8 266 ispitanika, u dobi od
15. do 29. godine, u istrazivanju provedenom 2006.
godine, u organizaciji Sveu¢ilista Humboldt u Ber-
linu pokazalo se da se 34% ispitanika moze nazva-
ti ovisnicima jer provode vise od 48 sati tjedno uz
internet, a najugroZenije je 6,6% onih koji provode
viSe od deset sati dnevno na internetu. Istraziva-
nje Sveucilista Humboldt u Berlinu, ve¢ spomenu-
tih autora, na uzorku od 565 ispitanika, u dobi od
15. do 29. godine pokazalo je da je gotovo 6% onih
koji provedu vise od deset sati dnevno uz internet,
a najnoviji podatci pokazuju da je oko 3% surfera -
50 000 ljudi - u Svicarskoj ovisno o internetu. ,,Ovi-
snici o internetu ‘tro$e’ oko 35 sati tjedno u svojim
internetskim preokupacijama“ (Farke, 2006, 161).
Istrazivanje Sveucilista u Be¢u na uzorku od 519
ispitanika, u dobi od 15. do 29. godine, pokazalo
je da je 30,8% ovisnika jer provode vise od 48 sati
tjedno uz internet. Adolescenti koji su previse ve-
zani uz internet izlazu se dva puta ve¢em riziku da
nastete sebi samima. Studija je objavljena u ¢aso-
pisu Injury Prevention. Istrazivanje provedeno na
uzorku od 1500 mladih otkriva da je jedan od de-
set mladih umjereno ovisan o internetu, dok je ne-
$to vise od 5% ,teskih ovisnika“ koji trebaju bolnicki
tretman (Farke, 2006, 211). Farke navodi kako pa-
toloska ovisnost nije proporcionalna vremenu koje
se provede na internetu, ve¢ je povezana s ¢injeni-
com da se slobodno vrijeme opsesivno trosi online
uz odbojnost prema stvarnom svijetu i zivotu. Ta-
koder isti¢e kako ovisnik istodobno pokazuje veliku
nezainteresiranost za ostale aktivnosti, nezaintere-
siranost za razvoj komunikacije u obitelji i narusa-
vanje odgojnog procesa.

Istrazivanja impliciraju zaklju¢ak elementarnih
saznanja o opasnostima od interneta i o posljedi-
cama internetske ovisnosti. Rezultati istrazivanja
medicinskoga fakulteta kalifornijskoga sveucilista
Stanford pokazali su kako gotovo 14% americkih ko-
risnika tacunala ima barem jedan simptom internet-
ske ovisnosti. Epidemiolosko istrazivanje nad 2 513
osoba iz 50 americkih saveznih drzava, provedeno
telefonskom anketom, prvo je takve vrste kojim se
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istrazivalo pretjerano koristenje interneta i problema
koji iz toga proizlaze. Medu ispitanicima, od kojih
se 70% redovito sluzi internetom, 6% smatra kako
im pretjerano koristenje interneta $teti odnosima s
okolinom, 9% pokusava zatajiti viSak vremena pro-
veden na internetu, 14% se vrlo tesko uspijeva suz-
drzati od interneta nekoliko dana uzastopno, 8% ih
internet smatra utocistem od problema ili nelagode,
a samo 12% ih je pokusalo smanjiti koristenje inter-
neta (Farke, 2006). Posljednjih godina u Kini je pra-
va epidemija internetskih ovisnika. Kina je zabrani-
la otvaranje novih internetskih klubova a ovisnost o
internetu povezuju s maloljetnickom delikvencijom
(Milisa; Toli¢, 2010). U sve vecoj mjeri je zamjetna
socijalna potistenost i izoliranost pojedinca gdje je
vidljiv izostanak vrednota empati¢nosti i altruizma,
ali sve to postaje pedagoski izazov u teoriji i praksi
odgoja (Previsi¢; 2000).

Poticajni primjeri iz inozemstva

Neus (2006), u knjizi Einfiihrung in die Medienpdda-
gogik, navodi medijsko-didakticke koncepte u sklo-
pu medijskog odgoja, upucuje na prakti¢ne smjer-
nice kako u obitelji razvijati kriti¢ki stav prema
medijima. Na primjer, tijekom prikazivanja odre-
denog medijskog sadrzaja (filma i sl.) razvija se ko-
munikacija o dozivljavanju sadrzaja, a spoznaje do
kojih se doslo mogu se smatrati korisnima za upo-
rabu u pedagoskoj praksi. Tzv. Keilhackerova $kola
zeli mladima pribliziti medijski materijal (u ovom
slu¢aju filmski) koji ima odgojne elemente. Ova $ko-
la je razvila metodu razgovora o medijskom sadr-
zaju (filma). Iz navedene metode razgovora slijedi
temeljni cilj koji se moze primijeniti na razvoj ko-
munikacije u obitelji 0 medijskim sadrzajima. Me-
dijski sadrzaj treba analizirati s obzirom na vrstu
i radnju filma (akcijski, nasilni i dr.) te analizirati
ulogu junaka u filmu: je li pozitivac ili negativac. U
$kolskom kurikulumu treba polaziti od analize pi-
tanja kako selektivno i svrsishodno koristiti medije?
Ovo se odnosi na uvid u organizaciju, strukturu, na-
¢ine rada masovnih medija, sposobnost za kriticku
uporabu ponuda masovnih medija, tumacenje in-
teresa proizvodaca reklama i ogasivaca i onih koji
se bave promidzbom, detektiranje interesa za medi-
je od strane politickih struktura i krupnog kapita-
la te postizanje komunikacijskih sposobnosti i vje-

$tina na relaciji u¢enik- uditelj- roditelji. Korisnici
medijskih uredaja imaju mogucnost proizvodnje,
umjesto puke konzumacije medijskih sadrzaja. Tako
primatelji medijskih sadrzaja i ponuda postaju ak-
tivni u novim izazovima komuniciranja putem su-
vremenih medija. Na primatelja se ne gleda kao na
osobu koja je pod utjecajem masovnih medija, nego
prvenstveno kao na subjekt koji u svom zivotnom
prostoru, stvara(ju) nova iskustva i razvija kriticki
otklon od medijskih manipalacija. Uvidaju kada i
za$to masovni mediji postaju glavni ¢imbenik so-
cijalizacije i s kojim posljedicama gubitka komu-
nikacije u obitelji i odgoju. Takoder uvidaju koji su
interesi i potrebe recipijenata presudni za uporabu
medija. Iz navedenog mogu se izdvojiti tri ¢imbeni-
ka vazna za razvoj medijskog odgoja u obitelji: au-
tenti¢no iskustvo, komunikacijska kompetencija i
djelotvorno ucenje. Odgojni pristup u analizi medi-
ja ima analiti¢ku, kreativnu komunikacijsku kom-
ponentu, koja sadrzi kompetenciju primjerenoga i
reflektiranoga savladavanja te demonstracije isku-
stva. U svakodnevnoj praksi to znaci da se spome-
nute komponente moraju razvijati aktivnim odno-
som s medijima. Mediji se ne mogu izbje¢i, ali treba
nauciti kako zivjeti s njima i kako se snalaziti s ra-
zvojem digitalnog drustva.

Razli¢ita svijest o specifiénosti medijskih isku-
stava posebno se se posebno stjece onda kada uce-
nik samostalno fotografira, producira radio emi-
sije, ucenicke listove ili filmove (vidjeti tablicu 1.
primjer planiranja komunikacije u obitelji o film-
skim sadrzajima). Jedan o prakti¢nih primjera koji
nudi preporuke za pobolj$anje komunikacije u obi-
telji o medijskim sadrzajima razvio je Bernard Sc-
hrob (2005,23), a koji je misljenja da bi svaka obitelj
trebala imati svaki dan ,,obiteljskog kutka®. Primjer
preventivnog djelovanja za pobolj$anje komunikaci-
je u obitelji treba objediniti ove elemente u stjecanju
kompetencija roditelja: Roditelji u¢e o Zeljama svo-
je djece, strahova od pojedinih medijskih sadrzaja,
pa s djecom razgovaraju o utjecaju medijskih sadr-
zaja i funkcijama pojedinih medija. Zidni plakati
mogu biti od koristi: Na pimjer, plakat koji sadrzava
interese djece (zabava, razgovor, zadvoljstvo, akcija,
emocije, imati svoj stav) i plakat s popisom sadrzaja
koji se nude putem medija (zabavni programi: fil-
movi, jake figure npr. Power Rangers, Knight-Rider,
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emocionalni dozZivljaji: pla¢, smijeh, strah, konflit-
kni i nasilni medijski sadrzaji)’

TABLICA 1. PRIMJER PLANIRANJA
KOMUNIKACIJE U OBITELJI O MEDIJSKIM
SADRZAJIMA

Vrijeme Sadrzaj

10 min
Raspored: zastupljenost roditelja -

obiteljska druzenja

15 min | Impuls 1:,Koji medijski sadrzaji
vas plase? Sakupljanje vaznih
informacija kao priprema za obi-

teljsku komunikaciju

15 min | Impuls 2: Medijske sadrzaje s
djecom zajedno komentirati.
Pitanje: Sto im se svidjelo? U ko-
joj mjeri postoje zajednicki dozi-
vljaji medijskih sadrzaja? Koji od
strane djece i roditelja?

10 min | Uspostavljanje zajednickih in-
teresa o medijskim sadrzajima

djeteta i roditelja

15 min | Pitanje: Kako se djeca nose sa
strahom u pojedinim medijskim

sadrzajima?

(Héhns, 2011, 45).

Medijski odgoj treba sadrzavati dozivljajnu i ra-
zinu komunikacije. Treba se voditi racuna o aktu-
alnim Zivotnim situacijama, potrebama i preferen-
cijama mladih, a s druge strane, potrebno je pratiti
kognitivni razvoj te prosiriti spoznaje djece i mladih
u koristenju i analizi medija. Odgojna nacela sluze
kao smjernice za razvoj odgoja za medije: 1. Orijen-
tacija na situaciju: polazne tocke za medijsko-odgoj-
ne procese trebaju biti situacije iz Zivotnoga i me-
dijskog prostora djece i mladih (ne nametati, ve¢
predlagati). 2. Orijentacija komunikacije: medijski
odgoj treba voditi prosirenju medusobne i medijske

komunikacije. 3. Orijentacija potreba djece i mladih
koje su povezane s uporabom medija; ne braniti dje-
ci kori$tenje medija, ve¢ ponuditi drugu aktivnost).
4. Orijentacija iskustva: djeca i mladi trebaju imati
priliku da svoja dotadasnja iskustva uvedu u odgoj-
ni proces. 5. Orijentacija razvoja: medijski odgoj tre-
ba pratiti kognitivni i razvijati emocionalni razvoj
djece i mladih. Iz spomenutih nacela cilj je spozna-
ti i vrednovati medijske sadrZaje, gdje roditelji mo-
raju imati klju¢nu ulogu. Roditelji trebaju njegovati
i razvijati kulturu komunikacije, a nastavnici u su-
konstrukecijskom modelu iste implementirati u skol-
skom kurikulumu. Primjerice, mogu poticati i poma-
gati ucenicima kod izrade novinarskog ¢lanka, eseja,
filmova, radio-drama, izradu ra¢unalnih programa.
Oni pritom preuzimaju ulogu stvaratelja medijskih
sadrzaja umjesto uloge konzumenata.

Metodologija istrazivanja

Cilj istrazivanja je bio utvrditi razliku misljenja dje-
ce s obzirom na roditelje u pogledu glede njihove
ukljucenosti u sprje¢avanju medijskih manipulaci-
ja. Postavljene su hipoteze:

HI: Roditelji s djecom nedovoljno komunicira-
ju o koristenju razli¢itih medija, ne upucuju ih na
provjeravanje vjerodostojnosti informacija koje sa-
znaju putem medija i ne razvijaju kod djece reflek-
sivno-kriticki stav prema medijskim informacijama.

H,: Ne postoji statisticki znacajna razlika u do-
zivljaju ucestalosti razgovora o medijima izmedu
ucenika i roditelja.

H, Ne postoji statisticki znacajna razlika u mi-
§ljenu ucenika o ucestalosti razgovora o medijima s
nastavnicima i roditeljima.

H,: Ne postoji statisticki znacajna razlika u mi-
§ljenu ucenika i roditelja o ucestalosti u kojoj ih ro-
ditelji upozoravaju o potrebi provjeravanja informa-
cija prikupljenih iz razli¢itih elektronickih medija i
tiskovnih izvora.

Uzorak na kojem se vrsilo istrazivanje su polazni-
ci sedmih i osmih razreda osnovnih skola u Splitu i
Zadru te njihovi roditelji. Sudjelovale su dvije $ko-
le u Splitu: Osnovna $kola ,,Lu¢ac® i osnovna $kola
»Meje“; te u Zadru: Osnovna skola ,,Petar Prerado-

3 Martina Héhns (Hrsg.) (2011), Chancen und Risiken der Mediengesellschaft. Ein Lese- und Medienbuch, Bernward bei Don

Bosco, Miinchen.
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vi¢“1 ,,Smiljevac”. Konstruiran je anketni upitnik za
ucenike VII. i VIIL razreda te prilagodeni upitnik za
nastavnike i roditelje sastavljen od instrumenata ko-
ristenim u dvije $vicarske studije*. U radu je izvr$en
racunalni unos i obrada podataka, uz primjenu stati-
stickog programa SPSS (20.0). Koristene su deskrip-
tivna metoda analize podataka te inferencijska meto-
da. Za testiranje hipoteze o jednakosti aritmeti¢kih
sredina viSe osnovnih skupova kori$tena je analiza
varijance (ANOVA: Scheffeov post-hoc, Bonferroni
post-hoc i Fischerov post-hoc analiza), t-test.

Rezultati i rasprava

U istrazivanju je sudjelovalo 306 ucenika (142 muski
spol: 46,41%; 164 zenski spol: 53,59%), od toga 195
ucenika (63,73%) iz sedmog razreda, 111 (32,27%)
iz osmog razreda. Iz Splitsko-dalmatinske Zupani-
je je sudjelovalo je 161 ucenik (52,61%), a iz Zadar-
ske Zupanije 145 (47,39%). Prema mjestu stanovanja
sudjelovalo je 161 ispitanik iz sela (52,61%), te 145
ispitanika iz grada (47,39%). U istrazivanju je uku-
pno sudjelovalo 92 roditelja (34 oceva: 39,96%, 58
majki: 63,04%), od toga 46 iz Splitsko-dalmatinske
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SLIKA 1 PRIKAZ PODATAKA MISLJENJA UCENIKA O UPOZNATOSTI NJIHOVIH RODITELJA S
MEDIJSKIM SADRZAJEM KOJE UCENICI KORISTE

4 Zapotrebe istrazivanja konstruiran je originalni anketni upitnik sastavljen od dvaju upitnika, koristena u dvije $vicarske studije,
autorskog tima Daniela Siissa, Armin Schliengera, Doris Kunz Heima, Markus Baslera, Stefan Bohia, Daniel Frischknechta
(2003), ,,Jugendlichen und Medien, Merkmale des Medienalltags, unter besonderer Berticksichtigung der Mobilkommuni-
kation (Forschungsbericht); (Mladi i mediji - Znacajke medijske svakodnevnice mladih s naglaskom mobilne komukacije,

utjecaju medija na socijalizaciju mladog narastaja), Hochschule fiir angewandete Psychologie HAP, Fachhochschule (Abteilung
Pidagogik; Ziirich i od anketnog upitnika autorskog tima: HAP Ziirich: Prof. Dr. Daniel Siiss, Dr. Verena Rutschmann, Markus
Basler, Stefan Bohi, Corinna Merz, Franziska Mosele (2003), Befragung 2003, ,,Kinder und Jugendliche und ihre Medien® (u
slob. prijevodu, Mladi i njihovi mediji - anketni upitnik), Hochscule fiir angewandete Psychologie, Schweizerisches Institut fiif
Kinder und Jugendlichen; Ziirich. Anketni upitnici bili su namijenjeni zavr$nim razredima osnovne $kole i pocetnim razredima
srednje $kole, a kori$teni su na reprezentativnom uzorku (N= 2. 667 ispitanika).
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(50,00%) i 46 Zadarske zupanije (50,00%). Ukupan
broj svih ispitanika je N=440. Anketiranje je prove-
deno u periodu od listopada 2011. do veljace 2012.
godine. Na temelju analize pitanja koliko su rodite-
lji upoznati sa sadrZajima s kojima se susrecu kroz
razlicite elektronicke (npr. TV, Internet....) i tiskovne
izvore informacija (npr. casopise za mlade...) dobive-
ni podatci su prikazani na Slici 1.

Podatci prikazani na Slici 1. pokazuju zabrinjava-
ju¢i podatak da samo 48,69% (M=2.91, SD=1.71) ro-
ditelja nije upoznato sa sadrzajem, a dodatnih 5,55%
(M=2.78, SD=1.77) uop¢e nije upoznato medijskim
sadrzajima s kojima se dijete susrece koriste¢i razli-
¢ite elektronicke i tiskovne izvore informacija. Do-
biveni podatci ukazuju na nedostatak komunikacije
u obitelji, a $to vodi nerazvoju kulture komunikaci-
je. Na temelju analize pitanja koliko su roditelji upo-
znati sa situacijom $to radi dijete kad je samo svojoj
sobi. Slika 2. prikazuje dobivene podatke.

Slika 2. pokazuje zabrinjavajuce podatke da jed-
na tre¢ina roditelja uglavnom nije upoznata sa si-

tuacijom $to dijete radi dok se nalazi u svojoj sobi
(M=2.36, SD=0.98), a samo 13,34% je potpuno upo-
znato (M=2.29, SD=0.75). Dobiveni podatci ne samo
da ukazuju na ¢injenicu da roditelji sa svojom dje-
com ne razgovaraju o medijskim sadrzajima, nego
i na nezainteresiranost $to im dijete radi dok je u
svojoj sobi. Ako se zbirno razmotre dobiveni po-
datci moze se utvrditi da se razvija indiferentan stil
roditeljstva. Indiferentan roditelj kao i dijete sve re-
lativizira, od $kolskih obveza do drugih autoriteta.
U ozradju indiferentnosti $utnja je samo logicka po-
sljedica takvog stila. Djeci se moraju postaviti jasne
granice jer ¢e bez njih biti nesigurno i izgubljeno.
Takoder, medu nedopustive postupke djetetu spa-
daju: gusenje samopuzdanja, plasenje, tjelesno ka-
Znjavanje, vrijedanje, ignoriranje i omalovazavanje.
Posljedica svega toga moze izazvati gubitak samo-
puzdanja, odlutanja u svijet cyber space i ovisnost o
novim tehnologijama. Na temelju analize pitanja ko-
liko Cesto ispitanici razgovaraju s roditeljima o sadr-
Zajima s kojima se susrecu kroz razlicite elektronicke
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medije (TV, Internet...) i tiskovne izvore informaci-
ja (Casopisi za mlade....) dobiveni su sljededi postot-
ci: najvise u kategoriji ponekad 51,63% (M=2.45,
SD=2,12), esto 25,16% (M=2.32, SD=1.23), nikad
16,01% (M=2.12, SD=1.21) i uvijek 7,18% (M=1.23,
SD=2.11). Zar to nije dodatni razlog narusenosti ko-
munikacije u obitelji, s obzirom da velik postotak
ucenika s roditeljima ponekad ili nikada ne razgo-
vara o medijskim ponudama.

Na temelju analize dobivenog postotka i pitanja
upudéuju li roditelji, na pravilno koristenje razlicitih
medija, kod izvr$avanja zadataka vezanih uz obra-
zovanje (npr. domace zadale, uclenje za ispit i slicno,
dobiveni podatci prikazani su na Slici 3.

Slika 3. pokazuje da samo 37,57% roditelja pone-
kad uputuje svoje dijete na pravilno kori$tenje medi-
ja (M=0.46, SD=0.49), a 25,94% (M=0.45, SD=0.50)
i nikad ne upucuje svoje dijete na pravilno koriste-
nje medija. Ako se zbirno razmotre dobiveni po-
datci kod ucenika koji su misljenja da samo 32,15%
roditelja cesto upucuju na potrebu provjeravanja in-

formacija iz medija, dok roditelji smatraju da manje
upucuju (16,27%). Na temelju analize pitanja koliko
su roditelji upoznati sa sadrZajem s kojima se susre-
¢u djeca kroz razlicite elektronicke (TV, Internet....)
i tiskovne izvore informacija (¢asopisi za mlade...),
samo 39,00% roditelja je odgovorilo da uglavnom
nisu upoznati, a 25,56% da su potpuno upoznati.
To potvrduje da roditelji uglavnom nisu upoznati
(39,00%) sa sadrzajima s kojima se susrecu kroz ra-
zli¢ite medije, te da to dovodi u pitanje formiranje
adekvatnog roditeljskog odgojnog stila, a sve viSe se
profilira indiferentni stil u kojem nedostaje komu-
nikacija s vlastitim djetetom. Na temelju analize pi-
tanja koliko su roditelji upoznati sa situacijom dje-
teta kad je samo kod kuce (u svojoj sobi) koristec¢i
rac¢unalo? Ve¢i udio ispitanika smatra da uglavnom
nisu upoznati (67,63%, M=1.45, SD=0.47), a ma-
nji udio ispitanika smatra da su uglavnom upoznati
(17,43%, M=1.64, SD=1.84). Podatak da 67,63% ro-
ditelja uglavnom nije upoznato sa situacijom $to di-
jete radi u svojoj sobi prilikom kori$tenja ra¢unala,
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potvrduje hipotezu o nedostatku komunikacije ro-
ditelja i djeteta. Nadalje, na temelju analize pitanja
koliko ¢esto razgovaraju roditelji s djetetom o sadr-
zajima s kojima se susrecu kroz razlic¢ite elektronicke
medije (TV, Internet...) i tiskovne izvore informacija
(¢asopisi za mlade..), roditelji su misljenja da samo
15,71% ponekad razgovara, a 14,68% nikad. Postotak
od 15,71% ponovno potvrduje hipotezu da rodite-
lji samo ponekad razgovaraju s djetetom o sadrzaji-
ma s kojima se ucenik susrece razlicitim elektronic-
kim medijima, a $to nadalje potvrduje hipotezu rada
kako je narusena komunikacija u obitelji. Na teme-
lju analize pitanja upozoravaju li roditelji dijete na
potrebu provjeravanja informacija prikupljenih iz
razli¢itih elektronic¢kih medija (T'V, Internet...) i ti-
skovnih izvora (¢asopisi za mlade...), manji udio is-
pitanika je misljenja da samo ponekad upozorava
(11,62%, M=1.97, SD=0.97), Cesto (19,64%, M=1.97,
SD=0.93), a nikad (24,68%, M=1.97, SD=0.83). Svi
podatci su komplementarni. Zabrinjava podatak da
samo 11,62% roditelja upozorava djecu na provjera-
vanje informacija prikupljenih iz elektronickih medi-
jaitiskovnih izvora, kao i da samo 15,71% roditelja
razgovara sa svojim djetetom o sadrzajima s kojima
se susrecu kroz razli¢ite elektronicke i tiskovne me-
dije. Dakle, mozemo zakljuciti da roditelji za 48%
manje upozoravaju u Cestici nikad, a da za 3% vise
roditelji su misljenja da ponekad upozoravaju. Neu-
ss (2011) je naveo $okantan podatak da 37% djece u
dobi od pet do sedam godina ne razlikuje program
od reklame. Iz navedenog je vidljiva nedostatnost
komunikacije u obitelji. Zbog toga, Baacke (1973)
je medijsku kompetenciju analizira kao komunika-
cijska kompetencija, gdje se razvija kriti¢na reflek-
sivnost i sposobnost djelovanja.

INFERENCIJSKA ANALIZA PODATAKA

H : Ne postoji statisticki znacajna razlika u doZiv-
ljaju ucestalosti razgovora o medijima izmedu uce-
nika i roditelja.

Prema statisti¢koj analizi pitanja koliko cesto raz-
govaras s roditeljima o sadrZajima koje susreces razli-
citim elektronickim medijima (TV, Internet) i tiskov-
ne izvore informacija (Casopisi za mlade....) te koliko
roditelji razgovaraju u svezi navedenog, odbacuje
se nul hipoteza da ne postoji statisticki znacajna ra-
zlika u dozivljaju ucestalosti razgovora o medijima
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SLIKA 4 PRIKAZ RAZLIKE KOD MISLJENJA
UCENIKA NA TEMELJU ANALIZE PITANJA O
UCESTALOSTI KOMUNIKACIJE OD STRANE
RODITELJA O MEDIJSKIM SADRZAJIMA, S
OBZIROM NA MISLJENJE UCENIKA | SAMIH
ROITELJA O NJIHOVOJ UCESTALOSTI
RAZGOVORA O MEDIJSKIM SADRZAJIMA

izmedu ucenika i roditelja $to je vidljivo na Slici 4.
Dakle, ucenici su misljenja da sa svojim roditeljima
samo ponekad razgovaraju o sadrzajima u mediji-
ma (M =3,071), dok su roditelji misljenja da cesto o
tome razgovaraju (M=1.96). Na razini znacajnosti
od p<0,05, utvrdeno je da postoji statisticki znacaj-
na razlika u dozivljaju ucestalosti razgovora o me-
dijima izmedu ucenika i roditelja (t= 0,99, p=0,31).
Suvremena istrazivanja pokazuju da mladi o inter-
netu znaju znatno vise od njihovih roditelja, a kada
roditelji preuzmu aktivnu ulogu posrednika izme-
du djece i medija (redovito razgovaranje s djecom o
medijskim sadrzajima) tada se smanjuje vjerojatnost
lo$eg utjecaja medija na dijete (Subrahmanyam; Gre-
enfield, 2008). Singer (1986; prema: Anderson, 2003).
Skola ne bi trebala biti jedino ,,prikladno” mjesto za
produktivni medijski rad, nego ponajprije obitelj i
socijalna okolina $to stvara novu kulturu (su)zivo-
ta, odnosno povratak djetetu, a ne tehnici ili stroju.
Istrazivanje je odbacilo nul hipotezu da ne postoji
statisticki znacajna razlika u misljenu ucenika i ro-
ditelja o ucestalosti u kojoj ih roditelji upozorava-
ju o potrebi provjeravanja informacija prikupljenih
iz razli¢itih elektronickih medija i tiskovnih izvora.
Na razini znacajnosti od p<0,05, utvrdeno je da po-
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stoji statistic¢ki znacajna razlika u misljenu ucenika i
roditelja o ucestalosti u kojoj ih roditelji upozorava-
ju o potrebi provjeravanja informacija prikupljenih
iz razlicitih elektronickih medija i tiskovnih izvora
(t=-2,38, df=396, p=0,01). Dobivena je veca statistic-
ki znac¢ajna razlika kod misljena u¢enika koji sma-
traju da roditelji ponekad upozoravaju na potrebu
provjeravanja informacija, dok roditelji, misle da ce-
§¢e upozoravaju.

U suvremenom $kolskom kurikulumu nuzna su
tri podrudja koja ¢e obuhvatiti medije i informacij-
ske tehnologije za pravilan rad s medijima: 1. opéa
medijska kompetencija: teorija medija i informacijske
tehnologije, primjena medija i informacijsko-komu-
nikacijskih sustava; 2. metodicko - didakti¢ka kompe-
tencija: prakti¢na primjena medija i informacijskih
tehnologija u nastavi i 3. kompetencija u podrucju
medijskog odgoja: odgojno-obrazovni ciljevi i zadace
u podruéju medija i informacijskih tehnologija, ra-
zvoj refleksivno-kritickog stava te razvoj pedagoskih
implikacija za pravilnu upotrebu odredenog medi-
ja. Sve navedeno podrazumijeva distinkciju pojmo-
va medijskog odgoja i medijske pismenosti, $to nisu
istoznacnice, jer medijska pismenost podrazumije-
va pravilno (prakti¢no) koristenje odredenog medi-
ja, ali ne podrazumijeva razvoj refleksivno-kritickog
stava. Medijska pismenost je dio medijske kompeten-
cije, a koja se odnosi na tehnicke vjesine. Istrazivanja
upucuju na to da su djeca informaticki pismenija od
odraslih, da im nedostaje komunikacija o medijskim
sadrzajima te izostanku odgoja za medije u ¢itanka-
ma za osnovne $kole (Mili$a, Saravanja, 2012.). Sa-
ravanja i MiliSa dolaze do zakljucka da su u ¢itanka-
ma za osnovne $kole najzastupljeniji tekstovi koji su
usmjereni na umjetnost, filmsku i kazali$nu, dok su
tekstovi koji kod djece razvijaju kriticko misljenje i
medijske kompetencije prisutni u rijetkim slucajevi-
ma. Zaklju¢uju da medijskoj kulturi nije posveceno
vise od 10% tekstova od ukupnoga sadrzaja teksto-
va u jedanaest analiziranih ¢itanki Hrvatske i BiH.

Zakljugak
Pod naletom globalizacije, osobito s pojavom no-
vih medija, bitno se mijenjaju ponasanja i preferen-
cije djece i mladih. Mo¢ne korporacije, koriste¢i se
medijima, sve vi$e pretvaraju djecu u pasivne kon-
zumente, ovisnike o stvarima - nesposobne razliko-

vati autenti¢nu od neautenti¢ne zbilje. Tehnoloski
napredak (ra¢unalo, internet, e-u¢enje) omogucu-
je izvanredan pristup informacijama iz medija, ali i
manipulacije medijima. Odatke pedagogijski izazov
kod ras¢lambe funkcionalne (odgojne, informativne,
obrazovne) od disfunkcionalne (manipulativne) ulo-
ge novih medija. Djeca se sve teZe nose s izazovima
masovnih komunikacija, a sve je zamjetnija socijal-
na potistenost i izoliranost pojedinca, uz ociti izo-
stanak empati¢nosti i komunikacije u obitelji o me-
dijskim sadrzajima.

U empiriskom dijelu ovog rada se ispitivao stupanj
povezanosti roditelja i djece u informiranosti pri ko-
riStenju (inovativnih) medija; koliko su isti upuceni
u pojedine sadrzaje i nac¢ine koristenja medija, pro-
vjeravanja odredenih medijskih informacija, upu¢u-
ju li roditelji na opasnosti o medijskim manipulaci-
jama. Istrazivanje je pokazalo da roditelji s djecom
nedovoljno komuniciraju o koristenju razli¢itih me-
dija, ne upucuju ih na provjeravanje vjerodostojnosti
informacija koje saznaju putem medija i ne razvijaju
kod djece refleksivno-kriticki stav prema medijskim
informacijama. Iako roditelji smatraju da su dovoljno
upuceni i da komuniciraju s djecom o medijskim sa-
drzajima, njihova djeca smatraju suprotno. Rad je po-
tvrdio da u Hrvatskoj ne postoje istrazivanja po pita-
nju komunikacija u obitelji 0 medijskim sadrzajima te
upucuje na inozemne rezultate koji aktualiziraju tezu
$to je manja komunikacija u obitelji, to je veca ucesta-
lost koristenja odredenih medija u slobodno vrijeme
djece i mladih, a $to dodatno upucuje do postojanja
novih ovisnosti o medijskim sadrzajima. Gubitak ko-
munikacije u obitelji dodi do smanjenja uloge roditelj-
stva. Odatle potreba implementacije projekata Odgo-
vorno roditeljstvo- odgovorna djece, Odgoj za medije,
Odgoj za kriticko misljenje i/ili Deset dana bez ekra-
na. Empirijski dio teksta potvrduje stavove njemac-
kih stur¢njaka: Baacke-a, Moser-a i Schrob-a koji se u
teorijskom dijelu argumentirani: Sto je vece odsustvo
neposredne komunikacije u obitelji, veca je i nesek-
tivnija konzumacija medija. Zabrinjavajuca ¢injenica
$to se u Hrvatskoj namjerava uvesti informaticko opi-
smenjavanje djece i u nizim razredima osnovne $ko-
le, a istovremeno jos uvijek u resornom Ministarstvu
ne razmisljaju uvesti izborni predmet Odgoj za me-
dije, gdje bi se razvijala ponudena nacela i dimenzije
u procesu medijskih kompetencija.
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