IDEMO NA KAVU!

INTERPRETACIJA PREDMETA IZ NASE SVAKODNEVICE!

mr. sc. ZVJEZDANA ANTOS O Etnografski muzej Zagreb, Zagreb

IzZlozba Idemo na kavu! Pogled zagrebackih poduzetnika
na kulturu konzumiranja kave, Etnografskog muzeja
Zagreb nastala je kao rezultat dvogodiSnjeg istrazivanja
koje je provedeno u sklopu rada na projektu Podu-
zetnicke kulture i europski gradovi $to ga financira EU

iz Programa kultura (2008. - 2010.), a usmijeren je na
istrazivanje maloga i srednjeg poduzetnistva u sedam
europskih gradova (Amsterdamu, Berlinu, Volosu, Bar-
celoni, Liverpoolu, Luxembourgu i Zagrebu).? Projekt je
prije svega obuhvatio ekonomske, socijalne i kulturne
strategije poduzetnika, od kojih mnogi imaju imigrantsko
zalede. Cilj projekta bio je pokazati kako su inovativnost
i kreativnost povezani s novim poduzetniCkim inicijativa-
ma u smislu promocije interdisciplinarnog skupljanja ma-
terijalne i nematerijalne bastine danasnjin poduzetnika.
S obzirom na to da je projekt bio interdisciplinaran, svaki
je partner dao doprinos projektu iz svoje uze struke
koristeci se specificnom metodologijom muzejskog rada
poput outreach metode kao inovativnog nacina ukljuci-
vanja nove publike u muzeje. Muzejski su struénjaci na

zajedni¢kim radnim sastancima razmjenjivali informacije,
a rezultate svojih istrazivanja predstavili su na lokalnim
izloZbama i raznim aktivnostima koje su ostvarene u
suradniji s poduzetnicima. Tijekom rada na projektu web
stranica projekta http://www.eciec.eu/ bila je mjesto za
predstavljanje istraZivanja u tijeku i prostor za stvaranje
digitalne virtualne zbirke predmeta. Rezultati rada na
projektu objavljeni su u zajednickoj publikaciji i u Digital-
nom edukativnom katalogu® (DEK) na DVD-u, na kojemu
je sedam europskih gradova ispri¢alo razliCite price o
poduzetni¢kim kulturama.

Sudjelovanje u projektu Etnografskom je muzeju u

Zagrebu bilo izazov zato §to je time omoguceno istrazi-
vanje teme koja do sada nije bila istrazena na podrucju
urbane etnologije/kulturne antropologije u Hrvatskoj, ali
i radi primjene inovativnih metoda za pridobivanje nove
publike u muzej, kao i mogucnosti skupljanja predmeta
iz naSe sadasnjosti, te koristenja umjetnoScu kao medi-
jem. S obzirom na Sirinu teme, odlucili smo istrazivanje
usmijeriti na zagrebacke male poduzetnike koji se bave
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kavu” i dogadanja koja su se odrzavala
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1 Ovaj rad bio je predstavljen 9. stu-
denoga 2010. na konferenciji ICME
(ICOM-a Komiteta za etnografske
muzeje) koja se odrzala u sklopu
Generalne konferenciji ICOM-a u
Shanghaiu od 8. do 10. studenoga
2010. Tema konferencije ICME bila
je Izazovi za muzeje / Muzeji i izazovi.
Rad na engleskom jeziku objavljen
je na web stranici www.icme.org

2 Partneri u projektu su Povije-

sni muzej Amsterdam (AHM),
Muzej europskih kultura (MEC),
Berlin; Etnografski muzej (EMZ),
Zagreb; Centar za povijesna istra-
Zivanja i dokumentaciju grada
Volosa (AHM), Volos; Institut de
Formation Sociale (IFS), Luxem-
bourg; Povijesni muzej Barcelone
(MUHBA), Barcelona i Nacionalni
muzeji Liverpool (NML), Liverpool.
PridruzZeni su partneri Imagine
Identity and Culture (Imagine

IC), Amsterdam; Neighborhood
museum, Berlin; Centre de Docu-
mentation surles Migrations Huma-
ines (CDMH), Dudenlange (L) i
Gradski muzej Talin, Talin.

3 Digitalni edukativni katalog (DEK)
-DVD-ROM izdao je Etnografski
muzej u Zagrebu; uredila: Zvjezdana
Antos.
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4 Tijekom rada na pripremi izlozbe
Idemo na kavu! prikupila sam pred-
mete za zbirku kuénog inventara
koji se odnose na svakodnevnu
kulturu konzumiranja kave u kafi-
¢ima, poput $alica iz kojih pojedine
osobe piju kavu kod kuce jer su
njihove omiljene $alice. Dakle,
pojedini predmeti imaju i emotivno
znacenje. Ciljano smo ve¢ prije
prikupili nekoliko $alica iz 1970-ih
i ukljucili ih u muzejsku zbirku. Na
izlozbi je bila predstavljena prva
tvornica kave u Hrvatskoj Franck,
koja osim kave prodaje poduzetni-
cima i $alice za kavu s imenom svoje
tvrtke. Franck je za izlozbu darovao
Etnografskome muzeju u Zagrebu
serije takvih Salica od 1960-ih do
danas, koje su uvr$tene u zbirku
kuénog inventara Etnografskog
muzeja. S obzirom na to da se Franck
salice mogu vidjeti na terasama
zagrebackih kafica i da su vezane

za zagrebacke poduzetnike, snimili
smo film Idemo na kavu! u kojemu

je predstavljena svakodnevna kul-
tura konzumiranja kave. Tim smo
nacinom kontekstualizirali izloZene
predmete sa svakodnevnim Zivo-
tom, a ti su predmeti dobili novo
znacenje time $to smo ih obogatili
informacijama o osobama koje su ih
rabile te onime $to su im te $alice
znacile. Osim toga, dobili smo
informacije i o proizvodacu $alica,
odnosno o tvornici Inker, koja je od
1960-ih pocela proizvoditi i Salice
za kavu za tvornicu Franck. Salice
prikupljene za muzejsku zbirku
odrazi su dizajna i ukusa odredenog
vremena, ali i navika ljudi jer su
1960-ih godina, primjerice, rabljene
samo male $alice za crnu kavu, au
posljednjih dvadeset godina pocele
su se upotrebljavati i srednje i velike
salice, ovisno o kavi koja se iz njih
pije. Novoskupljeni predmeti prika-
zani su i virtualno, odnosno na web
stranici projekta Poduzetnicke kulture
u europskim gradovima, zajedno s
predmetima iz drugih muzeja koji su
sudjelovali u projektu. Interdiscipli-
narni pristup pri skupljanju pred-
meta omogucuje stvaranje novih
znacenja i interpretacije muzejskih
predmeta, ovog puta u virtualnom
obliku.

5 Film Idemo na kavu!: scenarij:
Zvjezdana Anto$, kamera, rezija,
montaza: Irena S(:urié, istrazivanje:
Zvjezdana Anto$ i Marija Zivkovic',
producent: Etnografski muzej,
Zagreb 2010.

poslovima s kavom. Neposredan razlog za odabir te
teme bila je ¢injenica da kavane i kafi¢i kao mjesta
konzumiranja kave nude zanimljivu perspektivu za prou-
Cavanje sadasnjeg Zivota gradskih stanovnika i njihovih
zivotnih stilova. S obzirom na zanimljivost teme, odIudili
smo je Sire razmotriti, odnosno obraditi s kulturoloSkog
stajalista.

Cilj je ovoga rada prikazati kako su te metode bile kori-
Stene tijekom rada na lokalnom projektu Idemo na kavu!
Pogled zagrebackih poduzetnika na kulturu konzumira-
nja kave.

Skupljanje materijalne i nematerijalne bastine danasnjih
poduzetnika

Posliednjih se godina pristup u skupljanju predmeta u
mnogim muzejima poc¢eo mijenjati jer su muzeji postali
usmijereni na potrebe svojih korisnika i zato su promi-
jenili i svoju osnovnu djelatnost od skupljanja predmeta
prema privlaCenju posjetitelja. To ih je navelo da svoju
pozornost pri skupljanju kulturne bastine usmijere na
publiku, odnosno da uklju¢e gradane u dokumentiranje
njihove povijesti i kulture. Takav pristup primijenjen je u
projektu Poduzetnicke kulture u europskim gradovima
koji se odnosio na interdisciplinarno skupljanje pred-
meta. Projekt je rezultirao brojnim lokalnim projektima
tijekom kajih su kustosi, muzejski pedagozi i volonteri
suradivali s poduzetnicima i aktivno sudjelovali u sku-
plianju materijaine i nematerijalne kulturne bastine.
Osnovna ideja bila je prikupiti predmete karakteristicne
za pojedini posao s kojima se pojedinci identificiraju. Pri
tome je bilo osobito vazno uspostaviti vezu s poduzet-
nicima koji ¢e prepoznati muzej kao mjesto koje Cuva
njihovu povijest i kao mjesto interkulturalnog dijaloga.
Trazenje karakteristiCnih predmeta koji e predstaviti
danasnje poduzetnike i koji ¢e ujedno prikazati danasnju
svakodnevnu kulturu za muzeje je bio nov izazov. Tako
je Muzej europskih kultura u Berlinu prikupio predmete
koji se odnose na posao vezan za proizvodnju i distri-
buciju Déner kebaba, a simbolizira danasnju globalnu
kulturu brze hrane fast food culture, koju su sa sobom
donijeli i njezinu prodaju razvili turski poduzetnici $to su
imigrirali u Berlin.

U muzejskoj zbirci ti predmeti ne¢e samo simbolizirati
jedan tip kulture brze hrane, nego Ce predstavljati i odre-
denu imigrantsku zajednicu u Berlinu (Turke).

Etnografski muzej u Zagrebu prikupio je predmete koji
su vezani za konzumiranje kave i koji se odnose na male
poduzetnike koji se bave poslovima s kavom. Naime,
kavane i kafic¢i urbani su fenomen i sastavni dijelovi
globalne kulture i potroSackog drustva (konzumerizma).
Osim toga, kafi¢i su zanimljivi zato Sto se pojavijuju
1970-ih kao prvi oblici privatnog poduzetnistva za vrije-
me socijalizma te postaju omiliena mjesta za okupljanje
ZagrepCana. Od 1990-ih, odnosno od osamostaljenja
Hrvatske, dolazi do naglog uspona privatnog podu-
zetniStva o ¢emu svjedoci Cinjenica da je do 2009. u

registar Hrvatske obrtnicke komore upisano 16 000
vlasnika ugostiteljskih objekata. Jedan od razloga toliko
velikog broja kafica jest i Cinjenica da su pojedini viasnici
kafica potkraj 1990-ih doselili u Zagreb iz razli¢itih dijelo-
va Hrvatske ili iz susjednih zemalja (iz BiH, Makedonije,
Albanije i sl.) jer su Zeljeli pokrenuti privatni posao odno-
sno udvrstiti i poboljSati svoj ekonomski status.

Dio povijesne muzejske zbirke (europske i neeuropske)
brojni su predmeti koji simboliziraju konzumiranje kave
od 19. st. do danas na razini svakodnevice. To je otvo-
rilo novu moguénost predstavijanja predmeta iz zbirki
Etnografskog muzeja (nacionalne i neeuropske) i njihova
povezivanja sa suvremenim predmetima iz nase svaki-
dasnjice. Skuplieni predmeti iz nase svakodnevice bit ¢e
ukljuCeni u povijesnu zbirku i bit ¢e dokument drustve-
nog zivota u Hrvatskoj*.

Znacenje pojedinog predmeta globalne kulture mijenja
se s obzirom na znanstveno stajaliste, kao i na njegovo
socijalno okruZenje, ali i na individualni kontekst. Pri
tome je osim materijalnih predmeta potrebno prikupiti

i saCuvati dokaze nematerijalne bastine. Ti su podaci
izuzetno vrijedni i danas, a bit ¢e osobito vazni buducim
istrazivagima za proucavanje nase svakodnevice. Zato
je snimljen film /demo na kavu!®, u kojemu smo prikazali
koliko su inovativnost i kreativnost utjecale na osmislja-
vanje poduzetnic¢kog posla s kavom, pri Eemu nam je
osim mislienja poduzetnika bilo vazno i mislienje njihovih
gostiju, a i zaposlenika.

Prikupliena materijalna i nematerijaina bastina danasnjih
poduzetnika vazan je dokument koji oslikava svakod-
nevicu urbanog zivota, ali i dobru podlogu za vizualnu
interpretaciju prikuplienih predmeta. Zapravo, skupljanje
predmeta iz naSe svakodnevice za muzeje je izazov

jer muzej mora biti u sluzbi drustva i dokumentirati sve
njegove aspekte, ukljuujudi i zivot imigranata. Pri sku-
plianju predmeta svakodnevice muzeji moraju u svoju
praksu ukljuciti i teorijske aspekte, prije svega s podruc-
ja urbane etnologije/antropologije i suvremene muzeo-
logije, kojima ¢e proSiriti znanje o viSestrukom znac&enju
tih predmeta.

Virtualna zbirka predmeta o europskim poduzetnicima

U praksi skupljanja predmeta sadaSnjosti pokazalo se
da se buduca strategija prikupljanja predmeta mora
odnositi na povezivanje razliitih disciplina i predmeta s
korisnicima. Drustvene mreze na internetu omogucuju
dostupnost zbirki fotografija Sirokom krugu posjetitelja.
Takav je Flickr, na kojemu se korisnicima nudi moguc-
nost opisa i komentiranja predmeta, odnosno stvaranja
pri¢a o pojedinom predmetu. Jedan od ciljeva projekta
Poduzetni¢ke kulture u europskim gradovima bilo je
stvaranje jedinstvene virtualne zbirke skupljanjem ma-
terijalne bastine o novim europskim poduzetnicima na
web stranici projekta http://www.eciec.eu/.
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Ta zbirka predmeta ima mogucnost prosirenja dodava- | projekta i linkom povezane na Flickr. 1zloZeni muzejski
njem priGe i predmeta za muzejske zbirke. Fotografije { predmeti koji su predstavijeni zajedno s predmetima iz
predmeta skupljenih tijekom istraZivanja i rada na lo- ostalih muzeja koji su sudjelovali na projektu postali su

kalnim projektima bile su postavljene na stranicu ECEC | opce kulturno dobro.
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Virtualne zbirke predmeta zanimljiv su medij za muzeje
zahvaljujudi viSestrukoj mogucénosti skupljanja infor-

macija o pojedinoj temi. Virtualno skupljanje predmeta

i nudi mogucénost eksperimentiranja s razli¢itim nacinima
skupljanja predmeta, kako virtualnih, tako i stvarnih.
{ Zanimljivo je da su se neki muzeji u radu sa zajednicom



koristili drustvenim mrezama na internetu kao mjestom
na kojemu su ostvarili aktivnu suradnju sa zajednicom
pri nabavi novih predmeta za muzejsku zbirku. Primje-
rice, Muzej grada Liverpoola za lokalni se projekt Tajni
Zivot Smithdown Road Koristio se Facebookom kao
inovativnim mjestom za uspostavu suradnje s lokalnom
zajednicom. Na web stranici Flickr lanovi Facebooka
mogli su postaviti suvremene fotografije ulice, trgovina

i njihovih vlasnika. To je omogucilo muzeju da razvije
malu zbirku najbolje prodanih predmeta koji su dio posla
pojedinog poduzetnika, uz fotografije i videodokumen-
taciju. Interaktivnom stranicom na internetu koristio se

i Povijesni muzej Amsterdama kao portalom na kojemu
su poduzetnici, njinovi klijenti i svi zainteresirani mogli
postaviti svoje pri¢e, videa, fotografije i predmete kaoji

se odnose na trgovine u njihovu susjedstvu. Odabrani
primjerci prikuplienog materijala iskoristit Ce se za izloz-
bu koja ¢ée biti postavljena 2011. u Povijesnome muzeju
Amsterdama, a pojedini predmeti postat ¢e sastavni dio
muzejske zbirke. Za razliku od virtualne zbirke, u kojoj
su svim korisnicima otvorene mogucénosti sudjelovanja
u stvaranju sadrzaja zbirke, u fizickoj muzejskoj zbirci
konacna odluka i odabir predmeta uvijek pripada kusto-
sima. Pred etnografskim je muzejima jo$ jedan izazov jer
u vezi s virtualnim zbirkama predmeta, naravno, postoje
i brojne dvojbe glede njihove trajnosti, istinitosti podata-
ka koji opisuju pojedini predmet ili fotografiju te nacina
kako oblikovati tu virtualnu zbirku u buducnosti.

Primjena outreach metode kao inovativnog nacina ukljuciva-
nja nove publike u muzeje

Zbog velikih i naglih demografskih promjena, posebno
u zapadnoeuropskim drzavama, muzeji su se suocili s
novim izazovom, odnosno poceli su osmisljavati razlicitu
strategiju kako bi doveli u muzej novu vrstu publike.
Outreach i participacijski program® (outreach work)
primijenili smo u radu s ciljanim grupama koje inae ne
posjecuju muzej (poduzetnici, ljudi srednjih godina koji
nemaju vremena posjecivati muzeje). Outreach metoda
jedna je od vaznih metoda koju smo primijenili u ovom
projektu pri uspostavi kontakta s poduzetnicima kao
grupom koja ne posjecuje muzeje, uglavnom zbog ne-
dostatka slobodnog vremena.

Tijekom provedbe outreacha pobudili smo im zanimanje
za izlozbu i sadrzaje muzeja te ih potaknuli na suradnju
na izlozbi.

Kako bismo se pribliZili svojim korisnicima, razgovor
smo vodili u kaficu u kojemu smo predstavili svoj muzej
i pozvali poduzetnike na sudjelovanje. Poduzetnici su
nas upoznali s nekim stalnim klijentima, koji su se uklju-
Cili u naSe istrazivanje. Pojedini su poduzetnici donirali
predmete za nasu zbirku, kao i njihovi klijenti, a proces
skupljanja predmeta trajao je tijekom cijele izloZbe.

Naslov izloZbe Idemo na kavu! oznaCava poziv na dru-
Zenje u muzeju, zato Sto kava u Hrvatskoj zna¢i mnogo
viSe od crnog napitka za razbudivanje - ona povezuje

liude, i to doslovno! Pitanje Idemo na kavu? oznacava
poziv na poslovni, prijateljski ili politiCki razgovor. Zato
smo u sklopu dogadanja organizirali talk show s bivS§im
hrvatskim predsjednikom Stjepanom Mesicem, koji je

i tilekom desetogodisnjeg mandata popio kavu s viSe od
¢ 16 000 gradana. Poziv na dogadanije uz izlozbu privu-

kao je novu cilianu grupu koja inace ne posjecuje muze;.
Radedi s poduzetnicima i njihovim klijentima u muzeju

i izvan njega, ukljucili smo gradane u razne muzejske
aktivnosti koje su se odnosile na izloZzbu. Osim toga,
organizirali smo brojne radionice, degustacije kave i

| dogadanja u kojima je publika mogla aktivho sudjelovati.

U suradnji s poduzetnicima ostvarili smo kontakt tako
da su dolazili u Muzej zato $to im je bila zanimljiva tema
kave, te su Zeljeli uspostavili suradnju s Muzejom u smi-
slu promocije njihova posla (reklamiranja cafe aparata,
zelene kave u tretmanima liepote ili promocije mirisa na
bazi kave). Ono Sto su poduzetnici svakako uspjeli dobiti

i u suradnji u ovom projektu jest publicitet i novo iskustvo.

IzloZba je bila odli¢no posje¢ena i mnogima je pomogla
u promociji njihova posla.

Posebna vrijednost opisanog projekta bila je suradnja sa
zagrebackim umijetnicima. Bolju interpretaciju i kontek-
stualizaciju izloZenih predmeta omogucilo je predstavija-
nje radova suvremenih umjetnika nastalih propitivanjem

| socijalnoga i drustvenog znac&enja kave koji su bili

iskoristeni na izloZbi Idemo na kavu! u Etnografskome
muzeju u Zagrebu. Umjetnici su svoje radove, nastale
propitivanjem socijalnoga i drustvenog znacenja kave,
prikazali specifi¢nim, konceptualnim vizualnim jezikom.
Pri tome su dali svoj pogled na svakodnevnu kulturu,

odnosno na kulturu koja je dio svakodnevne prakse i
| Zivota vedine nas.’

Primjerice, jedan od umijetnika koji promptno i na vrlo
autentiCan nacin reagira na razlicite drustvene i umjet-
nicke trendove poznati je multimedijski umjetnik Dalibor
Martinis, koji je odrzao perfomans Kava s predsjedni-
kom Daliborom Martinisom. Za vrijeme predsjednicke

i kampanje 2009. umjetnik Dalibor Martinis odlucio je

iskoristiti uobicajene neformalne susrete hrvatskog
predsjednika s gradanima kao oblik osobnih susreta s
posjetiteljima svoje izloZbe. Za tu se priliku priviemeno
“proglasio” predsjednikom Republike Hrvatske. | u toj je
prilici umjetnik “predsjednik” u neformalnom druzenju s
posjetiteljima izlozbe razgovarao o svim aktualnim te-

i mama drustvenoga, kulturnoga i umjetnickog znacenja,

dakako, uz kavu.

UkljuCivanje zajednice u projekte omogucuje muzeju
ucvrscenje njegova poloZaja u drustvu, te on postaje
mjesto socijalizacije i izrazaja suvremenih drustvenih
tema koje prikazuje putem poruka. Zadaca etnografskih
zbirki jest u€vrécéenje veze izmedu muzeja i njegovih

| zajednica, uz istodobno stvaranje arhiva i dokumenta-

cije o nematerijalnoj bastini u muzeju koja ¢e olakSati
poticanje medukulturalnog dijaloga. Jedna od uloga
etnografskih muzeja u suvremenom svijetu, u kontekstu
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6 Tomislav Sola koristio se termi-
nom outreach i participacijskim
programom za provedbu outreacha
u knjizi Essays on museums and their
theory, towards a cybernetic museum
Sola, 2004:96).

7 Dvije umjetnice koje Zive na razli-
¢itim stranama svijeta, Jasenka Bulj
iz Zagreba i Vanja Zari¢ iz Sydneya,
biljezile su na fotografijama svoje
druzenje “na kavici”. IzloZenim
fotografijama projekta Kavica -
Coffee pokusale su pronaci odgovore
na pitanja $to poziv na kavicu danas
znadi i $to se skriva u ritualu ispi-
janja kave koja nas veze uz stoli¢

s dvjema $alicama. Na izlozbi je
predstavljen i rad Maje RoZman pod
nazivom Napitak za umjetnike. Rad
kojim se ta umjetnica predstavlja
stvaralacki je proces performativnog
karaktera koji valorizira element
davanja kuhanjem kave koju umjet-
nica priprema prema receptima iz
kataloga.



96

multikulturalnih drustava jest inventiranje i dokumenti-
ranje svih aspekata nematerijaline bastine. Istrazivatima
se pri tome nude brojne perspektive koje se odnose na
dokumentiranje modifikacija i, posebno, inovacija koje
ée im pomodi u razumijevanju povijesnog naslieda. Su-
vremeni etnografski muzej nije samo sinonim za uvanje
i prezentaciju etnografskih predmeta nego i za njegovu
uklju¢enost u razliGite oblike drustvenoga, ekonomsko-
ga i regionalnog razvoja. Razvoj i primjena novih praksi u
europskim etnografskim muzejima izazov je za muzejsku
profesiju koja se susre¢e s novom vrstom posla i novim
nacinima prezentacije.

Primljeno: 22. prosinca 2010.
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LET’S GO FOR A COFFEE!
THE INTERPRETATION OF OBJECTS FROM EVERYDAY LIFE

The exhibition Let’s go for a coffee! The view of Zagreb en-
terprises on coffee-consuming culture of the Ethnographic
Museum in Zagreb was created from the results of two years
of research carried out as part of work on the project
Entrepreneurial Cultures and European Cities financed by the
EU from the Cultures Programme (2008-2010) and aimed at
research into SMEs in seven European cities (Amsterdam,
Berlin, Volos, Barcelona, Liverpool, Luxemburg and Zagreb).
The project primarily encompassed the economic, social and
cultural strategies of the enterprises, many of whom had an
immigrant background.

The objective was to show how innovation and creativity were
connected with new entrepreneurial initiatives concerned
with the promotion of interdisciplinary collection of the
material and intangible heritage of today’s enterprises. Since
the project was interdisciplinary, each partner made its
contribution to the project from its own immediate sphere

of competence, making use of the specific methodology of
museum work like the outreach method, an innovative way

of getting a new public involved in the museums. Museum
experts at the joint working sessions exchanged information,
and presented the results of their research at local exhibitions
and various activities that were produced in concert with

the enterprises. During work on the project the Web site
http://www.eciec.eu was a place for the presentation of
research in progress and a space for the creation of a digital,
virtual collection of objects. Results of work on the project
are published in a joint publication in a digital educational
catalogue (DEC) on DVD, in which the seven European cities
told their own individual tales of entrepreneurial cultures.

The Ethnographic Museum in Zagreb collects objects con-
nected with the drinking of coffee and related to the small
enterprises that deal with the coffee business. Cafes and
coffee shops are an urban phenomenon and component parts
of global culture and the consumer society. In addition, coffee
bars are interesting for having been the first form of private
enterprise to appear during socialism, and became favourite
places for Zagreb people to get together. Since the 1990s,

or Croatian independence, there has been a sudden rise in
private enterprise, as shown by the fact that in the Croatian
Chamber of Trades register in 2009 more than 16,000 own-
ers of hospitality outlets were recorded. Part of the historical
museum collection (European and non-European) consists

of numerous objects that stand for coffee consumption since
the 19™ century at the everyday level. This opened up a new
opportunity for presenting objects from the collections of the
Ethnographic Museum (national and non-European) and their
connection with contemporary objects from our everyday life.
The objects collected from our quotidian will be included in
the historical collection, forming a document of social life in
Croatia.

The film Let’s go for a coffee! was shot, in which we showed
how much innovation and creativity have affected the way
entrepreneurial activities with coffee are devised, with not
only the opinions of the entrepreneurs, but also of their guests
and employees, being important.
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