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Kristina Kruselj, Ivana Mirosnicenko

JEZIK OSJECKIH NOVINA: BRANISLAV 1
GLAS SLAVONIJE

U radu se daje kratak pregled povijesnog razvoja novinstva i tiska u
Osijeku. Bavi se analizom jezi¢nih znacajki Branislava kao prvog osjeckog
lista na hrvatskome jeziku te Glasa Slavonije kao jedinog suvremenog lista
slavonsko-baranjskog prostora. Analiza se sastoji od opisivanja strukture
dvaju listova, prikaza oglasavanja u listovima te isticanja samih jezi¢nih
znacajki — jezicnih obiljezja zagrebacke filoloske Skole u Branislavu te zna-
¢ajki publicisti¢kog funkcionalnog stila u Glasu Slavonije.

Kljuéne rije€i: Branislav, Glas Slavonije, novine, jezik zagrebacke
filoloske Skole, publicisticki funkcionalni stil

Uvod

Razvoj novinstva u Osijeku zapocinje tiskovinama na njemackome
jeziku medu kojima se 1878. g. pojavio Branislav kao prvi list na hrvat-
skome jeziku. Do danas je u Osijeku tiskan znacajan broj raznih tiskovina,
medutim, kao jedini zivu¢i na ovom prostoru odrzao se Glas Slavonije.
Analiza ¢e se jezi¢nih znacajki osjeckih novina u radu odvijati upravo na
dvama istaknutim listovima, a sastojat ¢e se od triju dijelova: opisa strukture,
prikaza oglasavanja te analize jezi¢nih znacajki primjerenih vremenu u ko-
jemu su listovi tiskani. Tako ¢e se u Branislavu analizirati jezik zagrebacke
filoloske skole, a u Glasu Slavonije ta ¢e se analiza baviti znacajkama pu-
blicistickog funkcionalnog stila.

U analizi jezika Branislava vodeéa e literatura biti Clanak Jadranke
Mlikote Jezicne znacajke osjeckog Branislava dok ¢e za analizu znacajki pu-
blicistickog stila u Glasu Slavonije glavna literatura biti Normativnost i vise-
Sfunkcionalnost u hrvatskome standardnom jeziku autorica Milice Mihaljevic,
Lane Hudecek i Andele Franci¢ te Funkcionalni stilovi hrvatskoga jezika
Josipa Sili¢a. U poglavljima u kojima ¢e rije€ biti o oglasavanju i reklamama
kao pomo¢ pri analizi upotrebljavat ¢e se knjiga Kroz mijene i dodire pu-
blicistickoga stila Vlaste Risner i Maje Glusac, a uvodni povijesni dio pratit
¢e Clanak Marine Vinaj Branislav — prve osjecke novine na hrvatskome jezi-
ku.
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Pocetak novinstva u Osijeku i prethodnici Branislava

S pocetkom novinske djelatnosti u Osijeku povezuje se Cinjenica da je
Osijek 24. ozujka 1809. godine diplomom Franje II. uvrsten u red slobodnih
kraljevskih gradova. Tom odredbom stvoreni su uvjeti razvoja gradanstva u
Osijeku, a samim tim osvjeStava se potreba za razvojem kulturnog Zivota
grada. Ve¢ Cetiri godine nakon odredbe Franje II. javlja se prva inicijativa za
pokretanje tiskanja i izdavanja novina u Osijeku. 1813. godine Fridrich Zink,
upravitelj Divaldove tiskare, od ugarskog namjesnickog vijeca trazi dozvolu
za izdavanje novina Wochenschrift fiir alle Stinde in Esseck und der
umliegenden Gegend (Tjednik za sve staleze u Osijeku i okolici s obavje-
Stajnim listom). lako je list trebao biti u potpunosti komercijalan i posvema
nevezan za Hrvatsku, namjesnic¢ko je vije¢e Zinkovu molbu odbilo ,,strahu-
juci da bi se medu zabavnim i korisnim ¢lancima mogao naci pokoji druge
naravi.”“ (Vinaj, 1997: 245)

Sljede¢i koji je pokuSao ishoditi dozvolu za izdavanje novina bio je
Alojzije Martin Divald 1835. godine. Medutim, i njegova je molba odbijena
uz objasnjenje kako ,,imovina molitelja nije dovoljna garancija za pretplat-
nike” (Vinaj, 1997: 245), stoga Divaldove novine Wochenblatt von undfiir
Essek (Tjednik o Osijeku i za Osijek) nisu zazivjele.

U preporodnom duhu koji se osje¢ao i u Osijeku vatreni ilirac Matija
Topalovi¢ pokusao je u Osijeku pokrenuti izdavanje knjizevnog Casopisa.
Kako bi se javno izjasnio o tome, tiskao je Oglas k predplati na narodni
zabavnik za godinu 1842. pod imenom Jeka od Osijeka. Unato¢ vatrenom
poletu pokusaj je ostao samo na Oglasu, a Jeka od Osijeka, hrvatski zabav-
nik i kalendar, izasla je u Osijeku tek 1918. godine. (Vinaj, 1997: 247)

Prve su novine u Osijeku izasle tek nakon 40-ak godina previranja od
samih pocetnih pokusaja. Iz Divaldove su tiskare 5. lipnja 1848. godine
izaSle novine Der Volksredner fiir Vaterland, Freiheit und Gesetz (Pucki go-
vornik za domovinu, slobodu i zakon), a Program je tih novina izasao nesto
manje od dva mjeseca prije prvog broja, tocnije 21. travnja, a u istome je
istaknut jasan cilj — domovina, sloboda i zakon — koji je kao takav postao
dijelom samog naslova novina.

Dvadesetak godina nakon Der Volksrednera pocCele su izlaziti i prve
osjecke lokalne novine. 1z tiskare Dragutina Lehmana 3. sije¢nja 1864. g.
izaSao je Esseker Lokalblatt und Landbote (Osjecki lokalni list i zemaljski
vjesnik), a u uvodniku se navodi kako je cilj toga lista ,,podizanje obrazov-
nog nivoa u narodu, u pobudivanju smisla za uzviSeno i lijepo.“ (Vinaj,
1997: 247)

Iste godine kada Esseker Lokalblatt und Landbote prestaje izlaziti, u
Osijeku se pojavljuju prve ilustrirane novine. Godine 1869. i ovaj put iz
Lehmanove tiskare izlazi Esseker allgemeine illustrierte Zeitung. lako je u
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cijelosti tiskan na njemackome jeziku, Esseker je sadrzajno vezan za osjecku
sredinu pa tako donosi brojne vijesti iz kulturnog zivota Osijeka, a u njemu
se objavljuju i romani, reportaze, etnografski i knjizevni prilozi. 1zlazio je do
1888. g., a u tom razdoblju u Osijek je barem nakratko donio europski duh.
(Vinaj, 1997: 248)

Osim Essekera, 1869. godine iz plodne Lehmanove tiskare izlaze, tj.
pocinju izlaziti, jo§ jedne novine — politi¢ki list Die Drau (Drava). Novine
su to koje sve viSe poprimaju karakter modernih novina sadrzavajuéi aktu-
alne priloge, a izlazile su Cak Sezdeset i jednu godinu (s kra¢im prekidima).

Krajem devetnaestog stolje¢a na podruc¢ju Osijeka tiskarska se djelat-
nost uvelike intenzivirala. Pojavom novih tiskara obogatila se i izdavacka
djelatnost §to se napose odrazilo upravo u izdavanju novina. Tako su ve¢
spomenute 1869. godine istovremeno izlazila Cetiri razlicita lista Esseker
Lokalblatt und Landbote, Esseker allgemeine illustrierte Zeitung, Die Drau,
Slavonia, Friiher Der Syrmier Bote. Potonji je list izlazio samo dva mjeseca,
a za tisak tog lista bila je zasluzna tiskara Vatroslava Modersickog.

Uz sve navedene iz tiskare Karla Sandora u devetnaestom stolje¢u iza-
Sla su jo§ dva lista: 1. studenoga 1867. godine poceo je izlaziti politicki
dnevnik unionisticke stranke Esseker Zeitung, a samo dva mjeseca izlazio je
Esseker Tagblatt.

Svi su spomenuti listovi bili razlicitih politickih i stranackih opredjelje-
nja, medutim, svima im je zajednicki jezik kojim su tiskani — njemacki jezik.

Branislav

Povijesni kontekst i kratak pregled

Kako je u prethodnom poglavlju predstavljeno, pocetak novinstva u
Osijeku obiljezili su listovi izdavani isklju¢ivo na njemackom jeziku stoga je
posebno znacajna pojava Branislava u drugoj polovici devetnaestog stoljeca.
Od 1. srpnja 1878. godine tri puta tjedno (srijedom, petkom i nedjeljom)
izlazio je Branislav — list za politiku i narodno gospodarstvo, a ujedno i prvi
osjecki list izdavan na hrvatskome jeziku. U svojim je stupcima zagovarao
opozicijsku politiku protiv vlade Ivana Mazurani¢a i u svoje je vrijeme bio
jedini list takve politicke orijentacije na hrvatskome jeziku.

Vrijeme izlaska Branislava obiljezila je austro-ugarska okupacija Bosne
i Hercegovine te previranja oko predstojecih izbora u Hrvatskoj. U vremenu
kada su se u Zagrebu preporodne ideje ve¢ naveliko razgorjele, Branislav se
,obra¢a svima i piSe za sve, zele¢i gradu pomalo izdvojenom od ostatka do-
movine, loSe prometno povezanom i sa slabom rodoljubnom svijes¢u probu-
diti osjecaje pripadnosti hrvatskom narodu, upravo pred predstojece izbore.*
(Vinaj, 1997: 250)
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Branislav je tiskan u prvoj modernoj osjeckoj tiskari Julija Pfeiffera
pod uredivackom palicom Martina Poli¢a koji je taj posao prihvatio na poziv
Casnik vlasnika pri ¢emu je pravi vlasnik lista ostao nepoznat. List je izlazio
tek nepunih godinu dana jer je i sam urednik shvatio kako se na osjeckoj sce-
ni Branislav kao takav pojavio prerano — Osjecani koji su Citali, Citali su Die
Drau, a oni kojima je Branislav idejno bio namijenjen, njegove recenice nisu
razumjeli. Posljednji 105. broj tiskan je 5. ozujka 1879. godine, a ideje koje
je postavio Martin Poli¢ s Branislavom ostvarit ¢e se u vremenu koje dolazi.
Recenice zapisane u uvodniku Branislava zazivjet ¢e tako tek u Narodnoj
obrani na samome pocetku dvadesetog stoljeca te u Hrvatskom listu dvade-
set godina kasnije.

Struktura Branislava

Branislav je pretezno izlazio na Cetiri lista, iznimke su nekoliko brojeva
tiskanih na samo dva lista (jedan od tih brojeva je i zadnji broj) i jedan broj
koji je izasao na Sest listova pri ¢emu su dodatna dva zapravo bila oglas
liekarnika'.

Suprotno suvremenijim novinama, a u skladu s vremenom nastanka,
naslovna je stranica Branislava® ujedno bila i stranica na kojoj su se odmah
iznosile vijesti. Na samom se vrhu stranice nalazi naziv novina s pretplatnim
cjenikom, podatcima za mogucnost oglaSavanja te datumom i brojem izda-
nja.

JARANISLAVE BRANI
ALIEDEN. nr“; 1 FERELION MAIRRE  FITERE L1 ENEY .
¢ B R
2 i \\\Il i

Il\l ) I‘[]HTIhUI\A D00 G OSPODARS l 0

MARTIN ro:.:ﬂ

Br, 1. L) (I.‘=II'.}\I » i ponedjeljak 1 BFpIa 1-4 A God. &

Isjecak naslovnice Branislava (Br, 1878/1)

Sama ,,izvedba® Branislava je trostupCana, bez posebnog ukrasavanja
naslova i podnaslova — oni su samo nesto veceg i masnije otisnutog fonta, pri
¢emu su, logi¢no, naslovi rubrika veéeg fonta negoli naslovi ¢lanaka i vijesti.
Branislav se sastojao od pet rubrika, tj. Sest rubrika ako zadnju stranicu
namijenjenu oglasavanju dozivljavamo kao rubriku. Na prvoj se stranici i u

! Vige u poglavlju Oglasavanje u Branislavu.
2 U radu ¢ée se pri navodenju Branislava kao izvora koristiti kratica Br.
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prvoj rubrici redovno citalo o dogadanjima u Osijeku prethodnog dana, a s
obzirom na povijesna zbivanja to su uglavnom bila izvje$ca s bojisnica.

Podlistak je rubrika koja se prvi put u Branislavu pojavila u Cetvrtom
broju, medutim, nije nuzno bila dijelom svakog broja. U Podlistku su bile za-
stupljene razne druge teme (Setnja Maksimirom kao prva, izvjestaji o sabor-
skim zbivanjima s dozom ironije, povijesna rasprava i mnoge druge), a i$€i-
tavaju¢i nacin na koji su teme obradene, mozemo re¢i kako je u ono vrijeme
Podlistak funkcionirao poput kolumne ili komentara danas.

Sljedeca je rubrika u Branislavu bila Nas vjestnik koji donosi krace do-
mace vijesti, ponovno uglavnom s bojisnice. Uz tu je rubriku redovno bio
prilozen i popis ranjenika s napomenama o tezini ranjavanja, zatim popis
odlikovanih vojnika i ¢asnika te popis darovatelja vojske.

Cetvrta je rubrika Sluzbeni vjestnik u kojem se iznose obavijesti o
sudskim postupcima, drazbama i natjecajima. Izmedu NasSeg 1 Sluzbenog
vjestnika objavljuju se razna ocitovanja, javne zahvale i ostala javljanja
Citatelja.

Zadnja (ili predzadnja) rubrika Efektni i mjenicki kurzi donosi ponude
mjenica, vozne redove vlakova i parobroda te ponekad natjeaje za posao
dopisnika u Branislavu ili pak pozive na skupstinu.

Oglasavanje u Branislavu

Zadnja stranica Branislava bila je rezervirana za reklame koje se svo-
jom izvedbom razlikuju od onoga S$to mi danas smatramo novinskim rekla-
mama, medutim, uéinak im je bio isti. Reklame su u Branislavu (kao i u
svim drugim novinama toga vremena) bile nalik jedne na drugu, istog ili sli-
¢nog oblika, s jasno istaknutim imenom oglaSivaca, s naglasenom referenci-
jalnom ulogom jezika, tj. prepune teksta kojemu je uloga bila dokazati kva-
litetu proizvoda i uvjeriti potencijalne kupce na kupovinu.

Svakako je zanimljivo prouditi jezik starih reklamnih poruka. Na pri-
mjer, Franjo Vilhelm svoj Pravi Vilhelmov protuarthriticki i protureumaticki
¢aj za ciscenje krvi reklamira na, moglo bi se reci, vrlo moderan nacin — naj-
prije iznosi blagotvorne ucinke ¢aja na organizam, a potom, kako bi dodatno
istaknuo kvalitetu proizvoda, Vilhelm kao reklamni materijal koristi pisma,
tj. narudzbenice zadovoljnih kupaca pa tako u reklami citamo ,.,(...) Blago-
darni gospodine! Opet mi trieba tri paketa vasega ¢aja za CiS¢enja krvi, posto
sam se u dva puta osvjedoc€io o izvrstnom njegovom djelovanju. Molim vas,
da mi taj Caj za CiS¢enje krvi posaljete postanskom naplatom. Pocitovanjem,
Ivan Jezala, kapelan* (Br, 1878/1) uz jo$ nekoliko sli¢nih ,,promidzbenih
poruka®. Takvo koriStenje pisama/narudzbenica u reklamne svrhe naziva se
mimikrijom ili sredstvom prikrivanja namjere, a osobito je poznato u su-
vremenim reklamama. (Risner i GluSac, 2011: 116)

81



hrvatis tika studentski jezikoslovni Casopis

o R

M PRAV BN i
S == J. STRASS

protuarthritifhi | proturesmaticii ry N “ai 18

mu cm‘le krrl‘ | Najrate shladiite smkna £a haljine, prodsjs » ux znatno snifens clene

(Gisti krv proti svakoj kostobolji | wlogom.)
pripoznat, kao jedino, sigurno djelujuée sredstvo za

Tatim veliki ishor rembardhih  creaskid | plataesid stolaid prestiveds,
cusafass | L 4. VUBODA FUEDR 2 gespedis haljise, gespelsig | gespedjin-

Tidlenje lrvi. skog rablje, majsevije goepediks | gospedjinske svesaiies | £ 4 i & 4 Ossbile
paks wpsmsenjem p. . gospedjinski sviet sa moju tngeviss
Sdinine prokutass | | Froviaiim paiemion
Lrvinten. 2 AT | - . = .
| -f;_.,;-,r.:“.:::il | gospodjinskih haljina (Confection)

sk s druge arwdstee, b
e ) S S 2 L TR SRR e

4jstaie -h- . |
Bl R g Py B B My (g |
r i
e S i e, 2o st e 0
mudih, polucije. mufls slabets. bisksrar bed feas il
Ubsieall, ao retele iards 168 oo brns | semeljitn, akn
o4 fa] beuprakidsa pije. aredaive kepe qatvars | Gera mekrais - . — —
Nepogriedivl, tadotvorni uspjesl. Trgovina modnih ruetvkorina i inskih haljina.
Guapadinn Feanjl Vilh Eakarniks & Neaplorhens ked et -“ rgo M
Blageovdei geipeliss] Ut mi trisbs .
M&E::u.“u:uujq-w v peatanion
T Tan druals, hapeins. Jedna
Gospadine Franjl m‘:;p«:ﬂk‘:‘t’::::klmm B.:?.’-
Moliss, ds @i diskem naplimm tri pakris Taiegn fags
ea dihinaja krvi, bududi tam s 0 Bjtgorem djsdorania pasis
Py
-

-
Franjs Fischer, br. sgambi poliemstar,

abega antiarthrits ks |

bis ririen dug-traine

b 4

obmenila

L i (8 konja snage)
S ekl | sa mlatilom

Flerijun Haselsteiner. g Kiesribals.
PR o o~ o g ¥ g el

i ta 4 shijems puapodak
Ta maogubrojal posjet mali safredin jotitajem

U Osieku, gornjem gradu.

S
®
5
»
2
?

fedkoca iz Beda
vi pat evadje sa viditl !

— sieniste, —
lotba umjetnitkih | naravalh

om
p Dilal
Geapadion Franjl Vilholms, liskaraiin u Nouskirkens kol Beta

;- Nie pebliie

OSTEK - pornji rad,

mvirizm dos 1. lisiepada 1637

daje s¢ u najam poéam od 1. rojna do
Poser protl patverenju | obmani. konea prosinea ili za krade vrieme uz

- dap wekn iivedi sdave eddiaitre daben pegledasi w i
e Tk T e o T ebem T, e dnevnu zakupninu.

rrah | vhmbes v s T
g Sl et o Poblie u upravniéivo ,Branislava®,

T T e

Na blagohoino uvazenje!
Tovarnice za Zeljeznice i ladje,

nadalje: rafune, punomodnics, vratne tiskanice xa porezne i obfinske urede inl,

drie si wviek u dostatno) mookini na stovariste | prodava jih sz nafjeftiniju ciena :

stamparija Julija Fleifiera,

i Furope | naravue riedkode,

G voEd jaar-micean

Ferd. Redlsteina i sinovea

u gornjem gradu Osicku.

Skladiite svib mogefih vsti jolos- | dvocievih levaikih paiaba
Flabert salomsbils ha,

Reklamni blok Branislava (Br, 1878/1)

82



Kristina Kruselj, [vana Mirosnicenko: Jezik osjeckih novina: Branislav i Glas Slavonije

Reklama se za Vilhelmov ¢aj dosljedno tiskala u tom obliku, a po
Cesotnosti je jedna od najtiskanijih u Branislavu uz reklame za trgovinu
modnih rukotvorina i gospodjinskih haljina J. Strassa i gvoZdjarnicu Ferd.
Redlsteina i sinovca.

Prethodno je u radu spomenut broj Branislava® tiskan na ¢ak $est stra-
nica. Naime, dodatne je dvije stranice Cinila opsezna reklama ljekarnic¢kih
usluga Juliusa Davida. Osim $to je ta reklama tekstualno vrlo iscrpna, po-
sebna je 1 po tome §to je u cijelosti tiskana na njemackom jeziku i to trostup-
¢ano poput rubrika u Branislavu.
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Oglas ljekarnika Juliusa Davida (Br, 1878/3)

U pravilu su reklame bile tiskane na zasebnoj stranici ili pak u nekoliko
brojeva nisu bile tiskane uopce, a nekolicinu puta se pokoja reklama nasla na
posljednjoj stranici ispod rubrika.

Zanimljivo je takoder spomenuti kako se, suprotno duhu toga vremena,
u veéini reklamnih blokova tiskanih u Branislavu ne mogu pronaci reklame
konkurentnih novina. Takva se ,,politika“ odrzala sve do pred sam kraj izla-

’ Rije¢ je o treéem broju Branislava tiskanom 5. srpnja 1878. godine. To je jedini
broj koji je izdan u Sest stranica, dok su se dvolisno tiskani brojevi bez reklamnog
bloka (i Podlistka) pojavljivali vise puta.
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Oglas za pretplatu novina Die Drau (Br, 1879/26)



Kristina Kruselj, [vana Mirosnicenko: Jezik osjeckih novina: Branislav i Glas Slavonije

zenja Branislava. Naime, u 26. broju drugog godista (ukupno 102. broju) na
zadnjoj je (oglasnoj) stranici umjesto mnostva raznih reklama tiskana samo
jedna — ona za novine Die Drau. Isto se ponovilo u sljede¢a dva broja ¢ime
je (gotovo simboli¢no) najavljen kraj izdavanja Branislava.

Nakon prvih tridesetak brojeva Branislava na reklamnoj se stranici
uvida jos jedna novina. Osim stalnih ,,uniformiranih® i zapravo vrlo obi¢nih
obruba reklama (poput obruba ve¢ spomenutih najcestotnije objavljenih
reklama), javljaju se i bogatije ukraseni obrubi. Budu¢i da su reklame s
takvim obrubima tada rijetko tiskane i takvi obrubi nisu postali ,,pravilo®,
moze se zakljuéiti kako su oznacavale odraz statusa oglasivaca, ali 1 najavu
novog kulturnopovijesnog razdoblja u Osijeku — secesiju.
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Reklame s ukrasenim secesijskim obrubima (Br 1878/37,39)

Jezicne znacajke Branislava

Jezik je Branmislava obiljezen snaznim utjecajem zagrebacke filoloske
Skole te je (uglavnom) uskladen s tre¢im izdanjem Slovnice hrvatske za
srednja ucilista Adolfa Vebera TkalCevica. (Mlikota, 2011: 357) Obiljezja se
zagrebacke filoloske Skole uocavaju na Cetirima razinama:

I. pravopisnoj
II. slovopisnoj
III. morfoloskoj
IV. sintakti¢noj

I.  Na pravopisnoj se razini uocava dosljedno provodenje morfonolo-
Skog pravopisa, §to vidimo u sljede¢im primjerima: razsirene,
uztraje, obce, raztocen (Br, 1878/1), obsegu, izpovjedaju, razsudji-
vati, odpis (Br, 1878/55).

II. Uz morfonoloski se pravopis vezuje i slovopis zagrebacke filoloske
Skole pa se tako u Branislavu, u skladu s tadaSnjom suvremenom
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III.

Iv.
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jezicnom praksom, umjesto rogatog e (€) umjesto dugog sloga
biljezi ie, a umjesto kratkoga je. Za duge slogove tako pronalazimo
primjere: Osiek, prieko, grieh, rie¢ (Br, 1878/1), vrieme, poslie,
mienjati (Br, 1878/55), a za kratke slogove primjeri su sljedeci: su-
sjeda, ovdje, svjetla, namjesto (Br, 1878/55). Svakako je vazno spo-
menuti kako se slovnicko pravilo u Branislavu nije dosljedno pro-
vodilo pa tako nailazimo na dvojnosti mienjati/ mjenjati,
samosviesti/ samosvjesti te ,.krivo* obiljezene duge, tj. kratke slogo-
ve: sriednje, trieba, zaprieka, cielokupnosti, slepoci, posliedice pri
¢emu se takve pojave mogu pripisati dijalektalnom utjecaju.
Nadalje, takoder u skladu s tre¢im izdanjem Veberove Slovnice, u
Branislavu se umjesto er piSe samo r bez popratnog mukloga ¢
(Mlikota, 2011: 359):

,»-..sliede¢u noviju brzejavku...” (Br, 1878/3)

»---u sVoju prvu glavnu skupstinu.* (Br, 1878/3)
»Tuzno li se njihala hrvatska trobojnica vrpca...“
(Br, 1878/55)

Jos jedna od slovopisnih znacajki jest biljezenje dj i gj (u tudica) na
mjestima na kojima bi se u suvremenom hrvatskome jeziku nalazilo
d, a tome su potvrda sljede¢i primjeri: vriedjati, tudjemu, medju,
radje, mladji, medjusobnih, podje, tvrdjenje, Magjarom 1 brojni
drugi.

U Branislavu se takoder uvidaju i razne morfoloske znacajke zagre-
backe filoloske skole, neke pri tom dosljedno koristene, a neke pak s
odstupanjima kao posljedicom neprekinutog jezicnog razvoja.
Naprimjer, u Branislavu se potvrduju dva razlicita nastavka za G
mn. — zagrebacko —ah (imajucih krajevih, klicu velikih opasnostih,
vanjskih okolnostih...), ali 1 —a kao potvrda suvremene jezicne
prakse (posljednjih dana, zajednickih poslova, politickih mucenika).
Uocen je takoder i primjer nisticnog morfema (¢) u G mn. — ,,da
udovolji smjernim i doista cednim Zeljam...” (Br, 1879/26).
Sklonost zadrzavanja starijih nastavaka za DLI mnozine zagrebackih
slovniCara jo§ je jedna od jezicnih znacCajki koje se uocavaju u
Branislavu: za D mn — sveucilistnim gradanom, prema slabi¢em; za
L mn. na zakonih, u zemljah, o pravih; za 1 mn. dnevnimi dogadayji,
izjavami, simpatijami, sklopiti savez sa svim i neustavnimi silami...

Na sintakti¢koj razini zagrebacka je filoloSka Skola prepoznatljiva
sintaksom padeza pa tako po uzoru na nju u Branislavu pronalazimo
tipicne primjere vezivanja prijedloga prema (prama) 1 protiv (proti)
iskljucivo s dativom: ,,...ne proti hrvatskoj vladi i vladajucoj stranci,
veé prama saveznici svojoj Ugarskoj i prama odnoSajem u austo-
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ugarskoj monarkiji.”, ,,...da Siri sviest o pravih Hrvatske prama
treéim...”, ,....pokrenemo moralnu snagu proti sili vanjskih odnosa-
ja (...) bez kojih se neda govoriti o kakovoj jednodusnoj borbi na-
roda proti protivnikom.“ (Br, 1878/1)

Jezik suvremenih novina: znacajke publicistickog stila

Publicisticki funkcionalni stil standardnog jezika jest stil javnoga priop-
¢avanja koji se ostvaruje u pisanome i govornome mediju (jezik radija i tele-
vizije). Njime se sluze novinari i publicisti piSu¢i tekstove za dnevne novine,
Casopise i ostale tekovine te vodeci emisije na radiju i televiziji.

Novinari i publicisti morali bi upotrebljavati jezik uskladen sa zahtje-
vima standardnojezi¢nih norma i biti svjesni odgovornosti koja je posljedica
¢injenice da Citatelji, sluSatelji 1 gledatelji svakodnevno prate njihov jezik i
da mnogi od njih tako oblikuju svoju jezi¢nu svijest. Novinar mora postivati
i norme pojedinih Zanrova (vrsta) koji se ostvaruju unutar publicistickog stila
standardnoga jezika. U okviru publicisti¢kog funkcionalnog stila ostvaruje se
mnogo razlicitih zanrova koji su nastali kao posljedica mnogobrojnih funk-
cija novina, radija i televizije (informativne, promidzbene, pedagoske, za-
bavne itd.). Ti se zanrovi okvirno mogu podijeliti u dvije skupine. Prvu
skupinu ¢ine zanrovi kojima je osnovna namjena da obavijeste (npr. vijest,
komentar, kronika, prikaz, intervju, reportaza), a drugu zanrovi u kojima su
u vecoj ili manjoj mjeri prisutne i znacajke knjizevnoumjetnickoga funkcio-
nalnog stila (kratka prica, kozerija, humoreska, esej, feljton itd.).

U zanrovima iz prve skupine, ¢ija je funkcija u prvome redu obavijesna
te prosvijetiteljska i pedagoska, prevladavaju jednostavne recenice, nefigura-
tivan i neekspresivan jezik. Cak ¢e se i novinski &lanci po svojem stilu u
velikoj mjeri razlikovati, ovisno o profilu novina u kojima su objavljeni.
(Franci¢, Hudecek i Mihaljevi¢, 2005: 243)

U obavijesnim se zanrovima publicistickog funkcionalnog stila pojav-
ljuju ustaljeni izrazi, Zurnalizmi (strateski ciljevi, ukazati povjerenje, uspo-
stava civilne viasti, koalicijske snage, ratifikacija sporazuma...). Znacajna je
1 uporaba internacionalizama (militarizam, mobilizacija, civilizacija, stabil-
nost, produktivnost...). (Franci¢, Hudecek i Mihaljevi¢, 2005: 244)

U publicistickom funkcionalnom stilu nepotrebna je slikovitost neuobi-
Cajena za vijesti — frazemi, epiteti, neekonomi¢nost izraza, bespredikatna re-
¢enica, gomilanje podataka, upravni govor (i upravni govor unutar upravnog
govora), uporaba stilski obiljeZenog posvojnog dativa, uporaba aorista, sino-
nima, prezenta za izrazavanje proslosti i buduénosti, rjedih leksickih inacica.
(Franci¢, Hudecéek i Mihaljevic¢, 2005: 246-247)

Publicisticki funkcionalni stil ,,najzivlji“ je funkcionalni stil. U njemu
se najbolje pokazuje zivost i aktualnost jedinica, stil koji najbolje ovjerava
normu, ali i razara. Stil koji najbolje pokazuje mjesta na kojima norma po-
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staje upitnom. Znacajka publicistickog stila jezi¢na je zivost i teznja ovjere-
nosti upotrjebljenih jezi¢nih jedinica, a ta je znacajka uvjetovana korisnikom
koji treba jasnu i razumljivu obavijest pisanu razumljivim stilom. Dnevne
novine 1 informativne emisije imaju najsiri krug korisnika: njihova je namje-
na da u prvom redu obavijeste, tj. da na najkraci, primatelju razumljiviji i
najjednostavniji nacin prenesu obavijest. To se odrazava i u njihovome je-
ziku pa u dnevnim novinama imamo gotovo potpunu redukciju glagolskih
vremena na prezent, perfekt i futur, cestu upotrebu onih oblika koji u normu
prodiru unato¢ normativnim zabranama. (Franci¢, Hudecek i Mihaljevic,
2005: 247)

Op¢e funkcije novinarskih medija jesu: informativna, propagandna, po-
pularizatorska, prosvijetiteljska, agitativna, pedagoska i zabavna. Zada¢a im
je da obavjes¢uju o suvremenim zbivanjima, da §ire u¢enja o drustvu, kultu-
ri, politici, vjeri i dr., da rade na pridobivanju ljudi za kakvu djelatnost, da
prosvjecuju i poucavaju, da odgajaju i zabavljaju. Takva njihova djelatnost
trazi uporabu i neutralnih i ekspresivnih jezi¢nih sredstava.

Neutralna ¢e jezicna sredstva imati prevlast nacelno u informativnim,
popularizatorskim, prosvjetiteljskim i pedagoskim, a ekspresivna u propa-
gandnim, agitativnim i zabavnim zanrovima. (Sili¢, 2006: 77)

Formalna sredstva kojima se postize individualnost, subjektivnost, emo-
cionalnost, figurativnost i ekspresivnost jesu: poredba, metafora, metonimija,
alegorija, simbol, aluzija, antifraza, antiteza, kontrast, paradoks, emfaza, hi-
perbola, antonomazija, eufemizam, ironija, litota, perifraza i igra rije¢ima.
(Sili¢, 2006: 81)

Glas Slavonije

Povijest Glasa Slavonije

U Drugom svjetskom ratu Glas Slavonije bio je kruna antifasistiCkog
tiska u ovom dijelu Hrvatske. Nastavljao se neposredno na list Slavonski
partizan Koji je tiskan od sijecnja 1942. Pojavio se, tiskan na ciklostilu, 24.
travnja 1943., a nakon nekoliko brojeva na tiskarskom stroju. Jasip Cazi i
Ivo Saraj¢i¢ imali su zadatak pokrenuti list, a prvi su mu urednici bili Zorko
Golub, ZdenkoHas, Zdenko Ruzi¢, Oskar Karaflija, dr. Milan Prelog i Nada
Valenti¢. Glas Slavonije tiskao se u nakladi od 4000 primjeraka. (Novak,
2005: 347-348) Osijek je osloboden 14. travnja 1945. i od tada se Glas
Slavonije tiska tjedno, a nakon toga postaje dnevnik. (Novak, 2005: 348)

U vrijeme Socijalisticke Jugoslavije pokrenut je i tiskan na Papuku kao
ratno glasilo Narodne fronte Slavonije. Nakon oslobodenja Osijeka prvi je

urednik Mato Opi¢, nakon njega Jozo MiloSevi¢. Jedini je dnevni list u Sla-
voniji. (Novak, 2005: 439)
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Posebnost Glasa Slavonije bila je u tome §to se osobito posvecuje pro-
blemima poljoprivrede i sela, angaziran u radu seljackih radnih zadruga i
ispunjenju planova prisilnog otkupa poljoprivrednih proizvoda. Poseban se
naglasak daje politickim akcijama Narodne fronte. (Novak, 2005: 440)

Od svih medijskih kué¢a u ovom razdoblju Glas Slavonije zaostaje u
tehnoloSkom razvitku i ambicijama da postane vodece informativno glasilo
Slavonije 1 Baranje. Na tom podrucju naklade beogradskih i saveznih glasila
(Vecernje novosti 1 Politika) imaju prevagu nad domacéim listom. (Novak,
2005: 596)

U razdoblju od 1973. do 1990. Glas Slavonije bio je prvi slavonski
dnevnik s 15 000 primjeraka, a direktori i glavni urednici proveli su kom-
pletnu kompjuterizaciju pripreme lista. Kupljena je suvremena tiskarska
oprema, osuvremenjeni su redakcijski i poslovni prostori, kao i poslovne
veze s partnerima. Glas Slavonije podupire ,,Vjesnikova®™ kuéa sto je takoder
omogucilo tiskanje Vecernjeg lista u Osijeku. Glavni urednici bili su Petar
Pozar i Dragutin Raucher.

Pocetkom osamdesetih godina Glas Slavonije tiska se na starom, sred-
njem formatu i starom tehnologijom. U glavi lista stoji da je prvi broj tiskan
na Ravnoj Gori 24. lipnja 1943. Od 1978. do 1986. glavni urednik bio je
urednik Vladimir Ginter. List prati problematiku regija.

Od 1986. do 1991. glavni urednik bio je Drago Hedl. Za njegova man-
data dolazi do modernizacije lista na osnovi novinskog visebojnog offseta,
kompjuterizacije rada u uredniStvu i poslovanju). Naklada lista iznosila je 15
000, a ponekad i 50 000 primjeraka. (Novak, 2005: 843)

Do danasnjih dana Glas Slavonije ostao je jedini zivuéi dnevni list na
slavonsko-baranjskom prostoru.

Struktura Glasa Slavonije

U Glasu Slavonije razlikuje se subotnje i tjedno izdanje. Rubrike tjed-
nog izdanja su: Novosti, Crna kronika, Svijet, Osijek, OS Vodi¢, Regija,
Oglasi, Ekonomija, Oglasi, Zvjezdarnica, Kultura, Sport, Oglasi, Osmrtnice,
TV program, 6. stranica, Vrijeme, a rubrike su subotnjeg izdanja: Novosti,
Ekonomija, Crna kronika, Svijet, Osijek, Oglasi, Potrosacki vodic, Regija,
Zvjezdarnica, Kultura, Sport, Osmrtnice, TV program, Vrijeme. lzmedu ru-
brika Regija i Zvjezdarnica nalazi se subotnji prilog Magazin koji se sastoji
od rubrike Inout, Intervju tjedna, Sport... Najve¢i dio zauzima Oglasnik.

Razlika izmedu tih dvaju izdanja jest §to tjedno izdanje ima jednu ru-
briku vise, ali zato subotnje izdanje ima cijeli prilog viSe pa samim time ima
1 viSe stranica. Zadnja stranica obaju izdanja sastoji se od raznih zanimljivo-
sti 1 istraZivanja, ali i reklama te rubrika nema odredeni naslov.
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Oglasavanje u Glasu Slavonije

Kako bi se kvalitetno analiziralo (suvremeno) oglasavanje u Glasu Sla-
vonije, potrebno je najprije razlikovati oglas i reklamu (a oboje susre¢emo u
Glasu Slavonije).

Oglas je javna usmena ili pismena obavijest namijenjena informiranju
veceg broja ljudi. (Gjuran-Coha i Pavlovi¢, 2009: 44) Oglasnik sadrzi oglase
vezane za prodaju, iznajmljivanje i unajmljivanje stanova, kuca, poslovnih
prostora, apartmana, zemljiSta, automobila, gradevinskog materijala, stroje-
va, alata, oruZja, razne tehnike, sportske opreme, namjestaja, medicinskih
pomagala itd. Tiskan je stupcano.

Reklama je djelatnost ona kojoj je svrha da posredstvom masovnih me-
dija pridobije stanovniStvo na potrosnju robe i usluga; trgovacka i ekonom-
ska propaganda, te oglas u masovnim medijima kojim se stanovnistvo potice
na potro$nju robe i usluga. (Gjuran-Coha i Pavlovi¢, 2009: 44)

U reklamama u Glasu Slavonije* isti¢u se imena oglasivada kao jam-
stvo kvalitete 1 upute na prodajno mjesto (Redac: Profesionalna obnova
tonera, redac.com.hr, Ivanci¢ d.o.o., Osijek, tel: 031/562-366). (GS, 2012/1)
Razli¢iti su reklamni sadrzaji: nekretnine, automobili, robne kuce, banke,
razni prehrambeni proizvodi, razna dogadanja i mnogi drugi.

U reklamama je uocljiv imperativ koji kao agresivna izravnost inducira
u Citatelja-konzumenta potrebu da se aktivira u smjeru kupovanja (Upoznaj
najjaci tim ove sezone, Ford Champions Edition; Ugradi plin i vozi se
besplatno). (GS, 2012/9: 1) Takoder su Cesta i izravna obracanja Citatelju
kao, npr.: Mislimo unaprijed s Vama. (GS, 2012/9: 1)

Uvidaju se Cesti pridjevi koji upucuju na kvalitete reklamiranog proiz-
voda kao S$to su jedinstven, vrhunski, uspjesan, ekskluzivan, luksuzan, pro-
motivan 1 dr, a moze se naici i na superlative ¢ija znacenja sugeriraju poseb-
nost, djelotvornost, kvalitetu, sigurnost reklamiranog proizvoda (Najnize
cijene!, Najpovoljnije za Vas!). (GS, 2012/1)

U reklamama se koriste i semanticki ispraznjene rijec¢i — koliko god da
jezik reklama nastoji biti originalan i inovativan, ipak je pun okamenjenih
konstrukcija (garancija sigurnosti, djelotvorna zastita, povoljne cijene, vr-
hunska kvaliteta...), a na sam predmet reklamne poruke usmjerava se kori-
Stenjem uvecanog fonta $to se moze vidjeti i na prilozenim fotografijama.

Takoder, na prilozenim se fotografijama uvida da u Glasu Slavonije
raspored reklama nije pravilan, tj. ne postoji odredeni reklamni blok nami-
jenjen samo za oglasavanje, ve¢ su reklame razmjestene po cijelim novina-
ma, usred ¢lanaka, na kraju stranica, po rubnicama itd.

* U radu ¢e se pri navodenju Glasa Slavonije kao izvora koristiti kratica GS.
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Analiza novinskih naslova u Glasu Slavonije

Funkcija je naslova da privuce pozornost Citatelja te da ga sazeto,
zanimljivo i inteligentno upozori na glavnu misao ¢lanka koji slijedi. Na
kraju naslova ne pise se tocka, ali se Cesto upotrebljava usklicnik ili upitnik.
U samim naslovima ceste su stilske figure. (Franc¢i¢, Hudecek i Mihaljevic,
2005: 248), a po svome sadrzaju i po na¢inu na koji je taj sadrzaj ostvaren,
novinske naslove mozemo podijeliti na nominativne, informativne 1 rekla-
mne.

I.  Nominativnim se naslovima imenuje sadrzaj pa u njima glavnu
ulogu imaju imenske rije¢i: imenice i pridjevi. Glagolske su rijeci i
glagolski oblici ,,obezglavljeni®, tj. liSeni svega onoga $to nose u
sebi: i radnje 1 vremena.

Il.  Informativnim se naslovima prenosi sadrzaj pa u njima glavnu ulogu
imaju glagoli, glagolski oblici, glagolska vremena, upitne rijeci i
nacini prijenosa vijesti o sadrzaju receni¢nim znakovima. (Sili¢,
2006: 89)

1.  Reklamnim se naslovima nudi sadrzaj pa u njima glavnu ulogu imaju
poticajne rijeci, poticajna sredstva i nacini iskazivanja poticajnosti
(imperativi, upitnici, uskli¢nici, crtice...itd.) (Sili¢, 2006: 90)

Naslovi moraju biti izazovni pa se zato u njima pojavljuju snazne,
upadljive rijeci, parafraze poslovica i izreka, same poslovice i izreke, stilske
figure, dijalektalne i lokalne rijeci i izrazi, Zargoni, razlicite igre rije¢ima itd.
(Sili¢, 2006: 90)

Iskazivanje sadrzaja u naslovima rezultat je Zelje za efektivno$cu, ali i
za ekonomicnosc¢u i racionalnos¢u. Crticom se iskazuje dokidanje dvosmi-
slenosti, isticanje i zaCudnost. Zbog toga se kljucni naslovi navode (tehnicki)
na prvoj (naslovnoj) stranici. Zadaca im je, dakako, da privuku Ccitatelje.
(Sili¢, 2006: 91)

Primjeri:

1. Naslov: Linic¢ev lov (GS, 2012/28961: 8): metaforom lov Zeli se pri-
vudi Citatelje da proc€itaju ¢lanak, ali nam taj naslov ne odaje previse
informacija o ¢emu se radi. Postize se efektivnost. Nema nijednog
reCeni¢nog znaka, ali je koriStena elipsa tj. ispusteni su pomoc¢ni
glagoli u perfektu jer su oni s obavijesnog stajaliSta zalihosni. U
podnaslovu stoji frazem: Tko je jamio — jamio je: Akcija kasni 10
godina! (GS, 2012/28961: 8) Upravo se tom crticom dokida dvo-
smislenost, zatim isticanje i zacudnost. Takoder je upotrijebljena
metafora: akcija kasni. Rije¢ je o nominativnom naslovu: pridjev i
imenice, dok je podnaslov informativan, tj. sadrzaj se prenosi glago-
lima 1 upitnom rijeci te je upotrijebljen uskli¢nik kao receni¢ni znak.
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Uskli¢nik ima pragmati¢nu ulogu. Naglasava se ¢udenje, nevjerica,
odusevljenje ili se pojaCava recenicna tvrdnja.

2. Naslov: Ekonomska komisija Hrvatskoj prognozirala pad od 1,2
posto (GS, 2012/28961: 3): naslov je informativan. Podnaslovi su:
JOS CRNJE PROGNOZE gospodarskih kretanja, nakon Ekonom-
skog instituta i guvernera, Salje Bruxelles 1 Jos u studenome Komi-
sija je vjerovala da ée u ovoj godini hrvatsko gospodarstvo rasti.
(GS, 2012/28961: 3) Kao figura koriStena je emfaza: figura isticanja
rijeci Sirega znacenja da bi joj se dalo uze. (Sili¢, 2006: 82) Podna-
slovi sluze naslovu kao emfaza jer se njima dodatno objaSnjava o
¢emu se radi iako sam naslov daje informaciju na temelju koje se
moze do¢i do pretpostavke o ¢emu je rije¢ u clanku. Prvi je pod-
naslov dodatno naglasen tako $to je napisan velikim crvenim slovi-
ma. U naslovu je koristena stilska figura metonimije Ekonomska ko-
misija Hrvatskoj prognozirala pad, kao 1 hiperbola jos crnje progno-
ze. (GS, 2012/28961: 3) U samom naslovu brojevi se pisSu brojkama
zbog ekonomicnosti i uocljivosti.

3. Naslov: Zilava depresija (GS, 2012/28961: 6-7): naslov je nomina-
tivan. IzreCen je metaforom i pomalo je paradoksalan jer kada se ra-
di o depresiji, ona je uglavnom velika. Iz samog se naslova ne dobi-
vaju informacije o ¢lanku, ali zbog metafori¢na naziva privlaci se
Citatelje na daljnje Citanje ¢lanka. Podnaslov je Hrvatska kao Tita-
nik: BDP tone sve dublje. (GS, 2012/28961: 6-7) Koristena je stil-
ska figura emfaza. Drugim se dijelom naslova dodatno pojasnjava
prvi dio. Takoder, na metaforican i slikovit nacin prikazuje stanje u
drzavi. Hrvatska se usporeduje s Titanikom, a svi dobro znaju §to se
s njim dogodilo i na taj slikovit nacin olakSava shvacanje teske situ-
acije. Drugi podnaslov je Hrvatska (bez) nade. (GS, 2012/28961: 6)
On je nominativan. Iskazivanje sadrzaja njegovim suceljavanjem
zagradama, rezultat je Zelje za efektivnoscu, ali i za ekonomi¢noséu
i racionalnos¢u. Daje dvosmisleno znacenje.

Zakljucak

U ovome je radu donesena analiza jezika dvaju osjeckih listova —
Branislava 1 Glasa Slavonije. lako je usporedivanje dvaju listova tesko s
obzirom na to da su u pitanju novine iz razlicitih stoljeca, s razli¢itim
sadrzajnim preokupacijama, ipak je moguce zakljuciti poneSto o svakome
listu pojedinacno. Analiza je provedena na trima razinama i na svim trima
razinama uocene su razlike izmedu dvaju listova $to govori o tome koliko se
standardni jezik promijenio. Branislav je opsegom puno manji nego §to je
danas Glasa Slavonije, sastojao se od samo pet rubrika, a posebna stranica
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bila je namijenjena upravo oglasavanju. S druge strane, Glas Slavonije je
vrlo opsezan dnevni list s brojnim i tematski razli¢itim rubrikama, a reklame
su rasporedene svugdje unutar novina, bez ikakve sadrzajne ili graficke
ujednacenosti.

Analiza jezika Branislava dokazuje kako se u njegovim retcima provo-
dila jezicna norma s kraja devetnaestog stoljeca, tj. jezik zagrebacke filo-
loske skole, pa je taj jezik prepoznatljiv na pravopisnoj, slovopisnoj, morfo-
loskoj te sintakti¢noj razini, §to je u radu potkrijepljeno primjerima. Glas
Slavonije, pak, ispisan je publicistickim funkcionalnim stilom suvremenog
hrvatskog standardnog jezika koji nije znacajno drukciji od jezika ostalih hr-
vatskih dnevnih novina. Pokazuje se da su i naslovi reklama Glasa Slavonije
okamenjenih konstrukcija, apelativni i sugestivni, sve s ciljem Sto jace efek-
tivnosti 1 vizualnosti. I Branislav 1 Glas Slavonije primjeri su i odrazi jezi¢ne
norme svoga vremena.
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