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Sazetak

Predmet je istraZivanja u ovom radu odrZivi razvoj
oto¢noga turizma. Hrvatski otoci trebaju sacuvati okoli§
uz primjenu strategije razvoja turizma i ostalih gospo-
darskih aktivnosti prijateljskih okoliSu i usmjerenih na
sacuvanje i unapredenje otocnih drustvenih zajednica. U
tom smislu istraZuju se oblici turizma primjereni tim
ciljevima, a posebno ekoturizam, ruralni turizam, gastro-
nomska ponuda, podrSka kulturnom, povijesnom i
zdravstvenom turizmu uz orijentaciju na turiste vecih
platnih mogucnosti. IstraZivanje je potom upotpunjeno
terenskim istrazivanjem preferencija i stavova turista na
otoku Visu, koje je potvrdilo stavove o odrzivom turizmu.
Analiza upucuje na generalni zaklju¢ak da hrvatski otoci
imaju o¢uvan odnos prirode i oto¢noga stanovnistva, te
da je za svaki pojedinacni otok ili otoc¢nu skupinu
potrebno definirati koncepciju razvoja koja polazi od
ocuvanja izvornih odlika prirode i kulturnoga nasljeda.

Kljuéne rijeci: turizam, odrzivi razvoj, oto¢na zajednica.

Summary

Subject of analysis in this paper is sustainable
development of island tourism. Croatian islands need to
protect environment through implantation of environment
friendly development strategy of tourism and other
economic activities. Protection and promotion of island
communities need to be the main aim of islands
development. In this respect the author presents reasons
and argumentation for appropriate tourism activities,
including eco tourism, rural tourism, cultural and health
tourism. Theoretical research has been enriched by
empirical research revealing preferences and motivation
of tourist visit the island of Vis.

Key words: tourism, sustainable development, island
community
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Uvod

Introduction

Otoci ¢ine 6% hrvatskoga kopna, s oto€nim nizom od
718 otoka, 389 hridi i 78 grebena, Sto je drugo otocje po
veli€ini u Sredozemlju. Oto¢ni se prostor odlikuje svojim
reliefom, klimom, ftradicijom, nasljedem, obi¢ajima,
povijeSéu... Svaki otok ima odredene drustvene i
gospodarske posebnosti. Na hrvatskim otocima su tri
nacionalna parka, i to Brijuni, Mljet i Kornati, te park
prirode Telas¢ica na Dugom otoku. Na otocima se nalaze
povijesni ostaci iz paleotika, neolika, grcke, ilirske, rimske
i hrvatske povijesti. Hrvatske otoke oplakuje najcisce
more na Mediteranu, a nasa se obala cijeni kao jedna od
najsacuvanijih na Sredozemlju.

Hrvatski polozaj na turistickom trzistu bit ¢e povoljniji
ako se uspije prilagoditi razvoj s odrzivoSéu. Oto¢ni se
turizam treba razvijati odrzivo, tako da ne ugrozava okoli$
na Stetu buducih narastaja. Buduce generacije trebaju
imati prigodu uzivati u blagodatima ove sadaSnje
relativno izvorno o¢uvane prirode. Oto¢ni turizam, naime,
Stetno utjeCe na okolis jer oneciS¢uje more (dno, povrsinu
i morsku masu), zrak, kopno (bukom, gomilanjem otpada,
pozarima). Takoder poti¢e nekontrolirani ribolov, pljacku
podmorskih arheolo$kih nalazista i op¢enito narusavanje
ekosustava.

Razvoj turizma na otocima mora se temeljiti na -
lokalnoj inicijativi, specific(nom otoénom poduzetnistvu,
odgovaraju¢im partnerskim odnosima i sve to uz
odgovaraju¢e drzavne poticaje. Odredivanje prihvatnog
kapaciteta odredenog otoka za turizam pritom je od
presudnog znacenja za njegovu buduénost. Suvremeni
turizam postao je meduovisan s ekologijom, a njegov
daljnji razvoj mora se promisljati prije svega kao odrzivi
razvoj.

Ovaj je rad podijeljen u Cetiri dijela. Nakon uvodnih
razmatranja, predmet su istrazivanja u drugom dijelu
pretpostavke i osobitosti odrZivoga razvitka turizma s
naglaskom na hrvatske otoke. U tre¢em dijelu analiziraju
se rezultati provedenoga terenskog istrazivanja anketnom
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metodom na primjeru otoka Visa, dok se u ¢etvrtom dijelu
daju zaklju&na razmatranja.

2. Odrzivi
Hrvatskoj

Sustainable Develoment of Island Tourism in
Croatia

Hrvatski otoci imaju o€uvan odnos izmedu prirode i
oto€noga stanovnistva, ali i dugotrajnu turisti¢ku tradiciju,
koju su oto€ani uglavhom sami razvijali od samoga
pocetka. Vlastitim poletom i uglavhom skromnim
turistickim znanjem oni su pokretali i turistiCke tvrtke, i o
njima su se skrbili kao o svojoj privatnoj imovini.

razvoj oto¢nog turizma u

Zbog takvih okolnosti, pri razvoju turizma na otocima
svi bi stanovnici pojedinoga otoka morali biti konzultirani
kako bi izravno suradivali uz turistiCke radnike i lokalne
politicke strukture. Oni svi zajedno moraju imati turisticku
viziju, i na temelju toga raditi na aktiviranju svojih
gospodarskih  potencijala uz inicijativu i samo-
organizaciju. Naime, turisti¢ki razvoj otoka trazi suzivot s
tradicionalnom kulturom, uz optimalnu iskoristenost
turisti¢kih razliitosti.

Odrzivi razvoj znadi i gospodarski i drustveni rast

uskladene s ekosustavima u kojima djeluje, pa je kao
takav i dugoro€no odrziv [1].

Mediteran je kolijevka starih civilizacija i kultura na
svijetu, s pogodnom klimom za dokolicu i odmor, zato je i
najposjecenija svjetska turisticka regija, s brojnim
kulturno-povijesnim spomenicima [2]. NazZalost, turizam
osim pozitivnih efekata ima i one negativne. Osnovni mu
je negativni efekt onaj na izvorni okoli§. To je vidljivo u
razvijenim mediteranskim turistickim drzavama, kao $to
su Spanjolska, Francuska, ltalija, Greka i Turska. Glavne
Stete nanesene su krajoliku — i to nepopravljive estetske,
ekoloSke, ekonomske, povijesne, etnicke, graditeljske i
ostale [8].

Odrzivi turizam uvjetuje takvo upravljanje resursima
da se zadovolje ekonomske, socijalne i zaStitarske
potrebe, te ocuvaju kulturne, ekoloSke i bioloske
raznolikosti. Ekoturizam je dio turizma, a nacela
odrzivosti moraju se primijeniti na sve vrste turistickih
djelatnosti [9].

Danas su se iskristalizirali stavovi o

ekoturizmu [8]:

sliededi

1. Ekoturizam aktivno promovira odgovornost
prema okoliSu i izravnho na njega pozitivho
utjece.

2. Funkcioniranje ekoturizma ograni¢eno je tzv.
paket-aranZzmanima velikih turoperatora, jer
njegovi korisnici bjeze od velikih skupina i
klasi¢noga turizma.

3. Cijene su razmjerno visoke, a broj turista koji
traze ekousluge, relativno je malen.

Ekoturizam je definiran u Hrvatskoj ovim opéim
znacajkama:

1. to su svi oblici turizma u kojima je glavna
motivacija turista zastita i oCuvanje prirode i
tradicijske kulture,

2. obilazak organiziraju lokalna poduzeca, ugla-
vnom u manjim skupinama turista,

3. negativan utjecaj
okoli$ je minimalan,

na prirodni i sociokulturni

4. prirodni okoli$ $titi lokalnu druStvenu zajednicu i
lokalno stanovni$tvo zbog moguénosti zarade
na temelju rente ili zaposljavanja [9].

U Hrvatskoj se sve viSe shvac¢a da je odrzivi razvoj
ruralnih podruéja, pa tako i primorskog turizma, optimalno
razvojno rjeSenje. Samo odrzivim razvojem moze se
pokrenuti spirala razvoja hrvatskoga primorja. Uloga
drzave tu je od presudnog znacenja, i to prije svega
ulaganjem kapitalnih investicija u infrastrukturu, uz
odgovaraju¢u zakonodavnu regulativu. Vazan utjecaj
trebaju imati nevladine udruge koje promoviraju ideju
odrzivog razvoja s pomoc¢u monitoringa i konstruktivnoga
usmjeravanja [5].

U revitalizaciji otoka treba nastojati da se poveca broj
otoana, i to tako da se prvenstveno vrate oni koji su se
odselili u obalne gradove i inozemstvo. Drugi doseljenici
ne bi smjeli brojéano prijeéi kriti€nu crtu odnosa na Stetu
domicilnoga oto¢nog stanovnistva, i to ne samo broj¢ano
vec i ,pozicijski” u lokalnoj upravi i gospodarstvu. Jer,
domacdi su ljudi ti koji su sposobni dati kolorit i posebnost
oto€ne tradicije i nacina zivota. Svi se ,ostali” moraju
emocionalno uzivjeti s otoénom sredinom [5].

Degradacija prirodnih i kulturnih pejsaza nije nastala
samo kao posljedica turistickog razvoja nasSeg primorja
vec¢ i razvoja motorizacije, urbanizacije itd. [15].

Odrzivi razvoj hrvatskih otoka treba pratiti
tradicionalan nacin zivota na njima, koji je okrenut moru i
zemlji kao izvorima egzistencije. Ne smije se dogoditi da
se turistima prezentira kultura oto¢nih ribara i tezaka, a
da oni stvarno viSe ne postoje. Treba, dakle, tu tradiciju
slijediti i obogacivati. Na obalnim prostorima trebalo bi
organizirati turisticku ponudu u malim ili ve¢im naseljima
uz sadrzaje kao Sto su: ribolov, ribarska krstarenja,
jedrenje, voznje, oto€no planinarenje, obradivanje polja,
berbe i slicno. Nauti¢ke luke na otocima treba posebno
tretirati kako se ne bi dogodilo da one ugroze prirodni
okolis.

Otoc¢ni odrzivi razvoj treba rijesiti pitanja, kao $to su:
1. kako zastititi dosad sacuvan prostor,
2. koje su prednosti za razvoj odredene regije,
3. koja su ograni¢enja razvoja,
4. koju ulogu u razvoju ima vlada i lokalna uprava,
5

treba li razvoj graditi na kulturnoj, povijesnoj i
gospodarskoj prepoznatljivosti ili stvoriti neke
nove pretpostavke,

6. kako kreirati razvoj koji ne¢e sam sebe dovesti u
kolaps.
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Hrvatska treba razumnom strategijom razvoja naSe
obale i otoka izbje¢i sudbinu sredozemnih razvijenih
zemalja; one su svoj izvorni okoli§ tako unistile
investicijama da su postale nepozeljne i za domicilno
stanovnistvo i za goste.

Hrvatski otoc¢ni turizam ima perspektivu zato Sto je
hrvatska obala u usporedbi sa susjedima ostala o€uvana
u znatnim dijelovima. Na$ prirodni pejsaz jo$ izaziva
ugodu smirujuéom vizurom raznolikosti obale i otoka sa
zelenilom Suma, plavetnilom mora i neba te bojama
maslinika i vinograda. Sve navedeno, upotpunjeno
povijesnim primorskim gradovima s viSestoljetnim
spomenicima, povijesnim iskopinama, starim utvrdama,
pala¢ama i crkvicama - daje vrijednosti koje su naruSene
u drugim dijelovima Mediterana. Odrzivi razvoj hrvatskih
otoka mora se rjeSavati strategijom dalekoseznih
procjena. Tako ¢e se sprijeCiti negativni ucinci razvoja

[6].

U oto€nom turizmu vazno mijesto pripada ekoloskoj
poljoprivredi i gastronomskoj ponudi. Hrvatski prehrambeni
proizvodi, a posebno oni proizvedeni na podrucju
obalnog pojasa, s obzirom na tradicionalni nacin
proizvodnje, imaju sve predispozicije da budu vazan dio
hrvatskoga gospodarskog, a posebno turistiCkog branda.

U Hrvatskoj se mijeSa nekoliko klimatskih tipova, pa je
prirodna vegetacija vrlo raznolika, uz tri glavne
poljoprivredne regije: panonsku, gorsku i sredozemnu.
BioloSka i krajobrazna osobina svake regije zahtijeva
poseban pristup poradi njihove zastite. Ipak,
ekoproizvodnja  hrane  podrazumijeva, primjerice,
upotrebu starih kultura i pasmina, a to ne generira profit
bez posebnih drzavnih poticaja u ovoj fazi. RjeSenje tog
problema treba traziti u okviru drzavne politike razvitka
ruralnih podru¢ja uz ocuvanje kulturnoga i prirodnog
nasljeda u Hrvatskoj.

Uz gastronomsku ponudu branda hrvatskoga turizma
treba uklju€ivati i zdravstveni turizam, kulturne vrijednosti
i ekoloSke posebnosti (o€uvanost prirode, stupanj i
kvaliteta urbanizacije, nadasve u priobalju). Hrvatska, a
posebno njezino priobalje, obiluje prirodnim izvorima
ugode i zdravlja. Mediteransko more i klima imaju
terapeutski u€inak na ljude. Zdravstveni turizam u
Hrvatskoj nema originalan pristup u koncepciji razvoja.
Turizam postoji zbog Covjeka, a €esto se dogada da se
turisti vraéaju kuéi s odmora umorniji nego kad su na
odmor krenuli, jer su proveli odmor u trci za raznim
dozZivljajima, zabavama i besadrzajnim aktivnostima. Zato
im domacini trebaju ponuditi $to viSe mogucnosti da
iskuSaju vrijednosti izvorne ljepote prirode, kulture i
socijalnih posebnosti lokalne zajednice, kako bi se vracali
odmornog tijela i obogacenog duha.

Programi za turiste moraju biti aktivni, primjerice
nudenjem edukacije, zabave, avanture i duhovnog
sazrijevanja. Budu¢i da mnogi ljudi pate od umora
izazvanoga stalnim stresom, turisticki odmor koji vodi
poboljSanju zdravlja nije luksuz; to je najveci izazov u
suvremenom razvoju turizma. Turisticka destinacija mora
zadrzati izvornost, ostati vjerna svojoj kulturnoj tradiciji te
iz nje crpiti snagu za razvoj. Promicanje odrzivoga
kulturnog razvoja uvjet je odrzavanju lokalnih kulturnih

44

posebnosti. Nositelji turisticke ponude moraju identificirati
i afirmirati vlastite lokalne kulturne vrijednosti, a promjene
se ne smiju odvijati na Stetu naslijedenih vrijednosti.

Turizam koji nije odrziv, devastirat ée prirodu, a
rezultat ¢e biti gubitak zanimanja turista za takvu
destinaciju. Suprotno tomu, u pozitivnom ekoloSkom
okruzenju turisti ¢e se ugodno osjecati, pa ¢e i sami
aktivno sudjelovati s mjeStanima u podizanju turisticke
kulture i zastiti od devastacije okoliSa.

Pritom, valja nastojati da se:

1. moderniziraju postoje¢i  kapaciteti prema
zahtjevima turistickog trziSta kako bi na nase
otoke doveli gosta vecCe plathe moci, uz
pruzanje turistickih usluga izvan ljeta (ugradnja
klimatizacije i izgradnja grijanih bazena),

2. izgradi izvorni oto€ni turistiCki identitet prepo-
znatljiv na svjetskom trzistu,

3. izgrade novi turisticki kapaciteti samo na temelju
prihvatnoga turistickog kapaciteta svakoga
pojedinog otoka, kako bi se razvoj otoka
temeljio na odrzivosti.

Glavni cilj u razvoju turizma na hrvatskim otocima
mora biti podizanje kvalitete Zivota i sprjeCavanje
depopulacije otoka, i to po moguénosti politikom “malih
koraka”, polazeé¢i od =zahtjeva turistiCke potraznje.
Prevelike investicije u turizam, osim u infrastrukturu,
razarajuce ¢e djelovati na prostor i stanovnistvo. Buduca
razvojna politika mora biti za svaki otok posebna,
izbjegavajuci univerzalne nacine u rjeSavanju razvoja
svih hrvatskih otoka. Jedino $to treba biti zajedni¢ko u
tom pristupu jest da se svi oto¢ani dovedu u stanje
socijalne i ekonomske sigurnosti, te u stanje potpune
izijednaCenosti sa stanovnicima na kopnu. Za svaki
pojedina¢ni otok ili oto€nu skupinu treba odrediti
koncepciju razvoja uz uvjet da se o€uvaju izvorne odlike
prirode i kulturnog nasljeda. Takav je pristup prihvacen i
u Strategiji razvitka otoka i u Zakonu o otocima. Turizam,
dakle, treba biti onaj dio gospodarstva koji na otocima
pokrecée sve ostale gospodarske djelatnosti.

3. Odrzivi razvoj otoénog turizma u RH -
primjer otoka Visa

Sutainable Development of Island Tourism in
RH - Case of the Island of Vis

Poradi uvida u motive i preferencije oto¢nih turista u
RH, te radi ocjene meduovisnosti ekologije i turizma,
provedeno je terensko istaZivanje na otoku Visu. Koristilo
se metodom anketnog istrazivanja, a misljenja turista
traZzena su iz podrucja: gastronomije, o€uvanosti okolisa,
smjeStaja, klimatskih uvjeta, povijesnih i kulturnih
znamenitosti. U anketnom upitniku trebalo je odgovoriti
na pitanja iz podrucja ekologije i turizma, uz izbor dvaju
odgovora. Anketirano je 212 (4,14 %) od ukupno
prijavljenih 5.123 gosta 10. kolovoza 2005. u oto&noj
turistickoj zajednici (tablica 1.) .

Analiza s pomoc¢u matri€énog racuna omogucila je uvid
u obiljezja destinacije i motive turista za dolazak na otok
Vis, te spoznaje o vaznosti okoliSa za turizam (matrice od
1.do9.).
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Tablica 1. Kljuéne karakteristike za izbor otoka Visa kao turisticke destinacije
Table 1. Basic characteristics for the choice of the island of Vis as touristic destination

Karakteristike destinacije

1.  KLIMATSKI UVJETI

a) kupanje i sun¢anje

b) boravak iz zdravstvenih razloga
c) sportirekreacija na kopnu i moru
d) produzeno ladanje

e) odmor u miru i tiSini

2. OBALA

a) Ciste plaze

b) d&isto more

c) prostrane plaze
d) kupanje na osami
e) zabava na plazZi
f)  noéno kupanje

3. MORE

a) veslanje

b) jedrenje

c) ronjenje

d) jedrenje na dasci
e) sportski ribolov

f)  sidrenje

g) podvodni fotosafari

4. KOPNO

a) Setnja uz more

b) hodanje po otoku

c) voznja biciklom

d) jahanje

e) penjanje po stijenama,

5. SELO

a) boravak kod domacina na selu
b) rad na polju s domacinom

c) domaca hranai pi¢e

6. PRIRODNE ZNAMENITOSTI
a) izleti po otoku

b) obilazak Spilja

c) obilazak zasti¢enih podrucja
d) obilazak uvala

7. POVIJESNE | KULTURNE ZNAMENITOSTI
a) obilazak povijesnih mjesta

b) obilazak arheoloskih zona

c) obilazak starih gradskih jezgra

d) obilazak spomenika kulture

e) obilazak muzeja i galerija

f)  posjeti kulturnim dogadanjima

8. SMJESTAJNI KAPACITETI

a) boravak u hotelu

b) boravak u marini na brodu

c) boravak u svojoj kuci

d) boravak na selu u poljoprivrednom
domacinstvu

9. POSEBNI SADRZAJI | POGODNOSTI

a) rekreacija na sportskim terenima

b) zabava

c) kulinarski specijaliteti

d) domaca pica (vino, rakija)

e) najam automobila, bicikla, mazgi, Camaca

Izvor: izradio autor

U pogledu klimatskih uvjeta (pitanje 1.) 62% turista
izabralo je odgovore: kupanje i sun¢anje te odmor u miru
i tiSini (matrica 1.). Tako visok postotak govori da otok
omogucuje odmor u miru i tiSini, Sto je danas
najpotrebnije stanovnicima gradova konstantno izlozenih
stresu.

Odgovaraju¢i na prvo pitanje anketirani su gosti
odabrali dva odgovora od ponudenih pet, a takvih
kombinacija je bilo 10, kako slijedi u nastavku:

[Ej :k!(%k)!; [2]:2!(5512)!:2!5!3!=10

To je sljedecih 10 kombinacija: ab ac ad ae
bc bd be
cd ce

de

Te su kombinacije stavljene u matricu:a b c¢ d, pri
¢emu se iza znaka jednakosti postavija jednostup&ana
matrica koja predstavlja zbroj elemenata po redcima.
Postotci odabranih odgovora izraCunati su tako da je
izraCunat zbroj elemenata jednostupfane matrice. 1z tog
zbroja slijede postotci.

Matrica 1.
ab ac ad ael [24 22 2 128 [176 11% 10% 0% 62%
bc bd be 2 4 8 14 0% 2% 4%
= = =212=>
cd ce 4 10| |14 2% 5%
de 8| |8 4%

Istovjetan postupak je primijenjen i u izracunu
postotka odgovora na sljedeéa pitanja, kad je ponudeno
sedam, Sest, Cetiri ili tri odgovora.

U vezi s karakteristikama obale (pitanje 2.) najvise
anketiranih (45%) smatra presudnim Ciste plaze i Cisto
more (matrica 2.). To pokazuje da otok ima o¢uvano cisto
more i obale te koliku vaznost turisti pridaju ekoloskoj
dimenziji destinacije.
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Matrica 2.
ab ac ad ae af| |92 18 22 6 6| 144 45% 9% 10% 3% 3%
bc bd be bf 16 24 4 4 48 8% 11% 2% 2%
cd ce cf|= 2 4 2 =|8]| =212> 0% 2% 0%
de df 6 4 10 3% 2%
ef 2| 2 0%

+ .

U pogledu aktivnosti povezanih s morem (pitanje 3.)
najviSe anketiranih (19%) pokazalo je zanimanje za
jedrenje i ronjenje (matrica 3.). To pokazuje interes
turista za aktivni odmor, $to ima dodatne prednosti u
arhipelagu otoka Visa zbog prirodnih ljepota i podmorja s
brojnim potopljenim brodovima, sruSenim avionima u 2.
svjetskom ratu, brojnim ribljim vrstama, Sto turistima
pruza nezaboravan dozivljaj.

Matrica 3.
ab ac ad ae af ag| (18 24 12 4 6 10 74
bc bd be bf bg 40 12 2 6 4 64
cd ce cf cg 12 8 4 28 |52
de df dg| 2 2 4 |8~
ef eg 2 8 10|
fg 4| |4

9% 11% 6% 2% 3% 5%
19% 6% 0% 3% 2%
6% 4% 2% 14%

0% 0% 2%

0% 4%

2%

=212=>

U pogledu aktivnosti vezanih za kopno (pitanje 4.)
najvise turista (51%) odabralo je Setnje uz more i hodanje
po otoku (matrica 4.), Sto se moze pripisati o€uvanom
okoliSu.

Matrica 4.
ab ac ad ael [110 30 16 4 160 51% 14% 8% 2%
bc bd be 16 8 16/ |40 8% 4% 8%
= = —212=
cd ce 4 6 10 2% 3%
de 2| |2 0%

+ +

Aktivnosti povezane sa seoskim turizmom (pitanje 5.)
pokazuju visok interes turista (82%) za boravak na selu i
za domacu hranu i pi¢e (matrica 5.). Rezultat upucuje na
jo§ uvijek nedostatno iskoriSten potencijal seoskog
turizam na hrvatskim otocima, ali i Sire. Oto¢na sela
mogu biti snazan izvor razvoja oto€ana, i to sve u vrijeme
dominacije informacijske tehnologije. Tradicionalan Zzivot
na selu, uz mediteransku hranu i pice, treba sve vise
ukljugiti u hrvatsku turisticku promidzbu.

Matrica 5.
ab ac| [18 176 [194 9% 82%
b/ | 18| |18 9%

Na pitanje o prirodnim znamenitostima (pitanje 6.)
turisti su se uglavnom odlucili za izlete po otoku i
obilazak uvala (32%), Sto potvrduje prethodne nalaze o
vaznosti okoliSa i aktivnog odmora, to jest o zelji
modernog nomada — turista — da ostvari povratak prirodi,
pa makar samo i na godi$njem odmoru (matrica 6.).

Matrica 6.
ab ac ad| |56 36 68 [160 25% 17% 32%
bc bd[=| 14 18 =|32| =212= % 9%
cd 20, |20 10%
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Za povijesne i kulturne znamenitosti (pitanje 7.) turisti
su takoder pokazali zanimanje, s tim Sto najviSe cijene
(23%) obilazak povijesnih i arheoloskih mjesta (matrica
7.). Otok Vis ima bogatu povijest s brojnim arheolo$kim
nalazistima, Sto je neiskoriSten potencijal ovoga otoka, ali
i viSe drugih primorskih gradova i mjesta.

Matrica 7.
ab ac ad ae af| [50 46 18 12 16| 142 23% 22% 9% 6% 8%
bc bd be bf 6 2 2 4 44 17% 0% 0% 2%
cd ce cf|l= 6 4 6| =16| =212=> 3% 2% 3%
de df 4 6 10 2% 3%
ef 0 0 0%

Sto se tite smjestajnih kapaciteta, dominira (pitanje 8.)
smjestaj po hotelima i privatnim ku¢éama (33%), Sto je
odraz, uz ostalo, i dane oto€ne ponude (matrica 8.), dok
od posebnih sadrzaja i pogodnosti (pitanje 8.) turisti
posebno cijene kulinarske specijalitete i domacéa vina
(28%) (matrica 9.), Sto potvrduje zakljucke u vezi s
odgovorima na peto pitanje.

Matrica 8.
ab ac ad ael (18 22 76 32 (148 9% 10% 33% 16%
bc bd be 6 14 4 24 3% 7% 2%
= = =212=>
cd ce 10 12 22 5% 6%
de 18, |18, 9%
Matrica 9.
ab ac ad ael (14 18 8 22 62, 7% 9% 4% 10%
bc bd be 28 14 6 48 14% 7% 3%
= = =212=>
cd ce 64 24 38 28% 11%
de 14|, |4, %

Provedena analiza pokazuje da otocni turisti visoko
cijene ekoloske komponente, tradiciju i kulturne karakte-
ristike izabrane destinacije, a to se moze proSiriti i na
hrvatski oto€ni turizam u cjelini. Treba, ipak, naglasiti da
hrvatskim otocima nedostaje sustavna skrb o zastiti i
prezentaciji povijesne i prirodne bastine koja bi bila
rezultat dugoroCne, strateSke perspektive. To onda
umanijuje turisti¢ku vrijednost pojedinoga otoka, a stvara i
potencijalne probleme opstanka otoka u izvornom obliku.
Naime, priblizavanjem Hrvatske EU interes potencijalnih
investitora sve je veci za ulaganje u objekte za odmor i
turisticke kapacitete, pa i kupnju cijelih otoka, $to moze
bitno ugroziti ambijent otoka u smislu narusSenosti
izvornog krajolika, ali i, Sto je jo$ vaznije, kulturu i nacin
Zivota starosjedilaca.

Svjetski je trend bijeg od masovnog turizma i paket-
-aranzmana, i to obvezno u kontekstu s izvorno o¢uvanom
okolinom. Ekoturizam trenutno u svijetu biljezi najvece
stope rasta, a ukusi potro$aa sve su istananiji, Sto
prisijava hotelijere da posvecCuju veéu pozornost
ekologiji, ali i uredenju interijera. Medutim, prepreka
uspjeSnom razvoju ekoturizma je siroma$tvo, starost i
slaba obrazovna struktura lokalnog stanovnistva, strah
od Stete po okoli§ i nejednaka raspodjela dobiti od
ekoturizma, te socijalna diferencijacija. Treba pronadci
zlatnu sredinu izmedu ekoturizma i ekonomskog razvoja,
poradi zastite izvorne bioloSke raznolikosti. Postoje dobri
potencijali za razvoj ruralnoga turizma, $to je posebno
bitno kako bi se zadrzalo lokalno stanovnistvo.
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Suvremeni turizam postao je meduovisan s ekologijom, a
njegov daljnji razvoj mora se promisljati jedino kao odrzivi
razvoj. U tomu vazno mjesto pripada mediteranskoj
ekoloskoj poljoprivredi i gastronomskoj ponudi.

Nadalje, potrebno je osmisliti i kulturni turizam jer
iskustva nama konkurentnih destinacija na Sredozemlju
govore da postoje cijele generacije stanovnika emitivnih
turistickih zemalja koje su sklone upravo tom specificnom
obliku turizma. U kulturnom turizmu moze se ocekivati
veci rast od prosjecnoga. Hrvatsko primorje idealno je za
to, nadasve stari gradovi s palaama, dvorcima, crkvama,
muzejima, iskopinama... Treba planski revitalizirati stara
sela, i to obnovom u etnocjelini, iako zasad, zbog
sloZenih vlasni¢kih odnosa, te obnove uglavnom postoje
samo kao nerealizirani planovi.

Zakljucak
Conclusion

Hrvatski otoci unato€ trendu depopulacije joS uvijek
imaju oc€uvan odnos izmedu prirode i oto¢nog
stanovnistva. Oni imaju dugotrajnu turisti¢ku tradiciju, za
svaki otok posebnu. Razvoj turizma na otocima mora se
temeljiti na lokalnoj inicijativi, na razvoju specificnoga
oto€nog poduzetniStva, uz politiku ,malih koraka” i
odgovarajucih, partnerskih odnosa, te djelotvorne
drzavne poticaje. Pri razvoju turizma na otocima, uz
turisticke radnike i lokalne politicke strukture i stanovnici
pojedinog otoka moraju biti konzultirani o buduéem
razvoju. Svi zajedno moraju osmisliti turistiCku viziju, te
raditi na aktiviranju svojih gospodarskih potencijala uz
inicijativu i samoorganizaciju. To je bitno zbog toga Sto
turisticki razvoj otoka trazi suzivot s tradicionalnom
kulturom, uz optimalnu iskoriStenost turistiCkih razli¢itosti.

Glavni cilj u razvoju turizma na hrvatskim otocima
mora biti podizanje kvalitete Zivota i sprjeCavanje
depopulacije, $to bi drzava trebala osigurati adekvatnim
razvojnim pristupom i mjerama ekonomske politike.
Prijeko je potrebno izgraditi izvorni otocni turisticki
identitet (otoCni turistiCki brand) prepoznatljiv na
svjetskome turistiCkom trziStu. Prevelike investicije u
turizam razarajuée bi djelovale na prostor i stanovnistvo.
Inzistiranje na masovnom turizmu negativho bi se
oCitovalo u devastaciji prirodnih resursa i na o€uvanju
tradicionalnih elemenata puckoga Zivota na otocima,
vaznoga motiva za dolazak turista. Ne mogu se
nekontrolirano povecavati smjesStajni kapaciteti jer
razvitak priobalnog turizma ovisi o o€uvanju prirodnog
okolisa, §to je potvrdilo i provedeno terensko istrazivanje.
Izgradnji novih turistiCkin kapaciteta treba pristupiti samo
na temelju definiranoga prihvatnog turistickog kapaciteta
za svaki pojedini otok, u skladu s donesenim regionalnim
turistickim planovima, kako bi se razvoj otoka temeljio na
odrzivosti. Postojeée bi kapacitete trebalo modernizirati
prema zahtjevima turistiCkog trZiSta kako bi se na otoke
privukli gosti veée platne moéi, te kako bi se produzila
sezona (ugradnja klimatizacije, grijani bazeni, welness i
sportski centri).

Prevencija mora djelovati aktivnom zastitom Zivotne i
radne sredine, a svaki pojedinac treba steci visoku eticku

i druStvenu svijest o vaznosti o€uvanog okoliSa i osobno
moze pomoci ocCuvati okoli§ na tzv. malim ili velikim
projektima, ovisno o svojoj naobrazbi, radnome mjestu ili
okolnostima koje ga okruzuju. Pritom valja izbjegavati
univerzalne nacine rjeSavanja razvoja svih hrvatskih
otoka. Jedino $to treba biti zajedni¢ko u tom pristupu jest
da se svi oto€ani dovedu u stanje socijalne i ekonomske
sigurnosti, i u stanje potpune izjednacenosti sa stano-
vnistvom na kopnu.

Rezimirajuéi izneseno ocito je da kvalitetu oto€nog
turizma treba poboljSati u razdoblju do 2010. godine
razliitim aktivnostima - od investicijskih, organizacijskih
do strateskih i marketinSkih. Potrebno je rekonstruirati i
privatizirati postojeée turistiCke objekte. Privatizaciju
turistickoga gospodarstva treba povezati sa subjektima
koji ve¢ imaju izgraden turisti€ki brand u konkurentskim
destinacijama. Jednako tako treba razviti nove tipove
turizma koji bi ozivjeli unutrasnjost otoka, kao S$to su
ekoturizam, medicinski i zdravstveni turizam i sli¢no.
Tako bi do vremena kad Hrvatska treba postati
ravnopravna ¢lanica Europske unije, hrvatski otoci po
kvaliteti usluge i ostvarenim prihodima biti ravnopravni
razvijenim otocima u zemljama koje se ubrajaju medu
vodete sredozemne turisticke zemlje, kao Sto su:
Francuska, ltalija, Spanjolska i Gréka, uz istodobno
ocuvanje izvornosti svoje vlastite turisticke destinacije.
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