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htjevima, a takoder je u sukobu s karak-
teristitnom kulturnom funkcijom sela i
seljastva. Mogu¢ izlaz autor vidi u podr-
Zavanju razvoja manjih seoskih gospo-
darstava, s naglaskom narazvoj alterna-
tivnih oblika poljoprivrede.

Zbornik donosi tekstove nejednakih am-
bicija i dometa, §to ga ¢ini donekle ne-
ujednacenim, ali ipak predstavlja korak k
mogucem, novom i drugadijem razmi-
§ljanju o materijalnom aspektu drustve-
nog razvoja kao pretpostavke nuznih i
bitnih promjena drustvenih odnosa u
budu¢nosti.

Damir Fricki

Marjorie Lamb

DVIJE MINUTE DNEVNO ZA
ZELENIJI PLANET

Zbrinjavanje gradskog otpada Zagreb,
Zelena akcija Zagreb i Ministarstvo
zastite okoli$a, prostornog uredenja i
stambeno-komunalne djelatnosti,
Zagreb, 1992, 164 str.

Knjiga Dvije minute dnevno za zeleniji
planet svojevrsni je savjetnik za ekolosko
Zivljenje, odnosno skup jednostavnih
»zelenih« savjeta i zdravorazumskih pri-
jedloga koje obi¢ni ljudi mogu svakodne-
vno primijenjivati u svom zivljenju. Kako
»vecdina savjeta u ovoj knjizi zahtijeva ma-
nje od dvije minute za primjenus, ova nas
knjiga — prema samorazumijevanju
autorice, aktivne ekologistkinje M. Lamb
— poucava nac¢inima na koje »bez osobita
naporaiuz malo promi$ljanja moZemo svi
zajedno ipak pridonijeti promjeni i bo-
ljitku nade planete Zemlja«.

SadrZajno, knjiga je ras¢lanjena na 18 po-
glavlja koja obraduju neka podrugja sva-
kodnevnog Zivljenja i djelovanja s eko-
loskim interesom. Tako su ponudeni sav-
jeti u vezi sa Stednjom vode, papirai ener-
gije, neotrovnim ¢id¢enjem, recikliranjem,
koridtenjem automobila, kompostira-

njem, rekreacijom, vrtlaren;j em, obnovom
i uljepsavanjem doma, ozelenjavanjem
radnog mjesta, odnosom spram kuénih
ljubimaca i divljih zivotinja, ekologiza-
cijom 8kole, »zelenim« poklonima i sli¢no.
Zajednickim nazivnikom svih tih savjeta
mogao bi se smatrati slogan: »Popravi,
iskoristi, iznosi«. Pojedina poglavlja me-
todicki su strukturirana tako da autorica
najprije podacima ilustrira odredeni pro-
blem koji to poglavlje obraduje, da bi po-
tom pod nazivom »Sto uiniti?« predlo-
Zila razlic¢ite postupke koji bi, prerasta-
njem u naviku i stvaranjem obiteljske
ekoloske mikrosfere, trebali pridonijeti
promjeni.

Dva pretposljednja poglavlja nesto su
drugacija i nastoje pridobiti (itatelja za
djelovanje koje smjeraizvan granica vlas-
tita doma i dvorista. U poglavlju UloZite
novac tamo gdje je fo potrebno kratko su
prikazane znacajke te nacin i doseg dje-
lovanja tridesetak internacionalnih i na-
cionalnih (Kanada i SAD) ekologkih or-
ganizacija, pokreta, instituta i udruzenja.
Nasvrhuovog upoznavanjajasno ukazu-
je ve¢ sam naslov poglavlja. §
Poglavlje Zelena pisma poticaj je na pis-
meno obradenje »osobama na polozaji-
ma« — tvornicarima, politicarimaisl., ka-
ko bi ih se ponukalo na djelovanje, i tim-
putem utjecalo na ekoloske odluke.

Ne ulaze¢i ovdje u raspravu o tome mogu
li »dvije zelene minute dnevno« akumu-
lirati kriti¢nu masu dovoljnu za ekologki
relevantne pomake, odnosno moze li dje-
lovanje koje sugerira ova knjiga — a koje
nastoji ne mijenjati u bitnome postojeci
nacin Zivota u visokorazvijenim zemlja-
ma — doista bitno pridonijeti »zelenijoj
planeti«, pojavu ove knjige u nas ocijenili
bismo dobrodoslom, ve¢ i zbog upravo
nevjerojatnog utjecaja i ¢itanosti sli¢nih
izdanja u nekim zemljama (npr. V. Bri-
tanija). Nazalost, u situaciji sveopce pau-
perizacije pucanstva i nedostatka najos-
novnije »ekoloske infrastrukture« potre-
bne za njihovu realizaciju, primjenjivost
savjeta koje ova knjiga nudi vrlo je dvoj-
bena. ;

251



recenzije i prikazi

Iako izdavacima treba uputiti kompli-
mente zbog (injenice da su jednu publi-
kaciju ovoga tipa ucinili dostupnom 3i-
rem (itateljstvu u nas, glede nekih aspe-
kata realizacije potrebno je uputiti im i
neke primjedbe.

Prije svega, Steta je 3to knjiga nije nekim
manjim intervencijama prilagodena (¢ita-
teljstvu kojem se obraca (npr. dodatkom
koji bi ¢itatelje upoznaois hrvatskim eko-
lodkim grupama, organizacijama, pokre-
tima i udruZenjima, itd.). Nadalje, kre-
dibilitetu izdavaca i vjerodostojnosti nji-
hove namjere svakako ne bi i8lo na Stetu
daje knjiga tiskana na recikliranom papi-
ru i s neplastificiranim koricama. I napo-
kon, ukoliko tvrdnju iz impresuma da ¢e
HarperColins Publishers poticati sadnju
dva nova drveta za svako sruseno drvo
upotrijebljeno za proizvodnju ove knjige
(a u 8to svakako imamo razloga sumnjati)
moZemo smatrati tek slu¢ajnim previdom
i nespretnoscu, reklama »INE« prisutna
na koricama ipak je stvar dobrog ukusa.

Dominique Bratovi¢

Jenny & Malcolm Massey

ABOUT THE URBAN
ENVIRONMENT

A Cross—Curricural Resource
Book for Geography, Environ-
mental Education, Humanities
and Science Sources

Hobsons Publishing PLC in association
with the Civic Trust and sponsored by
McDonald's Restaurants Ltd,
Cambridge, 1990, 47 sir.

Ekspanzija literature o okolini osnaZena
je izdavadtvom popularnih publikacija
koje tumace pojedine pojave i probleme,
pozivaju na njihovo rjeSavanje i na to i
upucuju. Vedina je izravno didakticka,
namijenjena raznim uzrastima; i ona za
mlade i za starije slijedi obrasce i pred-
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loske suvremenih udzbenika i priru¢nika.
Njihovi suizdavaci naj¢esée drzavneine-
drZzavne institucije za brigu o okolini
kojima je izdavastvo ionako medu vaz-
nim programskim zadacima. Posebne pu-
blikacije prate pojedine prilike i dogadaje
— kada se pojacano Zeli izazvati ucinke:
od protesta prema izgradnji ili radu eko-
loski riskantnih objekata do predizbornih
kampanja itd. Takve publikacije umjes-
nije je svrstati u propagandne budu¢i da
se veliki kemijski koncerni npr. ili kom-
panije za izgradnju postrojenja za proiz-
vodnju nuklearne energije predstavljaju
javnosti i posebnim publikacijama kao za-
Stitnicii provoditelji zastite i unapredenja
okoline — vjedto ukljucujuci u njih ko-
mercijalne i druge svoje interese.

Takve publikacije pozivaju na oprez ali
izazivaju i znatiZelju jer su u pravilu mar-
ketingki dobro i zanim]jivo postavljene i
oblikovane, a ne moze im se odre¢i zbilj-
ski doprinos u edukacm i informiranju o
okolini.

Neocekivano je kad se medu izdava¢ima
naide naime koje se neposredno ne pove-
zuje s ekolodko-okolinskom problemati-
kom, kao $to je to npr. i poznati lanac
McDonald’s restorana za brzu konzuma-
ciju.

| Dodu3e, »briga za okolinom« (kao i briga

za podupiranjem umjetnosti radi smanje-
nja porezne osnovice) razumljiva je u op-
¢em poslovnom ponadanju na trZistu, a
korporacija kao McDonald’s svoj ekolo-
8ki interes moZe usmjeriti i na nekoliko
posebno relevantnih tocaka: prirodnost
prehrane, reduciranje ambalaZe, energet-
ski utro8ak proizvodnje, fast food postavu
i sprovedbu urbaniziranog Zivljenja, itd.

U publikaciji About the urban environ-
ment interes McDonald’sa je zastupljen
druk¢ije: diskretno — fotografijom ne-
koliko scena i objekata gdje se usputno
opaza i svuda prisutan lokal
McDonald’sa, ali i izri¢ito — predstav-
ljanjem ponude ove kompanije u velikom
novom opskrbnom centru (»Metro cen-
tar«) na sjeveru Engleske — uz druge



