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Prostorni identitet kao pokretaCka snaga
razvoja turizma: komparativna analiza regija
Bjelovara i Cakovca
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Izrazeni prostorni identitet lokalne zajednice znaci i vecu povezanost i vrijednost
pojedinih kulturnih i prirodnih resursa te nematerijalne bastine, koji se tako, pravilnim
upravljanjem i ulaganjima, mogu transformirati u znacajnu turisticku atrakciju. Bastina
odrazava stabilnost razvoja, kontinuiranu naseljenost i tradiciju kulturnoga krajobraza
i kulture zivota te je stoga vazan dio tradicijskog identiteta. Kulturna bastina resurs je
koji prepoznaju i turisti, pa moze stvoriti vezu izmedu identiteta i percepcije rezidenata
i turista. Stoga je prostorni identitet jedan od najvaznijih nematerijalnih resursa, koji uz
pravilnu prezentaciju i promociju ima znacajan potencijal u izgradnji jedinstvenih tu-
ristiCkih proizvoda. Cilj istrazivanja je utvrdivanje izrazenosti identifikacije ispitanika
s identitetom regije te uspostavljanje mogucih veza i utjecaja regionalnog identiteta na
odrivi razvoj turizma na primjeru Bjelovara i Cakovca.

Kljuéne rijeci: prostorni identitet, tradicija, odrzivi turizam, turisticke atrakcije,
percepcija, Bjelovar, Cakovec

Spatial Identity as a Driving Force in Tourism Development:
Comparative Analysis of the Bjelovar and Cakovec Regions

The expressed regional identity of the local community will also mean greater atta-
chment, and that the value of cultural and natural resources as well as intangible assets,
through proper management and investment, have the capability of becoming a major
tourist attraction. Heritage reflects the stability, continuity of settlement, the tradition of
the cultural landscape and the lifestyle, and is therefore an important part of the traditional
identity. Cultural heritage is a resource recognized by tourists, which actually creates a
link between identity and the perceptions of residents and tourists. With proper presen-
tation and promotion, spatial identity is one of the most important intangible tourism
resources having a very high potential in building unique tourism products. The focus of
this paper is the identification of an individual with the spatial identity of a region and
investigation of the effects on the sustainable development of tourism, based on a case
study of Bjelovar and Cakovec.

Key words: spatial identity, tradition, sustainable tourism, tourism attractions,
perception, Bjelovar, Cakovec
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UvOoD

Turizam ima iznimno znacajnu ulogu u transformaciji prostora u kojem se odvija. Pritom se
misli na prostor sa svim njegovim materijalnim komponentama poput okoliSa, arhitekture i sta-
novni$tva, ali i nematerijalnima poput sustava vrijednosti, jezika i prostornog identiteta. Prostorni
identitet mozemo promatrati kao resurs koji moZe utjecati na razvoj turizma u nekoj destinaciji,
osobito u njegovoj pocetnoj razvojnoj fazi. Kljuéno pitanje ovog istrazivanja jest moze li intenzitet
identifikacije pojedinca sa sociokulturnim identitetom regije u kojoj Zivi utjecati na razvoj turizma
i u kojoj mjeri. Nadalje, u radu se preispituje odnos turizma/turista i prostornog identiteta te se
raspravlja o njihovoj interakciji.

Sukladno navedenome postavljene su tri radne hipoteze:

1. Regionalni identitet ima znacajniju ulogu od drugih prostornih identiteta u jasno definiranim
tradicionalnim regijama.

2. Izrazeni prostorni identitet rezidenata prednost je u turistiCkom razvoju regije.

3. Razvoj turistickih proizvoda posljedica je prepoznatosti bastine kao dijela prostornog identiteta
i od rezidenata i nerezidenata.

INTERAKCIJA PROSTORNOG IDENTITETA I TURIZMA

Za razvoj turizma iznimno su vazne tradicijske regije. One objektivno postoje kao izdvojeni
i prepoznatljivi prostori i pojmovi (Fiirst-Bjelis, 1996, 326), pri ¢emu su najuze vezane uz snazno
izrazen regionalni identitet. Regionalni identitet utemeljen je prije svega u kolektivnoj svijesti o
jedinstvenosti i homogenosti prostora i razli¢itosti u odnosu na susjedne i druge prostore. Ta per-
cepcija jedinstvenosti i homogenosti, odnosno regionalna svijest, moze biti satkana od brojnih ra-
zli¢itih elemenata. Tu je ponajprije zajednicki nacin zivota, odnosno podijeljena egzistencija koja
izrasta iz medusobnih kontakata, kontinuiranih i ponavljanih kroz dugo vrijeme. A to je upravo ono
Sto ¢ini bit tradicije. Njezin vanjski izraz, odnosno materijalizacija nacina zivota, ogleda se prije
svega u kulturnom pejzazu ili pojedinim njegovim elementima (Fiirst-Bjelis, 1996, Fuerst-Bjelis,
2012, 14). Tri su osnovna kriterija koja definiraju tradicijske regije: kriterij prirodne sredine, ad-
ministrativno-teritorijalni te sociokulturni (jezik, dijalekt i krajobraz) (Fiirst-Bjelis, 1996, 1998).
Pritom i tradicijske regije mogu mijenjati svoj prostorni obuhvat, ovisno o izraZzenosti pojedinih
komponenata prostornog identiteta te o njegovim konotacijama (primjerice tradicijska regija Sla-
vonija). U danasnjoj svijesti stanovnika sve vecu ulogu u formiranju regija, pa ¢ak i u preobliko-
vanju tradicijskih regija ima turizam upravo zbog jake transformacije koju donosi u prostor, ali i
u samu svijest zajednice.

Stalno stanje promjene specificno je za identitete, a pojacava se interakcijom s alohtonim
identitetima. To se osobito oCituje u danasnjem svijetu olakSane interakcije kultura i identiteta
(Jelin¢i¢, 2006), pri cemu osobitu ulogu ima turisti¢ka interakcija. Turizam kao sredstvo komuni-
kacije razli¢itih kultura ¢esto se promatra kao sredstvo zblizavanja, no u novije vrijeme jos i ¢e$ce
kao izvor konflikata izmedu rezidenata i turista (Robinson, 1999; Macloed, 2006; Rekom i Go,
2006; Gu i Ryan, 2007). Veliki broj radova posvecen je utjecaju turizma na tradicijski sociokultur-
ni i prostorni identitet, pri c¢emu se opéenito utvrduje promjena identiteta pod utjecajem turizma,
kroz slabljenje, ali i potencijalno jacanje i predominaciju tradicionalnoga prostornog identiteta
(Vidal Gonzales, 2008; Gu i Ryan, 2006). Isto tako ponuda prostornog identiteta kao turistickog
proizvoda moze utjecati kroz promjenu u znacenju samog identiteta za zajednicu, postupnu pro-
mjenu prema novom — opéem identitetu i podvajanje identiteta ovisno o tome kome se prezentira
(Brondth i Haugen, 2011).
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Pri kulturnom kontaktu vazno je, nadalje, razlikovati rezidente i njihov prostorni identitet te
identitet turista koji je uvjetovan turistiCkim putovanjem (MacCannel, 1998), kao i kulturu i iden-
titete djelatnika u turizmu (Brown i Jafari, 1990). Upravo zbog Zelje da promijene svoju kolotecinu
turisti odlaze u mjesta koja im mogu ponuditi brojne druge zanimljive, ali i drugacije znacajke, pa
tako i prostorni identitet s kojim se djelomice poistovjecuju (Jafari, 1987, 157), pri ¢emu privlac-
nost lokalnoga ili regionalnog identiteta moze iznimno varirati.

Zajednicka svijest o prostornom identitetu sastoji se od brojnih komponenata koje obuhvaca-
ju primjerice zajednicki prostor, povijest i kulturu, materijalne komponente prostornog identiteta
poput kulturnoga krajobraza ili arhitekture te nematerijalne komponente poput nacina zivota i
rada. Prostorni identiteti, odnosno njegove razine kao $to su nacionalni, regionalni i lokalni iden-
titet, sastavnice su sociokulturnog identiteta pojedinaca i oblikuju se u odredenome kulturnom
kontekstu (Sakié i dr., 2009) te su specifikum svake postojeée zajednice na planetu (Paasi, 2003).
Izrazenije regionalne identitete imaju kompaktne zajednice sa stabilnim demografskim razvojem,
zajednickom povijesno-kulturnom bastinom i ve¢om gusto¢om institucija u pojedinom podrucju
(Pejnovi¢, 2010). Istovremeno su takve zajednice spremnije na sudjelovanje u planiranju lokal-
noga i regionalnog razvoja, §to se ocituje kroz veca ulaganja kapitala. Regionalni identitet moze
se poistovjetiti 1 s apstrakcijom kreiranom da bi se lakSe analizirale poveznice izmedu drustva i
institucionaliziranih procesa (Paasi, 2002).

Razvijenost pojedinoga prostornog identiteta ovisi o individualnom aspektu pojedinaca te
su stoga za njegovo izucavanje nuzna i istrazivanja ¢ija je baza pojedinac. Stoga se sociokulturni
identitet svakako moZze vezati uz prostorni identitet, koji je jedan od faktora koji ga oblikuje, te
podrazumijeva skup meduovisnih prirodnih i drustveno-geografskih obiljezja nekog prostora na
kojima se zasniva identifikacija (Pejnovi¢, 2010).

Odredivanje prostornog identiteta osobno je pitanje i nemoguce je dati opéu sliku bez sagle-
davanja subjektivnog pogleda svakog ¢lana zajednice (Penda, 2005). Brojna istrazivanja pokazala
su da i pojedinac¢ni identiteti (zanimanje, spol i odnos prema okoliSu) znatno utjecu na stavove
prema razvoju turizma (Nunkoo i Gursoy, 2012), ¢ime zapravo svodenjem sli¢nih osobnih identi-
teta na zajednicki identitet mozemo poistovjetiti stavove razli¢itih regionalnih identiteta prema tu-
rizmu. Relacijska dimenzija identiteta, odnos prema sebi, drugima, prirodi i bogu, znacajno utjece
na oblikovanje ukupnoga prostornog identiteta. Ekoloska osvijestenost ima iznimno velik utjecaj
na razvijenost regionalnog identiteta (Cifri¢ i Nikodem, 2008), koji odrzivo bastini svoj okoli$ i
krajobraz.

IzraZeni sociokulturni identitet kod rezidenata takoder znaci i vecu povezanost i vrijednost
pojedinih kulturnih i prirodnih dobara, ali i nematerijalnih dobara, koja pravilnim upravljanjem i
ulaganjem mogu postati i znacajne turisticke atrakcije (Simon i dr., 2010). Bastina odrazava stabil-
nost i kontinuitet naseljenosti, tradiciju kulturnoga krajobraza te kulturu zivljenja te je stoga vazan
dio sociokulturnog identiteta (Jelin¢i¢, 2006). Kulturna bastina takoder predstavlja resurs koji pre-
poznaju turisti, ¢ime se zapravo stvara veza prostornog identiteta stanovnika i percepcije mjesta
od turista. Prostorni identitet jedan je od najznacajnijih nematerijalnih turistickih resursa, koji uz
pravilnu prezentaciju i promociju ima vrlo visok potencijal za izgradnju jedinstvenoga turistickog
proizvoda (Antolovi¢, 1997; Kusen, 2002).

Ako rezidenti ne prepoznaju dovoljno vrijednosti kulturne bastine kao dio svoga prostornog
identiteta, velika je moguénost da je ni turisti kao takvu neée valorizirati. Odnos kulturne bastine i
turizma dinamican je i kontinuirano se mijenja objedinjujuci kako prilike za razvoj tako i prijetnje
razvoju (Jelin¢i¢,2006). Nadalje, postoji mogucénost osmisljavanjanovogaiprivlacnijega prostornog
identiteta, kao §to to ¢ine brojne destinacije osrednje privlacne atrakcijske osnove organizacijom
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manifestacija koje mijenjaju prostorni identitet cijele destinacije s ciljem privlacenja turista (npr.
brojni viteski turniri). Upravo je stoga iznimno bitna kvalitetna interpretacija prostornog identiteta
u svrhu turizma, kojom se moze i medu lokalnim stanovnistvom podi¢i razina svijesti o identitetu
(Hunter, 2011).

Tri su temeljne razine prostornog identiteta: nacionalni, regionalni i lokalni. Oni se mogu
poklopiti te imati u istoj zajednici razlicitu izrazenost koja se moze vezati i uz subjektivne emo-
cije prema prostoru. Status i ugled regije, pa tako i regionalnog identiteta, imaju takoder veliku
moguénost rasta nakon $to budu ,,otkriveni” u svrhu razvoja turizma (Rekom i Go, 2006; Sani i
Mahasti, 2012). Jasna je uloga dvosmjernog utjecaja turizma i prostornog identiteta, koji se na-
laze u kompleksnoj vezi utjecaja i odnosa. Vezanost uz mjesto boravka javlja se brze i lakse od
razvoja prostornog identiteta, $to je posebice jasno kod onih koji kraée borave u nekom prostoru,
poput vikend-turista (Hernandez i dr., 2007). S druge strane, turizmu se pridaje i uloga ,,graditelja”
identiteta kroz koji pojedina drzava, ali i regija mogu unaprijediti svoj imidz te formirati pozitivan
prostorni identitet, posebice u razdobljima rata i tranzicije (Light, 2001; Skoko, 2004).

METODOLOGIJA I OKVIR ISTRAZIVANJA

Za potrebe istrazivanja izabrani su gradovi Bjelovar i Cakovec, prije svega zbog brojnih sli¢-
nosti podrucja, primjerice u dijelu centralnih funkcija, u kulturnom krajobrazu te djelomice u po-
vijesno-geografskom razvoju pod utjecajem Austro-Ugarske Monarhije i pod povijesno-kulturnim
utjecajima srednjoeuropskoga kulturnoga kruga kojima je bilo izlozeno cijelo podrucje srediSnje
Hrvatske. Takoder postoje znacajne slicnosti u stupnju turistiCkog razvoja, koji se temelji na ba-
Stini podrucja, no jos je uvijek primarno vezan uz najveée manifestacije u razmatranim gradovima
(Terezijana u Bjelovaru i Porcijunklovo u Cakovcu).

Radi razumijevanja identiteta podrucja bitno je naglasiti da je Bjelovar jedan od nodal-
no-funkcijskih centara Sredi$nje Hrvatske za koji je specificna niska stopa razvoja turizma, koju
izravno najbolje dokumentira podatak o manje od 1% svih turistickih dolazaka u regiji sredisnje
Hrvatske (BIST, 2014). Usto je na podrucju grada velik udio doseljenog stanovnistva iz drugih
krajeva Hrvatske, ali i Bosne i Hercegovine te Kosova. Takoder, Bjelovar se nalazi na kontaktnom
podrucju nekoliko tradicijskih regija, medu kojima su Slavonija, Podravina, Moslavina i Bilogora'.
No Bilogora je regija kojoj najizrazenije pripada, pri ¢emu je upravo ona najslabije definirana tra-
dicijska regija. Temeljem pretpostavke da identitet gradskog podrucja, koje je prostorno Sire, ima
znacajniji utjecaj od same administrativne jedinice Grada Bjelovara, u analizu su, uz primarni dio
regije Grada Bjelovara, ukljuc¢ene i op¢ine koje granice s administrativnom jedinicom: Rovisce,
Kapela, Severin, Sandrovac, Veliko Trojstvo, Nova Rada, Ivanska i Stefanje. To ¢e se podruje u
nastavku rada nazivati Bjelovarska regija. Kao sekundarno podruéje analize podataka izdvaja se
podrucje Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.

Grad Cakovec izabran je kao administrativno sjediite Medimurske Zupanije i tradicijske
regije Medimurja. Tradicijska regija Medimurja obuhvaca prostor izmedu dviju najsjevernijih
hrvatskih rijeka, Mure na sjeveru i Drave na jugu. Administrativno podruc¢je Medimurske Zupanije
najveéim se dijelom poklapa s tradicijskom regijom Medimurja (Slezak, 2011). Grad Cakovec,
ali i cijela zupanije isticu se kao podrucje s najviSom razinom drustveno-gospodarske razvijenosti
u Hrvatskoj (Zivi¢ i dr., 2005) te kao podrudje veée vrijednosti ,,ljudskog kapitala” (Nejasmic¢ i
Miseti¢, 2010). U analizi je kao primarno podrudje interesa odreden grad Cakovec s grani¢nim

! Tradicijska regija Bilogora relativno se rijetko izdvaja, posebice zbog brojnih tradicijskih regija u okruzenju
te zbog Cinjenice da je sjeverni dio gore Bilogore dio tradicijske regije Podravine. Juzni i jugoistoéni dio
gorja odnose se na razmatranu regiju, pri ¢emu je njeno srediSte grad Bjelovar.
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op¢inama Orehovica, Mala Subotica, Pribislavec, Belica, Podturen, Vratiginec, Senkovec,
Nedelisc¢e i Strahoninec, §to ¢e se u nastavku rada nazivati Cakovecka regija. Sekundarno podrucje
analize cijela je administrativna jedinica Medimurske Zupanije.

Odredivanje identiteta osobno je pitanje i nemoguce je dati opcu sliku bez sagledavanja su-
bjektivnog pogleda svakog ¢lana zajednice (Penda, 2005) te je upravo stoga u istrazivanju upotri-
jebljena eksplorativna metoda anketnog upitnika. Anketom su obuhvaceni nerezidenti, tj. turisti,
i rezidenti.

Anketiranje nerezidenata provedeno je na slu¢ajnom uzorku populacije Hrvatske kako bi se
istrazile njihove percepcije o prostornom identitetu i potencijalu razvoja Bjelovarsko-bilogorske i
Medimurske Zupanije, pri ¢emu je i o Cakoveu i o Bjelovaru anketirano 120 ispitanika. Upitnik za
nerezidente sadrzavao je deset pitanja, a povrat je iznosio 35%. Istovremeno je provedeno istrazi-
vanje rezidenata o percepciji vlastitoga prostornog identiteta i turistickih potencijala Bjelovarske i
Cakovegke regije na uzorku od 116 ispitanika u Bjelovaru i 108 rezidenata u Cakovecu. Upitnik za
rezidentne sadrzavao je dvanaest pitanja, a povrat je iznosio 67%.

U istrazivanju je upotrijebljena metoda neprobabilistickog uzorkovanja (Milas, 2009), a pi-
tanja su bila otvorenog i zatvorenog tipa. Primijenjene su dvije tehnike prikupljanja podataka:
izravnim kontaktom (28% ispitanih) i internetskim obrascima (72% ispitanih). Cilj istrazivanja bio
je usporediti percepcije rezidenata i nerezidenata o identitetu prostora dviju regija i utvrditi jesu
li se razlike u promatranim regijama dogodile slucajno ili postoji znacajna statisticka razlika kao
posljedica razlike u identitetima. Ankete su provedene u travnju 2013. U izraunu je upotrijebljen
hi-kvadrat test.

Sekundarni izvori podataka bili su podaci o turisti¢koj aktivnosti na podrucju grada Bjelova-
ra, grada Bjelovara sa susjednim opéinama, u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji, gradu Cakoveu,
gradu Cakovcu sa susjednim opéinama i Medimurskoj Zupaniji.

REZULTATI ISTRAZIVANJA
Percepcije rezidenata o prostornom identitetu i turistickim potencijalima

Lokalno stanovnistvo ima presudnu ulogu u pokretanju turistickog razvoja pojedine destina-
cije, u prvom redu zbog dobrog poznavanja potencijalnih turistickih resursa kao temelja za nasta-
nak turisticke destinacije. Stoga je suzivljenost stanovnisStva s materijalnom bastinom, ali i nema-
terijalnom, koju u prvom redu ¢ini prostorni identitet, vazna stavka u analizi turistickog razvoja.

U tu je svrhu na podru¢ju grada Bjelovara i Cakovca provedeno istraZivanje percepcije re-
zidenata o vlastitome prostornom identitetu te turistickim resursima i njihovim potencijalima za
turisticki razvoj. Stavovi rezidenata o turistickim resursima, potencijalima i prostornom identitetu
ispitani su zatvorenim pitanjima, pri ¢emu je kod utvrdivanja najvaznijih turistickih atrakcija svaki
ispitanik mogao izabrati onoliko ponudenih atrakcija koliko poznaje.

Na podrucju Bjelovara anketirano je 116 ispitanika. Dobna struktura ispitanika bila je: 38,8%
u dobi od 18 do 29, 51,7% u dobi od 30 do 59 te 9,5% iznad 60 godina. S obzirom na multietnic-
nost podruc¢ja medu anketiranima je bilo 15% pripadnika nacionalnih manjina (najvise Srba, 8,6%,
te Ceha, 2,6%). Veéina, ¢ak 79% ispitanika, ocijenila je da ponudeni tradicijski regionalni identiteti
pripadaju tradicijskoj regiji Bilogori, a 10% ispitanika smatralo je da kao stanovnici Bjelovara ne
pripadaju nijednoj regionalnoj cjelini. Ostatak ispitanih poistovjetio se sa Slavonijom i Moslavi-
nom (sl 1).
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SI. 1. Osjecaj pripadnosti stanovnika Bjelovara i Cakovca tradicijskim regijama
Fig. I The sense of affiliation to traditional regions of residents of Bjelovar and Cakovec
Izvor: anketno istrazivanje, 2013.

Na pitanje s kojom se razinom prostornog identiteta poistovjecuju tek je 8% izabralo regio-
nalni identitet kao najvazniji za njihovo odredenje, dok je nacionalni identitet kao primarni ista-
knulo 25% ispitanika. Ipak, najvecu vaznost u identifikaciji ima lokalni identitet gradana Bjelovara
(55%) (sl. 2). S obzirom na dugu tradiciju manjinskih kulturno-umjetnickih udruga, koje imaju
vaznu ulogu u ofuvanju nacionalne svijesti, razumljivo je $to medu odgovorima ispitanika ma-
njinskih zajednica prevladava isticanje nacionalnog identiteta kao primarnoga (92%). Istovremeno
manje od polovine ispitanika ima jace izrazen osjec¢aj lokalne pripadnosti te im je vazno isticanje
lokalne pripadnosti u komunikaciji s drugim ljudima (40,5%). Oni koji su istaknuli vaznost lokal-
nog identiteta istiCu u vecini odgovora kako je on vazan upravo zbog razlikovanja od ostalih regija
u okruzenju. Veliki udio ispitanika (80%) ne zna zaSto im je prostorni identitet vazan.

Poznavanje turisti¢kih potencijala istrazeno je kroz pet pitanja. U prvom pitanju ispitanici su
trebali odgovoriti smatraju li da Bjelovar s okolicom ima atrakcija koje bi potencijalno mogle pri-
vuéi veéi broj turista. Rezultati pokazuju da je 66,4% ispitanika prepoznalo da ima, dok je 23,4%
smatralo da nema dovoljno potencijala, a 10,3% nije bilo sigurno. Ispitanicima je ponudeno osam
glavnih atrakcija podrucja Bjelovara, medu kojima su morali odabrati dvije najznacajnije valo-
rizirane (realne) atrakcije. Medu ponudenima su ispitanici kao najznacajnije istaknuli Centralni
park s paviljonom (37%), Bjelovarski sajam (32,8%) i Festival kazalista BOK fest (33,6%). Prema
rezultatima anketnog istrazivanja, najmanju atraktivnost imaju vrh Kamenitovac kao dio prirodne
bastine (11,2%), Mato Lovrak kao poznata osoba i dio nematerijalne bastine (10,3%), te sir kao
resurs kulture Zivota i rada (8,6%). Ispitanici su nadalje trebali izabrati sve nedovoljno valorizirane
(potencijalne) atrakcije koje su im poznate, pri ¢emu je ponudeno dvanaest atrakcija navedenih u
,» TuristicCkome masterplanu Bjelovarsko-bilogorske zupanije iz 2009. te na internetskim stranica-
ma zupanijske TuristiCke zajednice. Najvecu frekvenciju imali su elementi nematerijalne bastine
poput BoZi¢noga gala koncerta, Ceske obeci i Zavigajne zbirke u Velikom Trojstvu. Veéina ipak
smatra da ukupna privlacnost resursa u Bjelovaru nije dovoljna za razvoj turizma (51%), Sto impli-
cira da je i povezanost s kulturnom bastinom kao dijelom tih resursa nesto niza (tab. 1).
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SI. 2. Izrazenost prostornog identiteta rezidenata Bjelovara i Cakovca
Fig. 2 The intensity of spatial identity of residents of Bjelovar and Cakovec
Izvor: anketno istrazivanje, 2013.

Na podruéju grada Cakovca u anketnom istrazivanju sudjelovalo je 108 ispitanika, od kojih
jeveéina (53%) u dobi izmedu 30 1 59 godina, dok je udio mlade populacije (18 —29) 27%, a starije
(60 1 viSe godina) 20%. Svi ispitanici bili su hrvatske nacionalnosti, §to ne odgovara u potpunosti
etnickoj slici Medimurske Zzupanije, gdje su Romi znacajna manjina prema popisu iz 2011., s
udjelom u ukupnoj populaciji od 4,5%. Zbog objektivnih problema vezanih uz anketiranje romske
populacije nisu medutim ukljuceni u uzorak. Pri ispitivanju regionalnog identiteta svi ispitanici
poistovjetili su se s tradicijskom regijom Medimurja (sl. 1) i istaknuli regionalnu razinu identiteta
kao najvazniju (75%) (sl. 2). Lokalna i nacionalna razina identiteta, prema misljenju ispitanika,
za njihovu su identifikaciju mnogo manje vazne. S obzirom na navedeno vecina ispitanika (96%)
takoder smatra da izrazeni lokalni i regionalni identitet mogu znacajno pridonijeti razvoju turizma
podru&ja Cakovca. Vecini ispitanika takoder je vazno isticanje vlastite lokalne/regionalne pripad-
nosti, u najvecoj mjeri zbog osjecaja ponosa na svoj kraj, tradicije Zivota i rada te zbog tradicije
same regije.

Prema odgovorima na pitanje o turistickim potencijalima, veéina ispitanika smatra da Cako-
vec s okolicom ima moguénost privlacenja i veceg broja posjetitelja. Kao najznacajnije valorizi-
rane atrakcije u toj funkciji prepoznali su vinske ceste Medimurja, Stari grad Zrinski i Regionalni
park Mura Drava, dok su najmanje znacajne atrakcije crkva Sv. Nikole biskupa i Muzej Medi-
murja. Kao najznacajnije (najveca ucestalost odgovora) jo$ nevalorizirane atrakcije ispitanici su
istaknuli tri nematerijalne: Zrinsku gardu, Muzi¢ki memorijal Josip Stolcer Slavenski te Bajkovite
okuse Medimurja. Kao nevalorizirane atrakcije s najmanje turistickog potencijala (najmanja uce-
stalost odgovora) ocijenjeni su Sortirnica ugljena, geomorfoloski spomenik Bedekoviceve grabe
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i Biodinamicki vrt u Donjem Kraljevcu. Veéina ispitanika smatra da grad Cakovec s okolicom
ima znacajan turisticki potencijal, koji bi se jacim vrednovanjem vlastitoga prostornog identiteta
mogao i realizirati (tab. 1).

Tab. 1. Stavovi rezidenata o turistickim resursima, potencijalima i prostornom identitetu
Tab. 1 Attitudes of residents towards tourism resources, potentials and spatial identity

Visok Nizak Irfgd%‘;?lgg Visok Nizak Ir\llgd%‘;%g;
(%) (%) % (%) (%) o

Vaznost turisti¢kih
atrakcija podrucja 66,4 23,4 10,3 81 15 4
Razina turistickog 29 54 17 67 29 1
potencijala
Vaznost identiteta u 71 16 13 % 4 0
razvoju turizma

Izvor: anketno istrazivanje, 2013.

Tab. 2. Tablica prema hi-kvadrat testu o stavovima rezidenata Bjelovarske i Cakovecke regije
Tab. 2 "Hi-square test" table of attitudes of residents in Bjelovar and Cakovec regions

E

s Regija Bjelovar | Cakovec | Bjelovar | Cakovec | Bjelovar | Cakovec
o Empirijski rezultat 77 87 27 16 12 5
g Teorijski rezultat 85,2306 | 79,2733 | 22,4568 | 20,8871 | 8,42856 | 7,83944
§ Devijacija -8,2306 | 7,72662 | 4,54318 | -4,8871 | 3,57140 | -2,8394
>§1 Kvadratna devijacija 67,7431 | 59,7007 | 20,6405 | 23,8845 | 12,7551 | 8,06242
= Hi-kvadrat 0,79482 | 0,75309 | 0,91912 | 1,14350 | 1,51332 | 1,02844
= Empirijski rezultat 34 72 63 24 20 12
:g Teorijski rezultat 54,8928 | 51,1071 | 44,7428 | 41,6571 | 16,3642 | 15,2357
% Devijacija -20,892 | 20,8928 | 18,2571 | -17,657 | 3,63571 | -3,2357
.g Kvadratna devijacija 436,511 | 436,511 | 333,323 | 311,774 | 13,2184 | 10,4698
4 Hi-kvadrat 7,95206 | 8,54110 | 7,44975 | 7,48430 | 0,80776 | 0,68719
8 Empirijski rezultat 82 104 19 4 15 0
g Teorijski rezultat 96,3421 | 89,6978 | 11,8485 | 11,0314 | 7,80928 | 7,27071
% Devijacija -14,342 | 14,3021 | 7,15142 | -7,0314 | 7,19071 | -7,2707
)g Kvadratna devijacija 205,697 | 204,551 | 51,1429 | 49,440 51,706 | 52,8632
= Hi-kvadrat 2,1350 | 2,2804 43163 4,4818 | 6,02114 7,2707

Izvor: anketno istrazivanje, 2013.
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Da bi se utvrdilo postoji li stvarna statisticka razlika izmedu odgovora rezidenata Bjelovara
i Cakovca, koja je vidljiva iz tab. 1, proveden je hi-kvadrat test? za svaku od tri navedene tvrdnje.
Analizom dvaju nezavisnih uzoraka za Bjelovarsku i Cakovecku regiju utvrden je broj stupnjeva
slobode, koji iznosi 2 za sve ponudene varijable. Iz tablice hi-kvadrat testa mozemo ocitati da
grani¢na vrijednost hi-kvadrata uz drugi stupanj slobode na razini znacajnosti od 5% iznosi 5,99.
Hi-kvadrat za vaznost turisti¢kih atrakcija iznosi 6,71, za razinu turistickog potencijala 33,34 i za
vaznost identiteta u razvoju turizma 26,13. Stoga mozemo zakljuciti da je izracunati hi-kvadrat test
u sva tri slu¢aja veci od kriticne vrijednosti te ¢emo u skladu s time prihvatiti hipotezu, tj. postoji
znadajna statisti¢ka razlika izmedu dobivenih rezultata u Bjelovarskoj i Cakoveckoj regiji, iz Sega
proizlazi da ona nije slucajna, ve¢ je vezana uz razlike u snazi prostornog identiteta. Iz pojedinac-
nih hi-kvadrata mozemo zakljuciti da je najmanja mogucnost slucajne statisticke razlike vezana uz
razinu turistickih potencijala i vaznost identiteta u turizmu (tab. 2).

Percepcije nerezidenata o prostornom identitetu i turistickim potencijalima

Prostorni identitet kao jedna od odrednica imidza destinacije iznimno je bitna stavka percep-
cije nerezidenata (turista ili potencijalnih turista) o nekoj destinaciji. Materijalna i nematerijalna
bastina, kao sastavnice prostornog identiteta, ponekad svojom privlacnoséu/ja¢inom djelovanja
mogu definirati glavne odrednice identiteta prostora u percepciji posjetitelja ili potencijalnih posje-
titelja. Pritom se na temelju privlacnosti pojedinih segmenata prostornog identiteta mogu kreirati
turisticki proizvodi s ciljem jacanja turistiCke ponude u smjeru interesa korisnika/kupaca. Upitnik
za nerezidente sastojao se od pitanja otvorenog i zatvorenog tipa, pri ¢emu su ispitanici bili zamo-
ljeni da samostalno opisu identitet Bjelovara i Cakovca s nekoliko kljuénih pojmova te da medu
ponudenim atrakcijama (koje su bile identi¢ne kao i za rezidente) izaberu njima poznate.

Svi nerezidenti (100%) prepoznaju grad Cakovec kao integralni dio tradicijske regije Medi-
murja, §to upucuje na snagu izrazenosti regionalnog identiteta. S druge strane, ve¢ina nerezidenata
(74%), smatra da je grad Bjelovar dio Bilogorske regije, no znatni udio ispitanih prepoznaje Bjelo-
var takoder kao dio Slavonije, Podravine i Moslavine, §to je indikator slabo izrazenoga prostornog
identiteta grada i regije. Nadalje, veéina ispitanika vezuje Cakovectku regiju uz pozitivne kono-
tacije kojima se opisuje ,,duh” podrucja i ljudi, poput tradicije, marljivosti, bastine, o¢uvanosti,
dobrog vina, sréanosti i sl. Bjelovarska regija vise se vezuje uz industriju i sport, a vrlo rijetko uz
elemente prostornog identiteta. Percepcija nerezidenata u slucaju Bjelovara fokusirana je, prema
tome, ve¢inom na pojedinac¢na dostignuca (sportskih klubova i poduzetnistva), a manje na ukupnu
sliku prostora, odnosno regije. To je takoder jos$ jedna izravna indikacija slabije razvijenoga uku-
pnog regionalnog identiteta, ali i njegove prepoznatljivosti.

Nadalje, svaki ispitanik morao je izmedu ponudenih osam najvaznijih atrakcija Bjelovarske
regije izabrati one koje su mu poznate. S obzirom na frekvenciju odgovora atrakcije su rangirane
na skali od 1 do 8. Jasno je vidljivo da je percepcija atraktivnosti pojedinih valoriziranih turistic-
kih atrakcija Bjelovarske regije gotovo dijametralno suprotna percepciji atraktivnosti nerezidenata
(tab. 3). Tako su primjerice sir i tradiciju njegove proizvodnje, kao bitni dio Bjelovarske tradicije,
rezidenti zanemarili te je izmedu ponudenih atrakcija izabrana kao najmanje atraktivna. S druge
strane, nerezidenti tu atrakciju percipiraju upravo kao najvazniju. Stoga je potpuno jasna potreba
za daljnjim razvojem turistickih proizvoda utemeljenih na kulturi zivota i rada, ¢ime ne samo da bi
se potencijalnim posjetiteljima ponudili zanimljivi proizvodi ve¢ bi se i povecao interes rezidenata
za nematerijalnu bastinu i jacanje prostornog identiteta.

2 Postupak nazvan hi-kvadrat (x) test upotrebljava u se veéini slu¢ajeva ako je rije¢ o kvalitativnim podacima
ili ako distribucija tih podataka zna¢ajno odstupa od normalne. Ako su prisutne frekvencije dvaju ili vise
nezavisnih uzoraka, testom ustanovljujemo razlikuju li se uzorci u opazenim svojstvima.
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Tab. 3. Percepcija rezidenata i nerezidenata o snazi najvaznijih turistickih atrakcija u Bjelovarskoj regiji
Tab. 3 The perception of residents and non-residents on the strength of the most important tourist attractions
in the Bjelovar region

Centralni park s Krf:lj.obraz/kulturna 37 40
paviljonom bastina

Bjelovarski sajam Sajam 33 33
BOK Fest Manifestacija 34 23
Terezijana Manifestacija 26 34
Katedrala sv. Terezije gjlelltslll(r:?nzgﬁtggs{a 21 34
g}:{g&:ﬁf?%ﬁgﬁgm Turisticka cesta 14 35
Kamenitovac Vidikovac 11 11
Sir Kultura zivota i rada 9 46

Izvor: anketno istrazivanje, 2013.

S druge strane, mozemo vidjeti da je percepcija rezidenata i nerezidenata o vaznosti atrakcija
u Cakovegkoj regiji gotovo uskladena (tab. 4). Ta uskladenost omoguéuije, ali i olak3ava razvoj re-
sursa koji je podudaran kako sa Zeljama i o¢ekivanjima posjetitelja tako i sa stavovima rezidenata.
Na taj se nacin smanjuju neprofitabilna ulaganja u resurse, do kojih moze do¢i ako rezidenti ne
,»0sjecaju” svoj prostorni identitet, ve¢ razvijaju infrastrukturu koja ga ne podupire.

Tab. 4. Percepcija rezidenata i nerezidenata o snazi najvaznijih turistickih atrakcija u Cakoveckoj regiji
Tab. 4 The perception of residents and non-residents on the strength of the most important tourist attractions
in the Cakovec region

Vinske ceste .
Medimurja Turisticka cesta 62 1 40 1
Stari grad Zrinski Kulturna bastina 54 2 36 2
Regionalni park Prirodna bastina 34 3 25 3
Zrinski park Krajobraz 32 4 22 4
Porculijankovo Manifestacija 10 5 12
Muzej Medimurja Kulturna institucija 4 6 14 6
Katarina i Petar Nematerijalna bastina 7 7 20 5
Zrinski

. Kulturna bastina/
Crkva Sv. Nikole vjerska institucija 0 8 13 7

Izvor: anketno istrazivanje, 2013.

80



Prostorni identitet kao pokretacka snaga razvoja turizma: komparativna analiza regija Bjelovara i Cakovca

DISKUSIJA

Analize osnovnih turistickih pokazatelja (sl. 3) pokazale su da je tijekom posljednjih deset
godina znacajno porasla potraznja za trziStem Medimurske Zupanije, ali i, u neSto manjem po-
stotku, Cakovecke regije. Podrudje Bjelovarsko-bilogorske Zupanije kao i podru¢je Bjelovarske
regije, s druge strane, doZivljavaju slabi rast, ali i stagnaciju u turisti¢koj potraznji’. Vidljivo je da
Medimurska Zupanija, odnosno tradicijska regija Medimurja, u cijelome promatranom razdoblju
dozivljava porast broja no¢enja, Sto upucuje na to da jace izrazeni regionalni identitet mozemo ko-
relirati sa znacajnijim turistickim rastom (sl. 3). S druge strane, znacajno slabiji regionalni identitet
Bjelovarskoga kraja utjee na umjereniji porast turisticke potraznje u cijeloj Bjelovarsko-bilogor-
skoj zupaniji®.
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Sl. 3. Kretanje broja turisti¢kih noc¢enja u analiziranim prostornim cjelinama od 2002. do 2013.

Fig. 3 Trends in the number of tourist overnights in the analyzed spatial units in the period from 2002 to 2013

Izvor: BIST (http://bist.iztzg hr/bist/main.asp?, 2. 6. 2015.); (MZ — Medimurska Zupanija, CR — Cakovetka
regija, CK — Grad Cakovec, BBZ — Bjelovarsko-bilogorska zupanija, BR — Bjelovarska regija, BJ —
Grad Bjelovar)

Jedan od indikatora znadajnijega rasta Cakovelke regije i slabijega Bjelovarske jest i po-
sljednje analizirano jednogodisnje razdoblje, u kojemu Medimurska Zupanija ima znacajan rast od
11%, a Cakovelka regija rast od ¢ak 15,6%, dok Bjelovarsko-bilogorska Zupanija ima skroman
rast od 2%, a Bjelovarska regija pad od 0,7%, Sto je znac¢ajno manji pad u odnosu na prethodno
razdoblje i na sam grad Bjelovar (tab. 5).

3 Zbog pada broja posjetitelja u obje regije od 2008. do 2012., podatke treba uzeti s rezervom i promatrati ih
kao odstupanje zbog opce ekonomske krize.

4 Uz napomenu da primat u turisti¢ckim no¢enjima ima Daruvarsko podruéje, koje pripada tradicijskoj regiji
Slavoniji.
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Te su razlike dijelom posljedica razli¢itoga povijesno-geografskog razvoja sredista regija, ali
i ¢itave regije. Tako Bjelovar ima relativno kratak povijesni razvoj koji je poceo izgradnjom Bjelo-
vara kao buduceg srediSta Varazdinskoga generalata 1756. Nagla ekspanzija i izgradnja grada do-
godile su se izmedu 1888.11901., ¢ime je definiran izgled sredista grada (Geri¢, 1994). Te podatke
trebamo promatrati u kontekstu sazrijevanja gradskog identiteta, za koji je presudna povezanost
rezidenata s povijesnom i kulturnom bastinom. S druge strane, pocetak razvoja urbanog sredista
Cakoveca datira jo§ iz 1328. (Slezak, 2011), a i sama pozicija tradicijske regije Medimurja, koja
je dobro povijesno i geografski definirana (Kantar i dr., 2008), pridonosi povezanosti zajednice,
prostornog identiteta i bastine. Presudni je faktor izrazenijeg identiteta Medimurja jasna defini-
ranost prirodno-geografskom osnovom, odnosno jasno odredenim granicama rije¢nim tokovima
Drave (juzna granica) i Mure (sjeverna i isto¢na granica) te Zeleznom gorom (zapadna granica),
dok Bjelovarski kraj osim povijesno nije jasno definiran ni prirodnom osnovom jer nema vecih
prirodnih barijera.

Regionalni i lokalni identiteti prolaze kroz razdoblja izrazene atrofije te ih je moguce ocuvati
samo uz njihovu primjenu u praksi, unutar odrzivog razvoja gospodarstva (Pejnovi¢, 2010), pri
¢emu osobito valja istaknuti odrzivi turizam. Iznimno je vazna ukljucenost prostornog identiteta
zajednice u procjenu i planiranje svih oblika turizma te upravljanje njima (Seri¢, 2011, Ruiz Ba-
lesteros i Hernandez Ramirez, 2006), a osobito onih koji u proizvodu ukljucuju i segmente pro-
stornog identiteta (npr. kulturni turizam). Istovremeno se u literaturi Cesto preispituje sposobnost
maloga grada da odrzi svoj urbani format, sa svojim socijalnim i kulturnim posebnostima, gdje
depopulacija narusava i sam identitet grada (Mileti¢ i dr., 2011). Stoga je za oCuvanje prostornog
identiteta bitno postojanje radnji i obrta u centru, koji ga odrzavaju kroz odredenu ekonomsku
djelatnost (Prelogovi¢ i Luki¢, 2011) te imaju i znacajan potencijal u turizmu. Isto tako, kultur-
no-umjetnicka drustva djeluju i kao ogledala prostornog identiteta (Rubi¢, 2005), a analizom nji-
hova djelovanja takoder se moze do¢i do zakljucaka o snazi pojedinoga prostornog identiteta.

Nezanemarivi su i ucinci turizma na zadovoljstvo rezidenata zivotom, koje iznimno ovisi
o kvaliteti same destinacije te o njezinu odrzivom razvoju (Kaliterna-Lipov¢an i Burusi¢, 2014).
Stoga je vazno daljnje istrazivanje veze prostornih identiteta, turizma i zadovoljstva rezidenata
razvojem kako bi se utvrdili potencijali identiteta u o€uvanju integriteta zajednice.

U svrhu odrzivog razvoja i upravljanja turizmom bitna je uspjes$na ukljucenost svih dionika
u proces (Gunn, 1994, Byrd, 2007). Pritom je lokalna zajednica, koju ¢ine stanovnici, lokalne
vlasti, religijske grupe, poduzetnici, udruge i mediji, presudna. No bitno je i i§¢itavanje prostornog
identiteta svake od ukljuc¢enih skupina dionika kao polazista jer neukljucivanje bilo koje grupe
dionika moze dovesti do neuspjeha. Uspjesno ukljucivanje svih dionika razvoja u proces plani-
ranja turistickog razvoja i upravljanja turizmom presudno je za proboj barijere malog mjesta bez
suvremene perspektive.

ZAKLJUCAK

Temeljni cilj istrazivanja pobliZe je razumijevanje odnosa prostornog identiteta i razvoja tu-
rizma. Na temelju kriti¢ke analize dosadasnjih istrazivanja predmeta i prostornog okvira istraziva-
nja u radu su oblikovane tri osnovne radne hipoteze, a njihovim testiranjem u okviru istrazivackog
postupka mogucde je izvesti zakljuéne postavke.

1. Anketiranjem je ustanovljeno da regionalni identitet ima znacajniju ulogu od drugih pro-
stornih identiteta u jasno definiranim tradicijskim regijama poput Medimurja, medutim u slabije
definiranim regijama regionalni identitet manje je vazan. Tako je primjerice ustanovljeno da u
Bjelovarskoj regiji najve¢u vaznost ima lokalni identitet gradana Bjelovara, a tek potom nacionalni
i regionalni.
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2. Na podrugju Cakovca velika veé¢ina rezidenata smatrala je da njihova regija ima znaca-
jan turisticki potencijal, da je bogata turistickim atrakcijama te da u konacnici njihov prostorni
identitet moze imati veliku vaznost u razvoju turizma. S druge strane, rezidenti Bjelovarske regije
veéinom smatraju da regija nema visok potencijal za razvoj turizma. Ako te odgovore usporedimo
s kvantitativnim turistickim pokazateljima, mozemo zakljuciti da izraZeni prostorni identitet rezi-
denata moze predstavljati prednost u turistickom razvoju regije.

3. Na primjerima Bjelovara i Cakovca te njihovih tradicijskih regija mozemo zakljugiti da
izrazeniji prostorni identitet moze pozitivno utjecati na razvoj turistickih proizvoda te njihovo
uspjesnije plasiranje na potencijalna trzista, u ovom slucaju prije svega trziste Zagreba i sredi$nje
Hrvatske. Analizom je ustanovljeno da je u Cakove&koj regiji i Medimurju bila jednaka frekvenci-
japrepoznatljivosti atrakcija i kod rezidenata i kod nerezidenata. To je omogucilo razvoj turistickih
proizvoda koji se temelje na atrakcijama podjednako vrijednima i turistima i rezidentima. No u
Bjelovarskoj regiji postoji znac¢ajan nerazmjer u ocjeni ranga atrakcija od nerezidenata i rezidena-
ta, $to potencijalno predstavlja opasnost od razvoja trzisno neprepoznatljivih turistickih proizvoda.
Stoga je razvoj turistickih proizvoda posljedica prepoznatosti bastine kao dijela prostornog identi-
teta i od rezidenata i od nerezidenata.

Prostorni identitet iznimno je podlozan utjecajima globalizacije, pa je njegovo odrzavanje
zahtjevan zadatak. Turizam kao skup aktivnosti moze se koristiti prostornim identitetom kao ra-
zvojnim resursom, no uz uvjet jasne izrazenosti i prepoznatljivosti identiteta. Lokalna zajednica
kroz jacanje svog polozaja te spoznaju vlastitih vrijednosti moze biti motor razvoja, ali i Cuvar
izvornosti i tradicije. Da bi se to postiglo, potrebno je u prvom redu educirati rezidente o vrijed-
nostima i komponentama prostornih identiteta. Nadalje, za kvalitetan i usmjeren razvoj nuzno je
istrazivati stavove rezidenata, ali i turista o potencijalnim i realnim turistickim proizvodima, za
koje je iznimno vazna uskladenost sa zeljama i potrebama rezidenata. U tu svrhu vazno je u Citavi
razvojni proces ukljuciti edukacijske ustanove, nevladine udruge, medije, upravu i sl.
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SUMMARY

Spatial Identity as a Driving Force in Tourism Development:
Comparative Analysis of the Bjelovar and Cakovec Regions

Izidora Markovi¢, Borna Fuerst-Bjeli§

Tourism as a means of communication of different cultures is often seen as a means of bond-
ing, but more and more frequently in recent years as the reason for creating a conflict between the
local community and tourists (Robinson, 1999; Macloed, 2006; Rekom and Go, 2006, Gu and
Ryan, 2007). Individual scientific analysis of the relation between tourism and the local population
suggests that tourism causes significant transformation of social sustainability, with an intensity
that becomes increasingly prominent (Perackovi¢, 2011). Tourism development is a double-edged
sword for local communities and the attitude of the community directly affects current and future
tourism industry development. Positive community attitudes will encourage tourists’ satisfaction
levels and contribute to the “word-of-mouth” promotion among them. A great number of indica-
tor-based frameworks have been proposed to conceptualize, predict and manage visitor impact on
the environment and population (Strickland-Munro et al., 2010). These frameworks focus on the
current state and have a substantial lack of change through time and by nature they disaggregate
space into units that cannot be discussed separately from the surrounding area.

86



Prostorni identitet kao pokretacka snaga razvoja turizma: komparativna analiza regija Bjelovara i Cakovca

Identity is one of the most important intangible tourism resources which, with proper pres-
entation and promotion, have a very high potential to build unique tourism products (Antolovi¢,
1997; Kusen, 2002). If the local community does not sufficiently recognize the value of cultural
heritage as part of their identity there is a high possibility that it will not be evaluated as valuable
by tourists. The relationship of cultural heritage and tourism is dynamic and is continuously modi-
fied by development of opportunities and threats (Jelin¢i¢, 2006). It is also possible to design new
and more attractive identity - as has been done by many destinations with a moderately attractive
resource base - through organization of events that change the traditional identity of a destina-
tion with the objective of attracting tourists (e.g. number of knightly tournaments). It is therefore
extremely important to interpret qualitatively socio-cultural identity for the purpose of tourism,
which can raise the level of awareness of the identity of local population itself (Hunter, 2011).

For the purposes of this research, two towns located in Central Croatia were selected,
Bjelovar and Cakovec with their appertaining regions. They were selected primarily because of
the similar geography, demography and development of both areas, and because of the relatively
similar historical-geographical and cultural influences to which the entire area of Central Croatia
has been exposed.

Residents of Bjelovar highlighted Central Park with its pavilion (37%), the Bjelovar Fair
(32.8%) and the BOK Fest Theatre Festival (33.6%) as having the highest importance; on the
other hand, the least attractive in the opinion of respondents were: Kamenitovac as part of natural
heritage (11.2%), Mato Lovrak as a famous person and part of intangible heritage (10.3%), and
cheese as part of the culture of life and work (8.6%). Most residents felt that Cakovec with its
surroundings has the possibility of attracting more visitors, and as the most important real attrac-
tion in this function they have recognized the Wine Roads of Medimurje, the Zrinski Old Town
and the Mura and Drava Rivers Regional Park. Most respondents also believed that Cakovec with
its surroundings have a significant tourism potential, which could be implemented through em-
phasizing traditional identity. By comparing the attitudes of residents of Bjelovar and Cakovec,
it is clear that the citizens of Cakovec cherish and are extremely proud of the regional identity of
Medimurje, while citizens of Bjelovar emphasize their local (municipal) identity, but do not see
it as an important means of identification. In the area of Bjelovar, the minority communities have
also underlined their national identity as extremely important, reflecting the significance of differ-
entiation of identity.

Identity, as one of the determinants of destination image, is an extremely important item of
perception of non-residents (tourists or potential tourists) of some particular destinations. Tangible
and intangible heritage as part of spatial identity can sometimes define with its strength/ attrac-
tiveness the main factors of identity of a space in the perception of visitors or potential visitors.
Non-residents recognized Cakovec as a part of Medimurje region (100%), which emphasizes a
strong regional identity. One the other hand, most of the non-residents believe that Bjelovar is
part of the Bilogora region (74%), but a considerable number also selected Slavonia, Podravina
and Moslavina, showing that the area does not have a strongly developed spatial identity. Most
of the respondents connect Cakovec region with words that describe the “spirit” of the area, such
as: tradition, diligence, heritage, preservation, wine, kind-heartedness, and the like. The Bjelovar
region is ¢ associated more with industry and sport, with very few words that would reflect tra-
ditional identity. The perception of residents regarding tourist resources in the Bjelovar area is
almost diametrically opposite to the perception of non-residents. Thus, cheese as an important part
of Bjelovar tradition r is neglected as an attraction by the residents, while non-residents see it as
the most important recourse. Therefore, there is a great need for further development of tourism
products based on the culture of work and living, which is part of the identity not recognized by the
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community itself in this case. On the other hand, residents of Cakovec emphasize the same tourist
attractions as being of high importance as do non-residents.

In conclusion, we can say that the local community is of outstanding importance in the fur-
ther development. However, it is also important to ”read” and recognize the identity of each of
the stakeholder groups involved as platforms for further development. Exclusion of any group of
stakeholders can lead to the failure of the process of further development. The effects of tourism on
the life satisfaction of the local community are significant and this is extremely dependent on the
quality of the destination itself, as well as on its sustainable development. Therefore, it would be
of high importance to investigate further the connection between identity, tourism and well-being,
to determine the real possibilities of traditional spatial identities as “keepers” of the community.
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PRIKAZI - REVIEWS

”Ekonomija, identitet, kultura”

Definiranje, evolucija i opstojnost identiteta u globaliziranom drustvu jedan je od najintere-
santnijih i najvaznijih problema koji zaokuplja drzavne vlasti, znanstvenu i §iru javnost. lako je
identitet tradicionalno podrucje interesa psihologije i sociologije, u posljednjih dvadesetak godina
postaje znacajan ¢imbenik u analizama brojnih znanosti poput ekonomije, lingvistike i antropolo-
gije. Medu znanostima koje su prepoznale identitet kao podruéje interesa svakako valja izdvojiti
i geografiju, koju posebice zanima prostorni aspekt identiteta. Budu¢i da je navedeni trend rezul-
tirao ve¢im brojem domacih znanstvenih radova, u Zagrebackoj skoli ekonomije i menadzmenta
(ZSEM) 30. ozujka 2015. je organiziran skup Ekonomija, identitet, kultura na kojem su struénjaci
iz razlic¢itih znanstvenih podrucja pokusali dati svoje videnje povezanosti kulture, identiteta i eko-
nomije. Temeljna ideja skupa bila je da optimalan razvoj ne ukljucuje samo ekonomsku korist, veé
uzima u obzir i sustav vrijednosti zajednice koju analizira. Uz pretpostavku da kultura zajedno sa
zivotnim vrijednostima oblikuje identitet, ali i utjece na razvoj ekonomije, na skupu se kristalizi-
ralo nekoliko klju¢nih pitanja:

- Koje kulturne specifi¢nosti proizasle iz povijesnog razvoja odreduju hrvatski identitet?

- Koje ¢e zivotne vrijednosti oblikovati nase gospodarstvo?

- Postoje li razlike u vrijednostima koje su utjecale na ekonomski razvoj razli¢itih hrvatskih regija?
- Kako regionalna i nacionalna raznolikost mogu pozitivno utjecati na op¢i razvoj?

- Koja specifi¢na obiljezja identiteta i vrijednosti mogu pomoci razvoju Hrvatske?

Skup je organiziran pod vodstvom doc. dr. sc. Emila HerSaka (Katedra za antropologiju
Filozofskog fakulteta Sveucilista u Zagrebu), prof. dr. sc. Borne Fuerst-Bjeli§ (Geografski odsjek
Prirodoslovno-matemati¢kog fakulteta Sveuéilista u Zagrebu) i dr. sc. Borne Jalienjaka (ZSEM).
Na skupu je odrzano Sest predavanja.

Nakon koordinatorovih kratkih uvodnih rije¢i prvo predavanje “Ekonomija identiteta” odr-
zala je dipl. oec. Anita Crnjac. U njemu je slusatelje upoznala s istoimenom knjigom G. Akerlofa
i R. Kranton u kojoj su predstavljene nove tendencije u ekonomskim analizama koje osim uobi-
Cajenih parametara ukljucuju emocije, norme i ideale. Glavni elementi ekonomije identiteta koji
se uvode u funkciju korisnosti jesu drustvene kategorije, norme, te identitetska korisnost, koja
predstavlja dobitke i gubitke od odluka, identiteta i normi. Te su tendencije potkrijepljene i primje-
rima u kojima norme imaju veéu ulogu od financijske koristi (vojska). Na kraju je naglaseno da
ckonomija identiteta potice zajednistvo, a ne atomizaciju pojedinca, §to je povezano s otklonom u
ckonomskim teorijama sa “’Stapicastog” lika racionalno optimizirajuéeg ¢ovjeka vodenog samo
ekonomskim motivima na “antropoloski” lik koji daje naglasak na pojedinca u drustvenoj okolini.
U predavanju “Identitet - neke definicije i pojmovi” mag. povijesti i arheologije Edin Mufti¢ ra-
zlozio je znacenje pojma identiteta u grckome filozofskom sustavu gdje ga je Aristotel opisao kao
”istost”, §to su poslije preuzeli arapski, srednjovjekovni i novovjekovni filozofski sustavi. Posebi-
ce se osvrnuo na pomak identiteta iz polja matematicko-filozofsko-logickog promisljanja, u sklopu
kojega ga je definirao G.W. Leibnitz, na podru¢je drustvenih znanosti. Kao glavne predstavnike
definiranja skupnog identiteta istaknuo je oca i sina Millsa koje su vodila prosvjetiteljska nacela
racionalnosti, ekonomski interesi te idealisti¢ki percipirani motivi slobode i jednakosti. Predavanje
je zavrSilo primjerima oblikovanja identiteta u tudini (Abdurrahman I. i Mejsun bint Bahdal) i u
samo¢i (Robinson Crusoe).

Geografiju su na skupu predstavljali Danijel Jukopila, prof. savjetnik, i dr. sc. Ivan
Sarjanovi¢. Predavanjem "Medimurje — identitet regije izmedu tradicije i suvremenosti”” Danijel
Jukopila predstavio je svoju buduc¢u doktorsku disertaciju. Predavanje je po¢elo upoznavanjem s
podjelom tradicijske regije Medimurja na brezuljkasto disperzno naseljeno Gornje Medimurje, u
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kojem prevladava polikulturna poljoprivredna proizvodnja, te nizinski prostor Donjeg Medimurja
koje je gospodarski obiljezeno intenzivnim ratarstvom u kojem se istice proizvodnja krumpira, po
¢emu je cijela regija prepoznatljiva. Na ta se obiljezja nadovezuju i najznacajniji tvorbeni elementi
identiteta regije. U unutarnjoj percepciji istaknuti su radiS$nost, govor, proizvodnja krumpira
i tradicijsko naslijede, a kao najvazniji tvorbeni elementi u ocekivanoj vanjskoj percepciji
navedeni su proizvodnja krumpira, sportasi, vinarstvo, gospodarska razvijenost te etno-glazba.
Te su pretpostavke potvrdene vanjskom percepcijom, gdje su se izdvojili proizvodnja krumpira,
govor, vinarstvo i radiSnost. Unato¢ ¢injenici da se Medimurje percipira kao razvijena regija,
analiza statistiCkih podataka pokazala je da je to prosjecno razvijen prostor koji biljezi nesto
bolje pokazatelje vezane uz zaposlenost i pokrivenost uvoza izvozom, a nesto slabiji op¢i indeks
razvijenosti te obrazovnu strukturu. Kao glavne ¢imbenike razvijenosti Medimurja prof. Jukopila
istaknuo je religiju, tradicionalnu poljoprivredu te emigraciju. Religija je dvojako djelovala na
prostor Medimurja — s jedne je strane pripadnost Katolickoj crkvi o¢uvala nacionalni identitet
Medimuraca, dok je s druge protestantizam utjecao na radnu etiku stanovnistva. Velika opca i
agrarna gustoca te usitnjenost posjeda utjecali su na stvaranje radnog mentaliteta, koje je naglaSeno
povratkom brojnih emigranata.

Ivan Sarjanovi¢ odrzao je predavanje “Regionalni identitet kao ¢imbenik razvoja regije”. U
teorijskom uvodu predstavio je suvremene trendove u geografskim analizama koje uzimaju u obzir
norme, vrijednosti i psiholoske dozivljaje na primjeru koncepta espace vecu koji je razvio P. Claval
i mentalnih elemenata regionalne strukture D. Nira, nakon cega je predstavio svoju doktorsku
disertaciju u kojoj je istrazivao regionalni identitet u razli¢itim dijelovima Slavonije i tvorbene
elemente identiteta te regije. Prije izlaganja rezultata skrenuo je pozornost na veze izmedu prostora
i identiteta te objasnio klju¢ne pojmove. Razina regionalnog identiteta utvrdena je odgovorima
ispitanika na pitanje prema kojoj regiji osjecaju privrzenost te njihovom usporedbom privlacnosti
razlicitih prostornih cjelina (Svijet, Europa, Hrvatska, regija i naselje) i razli¢itih hrvatskih regija
(Istra, Dalmacija, Gorski kotar, Lika, Medimurje, Hrvatsko zagorje i Slavonija). U ispitivanju
najvaznijih tvorbenih elemenata identiteta regije ispitanici su trebali navesti koliko snazno
vezuju uz prostor Slavonije sljedece elemente — nizinski reljef, Park prirode Papuk i Kopacki
rit, poljoprivredu, industriju, govor, tradicijsku kuhinju, folklor te pripadnost Srednjoj Europi i
Republici Hrvatskoj. Rezultati istrazivanja pokazali su da ne postoje razlike u razini regionalne
svjesnosti u razli¢itim dijelovima regije, $to su potvrdila sva tri kriterija. Takvi rezultati upucuju
na potrebu administrativne reorganizacije, jer se neka podrucja istrazivanja nalaze izvan Cetiri
zupanije koje obuhvacdaju najveéi dio regije. Najistaknutiji tvorbeni elementi u unutrasnjoj i
vanjskoj percepciji — folklor, tradicijska kuhinja i poljoprivreda vezani su uz tradicionalni nacin
zivota, $to je naglaseno slabijim rangovima elemenata industrije i pripadnosti Srednjoj Europi.
Takva percepcija onemogucuje postizanje uravnotezenog imidza i uspjesnije pozicioniranje
Slavonije u europskoj zajednici regija.

Studenti ZSEM-a Matej Radi¢, Rudi Lukaci¢, Luka Habek i Lovro Butorac u predavanju
“Hrvatski identitet — primjeri uspjesnosti za predstavljanje Hrvatske u svijetu” predstavili su
istrazivanje kojim su pokusali utvrditi koje proizvode ispitanici smatraju najboljim predstavnicima
Hrvatske u svijetu. Ispitanici su istaknuli proizvode prehrambene industrije, specijalizirane
industrije 1 proizvodnje aplikacija. U svakoj od tih grana predavaci su naveli globalno konkurentne
tvrtke koje bi mogle biti nositelji hrvatskog identiteta u suvremenome poslovnom svijetu.
U podruéju prehrambene industrije istaknuti su Mlinar, Podravka i Atlantic grupa, u podrucju
specijalizirane industrije tvrtke DOK-ING i Hrvatski samokrijes, a kao uspjesni primjeri aplikacija
navedeni su Photomath, Teddy the guardian i Repsly. Sve te tvrtke izrazito su izvozno orijentirane.

Skup je zavrsio predavanjem Diane Hriberski “’Identitet — sociolingvisticka perspektiva” koje
je pocelo objasnjavanjem veza izmedu jezika i identiteta, a nastavilo se analizom viSejezi¢nosti
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u jezi¢nim krajolicima urbanih sredista. Istaknuto je da ona ima ekonomsku vaznost, rjeSava
komunikacijske probleme, pozitivno utjece na odrzivost jezika i jezicnu integraciju te stvara sliku
kozmopolitskog 1 multikulturnog mjesta. Nazalost, Cesto je prisutna prividna visejezi¢nost, jer u
jezi¢nim krajolicima javnog prostora izrazito dominira engleski jezik, $to je posljedica percepcije
engleskoga kao modernog i prestiznog. Takva situacija donosi niz negativnih posljedica za manje
jezike, pa je na kraju predavanja predstavljen zonalno konstruirani novoslavenski jezik, koji bi
posebno znacajnu ulogu mogao imati kao posrednicki modus u ra¢unalnom prijevodu slavenskih
jezika.

Na kraju skupa sudionici su izrazili zadovoljstvo inicijativom koja prvi put na podrucju
Hrvatske poti¢e multidisciplinarni pogled na fenomen koji moze znacajno utjecati na kulturni
i gospodarski razvoj Hrvatske te njenih regija. Predavanja su se u mnogocemu nadopunjavala
i povezivala, iako su dosla iz razli¢itih znanstvenih podrucja. Ponovljene su glavne smjernice
iznesene u uvodnom dijelu i jo§ je jednom naglasena opasnost unifikacije, posebice u jezicnom
pogledu dominacije engleskoga. 1z geografske perspektive, vrlo je vazno da je nasa struka poka-
zala kompetenciju da se argumentirano ukljuci u raspravu o ovome vaznom druStvenom pitanju i
propulzivnome znanstvenom podrucju.

Ivan Sarjanovié¢
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HRVATSKO GEOGRAFSKO DRUSTVO
CROATIAN GEOGRAPHICAL SOCIETY

Zimski seminar za nastavnike geografije 2015.

Tradicionalni Zimski seminar za geografe (61. po redu) odrzan je 8.19. sije¢nja 2015. u kon-
gresnom centru hotela Antunovi¢ u Zagrebu. Seminar su organizirali Hrvatsko geografsko drustvo
i Geografski odsjek Prirodoslovno-matematickog fakulteta Sveucilista u Zagrebu, u suorganizaciji
s Agencijom za odgoj i obrazovanje, a uz pokroviteljstvo PRIMATEH-a. Na seminaru je sudje-
lovao veliki broj ucitelja i nastavnika geografije iz svih zupanija Republike Hrvatske, najvise iz
Grada Zagreba i1 zupanija Sredi$nje Hrvatske. Doc. dr. sc. Ruzica Vuk izvjestila je da su sudionici
seminara kroz 12 odrzanih predavanja upoznati s novim znanstvenim spoznajama iz disciplina
geografije i geografiji srodnih znanosti. Prezentiran im je i programski jezik Wolfram i vaznije
informacije o natjecanju iz geografije, natjecanju iz astronomije te mogucnosti koristenja eduka-
tivnog portala www.geografija.hr.

Prvi dan seminara predavanja su odrzali Nenad Buzjak (Georaznolikost i geobastina u nasta-
vi geografije), Marin Cvitanovi¢ (Proucavanje promjena okolisa na primjeru Hrvatskog zagorja),
Biljana Vrankovié i Josip Sabié¢ (Geografija na driavnoj maturi — pet godina provedbe), Zoran
Stiperski (Suvremene geografske promjene — primjer Nepala i Kine), Marta Zorko (Krizna pod-
rucja svijeta i geopoliticke promjene), Slaven Gasparovi¢ (Utjecaj prometne marginaliziranosti
na obrazovanje ucenika — primjer zagrebackih srednjoskolaca), Zoran Ljubi¢ (Geografski osvrt
na razvoj i propast Makedonije i Pelle), Borna Fuerst-Bjelis (Prostor, okolis, regija, pejzaz — novi
doktorski studij geografije), Marin Cvitanovi¢ (Edukativni portal geografija.hr).
Ve¢ tradicionalno, na kraju prvog dana Zimskog seminara odrzana je Godisnja skupstina Hrvat-
skog geografskog drustva.

Drugi dan zapoceo je predavanjem Vesne Mili¢ (Profesionalni razvoj ucitelja). Zatim su
predavanja odrzali Sanja Zduni¢ (Komunikacija kao izazov), Anita Luki¢ i Ivan Kolar (Rad s uce-
nicima s teSkocama), Josip Fari¢i¢ (Geografija religija), Vesna Kralj (Medicinska geografija), Sre-
brenka Ursi¢ (Primjeri primjene sustava Wolfram Language u nastavi), Ivana Kuhta Bogi¢ (22.
natjecanje iz geografije), Sonja Burcar (Natjecanje iz astronomije).

Na kraju seminara Vesna Mili¢, Sonja Burcar i Ivana Kuhta Bogi¢ najavile su stru¢ne skupove za
geografe u 2015. godini.

Godisnja skupstina Hrvatskog geografskog drustva
8. sijecnja 2015

Dnevni red:
1) Izbor zapisnicara i ovjerovitelja zapisnika

2) Izvjesce o radu Udruge za 2014. godinu
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3) Financijsko izvjesce za 2014. godinu

4) Izvjesée Nadzornog odbora

5) lIzvje$ca ostalih Geografskih drustava

6) Novi zakon o udrugama — Uskladivanje Statuta

7) Imenovanje likvidatora

8) Plan rada Udruge za 2015. godinu (aktivnosti, projekti)
9) Prijedlog iznosa ¢lanarine za 2015.

10) Razno

Nakon uvodnog govora, predsjednik Drustva, izv. prof. dr. sc. Danijel Oresi¢ predlozio je
zapisnicara (Jadranka Celant Hromatko) i ovjerovitelje zapisnika (doc. dr. sc. Dubravka Spevec i
doc. dr. sc. RuZica Vuk). Svi predlozeni kandidati jednoglasno su prihvacéeni kao i prijedlog dnev-
nog reda. Uslijedila su izvjesc¢a o radu Hrvatskog geografskog drustva u 2014. Godini, financijsko
izvjesce i izvjes¢e Nadzornog odbora.

U 2014. godini odrzane su sljedece aktivnosti: Stru¢no usavrSavanje ucitelja i nastavnika
geografije — u sijecnju je odrzan dvodnevni Zimski seminar na kojem je odrzano 15 predavanja, a
krajem kolovoza jednodnevni Ljetni seminar sa 6 predavanja. Na tribini Geografski ponedjeljak
odrzano je 8 predavanja uz veliki broj posjetitelja. Tijekom godine Hrvatsko geografsko drustvo
vodilo je ili sudjelovalo u nekoliko projekata:

21. po redu Drzavno natjecanje iz geografije za ucenike osnovnih i srednjih skola odrzano je
u Zadru uz sudjelovanje 121 natjecatelja i 105 mentora.

Obnovljena je web stranica Edukativnog portala Geografija.hr, a e-Skola nastavila je sa ra-
dom.

Hrvatsko geografsko drustvo sudjelovalo je na 11. svjetskoj geografskoj olimpijadi u
Poljskoj. Kao i na dosada$njim olimpijadama nastup Hrvatske bio je zapazen, a u€enici, predvodeni
mentorima osvojili su dvije zlatne medalje te po jednu srebrnu i bronc¢anu.

U Dubrovniku je odrzana medunarodna znanstvena konferencija o vodama pod
pokroviteljstvom Komisije za vode Medunarodne geografske unije. Sudjelovalo je 22 sudionika
iz 9 drzava.

Izdavacka djelatnost — Hrvatsko geografsko drustvo nastavilo je redovito izdavati svoja
glasila, znanstveni casopis Hrvatski geografski glasnik i strucni ¢asopis Geografski horizont.

Hrvatsko geografsko drustvo produzilo je svoje ¢lanstvo u Medunarodnoj geografskoj uniji
te ¢lanstvo u Europskom udruzenju geografa.

Tijekom 2014. godine zapocele su pripreme za organizaciju 6. hrvatskog geografskog
kongresa koji ¢e se odrzati od 29. rujna do 2. listopada 2015. godine u Trogiru.

Izvjesce je jednoglasno prihvaceno.

Podnesen je detaljan izvjestaj prihoda i rashoda za razdoblje od 1. sije¢nja do 31. prosinca
2014. godine, te zakljuéno stanje sredstava prenesenih u 2015. godinu i njihovu namjenu u
sljede¢em razdoblju. Izvjesée je jednoglasno prihvaéeno.

Nadzorni odbor u sastavu prof. dr. sc. Zoran Curié, prof. dr. sc. Ivo Nejasmic i prof. dr. sc.
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Dane Pejnovic¢ zakljucio je da se rad Hrvatskog geografskog drustva odvijao u skladu sa Statutom,
svi potrebni izvjestaji dostavljeni su u roku i prihvaceni od nadleznih tijela. U tijeku je prilagodba
postojeéeg Statuta prema novom Zakonu o neprofitnim udrugama, kao i prilagodba novom Zakonu
o financijskom poslovanju.

Izvjesce o radu podnijelo je Hrvatsko geografsko drustvo Zadar. Istaknuto je da je Drustvo
aktivno nastavilo djelatnost u 2014. godini kroz razli¢ite vidove djelovanja. Na prvom mjestu je
izdavastvo s ciljem promicanja geografije kao znanosti, ne samo znanstvenicima, studentima i
ucenicima osnovnih i srednjih $kola ve¢ i §iroj javnosti.

Nastavlja se tradicija javnih predavanja, nagradivanje istaknutih pojedinaca, kao i suradnja s
Aktivom nastavnika srednjih i osnovnih §kola Zadarske zupanije te drugim geografskim drustvima
u Hrvatskoj.

Nakon ovog izvjesc¢a, predsjednik Hrvatskog geografskog drustva, izv. prof. dr. sc. Danijel
Oresi¢ uputio je poziv svim geografskim drustvima da predaju svoja izvjes¢a u pismenom obliku
kako bismo ih mogli u cijelosti objaviti u znanstvenom ¢asopisu Hrvatski geografski glasnik i tako
trajno sacuvati.

Uslijedilo je uskladivanje postojeéeg Statuta sa novim Zakonom o udrugama koji je stupio
na snagu 1. listopada 2014. Izmjene i dopune Statuta jednoglasno su prihvacene i novi Statut je
usvojen. Nakon verificiranja Statut ¢e biti objavljen na web stranicama Hrvatskog geografskog
drustva. U skladu sa novim Zakonom za likvidatora imenovan je predsjednik Hrvatskog geograf-
skog drustva, izv. prof. dr. sc. Danijel Oresic.

Nakon prihvacanja prijedloga izmjena i dopuna Statuta, predsjednik nase strukovne udruge
predlozio je plan rada za 2015. godinu. U 2015. godini nastavljaju se sve dosadasnje aktivnosti,
teziSte je na organizaciji 6. hrvatskog geografskog kongresa i omasovljenju ¢lanstva te populari-
zaciji naSe Udruge. Predlazu se iskaznice za ¢lanove Udruge. Njima bi se izmedu ostalog moglo
ostvarivati i popusti npr. u muzejima, nacionalnim parkovima i sl. PredloZene su i godi$nje nagrade
za ¢lanove udruge u kategoriji studenta (nagrada bi nosila ime ,,Milica Bogdanovi¢®), ucitelja i na-
stavnika (,,Zlatko Pepeonik®) i nagrada za popularizaciju znanosti (,,Dragutin Hirc*). Nakon duze
rasprave prijedlozi su jednoglasno prihvaceni. Svi prijedlozi prije realizacije moraju se detaljno
razraditi te objaviti na web stranici nase Udruge. Takoder je predlozeno da kotizacije za Zimski i
Ljetni seminar iznose 200,00, odnosno 150,00 kn. Clanovi Udruge ostvaruju popust.

Jednoglasno je prihvacéen prijedlog iznosa ¢lanarine za 2015. godinu od 100,kn (studenti i
umirovljenici ostvaruju popust od 50%).

Izvjestaj o radu Hrvatskog geografskog drustva u 2014. godini

Opsezan program usvojen na godisnjoj skupstini 9. sije¢nja ¢lanovi Upravnog odbora Hrvat-
skog geografskog drustva zapoceli su organizacijom Zimskog seminara, tradicionalnog seminara
za edukaciju ucitelja i nastavnika geografije koji je odrzan 9. i 10. sijecnja uz nazocnost velikog
broja sudionika, a opsezan izvjestaj o njegovom radu objavili smo u prvom broju Hrvatskog geo-
grafskog glasnika za 2014. godinu.

Nakon Zimskog seminara, obiljezavanjem 10-te obljetnice smrti naseg uvazenog dugogodis-
njeg Clana, prof. dr. sc. Zlatka Pepeonika, zapocela su predavanja na popularnoj tribini Geografski
ponedjeljak. Tijekom godine odrzano je osam predavanja, a odrzali su ih Ivor Bradari¢ (Primjena
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GIS-a: moja iskustva s americkog sveucilista i Put kroz nacionane parkove SAD-a), Zoran Stiper-
ski (Putovanje Aljaskom od Tihog do Arktickog oceana), Andelko Kecman (Nigerija — africki div),
Thomas Hiitten (Nastava geografije u Njemackoj i Hrvatskoj), Miroslav Uremovi¢ (Dasak Sre-
disnje Azije: Kirgistan uz okus Kazahstana), Josip Lebenger (Bastina u funkciji turizma — primjer
rudnika Sveta Barbara u Rudama). Odrzana je i jedna projekcija dokumentarnog filma, Ganster te
voli, a gost je bio redatelj i snimatelj filma, Nebojsa Slijepcevic.

Clanovi Hrvatskog geografskog drustva sudjelovali su u provedbi 21. drzavnog natjecanja
ucenika osnovnih i srednjih Skola iz geografije. Natjecanje je odrzano u Zadru od 7. do 9. svibnja
uz sudjelovanje 121 ucenika. Na natjecanje je pozvano i 105 mentora.

Od 12. do 18. kolovoza u Krakowu (Poljska) odrzana je 11. svjetska geografska olimpijada.
Vrijedni ucenici Mislav Glibo (zlatna medalja), Vedran Mihal (zlatna medalja), Petar Bratuli¢
(srebrna medalja) i Fabijan Corak (bron¢ana medalja) osvoji su &etiri medalje i ukupno osvojili
4 mjesto u konkurenciji 36 zemalja. Ucenike je pripremao tim stru¢njaka, doc. dr. sc. Dubravka
Spevec, doc. dr. sc. Ruzica Vuk, dr. sc. Marin Cvitanovi¢, dr. sc. Ivan Canjevac i dr. sc. Mladen
Maradin. Visednevne pripreme na engleskom jeziku obuhvacale su utvrdivanje stru¢nih znanja,
razvoj novih vjestina kartiranja prostornih sadrzaja, izrade segmenata prostornih planova, odabir
istrazivacke teme, istrazivanje i prezentaciju rezultata istrazivanja na posteru, kao i pripremanje
programa za predstavljanje republike Hrvatske na interkulturalnoj veceri.

Od 24.-28. kolovoza 2014. u Dubrovniku je u organizaciji Hrvatskog geografskog drustva i
Geografskog odsjeka PMF-a SveuciliSta u Zagrebu odrzana medunarodna znanstvena konferencija
IGU Commission for Water Sustainability: New Challenges and Solutions, pod pokroviteljstvom
Komisije za vode Medunarodne geografske unije. Sudjelovalo 22 sudionika iz 9 drzava.

Na kraju kolovoza, (29.8.2014.) odrzan je 7. po redu jednodnevni Ljetni seminar uz
sudjelovanje tristotinjak ucitelja i nastavnika geografije. Predavanja su odrzali Vesna Mili¢ (Uloga
ucitelja i nastavnika geografije u uvodenju sadrzaja GOO-a), Aleksandar Toski¢ (Istambul — neka
obiljezja prostorne strukture grada), Martina Jakov¢i¢ (Prometna geografija i nastava geografije),
Mladen Maradin (Promjena klime) i Ruzica Vuk (Metodicke sugestije za planiranje i pripremanje
nastave geografije 2014./2015. nastavne godine).

Edukativni portal www.geografija.hr obnovio je svoju web stranicu, e-Skola nastavila je sa
radom, a tijekom 2014. godine iz tiska su izasli drugi broj Hrvatskog geografskog glasnika te
prvi broj Geografskog horizonta na ¢elu sa novim glavnim urednikom, doc. dr. sc. Vedranom
Prelogovicem.

Sredinom godine obnovljeno ¢lanstvo naSe strukovne udruge u Medunarodnoj geografskoj
uniji, kao i u Europskoj geografskoj asocijaciji. Nasi ¢lanovi sudjelovali su na nizu medunarodnih
skupova, a tijekom godine zapocela je organizacija 6. hrvatskog geografskog kongresa koji ¢e se
od 29. rujna do 2. listopada 2015. godine odrzati u Trogiru.

Izvjestaj o radu regionalnih drustva u 2014. godini

O radu Hrvatskog geografskog drustva — Zadar izvjestaj je sastavila predsjednica, doc. dr. sc.
Lena Mirosevi¢.

Obrazlozenje i pregled aktivnosti u 2014. godini: Hrvatsko geografsko drustvo — Zadar
aktivno je nastavilo djelatnost u 2014. godini kroz razli¢ite vidove djelovanja. Na prvom mjestu
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je i dalje bilo izdavastvo s ciljem promicanja geografije kao znanosti ne samo znanstvenicima,
studentima i uCenicima osnovnih i srednjih Skola ve¢ Siroj javnosti. Medu ostalim HGD — Zadar i
dalje je nastavio tradiciju priredivanja javnih predavanja, nagradivanja istaknutih pojedinaca, kao
i suradnju s Aktivom nastavnika srednjih i osnovnih Skola Zadarske zupanije, drugim geografskim
drustvima u Hrvatskoj, itd.

Izdavacka djelatnost: u srpnju 2013. godine izdan je broj 18/1 ¢asopisa Geoadria, dok je broj
18/2 objavljen u sije¢nju 2014. Tijekom kolovoza 2014. zavrSen je broj 19/1, a broj 19/2 biti ¢e
objavljen krajem 2014. godine. To ¢e biti tematski broj u kojem ¢e se biti objavljeni ¢lanci autora
koji su izlagali na znanstvenom skupu Contemporary Development of European Rural Areas.
U svakom broju ¢asopisa obradene su razliite znanstvene teme, medu ostalim one vezane uz
geografiju Jadrana, Primorske Hrvatske, Republike Hrvatske te zemalja Europske Unije. Casopis
Geoadria ostvaruje razmjenu s oko 100 Casopisa u zemlji i inozemstvu iz podrucja geografije i
geografiji srodnih znanosti i znanstvenih disciplina.

Predavanja: tijekom 2014. HGD - Zadar je nastavilo priredivati znanstvena, stru¢na i
popularna predavanja koja su bila vrlo dobro posjeéena od strane profesora, studenata, ucenika i
zainteresiranih gradana. Sva predavanja bila su medijski popracena.

29. sijecnja 2014. godine, d. i. a. Petar Kozina odrzao je predavanje ZADARSKI PROCESJUN
— ozivljavanje Zadarskog urboarhipelaga

19. ozujka 2014. prof. dr. sc. Damir Magas$ odrzao je predavanje Zadar i regija u kontekstu
novih prijedloga o regionalizaciji Hrvatske

15. travnja 2014. godine Mirko Andri¢, prof. odrzao je predavanje Transsibirskom zeljeznicom
ocima putnika

15. svibnja 2014. godine prof. dr. sc. Mladen Anci¢ odrzao je predavanje Politicka situacija
u Bosni i Hercegovini

24. svibnja 2014. godine ukrajinski veleposlanik u Republici Hrvatskoj Oleksandr Levchenko
odrzao je predavanje Ukrajina — izmedu rata i mira

29. listopada 2014. godine mr. sci. Tomislav Krpan i mr. sci. Robert Leljak odrzali su
predavanje Rijecju i slikom kroz Armeniju i Gruziju

19. studenog 2014. godine Ana Lemi¢, prof. odrzala je predavanje Sela i stanovi na Velebitu
18. prosinca 2014. godine Aleksandar Gospi¢ odrzao je predavanje Island — spoj nespojivog

Ostalo: u sijecnju 2014. ¢lanovi HGD - Zadar sudjelovali su na Zimskom seminaru za
nastavnike geografije u Zagrebu kao i na Festivalu znanosti 2014 koji se odrzao u razdoblju od 7.
do 12. travnja 2014., na temu Valovi. Kako bi se osnovnoskolci na §to jednostavniji na¢in upoznali
s odredenim prirodnim procesima i njihovim posljedicama, studenti 3. godine preddiplomskog
studija geografije, koji slusaju kolegij Geografija prirodnih prijetnji, pod mentorstvom doc. dr. sc.
Nine Lon¢ar odrzali su interaktivnu radionicu Valovi u prirodnim procesima. Radionica se odrzala
u OS Bartula Kagi¢a u suradnji s Dinkom Marinom, prof., gdje su studenti odrzali prezentaciju
postera na temu potresnih, morskih, vodenih i toplinskih valova. Osim toga, ¢lanovi su u sklopu
Festivala, zajedno s Ronilackim klubom sv. Roko, Bilinje i Kulturno informativni centrom Pag, u
Knezevoj palaci u Pagu priredili izlozbu podmorske fotografije: ‘Blago skriveno pod valovima’,
predavanja: Bizantska utvrda na V.Sikavcu i Malakologija na tlu Hrvatske u 21.stolje¢u i Ekolosku
akciju &idéenja podmorja gradske lugice od nakupljenog otpada. Clanovi Udruge aktivno su se
angazirali 1 na organizaciji i odrzavanju 7. ljetnog drzavnog seminara — Dani Josipa Roglica,
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odrzanog u Zadru 4. srpnja 2014. Seminar je odrzan na Odjelu za geografiju Sveucilista u Zadru
te su kao predavaci sudjelovali: doc. dr. sc. Marica Mamut, izv. prof. dr. sc. Smiljana Zrili¢, dr. sc.
Jadranka Brki¢-Vejmelka, izv. prof. dr. sc. Josip Fari¢i¢, Silvija Siljeg, prof.

Na svojoj redovitoj godisnjoj skupstini Hrvatsko kartografsko drustvo dodijelilo je
zahvalnicu Hrvatskom geografskom drustvu — Zadar za vrlo uspjesnu suradnju u organizaciji 9.
savjetovanja Kartografija i geoinformacije odrzanog 20.-22. studenog 2013. godine u Zadru na
odjelu za geografiju Sveucilista u Zadru.

U studenom 2014. Hrvatsko geografsko drustvo — Zadar objavljuje Natjecaj pod nazivom
,»NajGeo fotografija 2014“. Natjecaj se organizira s ciljem promoviranja geografije kao znanosti i
podizanja svijesti o prirodnim procesima koji mogu dovesti do katastrofalnih posljedica, a mogu
sudjelovati svi u€enici i u¢enice osnovnih i srednjih skola Republike Hrvatske.

Sukladno dosadasnjoj praksi HGD — Zadar, dodijeljene su i godiS$nje nagrade Federik
Grisogono. Nagradu za znanost dobio je prof. dr. sc. Damir Maga$, sa Odjela za geografiju,
Sveucilista u Zadru, nagradu za promicanje geografske struke i znanosti u Zadarskoj zupaniji
dobio je Dinko Marin, prof., nastavnik geografije u OS Bartula Kasi¢a Zadar. Za izniman uspjeh
na prvoj godini preddiplomskog studija geografije nagradu je dobio Dorian Lecki, student 2.
godine preddiplomskog jednopredmetnog studija primijenjene geografije. Za izniman uspjeh
na prvoj godini preddiplomskog studija geografije nagradu je dobila Ivana Grcei¢, studentica 2.
godine preddiplomskog jednopredmetnog studija primijenjene geografije. Za izniman uspjeh na
drugoj godini preddiplomskog studija geografije nagradu je dobio Fran Domazetovi¢, student
3. godine jednopredmetnog studija primijenjene geografije. Za izniman uspjeh na trec¢oj godini
preddiplomskog studija primijenjene geografije nagradu je dobio Smiljan Buhin. Za izvanredan
uspjeh na prvoj godini diplomskog studija primijenjene geografije nagradu je dobio Goran
Vukovi¢, student 2. godine diplomskog jednopredmetnog studija primijenjene geografije. Za
izniman uspjeh na drugoj godini diplomskog studija primijenjene geografije nagradu su dobili
Tome Mareli¢, Julijan Sutlovi¢ i Antea Custi¢. Za izniman uspjeh na 2. godini diplomskog studija
geografije, nastavnicki smjer, nagradu je dobio Igor Zdenc¢anovié.

U radu udruge sudjeluje oko 90 stalnih i 200 vanjskih ¢lanova, uglavnom studenata, ali i
ostalih gradana Grada i Zupanije. Clanovi Hrvatskog geografskog drustva - Zadar sudjelovali su
na raznim domacim i inozemnim skupovima i kongresima na kojima su izlagali radove najcesce
tematski vezane uz prostor Zadarske zupanije, Zadra, hrvatskog priobalja i sl.

Za Hrvatski geografski glasnik pripremila
Jadranka Celant Hromatko
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