combination with two-dimensional ones.
Art items (posters, sculptures) were dis-
played by using light and sound in a new
way, and by reducing information. The
exhibition, which opened on the occasion

of the 40th anniversary of the liberation
and victory over fascism in the Museum
of the National Revolution in Ljubljana,

new and modem
of such exhi-

presented an entirely
museological organization
bitions.

Politicki plakat — neki oblici
muzejske komunikacije

Snjezana Pavici¢
Muzej revolucije naroda Hrvatske, Zagreb

Primljeno: 17. 2. 1986.

U Likovnoj zbirci Muzeja revolucije
naroda Hrvatske nalazi se odredeni
broj politickih plakata koji pred-
stavljaju izuzetno znacajan kulturno-
-povijesni materijal. Teza Josefa
Muller-Brockmanna o tome kako su
»plakati barometri druStvenih, eko-
nomskih, politi€kih i kulturnih zbi-
vanja i meduodnosa kao i ogledalo
intelektualnih i praktiénih zbiva-
nja«(1l) na ovom materijalu takoder
potvrduje svoju potpunu isprav-
nost. Uvidajuci iznimnu vrijednost
koja se odnosi prije svega na au-
tenticnost, nezamjenjivost i poseb-
nost politickog plakata kao muzej-
skog predmeta, ovim clankom zeli
se potaknuti nekoliko poznatih, ali
oCito zaboravljenih pitanja, te uka-
zati na neke moguénosti koriste-
nja i interpretacije ove grade. Kako
muzejske predmete dovesti u vezu
sa suvremenim kulturnim zbivanji-
ma? Sto uciniti da muzejska grada
ne »spava« u depou, nego da se
prezentira javnosti na adekvatan
nac¢in? Adekvatnost u ovom sluca-
ju znaci biti svjestan opasnosti ko-
ja prijeti od profaniranja, manipuli-
ranja, neobuzdanog »turisticiranja«
(Sto se dogada cesto u posljednje
vrijeme), te »mumificiranja« i za-
tvaranja kao druge krajnosti (jer to
je najsigurniji i najkomotniji nacin
da se grada sacCuva za »vjeCnost«).
Kako, dakle, konkretno politicki pla-
kat pribliziti medijskoj svakodnev-
nici, a istovremeno zadrzati potreb-

nu distancu i dignitet muzejskog
predmeta?
1) Josef Muller-Brockmann: Geschichte

der visuellen Kommunikation, 1971. Teufen
(Schweiz), Verlag Arthur Niggli, 1971.

1943. godine, Otocac, vl. Muzej revolucije
naroda Hrvatske, Zagreb

U okviru dva osnovna nacina, iz-
lozbenog i publicisticCkog, postoji
niz varijacija, problema i specifi¢-
nosti.

I1zloZbe

Do sada su politicki plakati uglav-
nom koriSteni s tematskog aspek-
ta, kao »objekt«, kao sekundarni,
pomocéni materijal i to prilicno ne-
artikulirano i slu€ajno. Medutim,
valja organizirati takove izloZzbe ko-
je ¢ée manifestirati i druga, bitno
plakatna svojstva. Prije izlaganja
nuzno je Sto temeljitije istraziti mu-
zealne i izloZbene strukture poten-
cijalnih eksponata. To zna€i prou-
Citi njihove informacijske i komu-
nikacijske znacajke i odrediti »stu-
panj energije« koji pritom emitira-
ju.

Na pitanje Sto viSe koristiti original
ili nadomjestak — odgovor je: jed-
no i drugo. Kao karakter umjetnic-
kog, tako je i karakter originala u-
glavhom u podrucju tautoloSkog ob-
jasSnjenja. Prema tome, onaj tko ima
odredene pretpostavke, zna, vidi i
osjeca §to je original. Nadomjestak,
medutim, iako strukturalno povr-
San pruZza interpretacijsko-anima-
cijsku Sansu i atraktivnost. Putem
kvalitetnih reprodukcija, kopija fo-
tografija, dijapozitiva i sli€nih ma-
terijala, a dostupnim medijsko-teh-
nickim postupcima; promjene di-
menzija, izvlacenje detalja, sjenca-
nje, kontrastiranje, projekcije, sce-
niranje, itd. mogu se vrlo zanimlji-

vo istaknuti i provocirati posve od-
redene karakteristike. Suvremeno
prezentiranje svojom »tehni¢noScu«
i manipulativnim sposobnostima
ponekad zapravo falsificira osnovnu
informaciju, pa stoga treba paZzlji-
vo definirati i drzati »pod kontro-
lom« upravo te mogucnosti.

Neki od pristupa koriStenja politi¢-
kog plakata kao »subjekta«, kao is-

klju€ivog ili dominantnog materija-
la, putem izloZzbe;
— definirati bitne »primjerke vr-

ste« te postupkom direktnog kon-
frontiranja s komparativhim materi-
jalom istaknuti sli¢nosti i razlike;
na taj nacin utvrditi regionalne, vre-
menske i ostale karakteristike poli-
tickog plakata kako na naSem, tako
i na medunarodnom podrucju,

— ispitati na€ine funkcioniranja,
odnosno djelovanja politickog pla-
kata iz proSlih vremena s danas-
njim; suoCavanjem razli¢itih vreme-
na i senzibiliteta moguce je konsta-
tirati koji oblici i zaSto jo$S uvijek
»djeluju«, a koji su se »potroSili«,
promijenili, banalizirali;

— utvrditi bitne ikonografske i mor-
foloSke karakteristike; dovesti ih
u vezu sa Sirim druStveno-kulturnim
kontekstom i svim ostalim »dizaj-
nima« svijesti;

— ambijentirati i scenirati mjesta
i situacije nastanka i upotrebe po-
litiCkog plakata.

Uz sve izloZzbe trebalo bi svakako
organizirati popratne razgovore,
projekcije, igre, natjeCaje, radioni-
ce.

Plakat — linorez, rad Mirka Ostoje, 1944.
godine, vl. Muzej revolucije naroda Hrvat-
ske, Zagreb



Publikacije

S obzirom da objavljivanje muzej-
skog materijala u razli€¢itim publi-
cistickim oblicima; knjiga, katalog,
novine, razglednica, kalendar, itd.
poveéava moguénost upoznavanja
i Siri krug informacija, to se ovakav
nacin treba koristiti i dalje. No, po-
Zeljno je udi i u agresivnije medije:
televiziju, film, kazaliSte, izlog. O-
sim populariziranja, vrlo je vazno
da politicki plakat postane dio re-
levantnih znanstvenih informacija
i da se uklju€i u znanosti kao S5to
su: povijest, povijest umjetnosti,
primijenjena umjetnost, sociologija,

psihologija, informatika.
ABSTRACT
The political poster — some forms of

communication through museums.

S. Pavici¢

The art collection in the Museum of the
Croatian National Revolution in Zagreb
owns a number of political posters, which
are a valuable cultural and historical ma-
terial. When organizing exhibitions of
this type of poster, care is taken to point
out not only the thematic aspect, but
other essential features of the poster as
well. Examples are given of other possib-
le approaches to the conception of such
an exhibition. Thus it is possible to de-
termine the basic iconographic and mor-
phiological features of the exhibit, or
connect its characteristics with the so-
oial and cultural context. Other approaches
include definition of the environment and
local scene, the place of origin and use
of the political poster etc.

IzloZba iz zbirke kopija
Muzeja za umjetnost i obrt u
Muzejskom
dokumentacionom centru*

Jasna Galjer i Vesna Lovri¢-Planti¢

Muzej za umjetnost i obrt, Zagreb

Primljeno: 8. 10. 1985.

Muzej za umjetnost i obrt u Zagre-
bu osnovan je 1880. god. kao jedan
od prvih muzeja te vrste u Evropi.
Veé¢ u prvom razdoblju svog djelo-
vanja imao je za naSu sredinu vrlo
znacajnu ulogu u razvoju umjetnic-
kog obrta, kako je pod utjecajem
Ruskina i njegovih sljedbenika bio
shvaé¢an u kasnom 19. st.

Brojne obrtne 3kole i muzeji koji
tada zapocinju svoj rad — dio su

Detalj s izlozbe
cionom centru u Zagrebu

opée kulturne klime, obiljezene re-
akcijom na industrijsku revoluciju
i teZnjom obnovi obrta.
Koncepcija zagrebatkog Muzeja za
umjetnost i obrt, kako ju je prema
BecCkim uzorima utvrdio Iso Kr$nja-
vi, bila je primarno edukativna, pa
medu ranim nabavkama nalazimo
relativno mnogo kvalitetnih kopija
predmeta umjetnickog obrta. Budu-
¢i da nije bilo moguénosti za upoz-
navanje pojedinih stilova putem o-
riginala, kopije su ucenicima i o-
brtnicima sluzile kao predloSci za
u€enje i daljnji rad.

Zbirku kopija u Muzeju za umjet-
nost i obrt danas ¢ini viSe od 300
replika predmeta od metala, kera-
mike, skulptura, medalja i namje-
Staja ve¢inom nabavljenih u razdob-
lju od 1882. do 1900. god. Iz te zbir-
ke izdvojili smo 26 kopija, pretez-
no galvanoplasti¢kih odljeva, Ciji se
originali nalaze u muzejima Nurn-
berga, Kolna, Beca, Venecije, Mun-
chena, Londona, Dresdena, Augs-
burga i dr. Pored navedenih, odab-
rali smo po jedan primjer falsifika-
ta i neostila, s namjerom uocava-
nja razlika u namjeni, kao i kriteri-
jima vrednovanja.

Za razliku od kopija i falsifikata,
koji nastoje Sto vjernije odrazavati
svojstva originala, neostilovi iz po-
stoje¢ih elemenata kompilacijom
stvaraju nove cjeline i utoliko sa-
drze komponentu aktivhog udjela.
Dok falsifikate obi¢no prepoznaje-
mo kao viSe ili manje uspjele po-
kuSaje laznog predstavljanja, kopije

Iz zbirke kopija Muzeja za umjetnost i obrt u Muzejskom dokumenta-

su nam zanimljivije jer imaju dvo-
jaku vaznost: s obzirom na kontekst
njihove upotrebe i odnos prema
originalu. Ta je funkcija u vremenu
promjenljiva, a posebice u slucaje-
vima nestanka originala kad se zna-
¢enje od edukativhog mijenja u do-
kumentarno. Izvan konteksta odno-
sa prema originalu, kopija ima i vla-
stitu vrijednost, odredivu vreme-
nom i kvalitetom izvedbe.

Zbirka kopija Muzeja za umjetnost
i obrt danas svjedoli o pocCecima
njegovog djelovanja, ali uvelike pre-
lazi okvire povijesnog dokumenta
pa zavreduje da je prou¢avamo kao
samostalnu cjelinu.

Muzej za umjetnost i obrt u Zag-
rebu danas razvija svoju djelatnost
kao muzejska i galerijska ustanova.
Medu njegovim zbirkama namjeSta-
ja, metala, stakla, keramike, tek-
stila, skulpture, slikarstva, bjelo-
kosti, muzi¢kih instrumenata, di-
zajna i fotografike — brojne zbirke
pripadaju najbogatijim muzejskim
zbirkama Jugoslavije.

Pored stalnog postava i studijskih
izlozbi iz vlastitog fundusa, muzej-
ska aktivhost obuhvac¢a tematski vr-
lo raznolike izlozbe svih vidova su-
vremene umjetnosti, dizajna i arhi-
tekture, kao i izloZzbe ostvarene su-
radnjom s drugim muzejima u zem-
lji i inozemstvu.

* |zlozba je odrzana uz simpozij ICOFOM-a
(Komiteta za muzeologiju ICOM-a) tokom
rujnallistopada 1985. god. u Zagrebu.



