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Sazetak

Mora li trend po kojem elektronski mediji sve vise postaju ekstenzija ljudskog
tijela i¢i u pravcu potpunog porobljavanja ¢ovjeka i njegove licnosti, ili ¢e taj isti
covjek nepredvidivo, svojom medijskom pismenoscu izaci iz virova medijsko-
tehnoloskih nesloboda? Kriza licnosti tijesno je povezana s krizom jezika koliko
god to izgledalo suprotstavljeno globalistickoj ideologiji transnacionalnog
transhumanizma. S obzirom na to da su medijske predstave o svijetu u novije
vrijeme sve vise zasnivane na komercijalizaciji enviromentalizma, filozofsko-
estetska misao javlja se kao vazan subjekt ekologije. Scenografija civilizirnog
nacina Zivota posredovanjem medija postaje sve privlac¢nija, iako ima
komercijalno-politicku pozadinu. Samim tim buduénost ¢ovjecanstva u velikoj
myjeri ovisi 0 samoj filozofiji medija, koji se moraju istinski ekologizirati vraéajuéi
humanum svojoj sustini ¢ineéi ga ekstenzijom prirodnog svijeta.

Kljuéne rijeci: mediji, ekologija, licnost, poetika, dijalog.
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Mora li trend po kojem elektronski mediji sve viSe postaju ekstenzija ljudskog tijela i¢i u pravcu
potpunog porobljavanja ¢ovjeka i njegove li¢nosti, ili ¢e taj isti ¢ovjek nepredvidivo, svojom
medijskom pismenoséu, tj. novim promisljanjem medijskih sadrzaja, izaéi iz virova medijsko-
tehnoloskih nesloboda? S obzirom na to da su medijske predstave o svijetu u novije vrijeme sve vise
zasnovane na komercijalizaciji enviromentalizma, filozofsko-estetska misao postaje vazan subjekt
ekologije. Putem suvremenih medija neprestano se plasira model po kojem estetska misao postaje
vazan subjekt — jer se na njoj zasniva odgovornost da scenografija civiliziranog nac¢ina Zivota postaje
sve privlacnija iako ima komercijalno-politicku pozadinu.

Moderna dramatika — komercijalizacija enviromentalizma, svodi se na to da privilegije postaju
prijetnje opstanku. Kapacitet naseg svijeta smanjuje se svjesno, namjerno, zbog stilskih razloga, bez
obzira na to Sto nam se govori o intenzivnom usavrsavanju sredstava komunikacija i informacija.
Vazno nam je da komunikacije povezuju New York, Brussels i Moskvu, ali nam nije vazno prelaze
li one na svom putu preko Ukrajine, Sirije, Afrike, ili Kamcatke. Svijet je tijesan zato $to i samo
smece smjeStamo blizu nas. Svijet je tijesan zato Sto pojam svijeta postaje sve uzi. Nije u pitanju
samo komfor, u pitanju je duboko osjetanje suparniStva prema svemu $to nije regulirano ljudskom
rukom (Gostuski 1977: 79).

To suparnistvo sve vise sugeriraju suvremeni mediji i njihovim posredovanjem ljudi se prilagodavaju
»globalnom teritoriju” ujednacavajuci bioloske i kulturne potrebe, ¢ime se razli¢ite kulture svode na
jednu uniformnu, gube¢i moguénost uzajamnog dijalektickog razvoja ali i kritickog sagledavanja.
Budu¢i da je ,uniformna kultura“ u sluzbi politike i ekonomije, ona se zasniva na razaranju
nacionalnih kultura i poljoprivreda, ostvarujuéi na taj nacin uvjete za opstanak globalizma. Mediji
utjeCu na ukidanje ,biodiverziteta® izmedu razlic¢itih nacionalnih kultura, one se proglasavaju
nadidenima, a kao zamjenu nudi oskudno ,,pravo na razlicitost®.

Odvija se opca kulturna promjena: nastaje drugadije razumijevanje prirode i njenog odnosa
prema drustvu, kao i razumijevanja nas i drugih, drustvene racionalnosti, slobode, demokracije i
legitimiteta, cak i pojedinca (Bek 2001: 295). Znacenja nastaju iz susreta proizvoda kultura i onih
pretpostavki koje pobuduje kontekst u kojem se odvija kulturni diskurs (Aleksander 2007: 427).
Dok se mediji utrkuju s kronologijama i bazama podataka svijet nepovratno prestaje biti ono $to
jest, Sto je jasan pokazatelj da teorije treba minimalizirati i vratiti se biti.

Poistovjecivanje tehnoloske moc¢i s kulturom dovodi do prakse da se ideologija koja je koncipirana
u vode¢im neoliberalistickim zemljama, u Treéem svijetu namece putem suvremenih medija kao
jedino moguca. Ta ideologija zasniva se na covjekovom udaljavanju od vlastite prirode, ali i osobnog
identiteta, njena bitna odrednica je pripadnost ciljnoj skupini. Promovirajuéi vanjstinu, fizicku snagu,
nadmo¢ tehnologije i lagodnost Zivljenja medijske predstave izobli¢avaju, ne samo duhovno, nego i
biolosko biée ¢ovjeka. Supstituiranjem svijeta tehnologijom, njegova dinamicka ravnoteza ostvaruje
se na nekom drugom, novom nivou. Samim tim §to su te promjene inkompatibilne, nespojive
sa Zivotom, one neminovno vode iS¢ezavanju zivotnih formi koje nisu mogle uspostaviti novo
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ravnotezno stanje (Radojici¢ 2006, 5). Pitanje vezano za buduénost medija postaje pitanje otudenja
nastalog raskidom humane egzistencije s prirodom, te je propitivanje smisla primjene koncepta
buduénosti medija, u stvari, predvidanje nacina i oblika egzistencije budu¢ih generacija.

Odgovor za budu¢nost ne lezi toliko u novim tehnologijama, koliko u nasoj sposobnosti da sluSamo
prirodu (Runko - Gudelj 2012: 75). Budué¢nost ¢ovjecanstva u velikoj mjeri ovisi o samoj filozofiji
medija, koji se moraju istinski ekologizirati vracaju¢i humanum svojoj biti, ¢ineéi ga ekstenzijom
prirodnog svijeta. Cilj ekologije medija na lokalnom nivou je ofuvanje kulturnog kontinuiteta,
usprkos vremenu povijesnog kontinuiteta — nestajanju jednih i nastajanju drugih kultura.

Osnovni smisao svake europske, danas ve¢ svjetske kulture jest prilagodavanje i asimilacija u nesto
kao europska kultura, svjetska kultura, u nekakav op¢i tijek, tj. u nesto nepostojece, u metafizicku
fikciju koju su samo novovjekovna filozofija, trziSte i medunarodne nagrade u stanju prikazati kao
realnost. Cinjenica je pak, da realnost jesu samo nacionalne kulture, bas zato $to je svjetska, gobalna
kultura samo fikcija. Prilagodavanje takvoj fikeiji (tj. metafizici) znacilo bi isto Sto i nestajanje sa
svjetske kulturne scene, a samim tim i nestajanje iz svijesti i povijesti odredenog naroda.

Ekologija medija kao Siri pojam podrazumijeva sadrzaje koji imaju za cilj suprotstavljanje epohi ili
vremenu, ali samo kao prevladavanje, transcedenciju same epohe, svijeta, svjetovnosti i vremena
uopce. To prevladavanje medutim, nije u moci misljenja. Albert Camus to prevladavanje vidi samo
u revoltu protiv metafizike, a taj revolt se najadekvatnije izrazava preko umjetnosti. Prevladavanje
je tajna samog Zivota i samo prevladavanjem smo u stanju taj Zivot i voljeti. Danas mi za to
prevladavanje epohe o¢ekujemo ohrabrenje od istih onih velikih naroda i njihovih kultura — od
kojih smo kao najvisu mudrost primali metafizi¢ko uvjerenje da se povijest sastoji u prilagodavanju
epohi. Tehnologija je rezultat znanstvenih spoznaja zasnovanih na misljenju, metafizici i ona se
bitno razlikuje od kulture, koja je zasnovana na stvaralastvu, poezisu i osje¢anju.

Covjeku su oduvijek bila potrebna sredstva komunikacije i umjetnost jer je morao opéiti s drugima
i sa svijetom oko sebe. Nema nikakve naznake da ¢e se te dvije potrebe ikada ugasiti (Todorovi¢
2009: 11) Suvremeni mediji, medutim, nemaju moguénost ¢uvati unikatno u ljudskom postojanju.
Covijek je biée koje se ne moze shvatiti nikakvim svjetovnim iskustvom, nikakvim misljenjem ni
razumom, jer ni po samoj svojoj biti covjek nije bice koje bi bilo ograni¢eno na razum (mo¢ misljenja).
Samim tim $to metafizika (tehnologija je njen krajnji domet) izjednacava ljudsko biée s misljenjem
(naukom), ona ne moze biti svijest osobe.

Vrijeme i svjetovna zbivanja — jednom rije¢ju svijet, nose sa sobom promjene koje znacée nestajanje
jednih, a nastajanje drugih kultura. Ako se usprkos tim zbivanjima odrzi ipak nekakav kontinuitet,
nesto isto, onda je taj kontinuitet preobrazio vrijeme i svijet u povijest. Taj isti kontinuitet trazio
je Hegel u Apsolutu, tj. u pojmu, fikciji u apstrakeiji, u necem nepostoje¢em. Apsolutna izvjesnost
predstavlja i krajnji cilj kod Hegela. Zato se Kierkegaard suprotstavio Hegelu i zasnovao svoju
filozofiju egzistencije koja je i preteca suvremenog egzistencijalizma, konzumerizma i apokaliptic¢kih
ideja globalizma.
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Cinjenica da je za Grke povijest, to jest memorija, oduvijek bila u drustvu umjetnosti, ukazuje na to
da je u stvari povijest (literatura) — po nasoj danasnjoj klasifikaciji umjetnost. Muze, prvi simboli
estetskog duha su kéeri Zevsa i Mnemosine (Mvnpoouvn). Njihov identitet je bio odreden samim
znacenjem korijena rijeci imena njihove majke (uvéa, pveia), Sto znaci sjecanje, spominjanje,
pamcenje... (Senc 1910: 616). Po drugoj predaji, postojale su tri Muze, i to: Meleta — Vjezba, Mnema
— Pamcéenje i Aoida — Pjevanje (Srejovi¢, Cermanovi¢-Kuzmanovi¢ 2000: 275). Otuda povijest u
estetici, otuda tijesna veza izmedu umjetnosti i paméenja. Medutim, umjetnost je danas u sluzbi
ekonomije i globalizma, pa ju je samim tim i nemoguée na¢i u funkeiji koju je nekad imala.

Ekologija medija mogla bi za cilj imati suprotstavljanje negativnim tendencijama neoliberalisticke
ideologije i globalizma ofuvanjem kontinuiteta i identiteta drustvene zajednice, usprkos smjeni
pokoljenja. Ocuvanje povijesti ne treba biti o¢uvanje neprekidnosti jedne fikcije, nego ocuvanje
neprekinutog zivota jedne duhovne zajednice. Povijest i povijesna svijest znace covjekovu sposobnost
da se suprotstavi svjetovnosti, vremenu, nistavilu, pa i horizontu epohe. Medutim, povijest je
suprotstavljena epohi i njenim granicama, i izlazenje iz horizonta njene zatvorenosti nije moguce
nikakvim iskustvom tj. misljenjem, nego stvaranjem — poezisom. Suvremeni mediji mogu poticati
usmjerenost svijesti pojedinca na poetsko osjecanje pravilnim poznavanjem jezika. Medutim, kriza
jezika tijesno je povezana s krizom licnosti, ma koliko to izgledalo suprotstavljeno globalisti¢koj
ideologiji transnacionalnog transhumanizma.?® Dublje i sigurnije poznavanje jezika i uvazavanje
njegovih pravila je neophodno kako svijest osje¢anja ne bi bila obuzeta jezikom, realnos¢u, jer bi

inace napustila mastu i presla u sferu navike.

Pobjeda proze, gramatike uzdignute na nivo logike, logike recenice kao logike svijeta rezultiralo
je zabludom poistovjecivanja istine s istinom jednog medija — medija prozne (u sebi kompaktne,
pravilne, logi¢ne provjerljive) recenice (Ali¢ 2011: 28). Danas je jasno da je metafizika misao jezika.
Suvremeni mediji sve viSe sugeriraju da je ¢ovjek puka jeziéna, govorna funkcija, da ,biti“ uvijek
znaci ,biti nesto drugo®, a ne biti istovjetan samom sebi. Jos je Aristotel misljenje, odnosno fenomen
misljenja i govor kao fenomen govora, povezao logicki u jednu cjelinu. Osnovu za tu povezanost
nasao je u poistovje¢ivanju misljenja sa samim bicem. Obuzet fenomenom samog misljenja, Aristotel

ga nije mogao odvojiti od fenomena govora.

Medutim, izostajanje univerzalne filozofske kriti¢ne misli u procesu izgradnje i realizacije novih
umrezenih kanala komunikacije rezultiralo je gubljenjem relevantnosti filozofskog govora...
(Ali¢: 28). Kako da jezik bude jezik osjetanja ako je on, jezik navike, obi¢aja, ve¢ ustanovljen,
institucionaliziran ? Kao ustanova, jezik ima svoja pravila i ona ne mogu biti prekrsena, jer bi jezik
inace postao nerazumljiv. Kako je onda moguce da jezik bude jezik umjetnosti? Filozofska misao koja
je metafizicka ne vidi umjetnicku (mastovito-osje¢ajnu) preobrazenost svijeta kao preobrazenost
jezika u osjecanju jezika, jer trazi subjekt zbivanja umjetnosti i jezika izvan ¢ovjeka.

86 Transhumanizam je zasnovan na stavu aktivne podrske tehnoloskom razvoju u cjelini. Zalaze se za prakse genetskih,

protetickih i kognitivnih modifikacija ljudske vrste. Autori ovog opredjeljenja vjeruju da znanstveni i tehnoloski raz-
voj, reguliran zakonima trzi$Sne ekonomije, predstavlja znacajnu dobrobit za pojedinca.

935




M. Askovié, Ekologija medija

Metafizika ne zna za osjecanja. ,Metafizicka osje¢anja“ su samo nezgrapno izabran naziv za navike,
a svijest (koju navika nema) je paznja koju je prema svijetu i bi¢u u stanju usmjeriti samo osje¢anje
koje pri tome i preobrazava svijet. Umjetnost preobrazava svijet ne odbacujuéi njegovu realnost.
To je moguce zato Sto umjetnost ne odbacujudéi jezik u njegovoj realnosti, bas kao i realnost svijeta,
ne preobrazava nasu predstavu o svijetu — nije joj potrebno da se ¢ega odrice ili nesto odbacuje, jer
ona nije misao revolucije. Ona preobrazava na isti na¢in i jezik i svijet, tj. sliku svijeta u nama. Zato
umjetnost ne mijenja jezi¢na pravila, obicajnu prirodu jezika, realnost jezika. Umjetnost preobrazava
nasu sliku i videnje svijeta preobrazavaju¢i samo jezik i iskustvo sadrzano u znacenjima jezika, a
da pritom, ¢ak ni u tom preobrazaju, svijest nije okrenuta jeziku, nego svijetu.

Na osnovi prethodno re¢enog zaklju¢ujemo da ekologija medija podrazumijeva prihvacanje stava
da se filozofija medija zasniva na onom ljudskom iskustvu koje se javlja kad govori stvaratelj —
pjesnik i prorok. Osjecanje je bitno razlicito od misli, ono je poetsko i neoéekivano iskustvo koje ne

mozemo planski preobrazavati. Zivot svijeta se zasniva prvenstveno na osjecanju tog svijeta. Covjek
nije ostvarenje znanja, nego osje¢anja, harmonije izmedu proslosti i budué¢nosti — $to je sustina
euromediteranskog kulturnog naslijeda.

Medijska se kultura u odnosu na svijet umjetnosti razlikuje, ali je i estetska recepcija privilegirani
dio svih nas. Dubinski problem suvremenih medija je Sto ne uzimaju u obzir esteti¢ku kritiku.
Najobic¢niji industrijski dronjak posredovanjem suvremenih medija unaprijeden je bez namjere, ili
s namjerom, u relikviju i tako postao ¢udoviste koje nitko nije Zelio, ali koje je sada tesko unistiti.
Tim putem se i mnoge druge stvari izjednacavaju s Fidijinim hramovima i Rafaelovim slikama, s
tom razlikom $to jedne cuvamo zato $to nam je do njih stalo, a od drugih se vise nismo u stanju
osloboditi.

Ceslav Milo$ u ¢asopisu ,Granata“ dao je sljede¢a zapazanja u vezi s novom Europom: Kako bi
se mislioci, pjesnici i umjetnici trebali pridruziti svojim kolegama sa Zapada u, na neki nacin,
marginalnoj ulozi kakva im je namijenjena u drustvima zauzetim prodajom i kupovinom? Ono §to
je danas preostalo jest ideja odgovornosti, koja djela protiv usamljenosti i ravnodusnosti pojedinca
koji zivi u kitovoj utrobi (Tomas 2003: 225).

Apsurd novovjekovne metafizicke Sablone kojom se sluzi znanstvena periodizacija je u tome Sto
se smatra da je ona objasnila stvaratelja stavljaju¢i ga u odgovarajuéi period, tj. u pojam. Osim
nemogucénosti da bit ¢ovjeka bude shvaéena i odredena pojmom — poimanjem, misljenjem,
spomenuta periodizacija pociva na preSutno usvojenoj pretpostavci da osnovni smisao europske,
danas vet svjetske kulture mora biti prilagodavanje i asimilacija u nesto kao $to je globalna
kultura, op¢i tijek svjetske kulure, umjetnosti tj. u nesto nepostojece, u metafizicku fikciju koju su
samo novovjekovna filozofija, trziSte i medunarodne nagrade u stanju prikazati kao realnost. U
transhumanom dobu, koje je kao drustvena praksa, uvelike nastupilo u visokorazvijenim zemljama
Zapada, mediji potpomognuti kamufliranim trziSnim mehanizmima djelovanja, upravljaju kako
op¢im, tako i pojedina¢nim ponasanjem. U danasnjem ,globalnom selu® svaki pojedinac ima priliku,
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na ovaj ili onaj nacin participirati u svijetu medija, ali na tome se ujedno zavrsava ova tehnicisticki
projektirana demokracija, odnosno, kolektivna utopija (Vuksanovié 2011: 141).

Lokalno znanje definira se pomocu globalnih diskursa. Transnacionalizacija u procesu globalizacije
donosi nov nacin generiranja znanja, ma kojoj oblasti ono pripadalo. Putem globaliziranih medija,
novovjekovna kultura epohalno zatvorena u svoj horizont, trazi od inteligencije sve viSe da se
konaéno europeizira, tj. globalizira.

Pitanje vezano za buduénost medija nastalo odustajanjem humane egzistencije ne samo od prirode,
nego i od vlastitog bi¢a, postaje pitanje otudenja. Samim tim je neophodna metamorfoza masovne
kulture, i ona ima za cilj preobrazbu putem istih tih medija u visoku kulturu koja je duhovna, moralna
i ti¢e se prvenstveno ¢ovjekovih duhovnih teznji i nadanja. Potrebno je da medijska pismenost zazivi,
ali kako to uklopiti i uvesti u obrazovanje, s obzirom na to da se i drzavna televizija i tiskani mediji
financiraju od oglasivaca koji koristeci psihologiju medija sve vise manipuliraju covjekom? Ekologija
medija je filozofija medija koja se ne zasniva samo na misljenju medija, ve¢ i na preobrazaju bica
koje kreira medijske sadrzaje, jer ne govori govor — nego bice.

Nitko ne moze predvidjeti kuda ¢e nas odvesti slobodan dijalog s drugim. Isto tako, nitko ne moze
predvidjeti kako, kada i kod koga ¢e se pojaviti nadahnucée koje ¢e dovesti do novog umjetnic¢kog
stvaralastva. Samo takva nepredvidiva prosijavanja mogu preobrazavati jezik, svijet, i sliku svijeta
u nama. Zato je potrebno uvoditi medijsku Sutnju — kao praksu mistika od kojih se mozemo nauciti
pravoj komunikaciji, jer Sutnja zapravo prethodi slobodno uspostavljenom dijalogu.
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Media Ecology

Abstract

Does the trend in which electronic media are gradually becoming extension
of human body have to move towards full enslavement of a human and his
personality, or the same human will unpredictably, with the aid of his personal
media literacy, exit the whirls of media and technological censorships?
Personality crisis is closely related to the crisis of language no matter how
contradicted to global ideology of transnational transhumanism it may seem.
Considering the fact that recent media presentations of the world are based on
commercialization of environmentalism, philosophical and aesthetic thought
appears as an important subject of ecology. As media mediates, the scenery of
civilized living increasingly becomes more appealing even though it derives from
commercial and political background. Consequently, the future of humanity
depends by large on the philosophy of media. Media have to truly ecologise
returning the humanum to its essence making it into the extension of the natural
world.

Key words: media, ecology, personality, poetics, dialogue.
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