AGRONOMSKI GLASNIK 4-6/2015. Pregledni ¢lanak
ISSN 0002-1954 Review article

ANALIZA SVJETSKOG I HRVATSKOG TRZISTA
MASLINOVOG ULJA

ANALYSIS OF THE WORLD AND CROATIAN
OLIVE OIL MARKET

Zeljka Mesié, H. Lonéar, Zorka Doli¢, Marina Tomi¢

SAZETAK

Cilj ovog rada bio je analizirati stanje na svjetskom i hrvatskom trzistu
maslinovog ulja. Za prikaz hrvatskog trziSta maslinovog ulja koriStena je
metoda proizvodno — potrosnih bilanci sukladno metodologiji Statistickog ureda
europskih zajednica (EUROSTAT) te podaci Drzavnog zavoda za statistiku
(DZS), dok su za analizu svjetskog trziSta maslinovog ulja koristeni podaci
Medunarodnog vije¢a za maslinovo ulje (I0OOC). U razdoblju od 2009/10 do
2015/16 ukupna proizvodnja maslinovog ulja na svjetskoj razini se krece od
2,4 do 3,3 milijjuna tona maslinovog ulja, pri ¢emu Europska unija (EU)
proizvodi 70%, trosi 57%, uvozi 14% 1 izvozi 66% svjetske proizvodnje
maslinovog ulja.

U Hrvatskoj je u razdoblju od 2010. godine do 2014. godine prosjecna
godisnja proizvodnja maslinovog ulja iznosila 4,15 tisu¢a tona, dok je prosje¢na
godisnja potrosnja iznosila 1.42 kg po stanovniku. U 2014. godini, u Hrvatsku
je uvezeno ukupno 3,5 tisu¢a tona maslinovog ulja u vrijednosti 12,66 milijuna
USD, a izvezeno je 213 tona u vrijednosti 1,43 milijuna USD. Iste godine,
najveée koli¢ine maslinovog ulja uvozili smo iz Italije, Spanjolske i Belgije,
dok smo najviSe izvozili u Bosnu i Hercegovinu, Sloveniju i Srbiju.
U analiziranom razdoblju domaca proizvodnja maslinovog ulja zadovoljava oko
70% domacih potreba. Konkurentnost hrvatskog trzi§ta maslinovog ulja moguce
je povecati rastom povrSina pod nasadima maslina, poticanjem okrupnjavanja i
tehnoloSkog  osuvremenjivanja  proizvodnje, vecom kontrolom nad
proizvodnjom 1 distribucijom ulja te poticanjem suradnje i integracije svih
dionika u opskrbnom lancu maslinovog ulja. S marketinske tocke gledista,
promocijske kampanje o maslinovom ulju treba usmjeriti na informiranje i
edukaciju potroSaca o maslinovom ulju kako bi se povecala njegova potrosnja i
prodaja. Takoder, promocijske aktivnosti treba usmjeriti na stvaranje
prepoznatljivog brenda hrvatskog maslinovog ulja, kako na domaéem tako i na
stranom trzistu.

227



Zeljka Mesi¢ i sur.: Analiza svjetskog i hrvatskog trZista maslinovog ulja

Kljuéne rije¢i: maslinovo ulje, svjetsko trziste, Hrvatska, proizvodno-
potrosna bilanca

ABSTRACT

The aim of this paper was to analyze the situation in the world and the
Croatian market of olive oil. For the analysis of the Croatian market of olive oil
method of supply balance sheets according to EUROSTAT methodology
(Statistical Office of the European Union) was used based on statistical data
from Croatian Bureau of Statistics (CBS) while analysis of the world olive oil
market was based on data of the International Olive Oil Council's (I0OC). In
the period from 2009/10 to 2015/16 world olive oil production was between
2.4 and 3.3 million tons. The European Union (EU) produced 70%, consumed
57%, imported 14% and exported 66% of the world's olive oil. The average
annual Croatian production of olive oil in the period 2010 - 2014 was
4.15 thousand tons while the average annual consumption of olive oil was
1.42 kg per capita. In 2014, Croatia imported 3.56 thousand tons of olive oil
worth a 12.66 million dollars, while exports of olive oil amounted to 213.9 tons
worth 1.43 million dollars. That same year, Croatia imported the largest
amounts of olive oil from Italy, Spain and Belgium, while we mostly exported
to Bosnia and Herzegovina, Slovenia and Serbia. In the analyzed period,
domestic production of olive oil meets about 70% of domestic needs. The
competitiveness of the Croatian market of olive oil can be increased by growing
the area under olive trees, by encouraging consolidation and technological
modernization of production, greater control over production and distribution as
well as encouraging cooperation and integration of all stakeholders in olive oil
supply chain. From the marketing point of view, the olive oil promotion
campaign should focus on information and education consumers about olive oil
in order to increase consumption and sales of olive oil. Also, the promotion
should be focused on creating a recognizable Croatian olive oil brand in both
domestic and foreign markets.

Keywords: olive oil, world market, Croatia, supply balance sheets

UVOD

Trziste maslinovih ulja je jedno od najviSe rastucih trzista (bez obzira na
ekonomsku krizu). Tijekom posljednja dva desetljeca biljezi se postupno
povecanje svjetske proizvodnje maslinovog ulja s ve¢im udjelom zemalja koje
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nisu tradicionalni proizvoda¢i (Tunis, Alzir, Australija). Povecanje svjetske
proizvodnje moze se pripisati povecanju prinosa $to je rezultat vecih ulaganja u
obnovu postoje¢ih nasada maslina i modernizaciju proizvodnog procesa, ali i
razvoja novih sorti maslina s ve¢im prinosima (Grant, 2006). Takoder, doslo je i
do znacCajnog povecanja potro$nje u zemljama koje nisu tradicionalni potrosaci
maslinovog ulja (SAD, Velika Britanija, Tunis itd.). Ovi trendovi su rezultirali
intenziviranjem medunarodne trgovine maslinovog ulja i veCom globalizacijom
trziSta proizvoda koji je i dalje u smislu proizvodnje ¢vrsto vezan uz zemlje
mediteranskog bazena (Italija, Spanjolska, Gréka) (AGRO Quality, 2013) koje
su vodeci proizvodaci, potrosaci i izvoznici maslinovog ulja.

Hrvatska, kao mediteranska zemlja pogodne klime, ima dugu tradiciju
uspjeSnog uzgoja masline i maslinovog ulja. Prema Ozani¢u (1955),
kolonizacijom isto¢nih obala Jadrana s otocima Korcula, Hvar i Mljet jo§ u
4. st.pr. Kr. zazivjelo je maslinarstvo na nas$im prostorima. Maslina je najzas-
tupljenija poljoprivredna kultura u regiji Jadranska Hrvatska pri cemu
Dalmacija sudjeluje s vise od % od ukupnog broja stabala maslina u zemlji.
Danas se najveci broj stabala maslina (oko 96%) nalazi u vlasni$tvu obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava, a prosje¢na maslinarska obitelj ima 100-150
stabala maslina, od kojih proizvodi 100-150 litara ulja (Gasparec-Skoc¢i¢ i Milat,
2011). U posljednjih dvadesetak godina u sektoru maslinarstva biljezimo
kontinuirano povecanje proizvodnih povrSina i porast proizvodnje. Rezultat je
to veceg ulaganja u tu granu poljoprivrede, davanja poticaja na lokalnoj,
regionalnoj i nacionalnoj razini, uvodenja novih tehnologija u proizvodnji,
povecanja potraznje za maslinovim uljem, kao i popularizacije spoznaje o
prehrambenoj vrijednosti maslinovog ulja (Simunovié, 2005). Unatod
pozitivnom trendu u proizvodnji maslinovog ulja domacéa proizvodnja
maslinovog ulja zadovoljava tek oko 70% domacih potreba. Glavni
ogranicavajuci faktori razvoja hrvatskog trziSta maslina i maslinovog ulja su
usitnjene i male povrSine pod nasadima maslina, nedostatni skladisni kapaciteti,
neucinkovita distribucija koja se javlja kao posljedica slabe povezanosti svih
dionika u opskrbnim lancima maslinovog ulja, sivo trziste, uvoz jeftinijeg ulja,
mala ulaganja u marketinske aktivnosti. Cilj ovog istrazivanja bio je analizirati
stanje na svjetskom i hrvatskom trzi§tu maslinovog ulja te dati preporuke za
poboljsanje konkurentnosti ovog sektora. U prvom dijelu rada analizira se stanje
svjetskog trziSta maslinovog ulja u razdoblja od 2009/2010. do 2015/2016.
U drugom dijelu rada analizira se hrvatsko trziSte maslinovog ulja u razdoblju
od 2010. do 2014. godine (zavisno o raspolozivim statistickim podacima).
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METODE RADA I IZVORI PODATAKA

Za prikaz hrvatskog trziSta maslinovog ulja koristena je metoda proizvodno
— potro$nih bilanci sukladno metodologiji StatisticCkog ureda europskih
zajednica (EUROSTAT) (Doc. ASA/PE/643) te podaci Drzavnog zavoda za
statistiku (DZS), dok su za analizu svjetskog trzi§ta maslinovog ulja koristeni
podaci Medunarodnog vije¢a za maslinovo ulje (IOOC). Bilanciranje je
osnovna metoda koja se danas koristi za sazeti prikaz stanja na trziStu hrane u
pojedinoj drzavi. Prema EUROSTAT-ovoj metodologiji, temeljno pravilo
bilanciranja je da se ukupna proizvodnja pojedinog proizvoda ili agregata u
jednoj godini saldira s veli¢inom vanjskotrgovinske razmjene i zaliha. Dobivena
veli¢ina predstavlja raspolozive koli¢ine za ljudsku potro$nju i dijeli se s brojem
potrosaca u zemlji kako bi se dobila potrosnja po stanovniku. Glavni cilj izrade
proizvodno - potro$nih bilanci je prikazati stanje, te ponudu i potrosnju hrane
unutar jedne zemlje ili jednog geografskog podrucja (npr. Europska unija-EU)
za odredeno vremensko razdoblje (§to moze biti kalendarska ili proizvodna
godina)'. S time u vezi, proizvodno—potrosne bilance nude informacije o
parametrima kao Sto su domaca proizvodnja, vanjsko-trgovinska razmjena,
domaca potrosnja, potroSnja po stanovniku te stupanj samodostatnosti.

REZULTATI I DISKUSIJA
Analiza svjetskog i EU trziSta maslinovog ulja
Proizvodnja maslinovog ulja u svijetu

Prema podacima objavljenim od strane Medunarodnog vije¢a za maslinovo
ulje (I0OC) svjetska proizvodnja maslinovog ulja u posljednjih pet proizvodnih
godina (2009/10 — 2014/15), se krece, ovisno o urodu, od 2,4 do 3,3 milijuna
tona maslinova ulja (Grafikon 1). Procjenjuje se da je ovogodiSnja proizvodnja
dostigla 2,99 milijuna tona te da je za 30% veca nego prethodna s povecanjem
od 616 tisuca tona. Udio Europske unije u svjetskoj proizvodnji maslinovog ulja
u analiziranom razdoblju iznosi 69,7%. Proizvodnja se odvija na 5,2 milijuna
hektara maslinika, $to je 4% od ukupne poljoprivredne povrSine EU, a u
proizvodnju je ukljuceno oko 2,5 milijuna poljoprivrednika.

! Za analizu svjetskog trzista referentno razdoblje je proizvodna godina koja obuhvaca razdoblje
od 1. srpnja do 30. lipnja (2009/10 — 2015/16). Za analizu hrvatskog trziSta referentno razdoblje
je kalendarska godina odnosno razdoblje od 1. sijecnja do 31. prosinca (2010 — 2014).
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Grafikon 1. Svjetska proizvodnja maslinovog ulja za razdoblje 2009/2010 — 2015/2016

Chart 1 World olive oil production for period 2009/2010 — 2015/2016
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Izvor: I00C, 2016.

Tablica 1. Najve¢i svjetski proizvodaci maslinovog ulja po zemljama (1000 tona)
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Table 1 World largest olive oil producers by country (1000 tons)

S1E 5| BB kL
ZEMLJE % % g g g § § projizvodl:ji

Q & & 2 Q S S (%)
Spanjolska 1402 | 1392 | 1615 | 618 | 1782 | 842 | 1300 437
Ttalija 430 | 440 | 399 | 416 | 464 | 222 | 472 13,3
Grika 320 | 301 | 295 | 358 | 132 | 300 | 320 9.8
Portugal 63 63 76 59 92 61 99 2,5
Ostale Eu zemlje 11 13 10 11 14 10 17 0,4
Tunis 150 | 120 | 182 | 220 | 70 | 340 | 140 59
Turska 147 | 160 | 191 | 195 | 135 | 170 | 143 55
Maroko 140 | 130 | 120 | 100 | 130 | 120 | 130 42
Zoeslfﬁiz neeuropske | 315 | 4se | 433 | 425 | 434 | 379 | 526 143

*privremeni podaci, ** procjena

Izvor: IOOC, 2016.
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Najveci europski i svjetski proizvoda¢i maslinovog ulja u analiziranom
razdoblju bili su Spanjolska s udjelom u svjetskoj proizvodnji od 43,7%, Italija
s 13,3%, te Grcka s 9,8%. Osim europskih zemalja veliku ulogu u proizvodnji
maslinovog ulja imaju Tunis s udjelom u svjetskoj proizvodnji maslinovog ulja
od 5,9%, Turska s udjelom od 5,5 % i Maroko s 4,2% (Tablica 1). Udio
Hrvatske u svjetskoj proizvodnji je svega 0,2% c¢ime ne utjeCemo bitno na
sveukupnu ponudu na svjetskom trzistu.

PotroSnja maslinovog ulja

Prema procjenama IOOC- a, svjetska potro$nja maslinovog ulja ¢e u
2015/2016 dose¢i 2,99 milijuna tona, $to je porast od 4,4% u odnosu na
2014/2015 (Grafikon 2).

Grafikon 2. Svjetska potro$nja maslinovog ulja za razdoblje 2009/2010- 2015/2016.
Chart 2 World olive oil consumption for the period 2009/2010 - 2015/2016
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U analiziranom razdoblju Europska unija trosi 57% svjetske proizvodnje
maslinovog ulja. Grei konzumiraju 16,3 kg maslinovog ulja po stanovniku,
Spanjolci 10,4 kg dok je u Italiji prosje¢na potroinja oko 9,2 kg maslinovog ulja
po stanovniku godisnje (Olive Oil Times Newsletter, 2015). U Italiji i Grckoj se
najvise konzumira ekstra djevi¢ansko ulje, dok u Spanjolskoj ekstra djevi¢ansko
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ulje ¢&ini manje od 50% ukupne potroinje maslinovog ulja’. Potrosnja
maslinovog ulja u Francuskoj, Hrvatskoj, Irskoj i Belgiji kre¢e se u rasponu od
1,2 do 1,7 kg. Ostale ¢lanice EU podijeljene su na zemlje u kojima se potro$nja
po stanovniku krece izmedu 0,5 i 1 kg godisnje (Finska Latvija, Njemacka,
Nizozemska, Svedska, Slovenija, Austrija, Velika Britanija i Danska) i one u
kojima je potrosnja ispod 0,4 kg (Rumunjska, Poljska, Madarska, Bugarska,
Slovacka, Estonija i Ceska) (Olive Oil Times Newsletter, 2015). U posljednjih
nekoliko desetlje¢a doslo je i do znadajnog povecanja potrosnje u zemljama
koje nisu tradicionalni potro$a¢i maslinovog ulja (SAD, Velika Britanija, Tunis,
Alzir).

Uvoz i izvoz maslinovog ulja

I0OC procjenjuje se da ¢e svjetski uvoz maslinovog ulja u sezoni
2015/2016 dosec¢i 823 tisuca tona, dok bi izvoz mogao doseéi 774 tisue tona
(Tablica 3).

Tablica 3 Svjetski uvoz i izvoz maslinovog ulja (1000 tona)

Table 3 World imports and exports of olive oil (1000 tons)

o — N ) < N X Udip u
S = = = S = g vanjsko
Proizvodno razdoblje g g q g g g Q | trgovinskoj
S = = = = = = razmjeni
Q Q Q Q Q S S (%)
Svijet 652 704 769 853 779 891 | 823 100
8 EU 78 82 96 153 53 198 | 133 14,5
>
- Svijet
(isklj. EU) 574 622 673 700 726 | 693 | 690 85,5
N Svijet 653 696 803 843 785 894 | 774 100,0
g EU 444 481 555 491 600 504 | 530 66,2
N Svijet
(isklj. EU) 209 215 248 352 185 390 | 244 33,8

*privremeni podaci, ** procjena
Izvor: 100C, 2016.

% http://ec.europa.eu/agriculture/olive-oil/economic-analysis_en.pdf
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Uslijed rasta proizvodnje Europska unija je u sezoni 2015/2016 smanjila
uvoz maslinovog ulja za 33% i povecala izvoz za 4,9% u odnosu na 2014/2015.
U analiziranom proizvodnom razdoblju udio EU u ukupnom svjetskom uvozu
iznosio je 14,5% i 66% u ukupnom svjetskom izvozu. U godini 2015/2016
najveci svjetski uvoznik maslinovog ulja je SAD (300 tisuc¢a tona), nakon ¢ega
slijedi EU (132,5 tisuca tona), Brazil (66,5 tisuca tona), Japan (60 tisuca tona),
Kanada (38,5 tisuca tona), Kina (31 tisuca tona), Australija (24 tisue tona) i
Rusija s uvezenih 21 tisu¢u tona maslinovog ulja. Iste godine, najveéi svjetski
izvoznici maslinovog ulja su Spanjolska (235 tisuéa tona), Italija (219 tisuéa
tona), Portugal (56 tisuca tona) i Grcka (12 tisuca tona). Izvan Europe najvazniji
izvoznici su Tunis, Maroko, Turska, Sirija, Argentina i Cile.

Analiza trziSta maslinovog ulja u Republici Hrvatskoj

Prema podacima DZS-a maslinarski sektor u Republici Hrvatskoj
karakterizira rast povr§ina pod maslinicima, promjenjiva proizvodnja maslina i
maslinovog ulja, mala potrosnja maslinovog ulja, porast uvoza i izvoza
maslinovog ulja (Tablica 4 i 5). U razdoblju 2010.-2013. proizvodnja maslina
varira od 30 do 50 tisu¢a tona, dok prosje¢na proizvodnja maslinovog ulja
iznosi 4,15 tisuca tona s iznimkom u 2014. godini kada je proizvedeno svega
8,8 tisuca tona maslina i 0,98 tisu¢a tona maslinovog ulja. Naime, 2014. godinu
je obiljezila velika koli¢ina oborina na cijelom uzgojnom podrucju i vec¢i napad
bolesti i Stetnika (maslininog moljca, maslinine muhe i maslininog svrdlasa) $to
je utjecalo na drastic¢an pad proizvodnje. RijeC je o padu proizvodnje od 78,7%
u odnosu na 2013. godinu.

Tablica 4. Proizvodnja maslina i maslinova ulja u razdoblju 2010-2014. u RH
Table 4 Croatian production of olives and olive oil for the period 2010-2014

Masli
Godina avme - - Maslinovo ulje,
Povrsine (ha) Prirod po ha/t Proi?)\(f)%d:lj % 1000 t
2010. 17.096 2,2 38,0 4,78
2011. 17.200 1,8 31,4 4,59
2012. 18.100 2,8 50,9 5,05
2013. 18.590 1,8 34,2 4,59
2014. 19.082 0,5 8,8 0,98

Izvor: DZS, Statisticki ljetopis, 2015.
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Prerada ploda maslina u maslinovo ulje odvija se u oko 148 suvremenih
uljara, odnosno do 175 ukljucujuéi i male obiteljske te tradicionalne kapacitete.
Vodeée Zupanije po broju maslinika i samih uljara su Splitsko — dalmatinska
(39 uljara), Zadarska (34 uljare), Dubrovacko — neretvanska (32 uljare) te
Istarska (26 uljara) (Simunovié, 2013).

Tablica 5. Proizvodno — potroSna bilanca maslinovog ulja u razdoblju 2010. — 2014.

(1000 tona)
Table 5 Olive oil balance sheet for period 2010 — 2014 (1000 tons)
MASLINOVO ULJE

2010 2011 2012 2013 2014
PROIZVODNJA 4,78 4,59 5,05 4,59 0,98
RASPOLOZIVE KOLICINE 6,56 6,37 7,38 6,67 4,32
UKUPAN UVOZ 2,00 2,02 2,53 2,20 3,56
-EU 1,98 2,01 2,51 2,14 3,56
- ostale zemlje 0,02 0,01 0,02 0,07 0,00
UKUPNI RESURSI 6,78 6,61 7,58 6,79 4,54
UKUPAN IZVOZ 0,22 0,24 0,20 0,12 0,21
-EU 0,18 0,18 0,04 0,02 0,03
- ostale zemlje 0,04 0,06 0,16 0,10 0,19
PROMJENE ZALIHA -0,05 0,45 0,16 -0,72 0,34
DOMACA POTROSNJA 6,61 5,92 7,22 7,39 3,99
GUBICI 0,19 0,18 0,20 0,18 0,04
LJUDSKA POTROSNJA 6,42 5,73 7,01 7,21 3,95
- po glavi stanovnika/kg 1,45 1,34 1,64 1,69 0,93
STUPANJ SAMODOSTATNOSTI 72,28 77,56 69,98 62,11 24,50

Izvor: Izracunato na temelju podataka DZS, 2015.

U 2014. godini, domace trziSte maslinovog ulja obiljezava negativna
vanjsko-trgovinska bilanca, odnosno deficit od 11,22 milijuna dolara. Drasti¢no
smanjenje proizvodnje u 2014. godini rezultiralo je povecanjem uvoza
maslinovog ulja u odnosu na 2010. g. za 43,8%. Naime, u razdoblju od 2010. do
2014. uvoz maslinovog ulja se povecava s 2,0 tisuce tona u 2010. godini na
visokih 3,5 tisuca tona u 2014. godini kada smo najvece koli¢ine maslinovog
ulja uvezli iz Italije, Spanjolske, i Belgije. Prema podacima DZS u Hrvatsku je
2014. godine iz Italije uvezeno 2,3 tisuc¢e tona maslinovog ulja u vrijednosti od
8,4 milijuna USD, iz Spanjolske 691 tona u vrijednosti od 2,2 milijuna USD, te
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385 tona iz Belgije u vrijednosti od 1,1 milijuna USD. Iako je izvoz maslinovog
ulja zanemariv, kod njega biljezimo trend kontinuiranog rasta, s iznimkom u
2012. godini (Tablica 5). Najvece koli¢ine maslinovog ulja u 2014. godini
izvezene su u susjedne zemlje: Bosnu i Hercegovinu (138 tona), Srbiju
(28 tona), Sloveniju (22 tone), te Crnu Goru (11 tona). Doti¢ne godine
je u Republiku Hrvatsku uvezeno ukupno 3,5 tisu¢e tone maslinovog ulja za
12,66 milijuna USD, a izvezeno je 213 tona u vrijednosti 1,43 milijuna USD
(Tablica 6).

Tablica 6. Hrvatski uvoz i izvoz maslinovog ulja prema zemljama za 2014. g. (tona, USD)

Table 6 Croatian import and export of olive oil by countries for 2014 (tons, USD)

IZVvOZ | 1ZVOZ uvoz UvoZ
Naziv zemlje 2014. 2014. Naziv zemlje 2014. 2014.
tona USD tona USD
Bosnai 138,40 | 638397 Italija 2.295,44 8.483.784
Hercegovina
Srbija 28,19 136.370 gpanjolska 691,71 2.241.838
Slovenija 22,25 177.067 Belgija 385,02 1.141.816
Crna Gora 11,13 104.672 Ceska 85,52 342.043
Rusija 2,55 43.178 Grcka 39,89 147.120
Svicarska 2,07 17.183 Njemacka 22,21 118.691
Sjedinjene 1,46 12.875 Madarska 2428 28.238
Americke Drzave
Njemacka 1,14 12.706 Austrija 7,53 66.086
Zemlje i teritoriji Zemlje i
ke.. Je Lterrtoryt. 6,72 | 290.977 | teritoriji koji 9,98 90.257
0ji nisu navedeni . .
nisu navedeni
Ukupno 213,92 | 1.433.425 Ukupno 3.561,58 12.659.873

Izracunato na temelju podataka DZS, 2015.

Zahvaljujuci sve vecoj popularizaciji maslina i maslinovog ulja, u zadnjem
desetlje¢cu u Hrvatskoj biljezimo trend laganog rasta potroSnje. Prosjecna
godisnja potro$nja maslinovog ulja u Hrvatskoj u razdoblju od 2010. do
2014. g. iznosi 1.4 kg po stanovniku, s iznimkom u 2014.g. kada je zbog lose
berbe maslina i rasta cijena maslinovog ulja doslo do pada potro$nje na 0,89 kg
po stanovniku. Hrvatska je izrazito manjkava maslinovim uljem, a stupanj
samodostatnosti u promatranom razdoblju se krec¢e od 67 do 74%, s iznimkom
2014. godine kada samodostatnost pada na 25%.
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ZAKLJUCAK I PREPORUKE

Analizom svjetskog trziSta maslinovog ulja u razdoblju od 2009./10. do
2015./16. utvrdeno je da se ukupna proizvodnja na svjetskoj razini krec¢e od
2,4 do 3,3 milijuna tona maslinova ulja, pri ¢emu EU proizvodi 70% i trosi 57%
svjetske proizvodnje. Udio RH u svjetskoj proizvodnji je svega 0,2%.
U analiziranom razdoblju udio EU u ukupnoj razmjeni maslinovog ulja
iznosio je 14% svjetskog uvoza i 66% svjetskog izvoza. Prema prognozama
ekonomskih stru¢njaka specijaliziranih za trziste maslinovim uljem u Europskoj
uniji predvida se da ¢e cijena maslinovog ulja rasti do ¢ak 30%, a da ¢e ulja
nedostajati za zadovoljenje potraznje sve do 2020. Vecina strucnjaka navodi da
su glavni razlozi za to: smanjenje subvencija na opcoj razini za proizvodnju
maslinovog ulja za 30-tak%, velika susa u Spanjolskoj u 2014./2015. koja je
smanjila proizvodnju te zemlje za &ak 60% (udio Spanjolske u svjetskoj
proizvodnji je 44%), veéi rast svjetske potroSnje u odnosu na proizvodnju
maslinovog ulja, ograni¢enost proizvodnje masline za podruja sa
odgovaraju¢om klimom te uspostava i provedba standarda kvalitete ekstra
djevicanskih maslinovih ulja na svjetskoj razini.

Analizom hrvatskog trziSta maslinovog ulja u razdoblju od 2010.-2014.
utvrdeno je da je prosje¢na proizvodnja maslinovog ulja iznosila 4,15 tisuca
tona, dok je prosjetna godiSnja potrosnja po stanovniku iznosila 1.42 kg. U
2014. godini najveée koli¢ine maslinovog ulja smo uvozili iz Italije, Spanjolske
i Belgije, dok smo najviSe izvozili u Bosnu i Hercegovinu, Sloveniju i Srbiju.
Ulaskom Hrvatske u EU povecana je izloZenost domacih proizvodaca sve vecoj
konkurenciji sa stranih trziSta, posljedica Cega je sve veci uvoz jeftinijeg
maslinovog ulja iz Italije i Spanjolske. Medutim, usprkos sve veéoj ponudi
jeftinijeg ulja, maslinovo ulje nasih maslinara na trzi§tu se sve vise prepoznaje
kao kvalitetan proizvod. U prilog tome govore brojna svjetska priznanja nasim
maslinarima za najbolja maslinova ulja svijeta. Analiza sektora pokazuje da su
mogucénosti za proizvodnju maslina i maslinovog ulja u Hrvatskoj daleko vece
od trenutno iskoriStenih kapaciteta s obzirom da domaca proizvodnja pokriva
oko 70% domacih potreba. Kako bi povecali konkurentnost hrvatskog trziSta
maslinovog ulja potrebno je povecati povrSine pod nasadima maslina, poticati
okrupnjavanje i tehnolosko osuvremenjivanje proizvodnje, poticati suradnju i
povezivanje svih dionika u opskrbnom lancu maslinovog ulja. Horizontalna
suradnja (ukljucuju¢i spajanja) medu zadrugama moze uvelike poboljSati
konkurentsku poziciju zadruga u opskrbnom lancu, posebice zadrugama koje
planiraju izvoziti na inozemno trziSte. Prednosti povezivanja za proizvodace
mogu biti manji troSkovi proizvodnje i distribucije, laksi plasman robe na
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trziste, kao 1 jaca pregovaratka mo¢ s kupcima. Trend koji bi takoder trebalo
promijeniti je i prodaja velikog dijela maslinovog ulja na tzv. “sivom trzi§tu®,
kao i uvoz nekvalitetnog maslinovog ulja po niskim cijenama $to rusi prodajnu
cijenu ulja domacih proizvodaca. To se moZe posti¢i uspostavom standarda
kvalitete ekstra djevi¢anskih maslinovih ulja na svjetskoj razini te rastom
kontrole nad proizvodnjom i distribucijom ulja. Ovim mjerama ¢e se smanjiti
koli¢ina ekstra djevi¢anskih maslinovih ulja na trziStu pa ¢e mu stoga i rasti
cijena. S marketinske tocke gledista, promocijske kampanje o maslinovom ulju
treba usmjeriti na informiranje i edukaciju potroSa¢a o maslinovom ulju
(proizvodne metode, sorte, podrijetlo, zemljopisna zastita, zdravstveni ucinci,
nutritivna svojstva, namjena u kuhinji 1 ostalo) kako bi se povecala njegova
potro$nja i prodaja. Takoder, potrebno je nastaviti ulagati u informiranje i
promociju (sudjelovanje na priredbama, sajmovima i izlozbama, mediji) na
domacem 1 stranom trzi$tu u svrhu stvaranja prepoznatljivog brenda hrvatskog
maslinovog ulja.
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