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Balentic 2.
Pregledni rad

KLASTER SLAVONSKA JABUKA

Sadrzaj

Klaster Slavonska jabuka osnovan je kao dio projekta “Jabuka.net: umreZavanjem
i marketingom prema ekonomskom razvoju“, kao instrument za rjesavanje glavnih
problema s kojima se proizvodaci svakodnevno susrecu. Mnogo je ciljeva koji vode rad
Klastera, a oni najbitniji su povecati educiranost, produktivnost, te poboljsati skladisne
kapacitete proizvodaca jabuka, stvarajuci pritom prepoznatljivu robnu marku (brand)
kojoj ce podloga biti vrhunska kvaliteta. U radu su prezentirana i iskustva iz Italije, gdje
su se proizvodaci sa slicnim ciljevima udruZili u konzorcije

Kljucne rijeci: Klaster Slavonska jabuka, ciljevi, robna marka.

Uvod

Klaster Slavonska jabuka osnovan je kao dio projekta “Jabuka.net: umreZavanjem
i marketingom prema ekonomskom razvoju®, koji se sufinancira sredstvima Europske
unije i Osjecko-baranjske Zupanije. Rijec¢ je o projektu, ¢ije je sufinanciranje odobreno
kroz Program dodjele bespovratnih sredstava EU “Cards 2004”, ¢ija je ukupna vrijednost
1,2 milijuna kuna, a Europska komisija sufinancira realizaciju projekta s 87 posto. Na
podrucju Osjecko-baranjska Zupanije nalazi se oko 3800 ha vo¢njaka, od kojih je oko
1500 ha pod jabukama. U zadnje Cetiri godine u sklopu realizacije Operativnog programa
podizanja novih nasada zasadeno je 1400 ha novih voénjaka, od ¢ega 281 ha jabuka, po
¢emu je Zupanija medu vodeéima u podizanju novih nasada.

Osnivanje i ciljevi Klastera Slavonska jabuka

Osnivacka Skupstina udruge Klaster Slavonska jabuka odrzana je u oZujku 2008.
godine. Na Skupstini je donesen Statut Klastera Slavonska jabuka, te izabrana tijela
Klastera (Predsjednik, Klaster voditelj, Predsjednistvo i Nadzorni odbor). Clanom
Klastera mozZe postati svaka fizicka i pravna osoba koja obavlja djelatnost iz podrucja
proizvodnje, prerade, promocije i distribucije jabuka sa sjediStem u Osjecko-baranskoj
Zupaniji, a koja prihvaca Ciljeve i Statut Udruge i djeluje u skladu s njima. Klaster
trenutno ima 56 c¢lanova, koji uzgajaju jabuku na oko 300 ha. Najzastupljenije sorte
jabuka su: Idared, Golden delicious, Jonagold, Granny smith, Gala, Florina, Elstar,
Breaburn, Gold rush. Uz konvencionalne i ekoloske proizvodace, ¢lanovi Klastera
su i distributeri, rasadnicari, dobavljaci repro-materijala, otkupljivaci, te znanstvene i
potporne institucije.

! Zlatko Balentic, dipl. ing. agr., Klaster Slavonska jabuka
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Statutom je odredena misija Klastera: ,Koriste¢i pozitivne sinergijske ucinke
i potporne institucije povecati educiranost, produktivnost, te poboljsati skladiSne
kapacitete proizvodaca jabuka, stvarajuci pritom prepoznatljivu robnu marku (brand)
kojoj ¢e podloga biti vrhunska kvaliteta proizvoda“.

Svi c¢lanovi prepoznali su priliku udruzivanja u Klaster kao nacin rjeSavanja
glavnih problema s kojima se svakodnevno susrecu — edukacija, skladiStenje, plasman,
financiranje proizvodnje, neorganiziranost i pojedinacna usitnjenost. Projekt Jabuka.
net tijekom svoje implementacije stavlja ¢lanovima Klastera na raspolaganje jednu
profesionalnu osobu — Klaster managera, dipl. ing. agronomije Zlatka Balentica, uz ¢iju
¢e se pomoc realizirati zajednicki postavljeni ciljevi:

e okrupljivanje proizvodnje = jaca pregovaracka moc¢ proizvodaca

e osiguravanje kvalitete, kvantitete i kontinuiteta proizvodnje = zahtjev trZiSta

*  poboljSavanje procesa proizvodnje = manji troSak inputa

e zajednicka robna marka Slavonska jabuka = veca cijena jabuke, garancija za

potrosace, standardizacija proizvodnje

e zajednicke investicije = skladiStenje, sortiranje, pakiranje, prerada, susara

*  poboljSanje pregovaracke moci prema financijskim institucijama = bolji

pristup kreditima

e zajednicki nastup prema drZavnim institucijama = lobiranje, utjecaj na pravnu

regulativu

*  povezivanje sa znanstvenim institucijama = potencijal u povecanju

produktivnosti

Klaster planira standardizirati proizvodnju jabuka te stvoriti zajednicku robnu marku
— Jabuka Dika. Stvaranje visoko kvalitetne jabuke s prepoznatljivim znakom i imenom
pod robnom markom Jabuka Dika bit ¢e uvjetovano implementacijom Pravilnika o
proizvodnji, koriStenju i nadzoru robne marke Klastera Slavonska jabuka. Pravilnikom
¢e se definirati sortiment, nacin proizvodnje, karakteristike proizvoda, podrucje
proizvodnje, nacin skladistenja, ambalaZiranje te oznaCavanje proizvoda.

Iskustva iz Italije - Konzorciji ,,Melinda“ i ,Mela Julia*“

Klaster je u lipnju organizirao studijsko putovanje za dvadeset Clanova Klastera
Slavonska jabuka u dva talijanska konzorcija proizvodaca jabuka regije Trentino i Friulia
Venezia Giulia.

Konzorcij Melinda je organizacija proizvodaca jabuka iz doline Val di Non, u regiji
Trentino, iz provincije Trento. Konzorcij ima sjediSte u mjestu Segno di Taio. Dolina
je omedena obroncima juznih Alpa i vecina se vo¢njaka nalazi na 600-800 metara
nadmorske visine. Od ukupno 9000 hektara obradivih povrSina u dolini, oko 6500
hektara zauzima jabuka.

70



Glasnik zastite bilja 5/2008

Konzorcij Melinda predstavlja 5200 proizvodaca koji jabuku proizvode na 6400
hektara. Prosjecna je veli¢ina posjeda oko 1,5 ha. Sedamdesetih godina proslog stoljeca
javljaju se prve zadruge koje su imale zajednicka skladiSta i trZznu markicu ,,JJabuka iz
Val di Nona”. Godine 1998. udruZuju se u konzorcij s ciljem promoviranja zajednicke
robne marke “jabuka Melinda” koja je najpoznatija jabuka u Italiji - prepoznatljiva po
svojoj kvaliteti i geografskom podrijetlu.

Jabuka se ve¢inom proizvodi integralnom metodom uzgoja, a proizvodaci posjeduju i
GlobalGap certifikat. Osim svjeZih jabuka, konzorcij na trZistu prodaje druge proizvode
kao Sto su sok od jabuka, snack Cips od susenih jabuka, jabucni ocat s razli¢itim dodacima
te razne kasSice i “paStete” (mousse), a razvijaju i ostale proizvode.

Da nije doslo do udruZivanja proizvodaca, pojedinac¢ni proizvodac ne bi opstao.

Konzorcijem upravlja savjet koji ¢ine predsjednici svake od 16 zadruga clanica, a
medu njima se bira predsjednik konzorcija. Konzorcij ima razli¢ite odjele - marketing,
prodaja i kvaliteta, te pet pakirnica.

Prosjecni prinos jabuka je 40-50 t/ha. Otkupna cijena jabuka Clanica zadruge varira
ovisno o vrsti, ali je u prosjeku pola eura. Konzorcij ima kapacitete za skladistenje gotovo
¢itave proizvodnje jabuka u ULO hladnjace. Gubici u skladiStenju su danas minimalni,
oko 1 %.

Svi voénjaci imaju navodnjavanje i anti-frost sustave, a velika vecina i zaStitne
mreZe. Sortiment je odreden agroklimatskim uvjetima uzgoja ali i zahtjevima trZista. Od
sedamdesetih godina zlatni je deliSes preuzeo primat u proizvodnji, a drZi ga i danas sa
75 posto od ukupne proizvodnje jabuka. Sortiment na podlozi M9 osim Golden delicious
ukljucuje i sorte Red delicious, Gala, Fuji te Renetta canada. Svi ¢lanovi proizvode po
istom modelu koji je preciziran Pravilnikom o integralnoj proizvodnji, a sadrZi opis
postupaka od odabira sorti do nacina primjene zastitnih sredstava, te ostale mjere njege
nasada tijekom godine koje posStuju svi proizvodaci. Proizvodaci imaju podrsku stru¢ne
sluZzbe Poljoprivrednog instituta San Michele koja daje dodatne preporuke i savjete
u proizvodnji. Proizvodaci vode dnevnik proizvodnje. Tijekom vegetacije obavi se
nekoliko nasumicnih kontrola proizvodnje, te konacna kontrola kvalitete poslije berbe
na sabirnim mjestima. Od srpnja pa sve do berbe rade se intenzivne analize rezidua u
listu i plodu koje radi neutralan laboratorij u Bologni.

Drugi konzorcij je Mela Julia, konzorcij proizvodaca regije Friulia Venezia Giulia.

Peter Larcher, idejni zacetnik i predsjednik projekta nazvanog “Jabuka Julija” iz regije
Friuli Venezia Giulia i sam ima obiteljsku tvrtku koja se tradicionalno bavi proizvodnjom
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jabuka. Njegova tvrtka Pomis je jedna od clanica konzorcija Jabuka Julija kojeg ¢ine
dvije zadruge sa po 45 ¢lanova i pet tvrtki. Konzorcij ukupno broji 95 proizvodaca koji
obraduju 1300 hektara.

Danas se 61 posto jabuke proizvodi integralnom metodom uzgoja, 35 posto na
konvencionalni nacin, a 4 posto je organska proizvodnja. U konzorciju planiraju do
2010. godine smanjiti konvencionalni dio na tri posto u korist integralne proizvodnje.

Konzorcij je u svibnju 2005. godine predstavio trgovacku marku “Jabuka Julia”, a
u travnju 2008. uspjeli su dobiti markicu -zastitu geografskog porijekla Europske unije
kao “Jabuka Julia”. Da bi dobili oznaku geopodrijetla, morali su izraditi Pravilnik koji
definira sve detalje proizvodnje. Jabuka Julija je trgovacka marka pod kojom se nalazi
Sest sorata - Golden delicious, Red delicious, Morgenduft, Granny smith, Gala i autohtona
sorta Zeuka. Konzorcij uz GlobalGap posjeduje i cerifikate BRC i IFS za skladiStenje i
pakiranje. Proizvodnju svih ¢lanova “Jabuke Julie” nadgledaju i prate stru¢ni savjetnici
lokalnog poljoprivrednog instituta.
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